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Disusun Oleh:
Musfialdly, S.Sos, M.Si

Rara Thianda Salsilia
NIM. 12240322607
NIP. 19721201 200003 1 003

“

NIP. 19801230 200604 1 001
Mengetahui
Ketua Prodi Ilmu Komunikasi

Telah dlsetujui oleh pembimbing pada tanggal 5 Januari 2026
Pembimbing
Dr.

PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM @Himakom_Uinsuska
SEBAGAI MEDIA INFORMASI DAN KOMUNIKASI MAHASISWA ILMU
KOMUNIKASI UIN SULTAN SYARIF KASIM

| Syarif Kasim Riau

\I Imxn:%mE_,:acsmmc:nm:m-c:nm:m
u.__c,.l 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
Mr \m a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
IA_\_D b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

unsusearay 2+ Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.
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FACULTY OF DAKWAH AND COMMUNICATION
JI. H.R. Soebrantas KM.15 No. 155 Tuah Madani Tampan - Pekanbaru 28293 PO Box. 1004 Telp. 0761-562051
Fax. 0761-562052 Web.www.uin-suska.ac.id, E-mail: iain-sq@Pekanbaru-indo.net.id

PENGESAHAN UJIAN MUNAQASYAH

Yang bertanda tangan dibawah ini adalah Penguji Pada Ujian Munagasyah
Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau dengan ini
menyatakan bahwa mahasiswa berikut ini:

Nama : Rara Thianda Salsilia
NIM : 12240322607
Judul : Pemanfaatan Media Sosial Instagram @himakom_uinsuska Sebagai Media

Informasi Dan Komunikasi Organisasi Himakom Bagi Mahasiswa Ilmu
Komunikasi Uin Sultan Syarif Kasim

Telah Dimunaqasyahkan Pada Sidang Ujian Sarjana Fakultas Dakwah Dan
Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau Pada:

Hari : Senin
Tanggal : 23 Februari 2026

Dapat diterima dan disetujui sebagai salah satu syarat memperoleh gelar S.1.Kom
pada Strata Satu (S1) Program Studi Ilmu Komunikasi di Fakultas Dakwah dan
Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau.

, 10/ Maret 2026

Y Sva
Tim Penguji-

Ketua/ Penguji 1, Sekretaris/ Penguji 11 -

Dr. Elfiandri, S.Ag., M.Si
NIP. 19700312 199703 1 006

Suardi, SRos., M..LKom
NIP. 19780912 201411 1 003

Penguii 11T, Penguji IV,

= —
=z
P a

“Dewi Sukartik, S.So0s., M.Sc
NIP. 19810914 202321 2 019

Intan"Kemala, S.Sos, M.Si
NIP. 19810612 200801 2 017
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FACULTY OF DAKWAH AND COMMUNICATION

JI. H.R. Soebrantas KM.15 No. 155 Tuah Madani Tampan - Pekanbaru 28293 PO Box. 1004 Telp. 0761-562051

Fax. 0761-562052 Web.www.uin-suska.ac.id, E-mail: iain-sq@Pekanbaru-indo.net.id
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PENGESAHAN SEMINAR PROPOSAL

Kami yang bertandatangan dibawah ini adalah Dosen Penguji pada Seminar Proposal
Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau dengan ini menyatakan
bahwa mahasiswa berikut ini:

Nama
NIM
Judul

: Rara Thianda Salsilia

112240322607

: Penggunaan Insragram  @HIMAKOM_UINSUSKA  Sebagai  Saluran
Komunikasi ~ Organisasi Himpunan Mahasiswa Ilmu Komunikasi
Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau

Telah Diseminarkan Pada:

Hari

Tanggal

: Rabu
: 14 Mei 2025

Dapat diterima untuk dilanjutkan menjadi skripsi sebagai salah satu syarat mencapai gelar

sarjana Strata Satu (S1) Program Studi Ilmu Komunikasi di Fakultas Dakwah dan

Komunikasi UIN Sultan Syarif kasim Riau.

Pekanbaru, Rabu, 14 Mei 2025

Penguji Seminar Proposal,

Penguji 1, Penguji 11,

S/ LA

Atjih Sukaesih, Dra., M. SI
NIP. 196911181996032001

Darmawati, S.1.Kom., M.1. Kom
Nip. 199205122023212048
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Lampiran Surat:
Nomor  :Nomor 25/2021
Tanggal : 10 September 2021

SURAT PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini:

Nama : Rara Thianda Salsilia
NIM : 12240322607
Tempat/ Tgl. Lahir : Bangkinang, 23 juni 2004

Fakultas/Pascasarjana : Dakwah dan Komunikasi

Prodi : IImu Komunikasi

Judul Disertasi/Thesis/Skripsi/Karya Ilmiah lainnya

“Pemanfaatan media sosial instagram @himakom_uinsuska sebagai media
informasi dan komunikasi Himakom bagi mahasiswa ilmu komunikasi UIN

Sultan Syarif Kasim”

Menyatakan dengan sebenar-benarnya:

1. Penulisan Skripsi dengan judul sebagaimana disebutkan diatas adalah hasil
pemikiran dan penelitian saya sendiri.

2. Semua kutipan pada karya tulis saya ini disebutkan sumbernya.

3. Oleh karena itu Skripsi saya ini, saya sampaikan bebas dari plagiat.

4. Apabila dikemudian hari terbukti terdapat plagiat dalam penulisan Skripsi saya
tersebut, maka saya bersedia menerima sanksi sesuai peraturan perundang-
undangan.

Demikianlah Surat Pernyataan ini saya buat dengan penuh kesadaran dan

tanpa paksaan dari pihak manapun juga.

Pekanbaru, 11 April 2026
- Yang membuat pernyataan

€
> % oL 0
‘&)  METERAL
_ TEMPEL
A7CDBANX348638697

LUH,RIBU RUPIAH.

SEPUI

Rara Thian{a Saisilia
NIM. 12240322607
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Pekanbaru, 8 Januari 2026

No. : Nota Dinas
Lampiran  :1 (satu) Eksemplar
Hal : Pengajuan Sidang Sarjana

Kepada yang terhormat,
Dekan Fakultas Dakwah dan Komunikasi
di-

Tempat.

Assalamua’alaikum Warohmatullahi Wabarokatuh.
Dengan Hormat,

Setelah kami melakukan bimbingan, arahan, koreksi dan perbaikan
sebagaimana mestinya terhadap skripsi Saudara:

Nama : Rara Thianda Salsilia
NIM ;12240322607
Judul Skripsi : Pemanfaatan Media Sosial Instagram @Himakom_uinsuska

Sebagai Media Informasi Dan Komunikasi Mahasiswa Ilmu
Komunikasi Uin Sultan Syarif Kasim

Kami berpendapat bahwa skripsi tersebut sudah dapat diajukan
untuk dimunaqasyahkan guna melengkapi tugas dan memenubhi salah satu
syarat untuk mencapai gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.1.Kom.)

Harapan kami semoga dalam waktu dekat yang bersangkutan dapat
dipanggil untuk diuji dalam sidang ujian munaqasyah Fakultas Dakwah
dan Komunikasi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

Demikian persetujuan ini kami sampaikan. Atas perhatian Bapak,
diucapkan terima kasih.

Wassalamua’alaikum Warohmatullahi Wabarokatuh.

Pembimbing,

”

v

Dr. Sudfanto, S.So§, M.L.LKom
NIP. 19801230 200694 1 001

Mengetahui :
Ketua Prodi Ilmu Komunikasi,

/M’

Dr. Musfialdy, S.Sos, M.Si
NIP. 19721201 200003 1 003
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© ABSTRAK
=
Na%;’la : Rara Thianda Salsilia
ngl : 12240322607
Prggram Studi : llmu Komunikasi
Jué?ul : Pemanfaatan Media Sosial Instagram

@Hlmakom Uinsuska Sebagai Media Informasi Dan
Komunikasi Himakom Bagi Mahasiswa lImu
Komunikasi Uin Sultan Syarif Kasim.

NINA!!

Peﬂ(émbangan teknologi komunikasi digital mendorong organisasi mahasiswa
unt@;k memanfaatkan media sosial sebagai sarana penyebaran informasi dan
komunikasi. Instagram menjadi salah satu platform yang banyak digunakan
karena bersifat visual, interaktif, dan mudah diakses oleh mahasiswa sebagai
generasi digital. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pemanfaatan media
sostal Instagram @himakom_uinsuska sebagai media informasi dan komunikasi
organisasi Himpunan Mahasiswa Ilmu Komunikasi (HIMAKOM) bagi
mahasiswa IImu Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif. Teknik
pengumpulan data dilakukan melalui wawancara mendalam dengan Ketua
HIMAKOM dan admin pengelola akun Instagram, serta dokumentasi terhadap
konten yang dipublikasikan. Analisis data dilakukan dengan menggunakan
perspektif teori New Media yang menekankan pada aspek informasi dan
komunikasi dalam media digital. Hasil penelitian menunjukkan bahwa akun
Instagram @himakom_uinsuska dimanfaatkan sebagai media penyampaian
berbagai informasi, baik informasi akademik, kegiatan organisasi, maupun
program kemahasiswaan melalui fitur feed, stories, reels, dan caption. Selain itu,
Instdgram juga berfungsi sebagai sarana komunikasi antara organisasi dan
maﬁaswwa melalui fitur komentar dan direct message yang memungkinkan
ter}admya komunikasi dua arah. Pemanfaatan Instagram tersebut mempermudah
per@«ebaran informasi secara cepat dan luas serta mendukung efektivitas
komunikasi organisasi antara HIMAKOM dan mahasiswa llmu Komunikasi UIN
Sulan Syarif Kasim Riau.

n

Kata kunci: media sosial, Instagram, komunikasi, informasi, HIMAKOM.
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© ABSTRACT
T
Q
X - -ge
Name : Rara Thianda Salsilia
Number 1 12240322607
QO
De%';\rtment > llImu Komunikasi
Judul - Utilization of Instagram Social Media
2 @Hlmakom Uinsuska as an Information and
- Communication Media for Himakom for Communication
Z Science Students at Uin Sultan Syarif Kasim.
w
c

Thé” development of digital communication technology has encouraged student
organlzatlons to utilize social media as a means of information dissemination and
communication. Instagram has become one of the most widely used platforms due
to s visual, interactive, and easily accessible nature for students as a digital
geriération. This study aims to examine the utilization of the Instagram account
@himakom_uinsuska as a medium of information and communication for the
Communication  Science  Student  Association (HIMAKOM) among
Communication Science students at UIN Sultan Syarif Kasim Riau. This study
employs a qualitative approach with a descriptive method. Data collection
techniques include in-depth interviews with the Head of HIMAKOM and the
Instagram account administrators, as well as documentation of the published
content. Data analysis is conducted using the perspective of New Media theory,
which emphasizes the aspects of information and communication in digital media.
The results show that the Instagram account @himakom_uinsuska is utilized as a
medium for disseminating various types of information, including academic
infogmation, organizational activities, and student programs through features
sucty as feed, stories, reels, and captions. In addition, Instagram functions as a
cor@imunication tool between the organization and students through comment and
direct message features, enabling two-way communication. This utilization
facil‘tates faster and broader dissemination of information and supports the
effétiveness of organizational communication between HIMAKOM and
CofMmunication Science students at UIN Sultan Syarif Kasim Riau.

ATU)

Keyivords: social media, Instagram, communication, information, HIMAKOM.
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(@) KATA PENGANTAR
T
Y o d [ &)
~ ~'¢/j\‘ j\"” . i
2 ))._’:?’ 22 “/Q)//_ “I/:;)’
©
QO R .
Ass§1lamuala|kum warahmatullahi wabarakatuh

= Alhamdulillahi rabbil ‘alamin, Puji dan syukur ke hadirat Allah SWT
pertelis panjatkan atas segala rahmat dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat
meRYelesaikan skripsi ini sebagai bagian dari persyaratan akademik untuk meraih
geIgP Sarjana Strata Satu (S1). Shalawat serta salam semoga senantiasa tercurah
kepada Nabi Muhammad SAW, yang telah menjadi teladan dan membawa risalah
Islam sebagai pedoman hidup umat manusia. Skripsi yang berjudul “Pemanfaatan
Media Sosial Instagram @Himakom_Uinsuska sebagai Media Informasi dan
Koghunikasi Mahasiswa [lmu Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau” ini
disusun untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar Sarjana llmu
Komunikasi (S.1.Kom) pada Jurusan llmu Komunikasi, Fakultas Dakwah dan
Komunikasi, Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

Penulis menyadari bahwa proses penyusunan skripsi ini tidak terlepas dari
berbagai bantuan, dukungan, dan doa dari banyak pihak. Oleh karena itu, dengan
penuh rasa hormat dan ketulusan, penulis mengucapkan terima kasih yang
mendalam kepada kedua orang tua, cinta pertamaku, dan teman perjalanan
hidupku, kedua orang tua tersayang, papa Sapria Chandra dan mama Kartini
Chandra, atas segala kasih sayang, pengorbanan, do’a, serta dukungan yang tiada
henti. Penulis hidup dan dapat menyelesaikan karya ini juga sebab diiringi oleh
do’g dan usaha dari kedua orang tua penulis. Ucapan “Anak mama pasti bisa” dan
“Gampang pasti untuk anak papa” setiap penulis ingin menyerah adalah pondasi
ke@atan penulis hingga dapat menyelesaikan karya ini. Kesabaran, ketulusan,
dars kepercayaan yang diberikan sehingga keduanya tidak pernah membatasi
put:Einya, untuk menjadi manusia seperti apa, dan bermimpi seliar-liarnya adalah
berftuk rezeki paling disyukuri yang Allah berikan kepada penulis hingga saat ini,
ber*gedia menjadi rumah saat pulang, dan menjadi teduh saat hujan. Selain
berflayung Tuhan penulis juga berpayung pada papa dan mama, penulis
berﬁndung atas rasa sedih, rasa ragu, dan banyak rasa yang mungkin penulis tidak
bi§§ ungkapkan, bersyukurnya mereka selalu memeluk sedih, ragu dan segala
ketmakpastian penulis. Semoga kekal, wangi tanpa rindu akan selalu penulis
rasgkan lebih lama dari selamnya.

g Apresiasi juga penulis sampaikan kepada keluarga besar yang selalu
mepjadi sumber semangat dan penguat dalam setiap tahap perjuangan akademik
pe@lis. Pada kesempatan ini, penulis juga menyampaikan penghargaan dan rasa
terEna kasih kepada :

neny wisey|
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Ibu Prof. Dr. Hj. Leny Nofianti, M.S, S.E, M.Si, Ak., selaku Rektor
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QJ)Z PENDAHULUAN

e
Lafar Belakang

=, Perkembangan teknologi komunikasi digital telah menghadirkan
pel’ﬁbahan signifikan dalam cara individu maupun organisasi menyampaikan
inf&masi, terutama di lingkungan pendidikan tinggi. Media sosial menjadi ruang
utagaa bagi mahasiswa sebagai generasi digital native untuk mengakses informasi
akademik maupun non-akademik secara cepat dan interaktif (Damayanti et al.,
2028). Dalam konteks penelitian ini, Instagram menjadi salah satu platform yang
paling menonjol. Instagram bukan hanya aplikasi berbagi foto, tetapi telah
berﬁembang menjadi medium komunikasi visual yang efektif melalui fitur Feed,
Stafes, Reels, dan Direct Message yang memungkinkan interaksi dua arah antara
organisasi dan audiensnya (Fajarina, 2024). Instagram berfungsi sebagai media
komunikasi yang kuat karena karakteristik visual, kemudahan distribusi pesan,
dari-format konten yang menarik minat kelompok usia muda (Ismail & Yuliana,
n.d.).

Selain fungsi komunikatifnya, meningkatnya jumlah pengguna media sosial
secara global memperkuat relevansi Instagram sebagai objek penelitian ilmiah.
Berdasarkan laporan BroadbandSearch, jumlah pengguna media sosial mencapai
5,41 miliar atau sekitar 65,7% populasi dunia (Veney, 2025). Laporan Statusbrew
juga menunjukkan bahwa rata-rata pengguna menghabiskan lebih dari dua jam per
hari di media sosial, menjadikannya ruang strategis dalam penyebaran informasi
(statusbrew, 2025). Secara khusus, dilihat dari DataReportal Instagram memiliki
lebih dari 5 miliar pengguna aktif secara global (Simon Kamp, 2025).
me&]adikannya platform yang sangat potensial untuk menjangkau mahasiswa
yarg cenderung memiliki preferensi tinggi terhadap konten visual, berbeda
derigan Twitter yang lebih berorientasi teks atau Facebook yang kini didominasi
kelgmpok usia lebih tua. Karakteristik ini menjadikan Instagram lebih relevan
untﬁk diteliti, terutama dalam konteks komunikasi organisasi mahasiswa.

 Di UIN Sultan Syarif Kasim Riau, transformasi digital juga memengaruhi
polg- interaksi antara mahasiswa dan organisasi kemahasiswaan. Himpunan
Mahasiswa llmu Komunikasi (HIMAKOM) sebagai organisasi yang berperan
sebﬁgai penghubung antara jurusan dan mahasiswa, menjadi salah satu pihak yang
me‘@anfaatkan media sosial dalam menjalankan fungsi komunikasinya. Instagram
meglui akun resmi  @himakom_uinsuska dipilih sebagai media utama
penyampaian informasi karena sifatnya yang visual, cepat diakses, dan sesuai
deriglan budaya komunikasi mahasiswa Iimu Komunikasi serta Fakultas Dakwah
darﬁ;(omunikasi. Sejak aktif pada Maret 2016, akun ini telah memiliki lebih dari
3.629 pengikut yang mayoritas berasal dari lingkungan kampus, menunjukkan
adaf‘ﬁya penerimaan dan keterlibatan mahasiswa terhadap media sosial sebagai
surgber informasi.
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© Gaya komunikasi kasual yang digunakan admin menjadi salah satu daya
tarik yang memperkuat hubungan organisasi dengan mahasiswa. lIdealnya
Instagram efektif sebagai media informasi organisasi karena memungkinkan
penyebaran pesan yang luas, cepat, dan interaktif (Hatta et al., n.d.). Selain itu,
makasiswa cenderung mengandalkan akun organisasi sebagai sumber informasi
validl terkait perkuliahan dan administrasi akademik (Febriana et al., 2025). Kedua
tenuan ini menegaskan bahwa Instagram telah menjadi bagian penting dalam
ekasistem komunikasi kampus.

C Pemanfaatan media sosial sebagai media informasi dan komunikasi juga
banyak dilakukan oleh organisasi di lingkungan pendidikan, termasuk organisasi
mabrasiswa di perguruan tinggi. Organisasi mahasiswa memanfaatkan media
sosial sebagai sarana untuk menyampaikan berbagai informasi yang berkaitan
derigan kegiatan organisasi maupun informasi akademik yang dibutuhkan oleh
mafasiswa(Oktavia et al., 2025). Media sosial memungkinkan mahasiswa untuk
memperoleh informasi dengan lebih cepat, mudah diakses, serta dapat diperoleh
kapcan saja dan di mana saja (Faturtama & Abidin, 2023).

Namun realita, pemanfaatan Instagram sebagai media informasi tidak
terlepas dari berbagai hambatan. Admin Himpunan Mahasiswa Ilmu Komunikasi
sering menghadapi keterlambatan informasi dari pihak jurusan, sehingga proses
desain dan publikasi harus dilakukan secara cepat dalam waktu terbatas. Selain
itu, keterbatasan sumber daya manusia, terutama karena admin juga memiliki
tanggung jawab akademik dan organisasi lainnya, menyebabkan pengelolaan
konten memerlukan manajemen waktu yang baik. Dari sisi audiens, tidak semua
mahasiswa aktif memantau akun resmi, sehingga penyebaran informasi terkadang
tidak merata.

gBPenelitian ini melihat bagaimana pemanfaatan media sosial Instagram
seb@gai media informasi dan komunikasi organisasi oleh Himpunan Mahasiswa
Ilrrg Komunikasi (HIMAKOM) UIN Sultan Syarif Kasim Riau melalui akun
resfdi @himakom_uinsuska. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif
desgriptif untuk memahami bagaimana proses pengelolaan akun, penyampaian
infarmasi, serta interaksi komunikasi yang terjadi antara organisasi dengan
maaasiswa sebagai audiens. Seiring dengan perkembangan teknologi komunikasi
digital, pemanfaatan media sosial tidak lagi terbatas pada individu, tetapi juga
digﬁnakan oleh organisasi mahasiswa sebagai sarana penyebaran informasi yang
cebgt dan mudah diakses. Instagram sebagai salah satu platform media sosial
be@sis visual memiliki potensi besar dalam mendukung komunikasi organisasi
kargna memungkinkan penyampaian pesan secara menarik serta membuka ruang
intéfaksi antara organisasi dan mahasiswa melalui berbagai fitur yang tersedia.
OIe?l;g karena itu, penelitian ini bertujuan untuk menggambarkan secara mendalam
bagaimana akun Instagram @himakom_uinsuska dimanfaatkan sebagai media
infé}:masi dan komunikasi organisasi bagi mahasiswa lImu Komunikasi UIN
Sulgan Syarif Kasim Riau, serta untuk mengetahui bagaimana peran media sosial
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tersebut dalam mendukung penyebaran informasi organisasi di lingkungan
kargous.

= Penelitian ini menganalisis bagaimana pemanfaatan media sosial Instagram
self@agai media informasi dan komunikasi organisasi oleh Himpunan Mahasiswa
Mt Komunikasi (HIMAKOM) UIN Sultan Syarif Kasim Riau melalui akun
@Iﬁ’makom_uinsuska dengan menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif.
Seiring dengan perkembangan teknologi komunikasi digital, media sosial tidak
lagizhanya berfungsi sebagai sarana hiburan, tetapi juga menjadi media baru (new
media) yang memungkinkan penyebaran informasi secara cepat, interaktif, dan
luaszmelalui jaringan internet. Dalam perspektif teori new media, media berbasis
digital memungkinkan terjadinya komunikasi dua arah, partisipasi pengguna, serta
distgibusi pesan yang lebih fleksibel dibandingkan media konvensional (Naurah
Khalilah et al, 2025). Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk
menggambarkan bagaimana akun Instagram @himakom_uinsuska dimanfaatkan
sebagai media informasi dan komunikasi organisasi HIMAKOM bagi mahasiswa
lImu Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau, serta untuk mengetahui
bagaimana peran media sosial tersebut dalam mendukung penyebaran informasi
organisasi di lingkungan kampus.

Berdasarkan uraian dan pemaparan di atas, peneliti tertarik pada penelitian
yang berjudul “Pemanfaatan Media Sosial Instagram @Himakom_uinsuska
Sebagai Media Informasi Dan Komunikasi Organisasi Himakom Bagi
Mahasiswa Ilmu Komunikasi Uin Sultan Syarif Kasim.” Periode penelitian yang
dipilih adalah Januari hingga Desember 2025 karena tahun tersebut merupakan
periode terbaru dalam aktivitas pengelolaan media sosial organisasi mahasiswa,
sehingga dapat memberikan gambaran yang lebih aktual mengenai pemanfaatan
Ins@gram sebagai media informasi dan komunikasi organisasi. Pada periode
tersgbut, akun Instagram @himakom_uinsuska secara aktif mempublikasikan
beragai informasi yang berkaitan dengan kebutuhan mahasiswa, seperti
infgmasi akademik, kegiatan organisasi, pengumuman administrasi perkuliahan,
sert:-g berbagai kegiatan kemahasiswaan lainnya. Aktivitas publikasi tersebut
meaunjukkan bahwa Instagram menjadi salah satu media utama yang digunakan
HIIELAKOM dalam menyampaikan informasi kepada mahasiswa Illmu
Komunikasi. Oleh karena itu, periode tahun 2025 dipilih untuk melihat bagaimana
per;i_{anfaatan media sosial tersebut dalam mendukung penyebaran informasi serta
me‘@bangun komunikasi antara organisasi HIMAKOM dan mahasiswa lIimu
Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau secara lebih aktual dan relevan
dengan perkembangan komunikasi digital saat ini.

Y
Ruﬁ;usan Masalah

S Bagaimana Himpunan Mahasiswa Ilmu Komunikasi Memanfaatkan
Meaja Sosial Instagram @himakom_uinsuska sebagai Media Informasi dan
Kogqunikasi Mahasiswa Ilmu Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim?
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Tufwian Penelitian

03)3 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis
Bagaimana Himpunan Mahasiswa Ilmu Komunikasi Memanfaatkan Media Sosial
Insiagram @himakom_uinsuska sebagai Media Informasi dan Komunikasi
Mégasiswa IImu Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim.

Ma%faat Penelitian

Maafaat Teoritis

Memberikan kontribusi terhadap pengembangan teori komunikasi, khususnya
teogt komunikasi digital dan komunikasi organisasi, melalui pemahaman tentang
bagaimana Instagram digunakan sebagai medium penyebaran informasi dan
komunikasi di lingkungan organisasi mahasiswa.

Memperkaya literatur akademik mengenai pola interaksi, keterlibatan, dan
partisipasi mahasiswa dalam platform digital, terutama dalam konteks akun media
sosial organisasi kemahasiswaan.

Me%jadi rujukan teoretis dan dasar bagi penelitian selanjutnya yang mengkaji
penggunaan media sosial dalam berbagai jenis organisasi, baik organisasi
mahasiswa, komunitas, maupun lembaga formal.

Memberikan kontribusi terhadap pengembangan keilmuan di bidang limu
Komunikasi, khususnya pada kajian media sosial dan komunikasi organisasi, serta
menjadi bagian dari pemenuhan persyaratan akademik untuk memperoleh gelar
Sarjana llmu Komunikasi (S.I.Kom).

Manfaat Praktis

Memberikan pemahaman tentang bagaimana Instagram dapat dimanfaatkan
sebébai sumber informasi dan ruang komunikasi dengan organisasi
kerffahasiswaan.

Mepjadi acuan dalam mengembangkan strategi pengelolaan media sosial yang
Iebﬁ profesional, interaktif, dan sesuai kebutuhan anggota.

Meﬁjadi referensi untuk kajian lanjutan mengenai pemanfaatan media sosial
daleam konteks komunikasi organisasi dan kemahasiswaan.
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Kajian Terdahulu

©. Berikut adalah beberapa penelitian sebelumnya yang mengkaji terkait
derigan topik penelitian ini. Pertama, penelitian yang dilakukan oleh Inda Herlisa,
Acgnad Syarifudin, dan Muhammad Randicha Hamandia (2025) menganalisis
pemanfaatan media sosial Instagram sebagai media promosi bisnis kuliner pada
akum @warungsedep_palembang di Palembang. Penelitian ini menggunakan
metade kualitatif dengan pendekatan deskriptif melalui observasi, wawancara, dan
andlisis interaksi pengguna. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Instagram
dinganfaatkan secara efektif melalui konten visual menarik, penggunaan fitur feed,
stofies, dan reels, serta promosi berbayar seperti Instagram Ads. Strategi tersebut
terbukti mampu meningkatkan engagement pengguna serta mendorong konsumen
untwk berinteraksi dengan akun bisnis. Penelitian ini menyimpulkan bahwa
InsFagram memiliki peran penting dalam memperluas jangkauan pasar dan
membangun hubungan yang lebih dekat dengan konsumen dalam bisnis kuliner
(Herlisa et al., 2025).

Kedua, penelitian yang dilakukan oleh Septia Ningsih, Fitria Yuliani, dan
Eceh Trisna Ayuh (2022) menganalisis pemanfaatan media sosial Instagram akun
@mahasiswaakhir.id sebagai media literasi informasi bagi mahasiswa. Penelitian
ini menggunakan metode kualitatif dengan teknik pengumpulan data berupa
observasi partisipatif dan wawancara. Hasil penelitian menunjukkan bahwa akun
tersebut memanfaatkan Instagram dengan menyajikan konten video tips, tutorial,
serta motivasi yang relevan dengan kebutuhan mahasiswa. Konten tersebut
meg?ubantu mahasiswa memperoleh informasi yang bermanfaat dan meningkatkan
kerfampuan literasi informasi. Penelitian ini menyimpulkan bahwa media sosial
Instigram dapat dimanfaatkan secara efektif sebagai sarana penyebaran informasi
edtgatif bagi mahasiswa (Ningsih et al., 2022).

5- Ketiga, penelitian yang dilakukan oleh Jesslyn dan Septia Winduwati
(20241) bertujuan untuk mengetahui pemanfaatan media sosial Instagram dalam
mefhasarkan produk pada online shop @ivoree.id. Penelitian ini menggunakan
penelekatan kualitatif dengan metode studi kasus melalui wawancara, observasi,
do@mentasi, dan studi pustaka. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Instagram
diﬁganfaatkan dengan mengunggah konten foto dan video produk secara konsisten
sert® menggunakan berbagai fitur Instagram untuk berinteraksi dengan pengikut.
Selain itu, strategi pemasaran juga dilakukan melalui kerja sama dengan
infEiencer untuk menarik perhatian target pasar. Penelitian ini menegaskan bahwa
perﬁgnfaatan Instagram  sebagai media komunikasi pemasaran dapat
meRingkatkan visibilitas produk serta memperluas jangkauan konsumen

(Wihduwati, n.d.).
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© Keempat, penelitian yang dilakukan oleh Eny Rochmatulaili, Pramudita
Anghta Prabowo, Erik Bisri Alamsyah, dan Evi Mulyani (2025) menganalisis
pemanfaatan media sosial Instagram @kedaikembangmerah sebagai strategi
perasaran pada Kedai Kembang Merah di Sidoarjo. Penelitian ini menggunakan
meldde kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data berupa wawancara,
obsérvasi, dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Instagram
dirg_anfaatkan melalui berbagai fitur seperti feed, stories, reels, hashtag, dan direct
message untuk mendukung kegiatan komunikasi pemasaran. Selain itu, strategi
pemasaran juga dilakukan melalui bauran komunikasi pemasaran seperti
periklanan, promosi penjualan, hubungan masyarakat, dan pemasaran langsung.
Periglitian ini menyimpulkan bahwa penggunaan Instagram sebagai media
perﬁasaran mampu meningkatkan jangkauan informasi serta menarik minat
kodsumen untuk berkunjung ke Kedai Kembang Merah (Rochmatulaili et al.,
2025).

o Kelima, penelitian yang dilakukan oleh Alfira Damayanti, Isniyunisyafna
Didh Delima, dan Ari Suseno (2023) menganalisis pemanfaatan media sosial
Instagram  sebagai media informasi dan  publikasi pada akun
@rumahkimkotatangerang yang dikelola oleh Rumah KIM Kota Tangerang.
Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan teknik
pengumpulan data berupa observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa Instagram dimanfaatkan untuk menyebarkan
berbagai informasi kepada masyarakat, seperti publikasi kegiatan Kelompok
Informasi Masyarakat (KIM), informasi teknologi, layanan publik, serta berbagai
program pemerintah daerah. Pemanfaatan tersebut didukung dengan penggunaan
berbagai fitur Instagram seperti feeds, reels, story, caption, tag, dan hashtag untuk
megﬁpermudah penyebaran informasi kepada masyarakat. Penelitian ini juga
meflemukan beberapa hambatan dalam pengelolaan media sosial tersebut, di
antaranya keterbatasan ide dalam pembuatan konten, desain grafis yang kurang
va@tif, serta rendahnya minat masyarakat dalam memberikan respons terhadap
korﬁen yang dipublikasikan. Oleh karena itu, penelitian ini menyimpulkan bahwa
pengelolaan konten yang kreatif, menarik, dan konsisten sangat diperlukan agar
megia sosial dapat dimanfaatkan secara optimal sebagai media informasi dan
pulgtikasi bagi masyarakat (Damayanti et al., 2023).

f{- Keenam, penelitian yang dilakukan dalam artikel mengenai pengaruh
pehgjgunaan media sosial Instagram terhadap pemenuhan kebutuhan informasi
folawers akun @humasbdg (2021). Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan paradigma positivisme untuk menjelaskan hubungan antara
periggunaan media sosial dengan kebutuhan informasi penggunanya. Sampel
perfglitian berjumlah 100 responden yang merupakan pengikut akun Instagram
tersgbut, dengan teknik pengambilan sampel menggunakan probability sampling.
Haéij penelitian menunjukkan bahwa penggunaan media sosial Instagram
megqiliki pengaruh positif terhadap pemenuhan kebutuhan informasi para
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perigikutnya. Hal ini menunjukkan bahwa media sosial dapat menjadi sarana
efegiif dalam menyampaikan informasi kepada masyarakat secara cepat dan luas
(Sutrisno & Mayangsari, n.d.).

©  Ketujuh, penelitian yang dilakukan oleh Arrum Dara Efda, Ilham
Sefyawan, dan Feri Johansah (2023) menganalisis pemanfaatan media sosial
Ins?égram sebagai media informasi pandemi Covid-19 pada akun
@pandemictalks. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif
dengan menggunakan teori Media Richness. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
akum Instagram @pandemictalks memanfaatkan berbagai fitur seperti feeds, reels,
dangstories untuk menyampaikan informasi kesehatan kepada masyarakat. Selain
itukonten yang disajikan berupa foto, video, ilustrasi, dan meme bertujuan agar
informasi lebih mudah dipahami oleh masyarakat. Penelitian ini menunjukkan
bafwa Instagram dapat menjadi media yang efektif dalam menyampaikan
infosmasi kesehatan secara cepat dan menarik kepada publik (Efda et al., 2025).

o Kedelapan, penelitian yang dilakukan oleh Rajwa Shaliha Permata
Syacrifudin dan Leonard Dharmawan (2025) meneliti efektivitas pemanfaatan
Instagram @kominfobogor sebagai media informasi publik. Penelitian ini
menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif dengan studi kasus pada akun
Instagram resmi Dinas Komunikasi dan Informatika Kota Bogor. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Instagram cukup efektif digunakan sebagai media
komunikasi publik karena mampu menyampaikan informasi secara cepat, visual,
dan mudah dipahami oleh masyarakat. Fitur seperti feed, reels, dan stories
membantu meningkatkan penyebaran informasi, meskipun partisipasi masyarakat
dalam interaksi masih tergolong terbatas (Syarifudin & Dharmawan, 2025).

Kesembilan, penelitian yang dilakukan oleh Suci Oktavia, Mayasari, dan
Tri;—’:XNidya Budhiharti (2025) membahas pemanfaatan media sosial Instagram
@figipunsika sebagai sarana informasi bagi mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial dan
IIm@E Politik Universitas Singaperbangsa Karawang. Penelitian ini menggunakan
pe@ekatan fenomenologi dengan teknik wawancara mendalam terhadap sembilan
infgr-man mahasiswa. Hasil penelitian menunjukkan bahwa mahasiswa
memanfaatkan akun Instagram tersebut untuk memenuhi kebutuhan informasi
akademik seperti kegiatan kampus, pengumuman perkuliahan, dan informasi
akgelemik lainnya. Akun Instagram tersebut juga dianggap sebagai sumber
infézr-masi yang valid dan mempermudah mahasiswa dalam memperoleh informasi
teﬂgait perkuliahan (Oktavia et al., 2025).

; Kesepuluh, Devin Lutfi Faturtama dan Syahrul Abidin (2023) dalam
penelitian mereka menganalisis pemanfaatan media sosial sebagai sumber
inf@fmasi awal bagi mahasiswa lImu Komunikasi di Universitas Islam Negeri
Suniatera Utara. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dan melibatkan
walyancara dengan mahasiswa untuk mengumpulkan data. Hasil penelitian
meEynjukkan bahwa media sosial, seperti Instagram, memudahkan mahasiswa
dalam mencari informasi akademik dan kegiatan kampus. Namun, mahasiswa
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jug@diingatkan untuk memiliki keterampilan berpikir kritis dalam menyaring dan
me#ilai keakuratan informasi yang ditemukan di platform tersebut (Faturtama &
Abigiin, 2023).

©  Berdasarkan berbagai kajian terdahulu, terdapat sejumlah penelitian yang
meHgkaji pemanfaatan media sosial Instagram dalam berbagai bidang
kofunikasi, seperti media promosi bisnis, komunikasi pemasaran, penyebaran
inf&masi publik, serta pemenuhan kebutuhan informasi bagi mahasiswa dan
masyarakat. Beberapa penelitian menunjukkan bahwa Instagram dimanfaatkan
metalui konten visual yang menarik serta penggunaan berbagai fitur seperti feed,
stogies, dan reels untuk menyampaikan informasi secara cepat dan mudah
dipghami. Selain itu, penelitian lain juga menyoroti bahwa Instagram dapat
meﬁjadi media yang efektif dalam meningkatkan interaksi antara pengelola akun
derigan audiens serta membantu penyebaran informasi secara lebih luas.

2 Mayoritas penelitian tersebut menggunakan pendekatan kualitatif
deskriptif dengan fokus pada analisis strategi pengelolaan konten dan efektivitas
InsFagram sebagai media komunikasi. Namun demikian, sebagian besar penelitian
lebih banyak meneliti pemanfaatan Instagram pada akun bisnis, instansi
pemerintah, maupun media informasi umum. Penelitian yang secara khusus
mengkaji pemanfaatan Instagram sebagai media informasi dan komunikasi
organisasi kemahasiswaan masih relatif terbatas, padahal organisasi mahasiswa
memiliki peran penting dalam menyampaikan berbagai informasi kegiatan dan
program kepada mahasiswa.

Oleh karena itu, penelitian ini hadir untuk mengisi celah penelitian
tersebut dengan menganalisis pemanfaatan media sosial  Instagram
@himakom_uinsuska sebagai media informasi dan komunikasi organisasi
HII%?AKOM bagi mahasiswa Ilmu Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau.
Perglitian ini diharapkan dapat memberikan gambaran mengenai bagaimana
meflia sosial dimanfaatkan oleh organisasi kemahasiswaan dalam menyampaikan
infgmasi serta membangun komunikasi yang efektif dengan mahasiswa di
Iin@wngan perguruan tinggi.

(@:

Laédasa Teori

® Landasan teori merupakan bagian penting dalam sebuah penelitian karena
ber@ngsi sebagai dasar konseptual yang menjelaskan fenomena yang diteliti
mégalui teori, konsep, dan definisi yang relevan (Simbolon & Si, n.d.). Landasan
teoa tidak hanya menyajikan teori yang berkaitan, tetapi juga menjadi pijakan
bag# peneliti untuk membangun argumen, menjelaskan hubungan antar variabel,
dars memberikan arah metodologis yang jelas. Landasan teori adalah susunan
korg:‘gep, definisi, serta proposisi yang dirangkai secara sistematis sehingga mampu
meRjelaskan fenomena penelitian secara logis dan terstruktur (Syahrozi, 2020).
DaE;m metodologi penelitian modern, landasan teori juga berfungsi untuk
megghubungkan penelitian yang sedang dilakukan dengan penelitian terdahulu
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sehingga penelitian memiliki kejelasan posisi ilmiah dan tidak terlepas dari
per&l)'embangan ilmu pengetahuan. Hal ini sejalan dengan penjelasan Sinaga (2023)
yang menegaskan bahwa landasan teori menjadi fondasi intelektual yang
mefiguatkan analisis peneliti serta membantu membatasi ruang lingkup penelitian
agar.tetap fokus (Hariyanto Didik, 2021).
Adapun landasan teori yang menjadi tolak ukur dalam penelitian ini

adalah:
Tea¥i New Media

C Teori new media menjelaskan transformasi media dari bentuk tradisional
menuju media digital yang bersifat interaktif, partisipatif, dan berbasis jaringan.
Media baru muncul sebagai konsekuensi dari perkembangan teknologi informasi,
khucsusnya internet dan komputer, yang mengubah struktur komunikasi dari model
satgrarah menjadi pola komunikasi dua-arah dan multisisi. Konsep media baru
banyak dipengaruhi oleh pemikiran Pierre Lévy, yang menekankan bahwa media
digital menciptakan ruang baru bagi masyarakat untuk berinteraksi, berbagi
informasi, dan membangun komunitas melalui praktik komunikasi berbasis
jaringan. Media baru menjadi medium yang tidak hanya berfungsi sebagai
penyampai pesan, tetapi juga sebagai ruang sosial yang memungkinkan
kolaborasi, distribusi konten, dan pembentukan makna secara kolektif (Yuningsih
etal., 2023).

Teori new media merupakan sebuah teori yang dikembangkan oleh Pierre

Levy, yang mengemukakan bahwa media baru merupakan teori yang membahas
mengenai perkembangan media. Dalam teori media baru, terdapat dua pandangan,
pertama yaitu pandangan interaksi sosial, yang membedakan media menurut
kedekatannya dengan interaksi tatap muka. Pierre Levy memandang World Wide
We;ﬁj (WWW) sebagai sebuah lingkungan informasi terbuka, fleksibel dan
dingmis, yang memungkinkan manusia mengembangkan orientasi pengetahuan
yarig baru. Pendekatan kedua adalah pandangan integrasi sosial. Melalui
pa@angan ini, Lévy melihat bahwa media bukan hanya dijadikan sebagai wadah
pe@ebaran informasi masyarakat ataupun interaksi sosial. Selain dapat
metahirkan masyarakat baru, media baru juga dapat menyatukan masyarakat yang
barﬁ tersebut atau bahkan menyatukan masyarakat yang sudah ada. Hal ini dapat
dlkgrenakan adanya simulasi komputer yang diadopsi pada media baru dalam
me@kukan interaksi dan membuat tingkatan interaksi, sehingga menciptakan rasa
saﬁﬁg memiliki dalam bentuk ritual sosial virtual. (Fauzan et al., 2025).

= New Media berkembang dari konvergensi komputer, komunikasi, dan
koruen media (The Three Cs). Menurut ahli seperti Everett M. Rogers, New
Meﬁla muncul di era komunikasi interaktif. Ron Rice mendefinisikannya sebagai
tekﬁplogi komunikasi berbasis komputer yang memungkinkan interaksi antar
pergguna atau informasi. John Vivian melihatnya sebagai produk media baru dari
tekﬁglogi tinggi yang menciptakan kemungkinan baru, seperti iPod atau blogging.
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R. @ahyo Prabowo menekankan New Media sebagai alat komunikasi interaktif
viagii)hternet yang efisien, berbeda dari media konvensional (Agmar, 2024).

= Perkembangan teknologi digital menuntut pembaruan terhadap teori
komunikasi klasik karena karakteristik media baru seperti interaktivitas,
komergensi, dan jejaring membawa perubahan signifikan terhadap proses
kor‘ﬁunikasi, pola konsumsi informasi, dan dinamika hubungan sosial. Dengan
de@kian, teori new media memberikan kerangka konseptual untuk memahami
peribahan komunikasi manusia di era digital, termasuk bagaimana organisasi,
komwnitas, dan individu memanfaatkan platform digital seperti Instagram sebagai
megha informasi dan komunikasi (Muhammad & Ananda, 2021).

@ Menurut Denis McQuail, media baru memiliki karakteristik utama berupa
ketgfhubungan (connectivity), kemudahan akses bagi individu baik sebagai
perférima maupun pengirim pesan, tingkat interaktivitas yang tinggi, serta
kegunaan yang beragam dan bersifat terbuka (Prayuda Barsan Oka et al., 2020).
Selain itu, media baru juga memiliki sifat ubiquity, yaitu dapat diakses di mana
sajaC dan kapan saja. Internet sering dianggap sebagai bentuk utama media baru
sekaligus media massa yang paling dominan saat ini. Meskipun demikian,
karakteristik sebagai media massa bukanlah satu-satunya ciri utama internet,
karena media ini lebih menekankan pada interaktivitas dan fleksibilitas
komunikasi. Castells menjelaskan bahwa pada awal perkembangannya, internet
digunakan sebagai sarana komunikasi nonkomersial dan pertukaran data di
kalangan profesional. Namun, seiring dengan perkembangan teknologi, internet
mengalami transformasi menjadi media yang menyediakan berbagai barang dan
jasa, serta berfungsi sebagai sarana komunikasi personal dan interpersonal. Hal ini
menunjukkan bahwa internet tidak hanya berperan sebagai media informasi, tetapi
jug%’sebagai medium interaksi sosial dan ekonomi.

& McQuail dalam bukunya Teori Komunikasi Massa mendefinisikan media
bar@’ sebagai media telematik yang terdiri dari perangkat teknologi elektronik
de@an fungsi dan penggunaan yang beragam (Faidlatul Habibah & Irwansyah,
20%). Media baru hadir sebagai hasil perkembangan teknologi digital yang
memungkinkan individu untuk memanfaatkan media secara lebih personal,
int%aktif, dan fleksibel dalam berkomunikasi. Dalam konteks komunikasi massa,
media baru menjadi bagian penting dari studi ilmu komunikasi yang berkaitan
der{é}an penyampaian pesan kepada khalayak luas. Komunikasi massa merupakan
beh;‘iuk komunikasi yang memanfaatkan berbagai saluran media, baik media cetak,
elelé’nl.‘ronik, maupun media siber (online), untuk menghubungkan komunikator dan
komunikan secara simultan. Perkembangan media massa turut mendorong
kerflajuan teknologi komunikasi yang memudahkan masyarakat dalam mengakses
inf&masi melalui media sosial dan platform digital.

S Perkembangan teknologi komunikasi dan informasi yang pesat telah
meﬁgorong masyarakat beralih dari media konvensional seperti surat kabar,
teleme:isi, dan radio ke media digital berbasis internet dan streaming yang dapat
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diakdes melalui gawai. Hampir seluruh lapisan masyarakat, khususnya generasi
mug'a seperti mahasiswa, kini lebih banyak memanfaatkan media digital untuk
memperoleh informasi secara cepat dan praktis. Perubahan ini menyebabkan arus
inf@masi bergerak semakin cepat, bahkan dalam hitungan detik, sehingga ruang
dartwaktu tidak lagi menjadi hambatan dalam proses komunikasi.

®  Istilah media baru (new media) sendiri telah digunakan sejak tahun 1960-
an intuk merujuk pada berbagai teknologi komunikasi yang terus berkembang.
McBuail menjelaskan bahwa media baru merupakan seperangkat teknologi
komunikasi berbasis digital yang memiliki kesamaan karakteristik, yaitu
memungkinkan penggunaan secara luas, bersifat personal, interaktif, serta
mefdukung komunikasi yang lebih fleksibel dan partisipatif. Dengan demikian,
megia baru menjadi sarana komunikasi modern yang memfasilitasi pertukaran
inf@rmasi secara cepat, luas, dan efisien di era digital.

Py
Informasi

Informasi merupakan konsep fundamental dalam ilmu komunikasi,
manajemen, dan teknologi yang berfungsi sebagai dasar dalam proses
penyampaian makna dari satu pihak ke pihak lain. Secara umum, informasi
dipahami sebagai hasil pengolahan data mentah menjadi sesuatu yang memiliki
makna, konteks, dan nilai guna bagi penerima. Data yang tidak bermakna belum
dapat digunakan dalam proses komunikasi ataupun pengambilan keputusan,
sedangkan informasi memiliki struktur dan interpretasi tertentu yang
menjadikannya relevan bagi kebutuhan pengguna. inforlasi adalah “data yang
telah diproses sehingga dapat dipahami oleh manusia dan berguna untuk
memperluas wawasan, menjawab pertanyaan, atau mendukung aktivitas tertentu.”
(Mg?yah, 2019).Definisi ini menegaskan bahwa informasi tidak hanya hadir
seb@yai fakta, tetapi sebagai entitas yang memerlukan pemrosesan, penafsiran,
darfrelevansi kontekstual.

g Dalam perspektif teori komunikasi klasik, informasi Merupakan sesuatu
yarfg dapat mengurangi ketidakpastian (uncertainty) dalam proses penyampaian
pesan. Semakin besar suatu pesan mampu mengurangi ketidakpastian, semakin
tin@i nilai informasinya (SHANNON, 1948). Pendekatan ini sangat penting
dalgm kajian media digital, termasuk media sosial seperti Instagram, karena aliran
pesf@n yang cepat membutuhkan sistem penyampaian informasi yang efisien dan
mi‘@m gangguan (noise). Teori Shannon juga memberikan pemahaman bahwa
kuatitas informasi dalam jaringan komunikasi bergantung pada bagaimana pesan
dikedekan dan dikirimkan agar dapat dipahami secara optimal oleh penerimanya.
KoRsep informasi juga melalui tiga perspektif (Buckland, 1991):

a. ﬁ;formation-as—process merujuk pada aktivitas seseorang dalam memperoleh

‘Makna, misalnya ketika mahasiswa membaca unggahan Instagram yang

Elemberikan pemahaman baru mengenai kegiatan akademik.
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b. iformation-as-knowledge menunjuk pada isi kognitif yang tersimpan dalam

kiran penerima setelah menerima pesan.

c. saformation-as-thing memposisikan informasi sebagai objek konkret seperti
flokumen, gambar, video, atau caption pada Instagram. Perspektif ketiga ini
Sangat relevan dalam penelitian media sosial karena konten digital dapat
aﬁperlakukan sebagai artefak informasi yang menyimpan makna tertentu bagi
audiens.
= Media informasi dapat dipahami sebagai berbagai sarana atau platform

yang berfungsi untuk menyajikan, menyebarkan, dan memperoleh informasi.

Bentuknya sangat beragam, mulai dari media cetak tradisional seperti surat kabar

daromajalah, hingga media elektronik seperti televisi dan radio, serta media

berfasis internet termasuk platform media sosial (Muhtar & Rohman, 2023).

Bebgrapa ahli kemudian memberikan definisinya terkait media informasi :

a. Menurut Lasswell, seorang pakar komunikasi dan ilmu politik yang
mengembangkan model komunikasi yang dikenal sebagai “Model Lasswell”,
ﬁroses komunikasi terdiri dari lima unsur utama: siapa (komunikator),
mengatakan apa (pesan), melalui saluran apa (media), kepada siapa (audiens),
dan efek (dampak). Dalam konteks media informasi, Lasswell menekankan
pentingnya memahami bagaimana media dimanfaatkan untuk menyampaikan
pesan serta bagaimana pesan tersebut berpengaruh terhadap penerimanya.

b. McQuail sebagai salah satu ahli teori media menjelaskan bahwa media
informasi memiliki beberapa fungsi pokok, yaitu memberikan informasi,
melakukan korelasi, menjaga kesinambungan budaya, memberikan hiburan,
dan mendukung mobilitas. Menurutnya, media informasi tidak hanya berperan
dalam menyediakan data atau fakta, tetapi juga menghubungkan berbagai
gl’emen masyarakat, mempertahankan nilai sosial, memberi hiburan, serta
mendorong motivasi publik.

c. McLuhan, seorang tokoh komunikasi terkemuka yang memperkenalkan konsep
ghe medium is the message” (media adalah pesan), menyatakan bahwa media
ﬁukan sekadar menyalurkan informasi, melainkan juga membentuk cara
informasi dipahami dan diterima oleh khalayak. Setiap media, menurutnya,
Elemiliki karakteristik tersendiri yang memengaruhi pesan yang disampaikan
serta dampaknya terhadap audiens.
fé} Dari pendapat para ahli diketahui bahwa media informasi itu merujuk pada

seggla platform yang menyediakan, menyebarkan dan memperoleh informasi,
Da@n penelitian ini, Instagram dipahami sebagai media yang berperan dalam
memyampaikan, menyediakan, serta memungkinkan pengguna untuk memperoleh
berBagai jenis informasi. Akun @himakom_uinsuska berfungsi sebagai wadah
inf&masi bagi mahasiswa Ilmu Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau,
sefiingga ragam informasi yang disampaikan pun beraneka, tergantung kebutuhan
dar&konteks organisasi mahasiswa. Informasi yang diunggah melalui platform ini
dapgtt dikelompokkan ke dalam beberapa kategori, yaitu :
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faformasi Berita

Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), berita adalah gambaran atau
%fporan mengenai suatu kejadian baru yang disampaikan dalam bentuk
Keterangan faktual. Berita bersifat aktual, tidak memihak, dan relevan dengan
Keadaan yang terjadi (Hidayat dkk., 2021). Instagram sendiri berfungsi
?éyaknya news filter yang memungkinkan penyebaran informasi secara cepat
melalui jejaring sosial. Dalam konteks akun @himakom_uinsuska, informasi
Berita dapat berupa pengumuman Kkegiatan, agenda akademik, maupun
perkembangan terbaru yang berkaitan dengan mahasiswa limu Komunikasi.
tnformasi Pemerintah dan Publik

Suryanto (2000:6) dalam jurnal Ade Suhendar menjelaskan bahwa informasi
g,ublik merupakan data berupa rekaman historis yang disimpan tanpa tujuan
langsung untuk mengambil keputusan, namun dapat ditempatkan dalam
konteks tertentu agar bermakna serta berguna bagi penerimanya (Sutrisna,
2021). Pada akun @himakom_uinsuska, informasi ini dapat berupa kebijakan
akademik fakultas, layanan administrasi kampus, sosialisasi program jurusan,
hingga kegiatan resmi yang berkaitan dengan lembaga universitas.

. Informasi Komunitas dan Sosial

Kertajaya Hermawan (2008) mendefinisikan komunitas sebagai kelompok
orang yang memiliki kepedulian dan dukungan satu sama lain. Sementara itu,
Muzafer Sherif dalam Dinamika Kelompok (2009:36) menjelaskan bahwa
sosial merupakan kesatuan individu yang berinteraksi secara teratur, memiliki
struktur, norma, dan pembagian peran tertentu (Thandzir dkk., 2023). Pada
akun @himakom_uinsuska, informasi komunitas dan sosial dapat meliputi
unggahan mengenai kegiatan kemahasiswaan, event internal, aksi sosial,
%minar, atau aktivitas yang memperkuat solidaritas antar mahasiswa llimu
Komunikasi.

Ififormasi Ekonomi dan Bisnis

'g?—ecara umum, bisnis mencakup kegiatan produksi, pembelian, penjualan, atau
ﬁertukaran barang dan jasa yang dilakukan individu maupun perusahaan (Fauzi
dkk., 2022). Informasi ekonomi di media sosial juga berkaitan dengan cara
arganisasi maupun pelaku usaha menyesuaikan diri dengan kondisi pasar yang
terus berubah. Dalam konteks akun @himakom_uinsuska, informasi jenis ini
Qapat muncul melalui promosi UMKM milik mahasiswa, kerja sama sponsor
‘Igegiatan, atau publikasi peluang magang dan pekerjaan yang berkaitan dengan
Ein'unia industri kreatif dan komunikasi.

informasi Budaya dan Hiburan

Budaya dipahami sebagai pola perilaku, nilai, serta cara hidup manusia dalam
Egradaptasi dan memecahkan persoalan yang dihadapi (Yulianto, 2020).
‘Sementara hiburan merujuk pada berbagai bentuk aktivitas seperti musik,
E,grtunjukan, atau olahraga yang berfungsi memberi kesenangan bagi individu
@wildani & Dharmawan, 2024). Pada akun @himakom_uinsuska, kategori
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kegitan culture yang di adakan setiap tahunnya, mencakup konten mengenai

gl)égiatan seni, rekomendasi tempat hiburan, serta bentuk hiburan lain yang

selevan bagi mahasiswa.

&

Korhunikasi
® Istilah "komunikasi" berasal dari bahasa Latin, yaitu "communis,” yang

bergrti "sama". Dari kata tersebut, muncul kata kerja "kommunicare", yang berarti

"mepyebarkan” atau "memberitahukan”. Dengan demikian, secara etimologis,

komunikasi dapat diartikan sebagai proses menyebarkan atau memberitahukan

informasi kepada pihak lain untuk mencapai pemahaman yang serupa (Hj Lusiana
Andriani Lubis, 2021). Pengertian komunikasi menurut pendapat para ahli, di
antacqranya pendapat Benard Berelson dan Garry A. Stainer dalam bukunya,

HuRan Behavior, yang mendefinisikan komunikasi sebagai berikut.

1 “Komunikasi  adalah  penyampaian  informasi, gagasan, emosi,
keterampilan, dan sebagainya dengan menggu-nakan lambang-lambang atau
kata-kata, gambar, bilangan, grafik, dan lain-lain. Kegiatan atau proses penyam-
paiannya biasanya dinamakan komunikasi ”(Ruslan Rosady, 2023).

T. Hani Handoko mendefinisikan komunikasi sebagai proses pemindahan
pengertian dalam bentuk gagasan atau informasi dari satu orang ke orang lain.
Dalam proses ini, tidak hanya kata-kata yang digunakan, tetapi juga ekspresi
wajah, intonasi, dan elemen vokal lainnya sangat penting. Jalaluddin Rakhmat
menambahkan bahwa

“komunikasi adalah proses pertukaran informasi dan transmisi makna,
yang sangat krusial dalam suatu organisasi”’(Irwansyah et al., 2021).

Dari berbagai pendapat tersebut, dapat disimpulkan bahwa komunikasi
adagéh proses penyampaian pesan dari komunikator kepada komunikan, atau
perfgirim pesan kepada penerima, dengan tujuan untuk mencapai saling pengertian
darfztujuan tertentu. Proses ini menghasilkan keluaran yang dilaksanakan oleh
indfvidu-individu berkualitas.

i- Berdasarkan berbagai definisi mengenai komunikasi yang telah
dipaparkan sebelumnya, dapat disimpulkan bahwa komunikasi memiliki sejumlah
ka@kteristik penting (Sudianto, 2017), yaitu:

a. ®Komunikasi merupakan suatu proses, yakni rangkaian aktivitas atau peristiwa
%yang berlangsung secara berurutan, memiliki tahapan tertentu, serta saling
‘;berkaitan dalam suatu rentang waktu.

b. 'J)Komunikasi dilakukan secara sadar dan memiliki tujuan tertentu. Dengan
=kata lain, komunikasi adalah tindakan yang direncanakan sesuai dengan
smaksud atau keinginan pihak yang melakukannya.

C. 3;<omunikasi membutuhkan partisipasi serta kerja sama dari individu-individu
Syang terlibat. Proses ini akan berjalan efektif apabila semua pihak yang
E\berkomunikasi (dua orang atau lebih) aktif berinteraksi dan memberikan
therhatian terhadap pesan yang disampaikan.
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d. @Komunikasi bersifat simbolik, sebab pelaksanaannya menggunakan lambang-
glambang. Simbol yang paling sering digunakan manusia dalam
=berkomunikasi adalah bahasa verbal, baik berupa kata-kata, angka, maupun
©tanda-tanda lainnya.

e. oKomunikasi memiliki sifat transaksional, artinya prosesnya melibatkan dua
“tindakan, yaitu mengirimkan dan menerima pesan. Kedua tindakan tersebut
—berlangsung secara timbal balik dan seimbang di antara para pelakunya.

f. =Komunikasi mampu melampaui batas ruang dan waktu. Hal ini berarti para
Cpelaku komunikasi tidak harus berada di tempat dan waktu yang sama.
ZDengan bantuan teknologi komunikasi seperti telepon dan internet, hambatan
Uruang dan waktu tidak lagi menjadi kendala dalam berkomunikasi.

% Komunikasi dalam organisasi merupakan tindakan manajerial yang sangat
perfting. Tanpa komunikasi, organisasi tidak dapat berfungsi dengan baik. Dalam
proses komunikasi, terdapat dua tindakan utama: penciptaan pesan dan penafsiran
pesan. Pesan dapat disampaikan secara verbal maupun non-verbal, dan penerima
harts mampu menafsirkan maknanya. Komunikasi organisasi dapat didefinisikan
sebagai pertukaran pesan dan penafsiran antara unit-unit komunikasi dalam suatu
organisasi(Enas et al., 2021). Komunikasi ini bersifat formal dan informal, serta
berlangsung dalam jaringan yang lebih luas daripada komunikasi kelompok. Oleh
karena itu, organisasi dapat dipahami sebagai kumpulan dari kelompok-
kelompok. Komunikasi organisasi juga melibatkan komunikasi diadik,
antarpribadi, dan terkadang komunikasi publik.

Komunikasi formal mengikuti struktur organisasi, termasuk komunikasi
ke bawah, ke atas, dan horizontal. Sementara itu, komunikasi organisasi
mencakup pengiriman dan penerimaan informasi dalam konteks yang kompleks,
yar§ melibatkan hubungan antara atasan dan bawahan, penggunaan media, serta
ketgrampilan komunikasi antar individu.

& Menurut Katz dan Kahn, komunikasi organisasi adalah arus informasi dan
pe@karan “makna” yang tidak bergantung pada struktur organisasi. Redding dan
Sarﬁaorn menambahkan bahwa komunikasi organisasi mencakup seluruh lapisan
dalem suatu organisasi, sedangkan Zelko dan Dance menyatakan bahwa
korAunikasi organisasi adalah sistem saling tergantung yang mencakup aspek
inte¥nal dan eksternal (Sabarina Sitepu, 2011).

»

z.
. Inégag ram

= Instagram adalah aplikasi jejaring sosial yang memungkinkan pengguna
berEagi foto dan video digital secara online. Dengan menggunakan Instagram,
perigguna dapat membagikan hasil jepretan mereka secara langsung (Sulianta,
20333), serta menambahkan teks atau keterangan untuk menjelaskan tentang foto
atafi video tersebut. Selain itu, Instagram juga memungkinkan pengguna untuk
meﬁghubungkan akun mereka dengan Facebook dan Twitter, sehingga
megqudahkan berbagi konten dengan jaringan yang lebih luas (Enterprise, 2013).
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Instagram juga dikenal sebagai media massa yang populer karena menawarkan
fitudI) filter dan efek yang unik, sehingga membuatnya menjadi platform yang
megarik bagi pengguna.
©_ Instagram memiliki kemiripan dengan Twitter dalam hal interaksi antara
pengguna, di mana kita dapat mengikuti orang lain dan mereka juga dapat
me‘ﬁ’gikuti kita kembali. Selain itu, kita juga dapat saling menyukai postingan foto
dan-video yang dibagikan oleh orang lain. Salah satu alasan mengapa Instagram
megjadi media massa yang sangat populer adalah karena aplikasi ini menawarkan
bertiagai efek instan yang menarik dan unik. Efek-efek ini dapat mengubah
tangpilan foto dan video, sehingga membuatnya menjadi lebih menarik dan kreatif.
@ Instagram dibuat oleh Kevin Systrom dan Mike Krieger, dan dirilis pada
Okgpber 2010 (George et al., 2016). Dari Apple di App Store, dari Android di
Goggle Play dan Windows Phone di Windows Phone Store Hanya beberapa bulan
setetah perkenalannya, Instagram memperoleh 1 juta pengguna pada bulan
Desember 2010 Jumlah ini naik pada bulan Juni, mencapai 5 juta pengguna pada
bufan Juni, mencapai 10 juta pada September 2011 dan terus meningkat pada
tahun berikutnya. termasuk Fungsi utama mirip dengan Twitter dari setelah
menggunakan istilah "pengikut™ di akun Anda dengan fungsi yang disebutkan di
masing - masing (dilambangkan dengan '@") dan tagar (dilambangkan dengan '#)
Penggunaan media sosial Instagram dapat dilihat dari cara pengguna
memilih dan menggunakan fitur-fitur yang tersedia. Setiap fitur Instagram
memiliki fungsi yang unik dan berbeda-beda, sehingga pengguna dapat memilih
fitur yang sesuai dengan kebutuhan mereka. Berikut adalah beberapa contoh fitur
Instagram yang populer:
a. Follower (Pengikut)
5(’3 Instagram memiliki sistem sosial yang memungkinkan pengguna menjadi
pengikut akun pengguna lainnya. Dengan demikian, komunikasi antar
pengguna dapat terjalin dengan memberikan tanda suka dan mengomentari
Eto-foto yang telah diunggah.
b. Bpload Foto (Mengunggah Foto)
' Fitur utama Instagram adalah mengunggah dan berbagi foto-foto kepada
Eengguna lainnya. Foto dapat diunggah melalui kamera ponsel atau album foto
ponsel.
c. Streaming/Live Video (Siaran Langsung)
‘; Instagram memungkinkan pengguna mengunggah foto atau video secara
fangsung melalui kamera perangkat yang sedang digunakan. Banyak pilihan
EIter atau efek yang dapat digunakan untuk mempercantik hasil tangkapan
Kamera atau video.
d. Epption (Keterangan Foto)
S Setelah proses mengedit foto, pengguna dapat menuliskan keterangan
Egsuai dengan foto atau video yang akan diunggah. Pengguna juga dapat
E:tenyebutkan nama pengguna lain dan memberi hashtag pada keterangannya.
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e. Bfek Foto
Qj,: Instagram memiliki 15 efek foto yang dapat digunakan oleh pengguna
pada saat mengedit fotonya. Efek-efek ini dapat mengubah tampilan foto dan
Membuatnya lebih menarik.
f. Arroba
Instagram memiliki fitur yang memungkinkan pengguna menyinggung
pengguna lainnya dengan menambahkan tanda arroba (@) dan memasukkan
gama akun Instagram dari pengguna tersebut.
g. Hashtag (#)
=~ Hashtag adalah kode yang memudahkan pengguna mencari foto dengan
menggunakan "kata kunci”. Bila pengguna memberikan hashtag pada sebuah
&to, maka foto tersebut dapat lebih mudah ditemukan.
h. Geotaging
v Geotagging adalah identifikasi metadata geografis dalam situs web atau
foto. Dengan Geotag, pengguna dapat terdeteksi lokasi mereka telah
f‘:nengambil foto tersebut atau tempat foto tersebut telah diunggah.
i. Jejaringan Sosial
Pengguna dapat berbagi foto tidak hanya di dalam Instagram saja,
melainkan juga melalui jejaring sosial lainnya seperti Facebook, Twitter,
Foursquare, Tumblr, dan Flickr.
J. Comment (Komentar)
Instagram menyediakan komentar dimana kiriman yang dibagikan dapat
dikomentari oleh orang lain terkait foto atau video yang dibagikan.

k. Share (Bagikan)

Pengguna Instagram dapat membagikan foto atau video kepada orang lain
@ng diikutinya.
|. fhstagram Stories
& Instagram Stories adalah fitur baru yang memungkinkan pengguna
Eengunggah foto, video, atau tulisan layaknya status pada sosial media
@innya. Instagram Stories ini akan bertahan dalam waktu 24 jam.

m. ®anda Suka

2- Instagram memiliki fitur tanda suka yang fungsinya memiliki kesamaan

dengan yang disediakan Facebook, yaitu sebagai penanda bahwa pengguna lain
@enyukai foto yang telah diunggah (Naurah Khalilah et al., 2025).

‘; Kelebihan Instagram sangat banyak, selain fitur visual seperti filter dan
Ecgiting tools yang mempercantik konten, Instagram memungkinkan
penyampaian informasi secara cepat dan real time. Akun instansi publik pun
fiemanfaatkan ini, seperti dalam penelitian oleh Setyorini yang meneliti
Egngelolaan Instagram Humas Inspektorat Jenderal Pertanian sebagai media
‘hformasi publik, yang menggunakan foto, video, infografis, dan dokumentasi
Eggiatan untuk menyampaikan pesan publik (Setyorini, 2024).
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© Namun, Instagram tidak luput dari kekurangan. Dalam Penelitian
Hardayani (2024), ditemukan bahwa mahasiswa lImu Komunikasi menggunakan
Instagram untuk “panggung depan” dalam menampilkan eksistensi diri, tetapi
meflyembunyikan sisi pribadi “panggung belakang”, sesuai dengan teori
Dramaturgi Goffman, hal ini menunjukkan adanya disonansi antara citra publik
dar realitas pribadi (Avianti, 2024). Selain itu, dampak psikologis dapat muncul,
terdtama jika penggunaan berlebihan: meski tidak setiap studi membahasnya
secafa langsung, risiko seperti kecanduan dan perbandingan sosial tetap menjadi
kajtan penting dalam literasi media.

= Meskipun demikian, hal-hal negatif ini bisa diminimalkan dengan literasi
digital dan manajemen konten yang baik: jika pengguna dan pengelola akun
Insﬁgram memahami peran dan dampak platform ini, maka Instagram bisa
meRjadi alat komunikatif yang kuat sekaligus edukatif dan bertanggung jawab.

Py
Komsep Operasional

= Konsep adalah istilah yang mengekspresikan sebuah ide abstrak yang
dibentuk dengan menggeneralisasikan objek atau hubungan fakta-fakta yang
diperoleh dari pengamatan. Bungin mengartikan konsep sebagai generalisasi dari
sekelompok fenomena tertentu yang dapat dipakai untuk menggarnbarkan
berbagai fenomena yang sama. Sedangkan Kerlinger menyebut konsep sebagali
abstraksi yang dibentuk dengan menggeneralisasikan hal-hal khusus. Jadi, konsep
merupakan sejumlah ciri atau standar umum suatu objek (Kriyantono Rachmat,
2006).

Konsep merupakan elemen yang sangat penting dalam penelitian, digunakan
oleh peneliti untuk menjelaskan abstraksi dari suatu fenomena sosial atau alam.
Deghisi operasional berfungsi sebagai panduan yang memfasilitasi komunikasi
antg@r peneliti dalam suatu studi, menjelaskan cara pengukuran variabel, sehingga
meffiudahkan peneliti dalam menilai kualitas pengukuran tersebut (Hernani et al.,
n.d§.

i- Terdapat dua perspektif utama dalam teori media baru yang dikemukakan
oletr Pierre Levy, yaitu interaksi dan integrasi. Kedua konsep ini menjelaskan
bagéimana media baru, termasuk internet dan platform digital, membentuk pola
intevaksi sosial serta mengintegrasikan diri dalam kehidupan masyarakat modern
(Inézﬁawan & llmar, n.d.). Secara umum, dimensi interaksi dan integrasi
me‘gggambarkan bagaimana media baru memungkinkan pertukaran informasi
ya lebih dinamis serta menciptakan keterhubungan dalam ekosistem
komunikasi digital.

. Intéraksi

oy Konsep interaksi menitikberatkan pada kedekatan media baru dengan
mogel komunikasi tatap muka. Pierre Levy memandang world wide web (www)
sebﬁgai ruang informasi yang bersifat terbuka, adaptif, dan terus berkembang,
serzngga memungkinkan individu membangun pola pengetahuan baru. Dalam
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kerangka ini, kehadiran interaksi sosial di dalam media baru menjadi hal yang
wajar dan esensial. Berbeda dari komunikasi konvensional yang mengharuskan
interaksi langsung, media baru menyediakan ruang virtual yang memungkinkan
perigguna saling terhubung secara lebih fleksibel serta memperoleh informasi
secara terbuka). Interaksi dalam teori New Media merujuk pada bagaimana
individu berhubungan dengan konten dan dengan pengguna lain secara dua arah.
Pengguna tidak lagi hanya menjadi penerima informasi, tetapi juga dapat
megaproduksi, mendistribusikan, dan memodifikasi konten. Dalam konteks
penelitian ini, pemanfaatan Instagram @himakom_uinsuska mencerminkan
bentuk interaksi tersebut melalui fitur komentar, likes, shares, serta penggunaan
fiturfitur lain yang mendukung komunikasi aktif antara mahasiswa IlIimu
Kommunikasi UIN Sultan Syarif Kasim.

. Intggrasi

v Pandangan integrasi merujuk pada bagaimana media baru menyatu ke
dalam rutinitas dan kehidupan sosial individu. Integrasi bukan sekadar terkait
perﬁ/ebaran informasi atau pola interaksi, melainkan bagaimana media menjadi
bagian dari praktik sosial dan ritual sehari-hari yang menciptakan rasa
kebersamaan dalam masyarakat. Media digunakan bukan hanya untuk
memperoleh informasi, tetapi juga sebagai ruang untuk membangun identitas,
memperkuat hubungan sosial, dan memelihara rasa memiliki terhadap komunitas
tertentu. Dalam konteks penelitian ini, Instagram @himakom_uinsuska dianggap
terintegrasi secara baik apabila mahasiswa lImu Komunikasi UIN Sultan Syarif
Kasim memanfaatkannya secara konsisten sebagai media informasi dan
komunikasi. Hal ini mencakup penggunaan Instagram sebagai rujukan informasi
akademik, kegiatan organisasi, publikasi acara, hingga ruang interaksi antar
sess%?na mahasiswa (Ditya Perdana & IImu Komunikasi Fakultas, n.d.)
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Kefangka Pikir
Adgpun kerangka pikir dalam penelitian yakni sebagai berikut:

Pemanfaatan Media Sosial Instagram
@himakom_uinsuska

UKT (Uang kuliah
tunggal)
A

Media Sosial Instagram
@himakom_uinsuska

M

=

vininpad 1in

Jadwal Perkuliahan

o

Seminar, Workshop

A “sipnuapad 4

FOSKOM (Festival
Olahraga Seni
Komunikasi)

Open Recruitment
Anggota Organisasi

Direct Massage

20

Informasi

Komunikasi

/N

Komentar
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Media informasi dan Komunikasi

utama mahasiswa Prodi lImu

Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim

Komunikasi
dua Arah
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QJ)Z METODOLOGI PENELITIAN

e
DeSain Penelitian

CDalam penelitian tentang pemanfaatan Instagram @himakom_uinsuska
seb%igai media informasi dan komunikasi bagi mahasiswa IImu Komunikasi UIN
Sultan Syarif Kasim, peneliti menggunakan pendekatan konstruktivisme.
Kogstruktivisme, menurut (Guba.1990) dalam Sari & Basit (2020)adalah dimana
pengetahuan merupakan hasil konstruksi manusia dan tidak pernah
dipertanggungjawabkan sebagai kebenaran yang tetap, tetapi merupakan
pernasalahan yang selalu berubah. Dengan kata lain, aktivitas manusia
megupakan aktivitas mengkontruksi realitas, dimana hasilnya tidak menjadi
kegnaran yang tetap tetapi selalu berkembang terus. Pendekatan
konstruktivisme memandang bahwa pengetahuan merupakan hasil konstruksi
manusia yang selalu berkembang mengikuti dinamika realitas, oleh karena itu,
mahasiswa sebagai pengikut Instagram @himakom_uinsuska diposisikan sebagali
subjek yang aktif dalam menginterpretasikan pesan informasi dan komunikasi
yang mereka terima melalui media sosial.

Pendekatan ini menekankan hubungan interaktif antara peneliti dan objek
yang diteliti untuk membangun pemahaman secara mendalam. Keabsahan data
diperkuat dengan triangulasi, yaitu teknik yang memadukan berbagai metode dan
sumber data untuk memperoleh kredibilitas informasi yang lebih tinggi
(Sugiyono, 2015). Penelitian ini menggunakan metode kualitatif. Penelitian
kualitatif bertujuan menggali pemahaman makna terhadap fenomena sosial
melalui pengumpulan data yang dilakukan di konteks alamiah dan bersifat
nargiif, bukan angka. Jenis penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif,
kargha bertujuan untuk menggambarkan secara faktual bagaimana pemanfaatan
Instdgram @himakom_uinsuska dalam melakukan fungsi komunikasi dan
pe@ampaian informasi kepada mahasiswa

§Penelitian deskriptif kualitatif lebih mementingkan apa yang terjadi atas
suaty fenomena daripada mengapa fenomena tersebut terjadi sehingga sesuai
de@an fokus penelitian ini (fauzi et al., n.d.). Penelitian deskriptif kualitatif
mefupakan pendekatan penelitian yang bertujuan untuk menggambarkan dan
meﬁjelaskan fenomena, perilaku, atau peristiwa tertentu dengan cara yang
me‘gdalam dan bermakna. Penelitian ini tidak menggunakan kalkulasi angka atau
prediksi, melainkan fokus pada pemahaman makna dari data yang diperoleh
(Leksono Sonny, 2013).

sPeneliti memilih untuk menggunakan desain penelitian deskriptif kualitatif
kargpa peneliti ingin memberikan gambaran yang mendalam mengenai
Perfanfaatan Media Sosial Instagram @himakom_uinsuska sebagai Media
Infggmasi dan Komunikasi Mahasiswa llmu Komunikasi UIN Sultan Syarif
Kasim. Pendekatan kualitatif dipilih karena memungkinkan peneliti untuk
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mefeksplorasi pengalaman, persepsi, dan interaksi mahasiswa terhadap
inf%"masi yang disampaikan melalui akun Instagram tersebut. Dalam penelitian
iniz peneliti akan mengumpulkan data melalui dokumentasi, wawancara
mefidalam dengan mahasiswa serta observasi terhadap konten yang diposting di
akdn Instagram @Himakom_uinsuska. Dengan cara ini, peneliti dapat memahami
ba%a;mana mahasiswa memanfaatkan platform media sosial ini untuk
meRdapatkan informasi yang relevan dan bermanfaat dalam konteks akademik.

=
Lakasi Dan Waktu Penelitian

= Penelitian dilakukan pada akun Instagram @Himakom_uinsuska. Adapun
lokasi Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau berada di
JI. HR Soebrantas Km. 15, Simpangbaru, Tampan, Pekanbaru, Riau, Indonesia
28293. Serta waktu penelitian direncanakan pada bulan Februari 2025 Sampai
Desember 2025.

=
Sumber Data Penelitian

Sumber data penelitian merupakan asal-usul informasi primer dan sekunder
yang dikumpulkan untuk mendukung analisis fenomena, di mana data primer
diperoleh langsung dari lapangan melalui wawancara, dan dokumentasi terhadap
subjek seperti individu, kelompok, atau artefak alamiah, sedangkan data sekunder
berasal dari literatur terkait seperti buku, jurnal, dan dokumen resmi untuk
memperkaya konteks (Wijaya Fadila Ramadona et al., 2025). Sumber informasi
diperoleh secara langsung dari subjek penelitian dengan strategi pengumpulan
informasi dari subjek data yang dibutuhkan atau dicari (Tinggi et al., n.d.).
Informasi tersebut diambil dari akun instagram @Himakom_uinsuska lalu peneliti
me@kukan wawancara dengan Ketua Himpunan IImu Komunikasi, Admin
Instdgram @Himakom_uinsuska, serta anggota himpunan mahasiswa Iimu
Kofflunikasi UIN Suska Riau.

g Lalu di dukung dengan data penelitian yang diperoleh secara tidak langsung
meEIui media perantara (Ruslan Rosady, 2006). Data tersebut biasanya disebut
dengan sekunder biasanya berbentuk catatan atau laporan data dokumentasi oleh
pe@sahaan tertentu yang dipublikasikan. Data sekunder diperoleh dari literatur
yamg relevan, yang telah tertera dalam daftar pustaka, meliputi buku, jurnal,
artf'{?('_el, dan sumber-sumber lain yang berkaitan dengan penelitian ini. Data
sekgnder ini akan digunakan untuk mendukung analisis dan memberikan konteks
ya lebih  luas mengenai pemanfaatan media sosial instagram
@mmakom_uinsuska sebagai media informasi dan komunikasi organisasi
hing.ikom bagi mahasiswa ilmu komunikasi uin sultan syarif kasim.

7))

Infgrman Penelitian

E; Informan Penelitian adalah individu yang memiliki pengetahuan tentang

objgtk penelitian, baik sebagai pelaku langsung maupun sebagai orang lain yang
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mefmahami objek tersebut (Agusta Ivanovich, n.d.). Pemilihan informan dilakukan
dengan pertimbangan bahwa mereka dianggap sebagai pihak yang paling
memahami permasalahan yang sedang diteliti, karena mereka memiliki hubungan
yarig erat dengan isu tersebut. Di sisi lain, Informan Pendukung berperan sebagai
pelEngkap untuk mendapatkan informasi tambahan dalam penelitian ini. Kriteria
pel%’ilihan informan didasarkan pada ketentuan yang telah ditetapkan oleh peneliti,
yang kemudian dipertimbangkan sesuai dengan relevansi mereka terhadap
pengelitian ini.

C Dalam penelitian ini, penulis memanfaatkan Informan Kunci yang sangat
memahami dan dapat memberikan penjelasan berbagai hal yang berkaitan dengan
penelitian, dalam penelitian ini Ketua HIMAKOM yaitu Rayhan Yosmendika,
yan%] merupakan sumber informasi utama mengenai objek penelitian, dengan data
yarig diperoleh secara langsung dari sumber aslinya. Lalu informan tambahan
dalam penelitian ini yaitu lima orang informan dengan kriteria yaitu merupakan
mabasiswa [lmu Komunikasi, anggota aktif HIMAKOM Prode 2024 — 2025,
bercperan dalam penguploadan konten, dan aktif dalam media social Instagram.

Berikut adalah daftar nama informan yang akan dihubungi untuk
mendapatkan informasi oleh penelitian:
Tabel 3.1 Informan Penelitian
No Nama Jabatan Keterangan
i Rayhan Yosmendika Ketua HHIMAKOM Informan
Priode 2024 - 2025 Kunci
i, Attila Salsabila Kepala Departemen Informan
Multimedia Pendukung

;"2 @Himakom_uinsuska
o Priode 2024 - 2025
@. Muhammad Bilal Admin Instagram Informan
= @Himakom_uinsuska Pendukung
= Priode 2024- 2025
gA. Cika Zahira shofa Sekertaris Umum Informan
B Priode 2024 - 2025 Pendukung
35. Fini Elfioni Azizi Bendahara Umum Informan
- Priode 2024 - 2025 Pendukung
=6. Rien Angelina Kepala Departemen Informan
; Pengendalian Pendukung
= Informasi Priode
3 2024 - 2025
7))

éalam penelitian ini, terdapat 6 orang informan yang dibagi menjadi
infééman kunci dan informan pendukung. Informan kunci adalah Ketua HIMAKO
M E?iode 2024 - 2025. Selain itu, penulis juga melibatkan informan pendukung,
2]
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yartg terdiri dari Admin Instagram @Himakom_uinsuska Priode 2024- 2025, serta
an@ota himpunan Priode 2025- 2026
-~

Tekhik Pengumpulan Data
Tekhik pengumpulan data dalam penelitian ini meliputi:
WaWwancara

—. Menurut Lexy J. Meleong dijelaskan bahwa wawancara adalah percakapan
dengan mempunyai maksud tertentu. Percakapan itu dilakukan oleh dua pihak,
yaita pewawancara (interviewer) yang mengajukan percakapan dan yang
diwawancarai (ineviewe) yang memberikan jawaban dari pertanyaan itu
(Akanshari et al., 2022). Metode wawancara adalah percakapan yang dilakukan
olei dua pihak, vyaitu pewawancara yang mengajukan pertanyaan dan
ter@awancara yang memberikan jawaban atas pertanyaan itu.

2 Wawancara yang dilakukan kepada narasumber untuk memperoleh
infarmasi. Dalam penelitian ini wawancara dilakukan kepada Ketua HIMAKOM,
Admin Instagram HIMAKOM, dan jugaAnggota HIMAKOM UIN Suska Riau.

. Dokumentasi.

Dokumentasi adalah catatan peristiwa yang sudah berlalu. Dokumen dapat
berupa kata-kata, gambar, atau karya monumental seseorang. Dokumentasi juga
melengkapi penggunaan metode observasi dan wawancara dalam penelitian
kualitatatif (Alanshari et al., 2022). Dokumentasi adalah suatu upaya atau proses
pembuktian di mana hal tersebut di dasarkan atas jenis sumber apapun, baik
bersifat lisan, tulisan, gambaran ataupun arkeologis (Gunawan, 2014).

Dokumentasi juga berkaitan dengan objek penelitian yang di butuhkan
penulis agar dijadikan sebagai bahan dalan penelitian sebagai bukti. Dokumentasi
dilé‘?ukan dengan mengumpulkan data dari konten yang diposting di Instagram
@HKimakom_uinsuska, serta mengambil gambar dan foto yang relevan untuk
meffiperlihatkan kegiatan yang berhubungan dengan penggunaan media sosial
setﬁggai layanan informasi bagi mahasiswa.

5- Dengan kombinasi teknik ini, diharapkan penelitian dapat memberikan
gambaran yang komprehensif mengenai efektivitas penggunaan Instagram dalam
megyampaikan informasi kepada mahasiswa.

o
Validitas Data

‘; Validasi merupakan suatu cara untuk membuktikan apakah data yang telah
diamati oleh peneliti sesuai dengan kenyataanya dan apakah dari penjelasannya
benar terjadi adanya atau tidak (Budiastuti Dyah, 2018). Pada penelitian ini
valiflasi data yang dilakukan menggunakan tringulasi data. Dalam penelitian ini
meﬁggunakan validasi data yaitu tringulasi data. Tringulasi dalam pengujian
kregibilitas dapat diartikan sebagai pengecekan data dari bermacam sumber
derE;an berbagai cara dan juga berbagai waktu (Alanshari et al., 2022).
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© Dalam penelitian ini, penulis menerapkan triangulasi sumber dengan
me&i;bandingkan hasil wawancara dari satu narasumber dengan narasumber yang
laimaya untuk memperoleh data yang lebih akurat. Peneliti melakukan wawancara
derigan Ketua Himpunan Mahasiswa IImu Komunikasi (HIMAKOM) sebagai
pihgk yang paling berpengaruh pada organisasi HIMAKOM serta wawancara
dergan Admin instagram yang terlibat langsung dalam pengelolaan akun
Inségram @himakom_uinsuska.

= Selain itu, peneliti juga menggunakan dokumentasi berupa unggahan
komten pada akun Instagram @himakom_uinsuska, seperti postingan feed,
caption, reels, dan story yang berkaitan dengan penyampaian informasi organisasi.
Data dari hasil wawancara kemudian dibandingkan dengan data dokumentasi
tersgbut untuk melihat kesesuaian antara penjelasan narasumber dengan konten
yarig dipublikasikan pada media sosial.

20 Melalui proses triangulasi sumber ini, peneliti dapat memastikan bahwa
data yang diperoleh memiliki tingkat keakuratan dan kredibilitas yang lebih
tingcgi, sehingga hasil penelitian dapat menggambarkan secara lebih jelas
mengenai pemanfaatan media sosial Instagram sebagai media informasi dan
komunikasi organisasi HIMAKOM bagi mahasiswa llmu Komunikasi UIN Sultan
Syarif Kasim Riau.

. Teknik Analisis Data

Proses reduksi data melibatkan pemilahan data yang relevan dan penting
untuk penelitian, tanpa mengabaikan data yang kurang terkait, karena data
tersebut masih dapat berfungsi sebagai pendukung penelitian (Kartika, n.d.). Pada
peneltian ini peneliti menghimpun data melalui Wawancara dengan Ketua
HII%?AKOM serta Admin Instagram @himakom_uinsuska, serta mengumpulkan
DoRumentasi berupa arsip unggahan dengan cara screenshoot pertanggal 1 januari
hingga 30 Desember 2025, analisis data dilakukan secara berkelanjutan sejak
prcges pengumpulan data hingga tahap penulisan laporan. Selanjutnya, peneliti
meEkukan reduksi data dengan cara memilah, menyederhanakan, serta
meagelompokkan data yang relevan dengan tujuan penelitian.

2- Data hasil wawancara dan dokumentasi diseleksi untuk menghilangkan
infgrmasi yang tidak berkaitan, kemudian dikategorikan ke dalam beberapa tema
seprrti penyampaian informasi, interaksi komunikasi, pemanfaatan fitur
Ins‘@gram, serta hambatan dalam pengelolaan media sosial. Proses reduksi ini
bertbjuan agar data lebih terarah dan memudahkan peneliti dalam melakukan
an{isis secara mendalam. Seluruh data yang telah dihimpun kemudian disusun
secara sistematis sesuai dengan fokus penelitian mengenai pemanfaatan Instagram
sebggai media informasi dan komunikasi. Data yang telah dikumpulkan akan
disgjikan dalam bentuk uraian singkat yang mampu menjelaskan keseluruhan
infé‘gmasi yang dimaksud, dengan pendekatan naratif, mengingat penelitian ini
berzi:fat deskriptif kualitatif (Farida et al., 2022).
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© Setelah proses reduksi, data disajikan dalam bentuk narasi deskriptif yang
teri)ﬁsun secara sistematis. Penyajian data dilakukan dengan menguraikan hasil
wawancara serta dokumentasi konten Instagram yang relevan sehingga
memberikan ~ gambaran  yang  jelas  mengenai  bagaimana  akun
@Mimakom_uinsuska dimanfaatkan sebagai media informasi dan komunikasi.
Dafam tahap ini, peneliti juga mengaitkan temuan dengan teori New Media yang
digbnakan sebagai landasan analisis untuk memperkuat interpretasi data.

= Tahap terakhir adalah penarikan kesimpulan, yaitu proses interpretasi
terliadap seluruh data yang telah disajikan untuk menjawab rumusan masalah
penelitian. Kesimpulan yang dihasilkan bersifat deskriptif dan menjelaskan secara
mefyelurun mengenai bagaimana pemanfaatan Instagram oleh HIMAKOM
seb%gai media informasi dan komunikasi bagi mahasiswa IImu Komunikasi UIN
Sulfan Syarif Kasim Riau. Dengan demikian, keseluruhan proses analisis data ini
diharapkan mampu memberikan gambaran yang komprehensif dan mendalam
terkait fenomena yang diteliti. Proses penarikan kesimpulan dilakukan setelah
semua data yang diperlukan terkumpul dan bukti-bukti pendukung penelitian
diperoleh melalui berbagai tahap sebelumnya (Anderha & Maskar, n.d.).
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Qj): KESIMPULAN DAN SARAN
il

KéSimpulan

©. Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa Instagram
@h“l’makom_uinsuska berperan penting sebagai media informasi dan komunikasi
bagi-mahasiswa llmu Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau. Platform ini
dimanfaatkan secara efektif untuk menyampaikan berbagai informasi akademik,
seperti Uang Kuliah Tunggal (UKT) dan jadwal perkuliahan, serta kegiatan
organisasi, termasuk seminar, workshop, FOSKOM, dan open recruitment
HIMAKOM. Penyampaian informasi dilakukan melalui fitur feed yang bersifat
pergnanen dan story yang mendukung distribusi cepat, sehingga mahasiswa dapat
meRigakses informasi dengan mudah, tepat waktu, dan jelas.

20 Selain sebagai media penyampaian informasi satu arah, Instagram juga
berfungsi sebagai media komunikasi dua arah, di mana mahasiswa dapat
memberikan tanggapan, pertanyaan, atau masukan melalui komentar maupun
direct message. Hal ini menunjukkan adanya interaksi partisipatif antara pengurus
HIMAKOM dan mahasiswa, sekaligus meningkatkan efektivitas komunikasi
organisasi. Pemanfaatan Instagram ini mencerminkan karakteristik media baru
menurut Pierre Lévy, yaitu fleksibel, informatif, mampu menjangkau audiens
secara luas, dan memungkinkan komunikasi interaktif. Dengan demikian,
Instagram @himakom_uinsuska tidak hanya berperan sebagai media informasi,
tetapi juga sebagai alat untuk membangun keterlibatan mahasiswa dan
mendukung keberhasilan kegiatan organisasi secara keseluruhan.

Sakdn

1. %Pengurus HIMAKOM diharapkan dapat terus meningkatkan pengelolaan
wakun Instagram @himakom_uinsuska sebagai media informasi organisasi
gdengan menyajikan konten yang lebih inovatif, kreatif, serta konsisten dalam
ipenyampaian informasi  sehingga mampu menarik perhatian dan
cmeningkatkan keterlibatan mahasiswa llmu Komunikasi.

2. zPengelola akun Instagram HIMAKOM diharapkan dapat lebih responsif
®dalam menanggapi pertanyaan, komentar, maupun pesan langsung dari
féimahasiswa agar komunikasi dua arah antara organisasi dan mahasiswa dapat
‘;berjalan lebih efektif dan memberikan manfaat yang lebih maksimal.

3. ;—IIMAKOM disarankan untuk memanfaatkan berbagai fitur interaktif

Instagram seperti polling, question box, live, maupun reels secara lebih

soptimal guna meningkatkan partisipasi mahasiswa serta memperkuat

3hubungan komunikasi antara organisasi dan mahasiswa IImu Komunikasi.

nery wisey jrred

47



NV VASNS NIN

‘nery BysnS NiN uizi eduey undede ynjuaq wejep 1ui siny eAiey yninjes neje ueibeqes yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buele|iq 'z

)

(I

1
’

ﬂlé-’:;

‘nery eysng NN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepi uednnbuad 'q

‘yejesew nyens uenefun} neje iUy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw | eAiey uesiinuad ‘uenijpuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynun eAuey uednynbuad ‘e

) i"l

:Jaquuns ueyingaAuau uep ueswnjueouaw eduey 1ul Siny eAIeYy yninjas neje ueibeges dinbusw Bueleq L

0

Buepun-Buepun 1Bunpuiig e3did yeH

©)

DAFTAR PUSTAKA
o

Agﬁsta Ivanovich. (n.d.). Teknik Pengumpulan dan Analisis Data Kualitatif.

Alanshari, M. Z., lkmal, H., Muflich, M. F., & Khasanah, S. U. (2022).
IMPLEMENTASI METODE TALAQQI DALAM PEMBELAJARAN

o TAHFIDZUL QUR’AN. In Jurnal Agama Sosisal dan Budaya (Vol. 5).
3 http://e-journal.ikhac.ac.id/index.php/almada/index

Andérha, R. R., & Maskar, S. (n.d.). ANALISIS KEMAMPUAN KOMUNIKASI
XMATEMATIS SISWA PADA PEMBELAJARAN DARING MATERI
CEKSPONENSIAL. Jurnal llmiah Matematika Realistik (JI-MR, 1(2), 1-7.

Agmar, K. (2024). PEMANFAATAN MEDIA BARU SEBAGAI WADAH DAN
owPELUANG DALAM BERBISNIS ONLINE: TANTANGAN DAN
< STRATEGI. In Journal of Social Computer and Religiosity (\Vol. 2, Number
xl)

Avfanti, D. (2024). UNIVERSITAS NASIONAL PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL
YINSTAGRAM SEBAGAI MEDIA INFORMASI BAGI MAHASISWA ILMU
QJKOMUNIKASI UNIVERSITAS NASIONAL (Studi Deskriptif Pada Akun

Instagram @Himakom_Unas).

Buckland, M. K. (1991). Information as Thing.

Budiastuti Dyah, B. A. (2018). VALIDITAS DAN RELIABILITAS PENELITIAN
VALIDITAS DAN RELIABILITAS PENELITIAN Dr. Dyah Budiastuti
Agustinus Bandur, Ph.D. Dr. Dyah Budiastuti Agustinus Bandur, Ph.D
Dilengkapi Analisis dengan NVIVO, SPSS, dan AMOS (Edisi Asli). Mitra
Wacana Media. https://core.ac.uk/download/pdf/187726085.pdf

Damayanti, A., Diah Delima, I., & Suseno, A. (2023). Pemanfaatan Media Sosial
Sebagai Media Informasi dan Publikasi (Studi Deskriptif Kualitatif pada
Akun Instagram @rumahkimkotatangerang).

Diana Putri, S., & Dharmawan, L. (2025). Strategi Komunikasi Digital dalam

wPenyebaran Informasi Rekrutmen Management Trainee di PT AMF. Jurnal
& Cendekia llmiah, 4(5).

Dn?a Perdana, D., & limu Komunikasi Fakultas, J. (n.d.). 54 | P a g e Fenomena
® Fear of Mlssmg Out (FOMO) Pada Generasi Z Pengguna Media Sosial
’” = Instagram. Retrieved http://jurnal.utu.ac.id/jsource

Efd'a A. D., Setyawan, l., & Johansah, F. (2025). Pemanfaatan Media Sosial
Clnstagram Sebagai Media Informasi Pandemi Covid-19 pada Akun
= @Pandemictalks. J-1KA, 10(1), 29-36.
< https://doi.org/10.31294/jika.v10i1.11631

Engs, U., Putri, D. E., Hasbi, I., Ummah, A. H., Arifudin, O., Hanika, I. M.,
EZusrony, E., Chairunnisah, R., Ismainar, H., Syamsuriansyah, A., Bairizki,

oA. S., Lestari, M., & Maulani, U. (2021). KOMUNIKASI ORGANISASI.
"“www penerbltW|d|na com

Enterprlse J. (2013). 100 Aplikasi Android Paling Dahsyat. Elex Media
;Komputmdo

Faidlatul Habibah, A., & Irwansyah, I. (2021). Era Masyarakat Informasi sebagai
ZLDampak Media Baru. Jurnal Teknologi Dan Sistem Informasi Bisnis, 3(2),
m350 363. https://doi.org/10.47233/jteksis.v3i2.255

48

nery wisey| JiI



NV VASNS NIN

‘nery BysnS NiN uizi eduey undede ynjuaq wejep 1ui siny eAiey yninjes neje ueibeqes yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buele|iq 'z

)

(I

1
’

ﬂlé-’:;

‘nery eysng NN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepi uednnbuad 'q

‘yejesew nyens uenefun} neje iUy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw | eAiey uesiinuad ‘uenijpuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynun eAuey uednynbuad ‘e

) i"l

:Jaquuns ueyingaAuau uep ueswnjueouaw eduey 1ul Siny eAIeYy yninjas neje ueibeges dinbusw Bueleq L

0

Buepun-Buepun 1Bunpuiig e3did yeH

49

Fajarina, N. A. (2024). PEMANFAATAN INSTAGRAM @instainhil SEBAGAI
TMEDIA INFORMASI DAN KOMUNIKASI BAGI MASYARAKAT
2 KABUPATEN INDRAGIRI HILIR.

Farida, C., Fahriza Fuadiah, N., Studi Pendidikan Matematika, P., PGRI
- Palembang Jalan Jend Yani Lrg Gotong Royong, U. A., Palembang, U., &
o Selatan, S. (2022). Pengembangan Media Pembelajaran Berbasis Video

Animasi pada Materi Penyajian Data.
Fati\, M., Nasution, F., & Batubara, A. K. (2024). Eksistensi Sosial Mahasiswa di
=Era Instagram: Analisis Pengaruh Media Sosial terhadap Gaya Hidup dan
—Perilaku. Indonesian Journal of Humanities and Social Sciences, 5.
—https://doi.org/10.37676/PROFESSIONAL.V911.2574
Fatggtama, D. L., & Abidin, S. (2023). PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL
- SEBAGAI SUMBER INFORMASI AWAL BAGI MAHASISWA ILMU
2 KOMUNIKASI UINSU. Jurnal Indonesia : Manajemen Informatika Dan
o Komunikasi, 4(3), 1123-1130. https://doi.org/10.35870/jimik.v4i3.320
Fayzan, M., Purwanto, E., Jupri, H. D. N., & Dewi, P. S. (2025). Media sebagai
o Agen Perubahan Komunitas di Era Teknologi Digital. Jurnal Bisnis Dan
< Komunikasi Digital, 2(4), 15. https://doi.org/10.47134/jbkd.v2i4.4369
fauzi, A., Nisa, B., Napitupulu, D., Abdillah, F., Gde Satia Utama, A. A., Zonyfar,
C., Nuraini, R., Silvi Purnia, D., Setyawati, I., Evi, T., Dian Handy Permana,
S., & Susila Sumartiningsih, M. (n.d.). METODOLOGI PENELITIAN.

Febriana, 1., Agnes Octavia Nainggolan, M., Fitri Pohan, N., Hanip Siregar, U.,
Brando Hutahaean, M., William Iskandar Ps, J. V, Baru, K., Percut Sei Tuan,
K., Deli Serdang, K., & Utara, S. (2025). PT. Media Akademik Publisher
PENGARUH PENGGUNAAN SOSIAL MEDIA INSTAGRAM
TERHADAP CARA BERKOMUNIKASI MAHASISWA. JMA), 3(2),
3031-5220. https://doi.org/10.62281

Feroza, C. S., & Desy, M. (2020). PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM
»PADA AKUN @YHOOPHII_OFFICIALSEBAGAI MEDIA KOMUNIKASI
& DENGAN PELANGGAN |Cindie Sya’bania Feroza, Desy Misnawati
®» PENGGUNAAN MEDIA  SOSIAL  INSTAGRAM  PADA AKUN
5 @YHOOPHII_OFFICIAL SEBAGAI MEDIA KOMUNIKASI DENGAN
& PELANGGAN.

Gaéjana, S., & Puspitaningrum, D. (2025). STRATEGI KOMUNIKASI
® DIGITAL AKUN INSTAGRAM @yaski_asik DALAM MENJANGKAU
gGENERASI Z INSTAGRAM ACCOUNT’S DIGITAL
= COMMUNICATION STRATEGY @yaski_asik IN REACHING
© GENERATION  Z. JURNAL INTELEK INSAN  CENDIKIA.
fé:-https://jicnusantara.com/index.php/jiic

George, B., Wiyati, N., & Musthofa, Y. (2016). Temukan Rahasia dari
EnPengusaha Aplikasi Plaing Sukses di Dunia (P. Alvabet, Ed.). Pustaka
g’AIvabet.

Gupawan, . (2014). Metode Penelitian Kualitatif Teori Dan Praktis: BA
201.46.2560  (Suryani, Ed.; Edisi  pertama). Bumi  Aksara.
whttps://books.google.co.id/books?hl=id&Ir=&id=AqSAEAAAQBAJ&oi=fnd
= &pg=PP1&dgq=+Imam+Gunawan,+2014,+“Metode+Penelitian+Kualitatif+T
=-eori+dan+Praktis”,+(Jakarta:+PT.+Bumi+Aksara),+hlm.160&ots=m2Zsqp8

nery wisey J



NV VASNS NIN

‘nery BysnS NiN uizi eduey undede ynjuaq wejep 1ui siny eAiey yninjes neje ueibeqes yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buele|iq 'z

)

(I

1
’

ﬂlé-’:;

‘nery eysng NN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepi uednnbuad 'q

‘yejesew nyens uenefun} neje iUy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw | eAiey uesiinuad ‘uenijpuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynun eAuey uednynbuad ‘e

) i"l

:Jaquuns ueyingaAuau uep ueswnjueouaw eduey 1ul Siny eAIeYy yninjas neje ueibeges dinbusw Bueleq L

0

Buepun-Buepun 1Bunpuiig e3did yeH

50

©pJ&sig=sYtGqEbIBHAGoTcV4pipxr47Njd&redir_esc=y#v=onepage&q&f=
Tfalse

Haﬁyanto Didik. (2021). Pengantar Ilmu Komunikasi 1 (Ferry Adi Darma +
o Djarot Meidi Utomo, Ed.; 1st ed.). UMSIDA Press.

Hatta, H., Zia Ulhag, M., Studi Desain Komunikasi Visual, P., & Seni dan Desain,
o F. (n.d.). PEMAANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA INFORMASI
3PENGURUS HIMPUNAN PELAJAR MAHASISWA MASSENREMPULU
—-KOMISARIAT UIN ALAUDDIN MAKASSAR.

Herfisa, 1., Syarifudin, A., & Hamandia, M. (2025). Pemanfaatan Media Sosial
cInstagram Sebagai Media Promosi Bisnis Kuliner di Palembang (Studi Akun
—@Warungsedep_Palembang). CONVERSE Journal Communication Science,

1(4), 15. https://doi.org/10.47134/converse.v1i4.3816

Hefnani, A., Dinas, U., & Sidoarjo, K. (n.d.). MEDIA BARU DAN ANAK
£ MUDA: PERUBAHAN BENTUK MEDIA DALAM INTERAKSI
o KELUARGA. In Jurnal Perpustakaan Universitas Airlangga (Vol. 11,
oNumber 1).

Hj £usiana Andriani Lubis, D. (2021). KOMUNIKASI ORGANISASI (BENTUK
S DAN JARINGAN KOMUNIKASI) PENERBIT CV.EUREKA MEDIA

AKSARA.

Indah Nur. (2025). PTIMALISASI KOMUNIKASI MELALUI AKUN INSTAGRAM
@pasti.id DALAM MENGEDUKASI KESEHATAN MENTAL PADA
GENERASI Z.

Indrawan, J., & llmar, A. (n.d.). KEHADIRAN MEDIA BARU (NEW MEDIA)
DALAM PROSES KOMUNIKASI POLITIK.

Irwansyah, R., Ardi Nupi Hasyim, M., Riswandi, P., Septania, S., Rochmi, A.,
Gede Bayu Wijaya, I., Sri Handayani, F., Setiorini, A., Finthariasari, M.,
Bahrun, K., | Kairupan, D. J., Ekowati, S., Kadek Suryani, N., &
Suprabawati Kusuma Negara, I. (2021). KINERJA KARYAWAN (TINJAUAN

o TEORI DAN PRAKTIS). www.penerbitwidina.com

Ismmail, R. 1., & Yuliana, N. (n.d.). Peranan Aplikasi Instagram Sebagai Media
& Komunikasi Pemasaran (Studi Deskripsi Kualitatif Pada Akun Instagram
&' @Disko_51 Di Kota Serang). Jurnal llmu Komunikasi Dan Media Sosial
& (JKOMDIS), 3(3), 874-886. https://doi.org/10.47233/jkomdis.v3i3.1280

Kaéika, Y. (nd.). ANALISIS KEMAMPUAN PEMAHAMAN KONSEP
® MATEMATIS PESERTA DIDIK KELAS VII SMP PADA MATERI BENTUK
CALIABAR (Vol. 2).

Kriyantono Rachmat. (2006). Teknik Praktis Riset Komunikasi (Azmi Gustira,
© Ed.; 1st ed.). Kencana.

Ku#ia Novi. (n.d.). New Media 2.

KURNIAWAN MIKAEL KRISNA ADI. (2025). ANALISIS KONTEN AKUN
S\INSTAGRAM FOLKATIVE SEBAGAI MEDIA PENYEBARAN INFORMASI
g’BERBASIS HIBURAN.

Kuspma Sugandi. (2019). Strategi Pemanfaatan Instagram Sebagai Media
= Komunikasi Pemasaran Digital Yang Dilakukan Oleh Dino Donuts.

Leksono Sonny. (2013). PENDEKATAN DESKRIPTIF.

M@yah, S. pawoko,. (2019). Literasi Informasi.

I

nery wisey J



NV VASNS NIN

‘nery BysnS NiN uizi eduey undede ynjuaq wejep 1ui siny eAiey yninjes neje ueibeqes yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buele|iq 'z

)

(I

1
’

ﬂlé-’:;

‘nery eysng NN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepi uednnbuad 'q

‘yejesew nyens uenefun} neje iUy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw | eAiey uesiinuad ‘uenijpuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynun eAuey uednynbuad ‘e

) i"l

:Jaquuns ueyingaAuau uep ueswnjueouaw eduey 1ul Siny eAIeYy yninjas neje ueibeges dinbusw Bueleq L

0

Buepun-Buepun 1Bunpuiig e3did yeH

51

Mubammad, D., & Ananda, R. (2021). PEMANFAATAN MEDIA BARU UNTUK
TEFEKTIFITAS KOMUNIKASI PEMBELAJARAN DALAM MASA WABAH
Q7’¢COVID 19 (Vol. 7, Number 1). www.journal.uniga.ac.id

Muystofa, M., Drs. Riyanto, B. M. S., & Dra. Hindra, N. M. S. (2022).
— PENGGUNAAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA INFORMASI
& WISATA KULINER (Studi Kasus Pada Akun Instagram @Soloinfo). limu

Sosial, VOL 6 NO 1.

Naningsih Dwi, & Sri Ekowati. (2022). Peran Humas Dalam Meningkatkan Citra
=Muslimahdaily.com Melalui Media Sosial Instagram.

Nagrah Khalilah, K., Saleh, A., Tri Harpin Pranata, R., Raihan Fadillah, A.,
—Manisya, N., & Pertanian Bogor, I. (2025). Pemanfaatan Instagram

@Acc_Svipb Sebagai Media Informasi Mahasiswa The Utilization of
< Instagram @acc_svipb as an Information Medium for Students. VI(1).

Nefyra, V. I. (2021). PENGGUNAAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA
o KOMUNIKASI MAHASISWA FAKULTAS ILMU SOSIAL UNIVERSITAS
20ISLAM NEGERI SUMATERA UTARA. Universitas Islam Negeri Sumatera
o Utara.

Nigrum, D. P. (2023). Edukasi Konten Digital terhadap Anak Usia Dini di TK
Negeri 3 Suryoputran Kota Yogyakarta. Jurnal Surya Masyarakat, 6(1), 31.
https://doi.org/10.26714/jsm.6.1.2023.31-41

Ningsih, S., Yuliani, F., & Ayuh, E. T. (2022). Pemanfaatan Media Sosial
Instagram Akun @Mahasiswaakhir.ld Sebagai Media Literasi Informasi
Mahasiswa. JOPPAS: Journal of Public Policy and Administration
Silampari, 4(1), 11-16. https://doi.org/10.31539/joppas.v3i2.5182

Oktavia, S., Mayasari, ), Tri, ), Budhiharti, W., Program, ), Komunikasi, S. I.,
Sosial, 1., llmu, D., Universitas, P., Karawang, S., Ronggo Waluyo, J. H.,
Timur, T., & Barat, J. (2025). PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL
INSTAGRAM @FISIPUNSIKA SEBAGAI SARANA INFORMASI

»MAHASISWA FISIP- UNSIKA UTILIZATION OF SOCIAL MEDIA
o INSTAGRAM @FISIPUNSIKA AS A MEANS OF INFORMATION FOR
& UNSIKA FISIP STUDENTS 1). In Jurnal Network Media (\Vol. 8, Number
52).

Owdssa, C., ; H., & Samatan, N. (2022). Studi Komunikasi Media Baru Pada
E’,Pengguna Aplikasi Konferensi Video Dalam Pembelajaran Daring Di Masa
® Covid-19. In  Jurnal Communicology (Vol. 10, Number 1).
= Www.wartadepok.com

Prayuda Barsan Oka, Hendra Alfani, & eptiana Wuladari. (2020). PERUBAHAN
% PILIHAN DALAM MENGAKSES TAYANGAN MEDIA INFORMASI DARI
E-MEDIA STREAMING KE MEDIA DIGITAL ( STUDI KASUS PADA
< MASYARAKAT DESA LUNGGAIAN KECAMATAN LUBUK BATANG
S KABUPATEN OGAN KOMERING ULU).
Yhttp://journal.unbara.ac.id/index.php/JKB/index

Roehmatulaili, E., Ananta Prabowo, P., Bisri Alamsyah, E., Mulyani, E., &
= Ekonomi, F. (2025). Pemanfaatan Media Sosial Instagram
w@kedaikembangmerah Sebagai Strategi Pemasaran Pada Kedai Kembang
'S Merah Sidoarjo (Vol. 7, Number 2). https://ejurnal.yossoedarso.ac.id/74

Ruﬂan Rosady. (2006). Metode Penelitian Public Relations dan Komunikasi.

neny wisey|



NV VASNS NIN

‘nery BysnS NiN uizi eduey undede ynjuaq wejep 1ui siny eAiey yninjes neje ueibeqes yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buele|iq 'z

)

(I

1
’

ﬂlé-’:;

‘nery eysng NN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepi uednnbuad 'q

‘yejesew nyens uenefun} neje iUy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw | eAiey uesiinuad ‘uenijpuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynun eAuey uednynbuad ‘e

) i"l

:Jaquuns ueyingaAuau uep ueswnjueouaw eduey 1ul Siny eAIeYy yninjas neje ueibeges dinbusw Bueleq L

0

Buepun-Buepun 1Bunpuiig e3did yeH

52

Rustan Rosady. (2023). Kiat dan Strategi Kampanye Public Relations
T (Exspertoha Studio, Ed.; 10th ed.). PT RajaGrafindo Persada.

Sa@rina Sitepu, Y. (2011). Paradigma dalam Teori Organisasi dan Implikasinya
o pada Komunikasi Organisasi (\VVol. 1, Number 2).

Sariy D. N., & Basit, A. (2020). Media Sosial Instagram Sebagai Media Informasi
& Edukasi Parenting. PERSEPSI: Communication Journal, 3(31), 23-36.
3 https://doi.org/10.30596/persepsi.v%ovi

Setyorini, S. N. (2024). UNIVERSITAS NASIONAL PENGELOLAAN MEDIA
=SOSIAL INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA INFORMASI PUBLIK OLEH
—HUMAS INSPEKTORAT JENDRAL PERTANIAN SKRIPSI Diajukan untuk
—memenuhl Sebagian dari syarat-syarat guna mempeoleh Gelar Sarjana llmu

KomunlkaS| (S.1.Kom).

SHgNNON (1948). A Mathematical Theory of Communication.

Sirffamora, N., Ulva, M., Sihombing, S., Pasaribu, Y., Lisa’adah, S., Abstrak, I.
mA & Sarah M. (2025). PENGARUH MEDIA SOSIAL INSTAGRAM

T@USM.INDONESIA TERHADAP  MINAT  PARTISIPASI DALAM
o KEGIATAN KAMPUS DI UNIVERSITAS SARI MUTIARA INDONESIA
< Program Studi llmu Komunikasi Fakultas Komunikasi dan Perpustakaan

Universitas Sari Mutiara Indonesia.

https://doi.org/10.51544/tekesnos.v7il.6137

Simbolon, R., & Si, M. (n.d.). METODOLOGI PENELITIAN CV. NUSANTARA
PRESS INDONESIA. Retrieved www.nusantarapressindonesia.com

Simon Kamp. (2025, February 5). DIGITAL 2025: THE STATE OF SOCIAL
MEDIA IN 2025. DataReportal.

Sirait Erikson. (2025). TAYANGAN CRETIVOX ‘KERESAHAN MAHASISWI
TINGKAT AKHIR’: STUDI DESKRIPTIF KUALITATIF PADA
MAHASISWA ILMU KOMUNIKASI UNIVERSITAS MEDAN AREA.

statusbrew. (2025, January 6). 80+ Key Social Media Statistics To Keep An Eye
»On [2025]. Statusbrew.

Sudfanto, S. sos. , M. I. K. (2017). Komunikasi Organisasi
& (octiviena@gmail.com, Ed.; 1st ed.). PT Rajagrafindo Persada.

Sugiyono. (2015). METODE PENELITIAN KUANTITATIF.

Suﬁnta F (2015). Keajaiban Sosial Media. PT Elex Media Komputindo.

Sufyani, |, Handar, M., Ekasuci, R., Bina Sarana Informatika, U., & Studi
® Penyiaran, P. (2020). PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL SEBAGAI
gMEDIA PROMOSI BAGI RADIO MERSI 93.9 FM. Journal Komunikasi,
=11(1). https://doi.org/10.31294/jkom

Sutfisno, A. P., & Mayangsari, 1. D. (n.d.). PENGARUH PENGGUNAAN
%MEDIA SOSIAL  INSTAGRAM  @HUMASBDG TERHADAP
“<“PEMENUHAN KEBUTUHAN INFORMASI FOLLOWERS. Jurnal
=.Common [, 5. https://doi.org/10.34010/common

Syé@ron A. (2020). ANALISIS STRATEGI KOMUNIKASI DINAS
—PENGENDALIAN PENDUDUK, KELUARGA BERENCANA
’”PEMBERDAYAAN PEREMPUAN DAN PERLINDUNGAN ANAK
m(DPPKBPSA) DALAM MENSOSIALISASIKAN PROGRAM KELUARGA
'S BERENCANA (KB) DI TANAH GROGOT.

Syﬁjfudin, R. S. P.,, & Dbharmawan, L. (2025a). EFEKTIVITAS
=PEMANFAATAN INSTAGRAM @KOMINFOBOGOR SEBAGAI

nery wise



‘nery BysnS NiN uizi eduey undede ynjuaq wejep 1ui siny eAiey yninjes neje ueibeqes yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buele|iq 'z

AVIE VISNS NIN
o0}

‘nery eysng NN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepi uednnbuad 'q

‘yejesew nyens uenefun} neje iUy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw | eAiey uesiinuad ‘uenijpuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynun eAuey uednynbuad ‘e

>

)

)

:Jaquuns ueyingaAuau uep ueswnjueouaw eduey 1ul Siny eAIeYy yninjas neje ueibeges dinbusw Bueleq L

53

©MEDIA INFORMASI UNTUK PUBLIK. Jurnal Sarjana lImu Komunikasi
I (J-SIKOM), 6(1), 87-101. https://doi.org/10.36085/jsikom.v6i1.8234

Sy@ifudin, R. S. P, & Dharmawan, L. (2025b). EFEKTIVITAS
o PEMANFAATAN INSTAGRAM @KOMINFOBOGOR SEBAGAI
- MEDIA INFORMASI UNTUK PUBLIK. Jurnal Sarjana llmu Komunikasi
& (J-SIKOM), 6(1), 87-101. https://doi.org/10.36085/jsikom.v6i1.8234

. SYJFA NURFAJAR. (2024). KRITIK SOSIAL MELALUI KONTEN INSTAGRAM
—-(Studi Etnografi Virtual Pada Akun Instagram @hambaasahaya666).

Tingoi, S., Ekonomi, 1., Banjarmasin, P., Ahmad, J., Km, Y., & Nurrigli, A. (n.d.).
JIEB : JURNAL ILMIAH EKONOMI BISNIS UPAYA PIMPINAN DALAM
EMENINGKATKAN KINERJA PENYIAR PADA RADIO SWARA BERSUJUD

89,8 FM. Retrieved http://ejournal.stiepancasetia.ac.id/index.php/jiebdilid

Vepey, B. (2025, October 6). 2025 Social Media Facts & Stats: Usage, Platforms,
; and Growth. BroadbandSearch.

Wigaya Fadila Ramadona, Fehan Alya Rahmi Lubis, Mhd. Najib Sihab Siregar, &
DAzmi Ayu Fauziah Batubara. (2025). Sumber Data, Subjek Penelitian, dan
o Isu Terkait. JURNAL EDUKATIF, 272.
< https://ejournal.edutechjaya.com/index.php/edukatif

Winduwati, S. (n.d.). Pemanfaatan Media Sosial Instagram Pada Online Shop
@ivoree.id dalam Memasarkan Produk.

Yuningsih, Y., Rustandi, R., Aulia, B., Hasnatul Fuadah, H., Islam Ramdani, S.,
Manajemen Haji dan Umrah, P., Dakwah dan Komunikasi, F., Sunan
Gunung Dijati, U., & Manajemen Dakwah, P. (2023). Analisis Isi Berita
Sejarah Ka’bah di Media Massa Serambinews.com. In MABRUR: Academic
Journal of Hajj and Umra (Vol. 2, Number 1).

Buepun-6uepun 1Bunpuljq eydio yeH

nery wisey JireAg uej[ng jo AJISIdATU) dIWE[S] 3}e1§



Lo (]
e} 2 =
I S o =
S £ 28
o p— < FE
% = gx
g s g R
=9 & d £ 5
_ =5 g3 CE
wn o = G © e M
< XY © 25 S
= < 2 a o> _
= =3 S = g =
Ll T W T < N
= AN D 5 £ 3T
2 g g £8 E £
v M 2 S N < £
o = S c &
- 5= 88 532 3
Z m 3 o N 5= ald
< o = T 8 il ¢
R 1] m Pn... =} — m
— o c < = 1]
a 55 c 2 2
S s g g I
< m - 3 RN
- e @] 2 = o
g 535 Z 8
[y =
z ERS s &
S S ® 1S
o £ =
@) W m
© Hak cipta milik UIN Suska Riau State Islamic University of Sultan Syarif Kasim Riau
/\ Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
u_c:l 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
- = a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
=n o guup Y p gan p p ry Yy p p J
|"/_-_\_n b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

unsusearay 2+ Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.



55

g Z
= £
L o
S =
o
n/__ - .._ g/ m
g 58 58
o L E N ; c O
SN DB # o N
S  © = i A 23
|\ © L «© ST 44 ! o =
o c £ i . . o S
2o S : : S W
y m S 2 - e -
4§ E @ = . g
o B s < b o 8 =
v © — | [<5)
== 28 B al=:
£ ™ S = o <
X 2 > 52
iz fi iz
A < - c
= = z Y w3 I o O
L o (=] c N
SING = N ) g
c N e | v B - o <
= c < = [N
m = N mf B i c O
c S < _w o N
@ N i S o
= m ) § S ©
(] =< o 1) ¢ H W .m
W o m : [
‘5 Ox v m o
8 ol — el a
o= —
£ S
S 1S
4 >
] S
o a
© Hak cipta milik UIN Suska Riau State Islamic University of Sultan Syarif Kasim Riau
/\ Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
u__._..l 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
Mf h.ﬂ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
|@D b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

unsusearay 2+ Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.



56

[} FOSKOM 2026 12w

Uinsuska Pada Bulan January

Tahun 2025

Dokumentasi highlight Instagram @Himakom_Uinsuska

® @@ %% g e DL+ & 1o o8

Dokumentasi Postingan Istagfam @Himakom_insuskPada Bulan Januari
Tahun 2025

Dokumentasi Postingan Instagram @Himakom

© Hak cipta milik UIN Suska Riau State Islamic University of Sultan Syarif Kasim Riau

/\ Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
u__._:l 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

Mr h.ﬂ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
|A_\_D b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

unsusearay 2+ Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.



NVIE VSNS NIN

‘nery eysnS NiN uizi edue) undede ynuaq wejep 1ul siny eAiey yninjas neje ueibegas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buele|q 'z

.

4
ofd

iU
=)

<=;

Buepun-Buepun 1Bunpuijg e3dio yeH

neiy ejxsng NiNY!lw ejdid yeH @

‘nery eysng NN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepi uednnbuad 'q

‘yejesew nyens uenefun} neje iUy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw | eAiey uesiinuad ‘uenijpuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynun eAuey uednynbuad ‘e
:Jaquuns ueyingaAuau uep ueswnjueouaw eduey 1ul Siny eAIeYy yninjas neje ueibeges dinbusw Bueleq L

nery wisey JrreAg uejng jo AJISIdATU) dDIWR[S] 3}e)§

57

©

@

® i 2.9 )

N H-1 H-2 ,
‘

. ‘

<

+

&

H-4 ;
(Acarapuncakimilad)_ (Acaralpun i
,mmxém.mmz 7 IRGKarmn >4 E

O Messages & 38

Dokumentasi Postingan Instagram @Himakom_Uinsuska Pada Bulan February
Tahun 2025

Dokumentasi Postingan Instagram @Himakom_Uinsuska Pada Bulan Maret-April

Tahun 2025

]

. P S M
* BN 5o [):

®

<

+

&

.| SELAMAT DATANG
si MAHASISWA BARU
®

T e
_ - o——

Dokumentasi Postingan Instagram @Himakorr'ﬁ;Uinsuska Pada Bulan April-Mei
Tahun 2025



NVIE VSNS NIN

%

‘nery e)snS NN uizi eduey undede ynjuaq wejep Iul siin} eAley yninjas neje uelbegas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbuaw Buele|iq 'z

i?

ll" =‘-
=Y =
-h ".-

‘nery eysng NN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepi uednnbuad 'q

"yejesew nens uenelun neje iUy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesinuad ‘uenieuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynun eAuey uediynbuad ‘e

:Jaquuns ueyingaAusw uep ueywnjuesuaw edue) iU sin) eA1ey yninjes neje ueibeqes dynbusw Buelejq °|

Buepun-Buepun 1Bunpuijig eydi yeH

nery ejxsng NN Y!tw ejdio yey @

nery wisey JiredAg uejng jo AJISIdAIU() dIWER[S] dj€31S

58

OPEN RECRUITMENT
SILATURAHMI | PY KELOMPOK [ = -~ 70
Himkon Uk msrenusas| COALTURE 2025 | elamat Datang)
= . g y M

A

Kenapa Tahun Baru RECRUI
Islam Startnya di PANITIA C
MUHARRAM?

24 B b o

= ] O Messages & D
= = .

Dokumentasi Postingan Instagram @Hmakom_Uinsuska Pada Bulan Juni-July

Tahun 2025

o, &

SELAMAT DATANG
MAHASISWA BARU

P ILMU KOMUNIKASI
- UIN SUSKA RIAU
JALUR CAT MANDIRI

Zubair bin
Awwam :
Sivcus Pecdag Pombel Nabi

O Messages &3

2025

Ummarbin

3 Khattab g
25% '.1 “'
e [
b

Life Afier
Breakup

' NS ’:":?.‘ e -

b

Dokumentasi Postingan Instagram @Himakom_Uinsuska Pada Bulan July- Agustus

Tahun 2025



NVIE VSNS NIN

%

‘nery e)snS NN uizi eduey undede ynjuaq wejep Iul siin} eAley yninjas neje uelbegas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbuaw Buele|iq 'z

i?

.l" =‘-
=Y =
-h ".-

‘nery eysng NN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepi uednnbuad 'q

"yejesew nens uenelun neje iUy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesinuad ‘uenieuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynun eAuey uediynbuad ‘e

:Jaquuns ueyingaAusw uep ueywnjuesuaw edue) iU sin) eA1ey yninjes neje ueibeqes dynbusw Buelejq °|

Buepun-Buepun 1Bunpuijig eydi yeH

59

nery eysng NiN ! lw eydido yey @

Dokumentasi Postingan Instagram @Himakom_Uinsuska Pada Bulan Agustus
Tahun 2025

& z AL

Dokumentasi Postingan Insfagam'@Himakom_Uinsuska Pada Bulan September
Tahun 2025

nery wisey JiredAg uejng jo AJISIdAIU() dIWER[S] dj€31S



NVIE VSNS NIN

-

‘nery e)snS NN uizi eduey undede ynjuaq wejep Iul siin} eAley yninjas neje uelbegas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbuaw Buele|iq 'z

.

3
0/

{
e
=\

Buepun-Buepun 1Bunpuijig eydi yeH

nery eysng NiN ! lw eydido yey @

‘nery eysng NN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepi uednnbuad 'q

"yejesew nens uenelun neje iUy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesinuad ‘uenieuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynun eAuey uediynbuad ‘e
:Jaquuns ueyingaAusw uep ueywnjuesuaw edue) iU sin) eA1ey yninjes neje ueibeqes dynbusw Buelejq °|

nery wisey JiredAg uejng jo AJISIdAIU() dIWER[S] dj€31S

60

8 Il

Dokumentasi Postingan Instagram @Himakom_Uinsuska Pada Bulan September

Tahun 2025
©
0]
® MEDINFO | g rindiNabi SAW)
©
Q
@®
<
+
&

8 Il

ostingan Instagram @Himakom_Uinsuska Pada Bulan September-
Oktober Tahun 2025

2 '
= ﬁ
- —— -

i J—; O Messages & ID-

8

Dokumentasi Postingan Instagram @Himakom_Uinsu Pada Bulan Oktober-
November Tahun 2025



NVIE VSNS NIN

%

‘nery e)snS NN uizi eduey undede ynjuaq wejep Iul siin} eAley yninjas neje uelbegas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbuaw Buele|iq 'z

I‘:}

.." =‘-
=Y =
-k ".-

‘nery eysng NN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepi uednnbuad 'q

‘yejesew njens uenelun neje yiuy uesinuad ‘uetode| ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesijnuad ‘ueniguad ‘ueyipipuad uebuniuaday yniun eAuey uedinbuad e

:Jaquuns ueyingaAusw uep ueywnjuesuaw edue) iU sin) eA1ey yninjes neje ueibeqes dynbusw Buelejq °|

Buepun-6uepun 1Bunpuljig e3did yeH

nery ejxsng NN Y!tw ejdio yey @

nery wisey JiredAg uej[ng Jo AJISIdAIU() dDIWE[S] 3}e31g

® + Q0 O PO D

8 Il

61

- & . =y V

WRFRGHIOP

T el
* e “ Vi
) |
an® y ‘ | i
HIMAKOM, ‘ MED’A
:! FITCOM CLASS PARTNER!
= GOES TO SCHOOL l J
y P2/ :
T ——rl| .

Dokumentasi Postingan Instagram @Himakom_Uinsuska Pada Bulan November

Tahun 2025

HIMAKOM 2025

Diyist . i vl
% Diyis Divish
FEREVoUAN REWIRA sm- MINBA
Py | L . . a | / N J
3 o ; ¥
i «

'HIMAKOM X
FITCOM CLASS]
- s
W O " v

A
- o r 1
@ ) A

Bl at ext | \, - s 9 go‘/ Q,.._
Vﬂ- q T SRS,

Dokumentasi Postingan Instagram @Himakom_UinsuskaAPada Bulan November-

Desember Tahun 2025



62

3 -
S =
o 7 ne
: 0 -
g < x c
I | I
g > g >
OE J E
S E's e o
£8¢ © ©
SZ= o o
e o g
[%2) [%2)
o 2 2
Y = =
2 M_ M_
=1 s & s &
X o = O
C N T N
HE o E ¢
j§ T 2 I 2
§© < ® g
(S (S
c &
(=) (=)
i S i
(%) wn
k= =
c =
© @®©
D D
| S =
2 2
o o
5 5
o S ° 1S
[©] G ® % 0o ® Y + & ___amm [©] e ® P 0o ® b + & ___nmm
o o
= =
© Hak cipta milik UIN Suska Riau State Islamic University of Sultan Syarif Kasim Riau
/\ Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
u.._c,.l 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
Mr hm a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
IA_\_D b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

unsusearay 2+ Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.



