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Yang membuat pernyataan
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Judul Skripsi : Perencanaan Desain Grafis Di Era Media Sosial Studi Kasus Pada
Percetakan Rambah Media Kreatif Sebagai Media Promosi
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dalam sidang Ujian Munaqasyah Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam Negeri
Sultan Syarif Kasim Riau.
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NIP. 19790326 200912 1 002
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ABSTRAK
~T @
® Bdustrizpercetakan telah mengalami perubahan besar dalam beberapa dekade
%’ergkhir‘;akibat kemajuan teknologi digital dan perubahan dalam perilaku
omsumen. usaha percetakan tidak hanya bersaing dalam hal kualitas cetak, tetapi
3 = . . . . . .
giite::) dafam penyediaan layanan desain grafis yang inovatif dan responsif terhadap
‘gegutuhan pelanggan. peranan desain grafis dalam segala bidang usaha sangat
ail:&'ltuh@an. Kebutuhan desain promosi yang sekarang semakin marak di dunia
ﬁ-s@qa, membuat desain grafis dituntut untuk bisa mengembangkan diri dalam

3

‘§ménbu5? sebuah produk yang bisa menarik minat Masyarakat. Strategi
Rofunikasi pemasaran memiliki peran krusial dalam meningkatkan kesadaran
Eogsumél dan memperkuat pemahamannya. Tujuan dalam penelitian ini untuk
glengetéﬁui dan melurusuri Bagaimana Strategi Komukasi Bisnis RMK Dalam
MeningRatkan Kualitas Desain Grafis Untuk Meningkatkan Minat Konsumen Di
Pasir Pangaraian Kabupaten Rokan Hulu. Menggunakan metode kualitatif lebih
fenekafkan pada pengamatan fenomena dan penelaahan substansi makna
genomeFPa. Hasil dan Kesimpulan pemanfaatan media sosial sebagai media
E_:r0m0s1C oleh RMK masih belum optimal. Di era digital dengan tingginya
penggunaan internet, media sosial memiliki potensi besar untuk meningkatkan
gaya tarik promosi dan memperluas jangkauan pasar. Oleh karena itu, RMK perlu
ﬁlengembangkan perencanaan desain grafis yang lebih kreatif serta mengelola
gledia sosial secara konsisten agar dapat meningkatkan daya saing dan mendorong
gertumbuhan usaha.

Kata Kunci: Desain Grafis, era media sosial, media Promosi
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ABSTRACT
= I @

2 Thg printing industry has undergone significant changes in recent decades due to

aa‘zanc& in digital technology and shifts in consumer behavior. Printing
‘Sus_znesses now compete not only in terms of print quality but also in providing
tgalfg)vatﬁ;e graphic design services that are responsive to customer needs. The role
‘Qfégra;ﬁzc design is increasingly essential across various business sectors,
gagzcularly as the demand for promotional design continues to grow. This
8omditian requires graphic design to continuously develop in order to create
gr@duct? that can attract public interest. Marketing communication strategies play
grucial role in increasing consumer awareness and strengthening consumer
@'ngerst@dmg The purpose of this study is to identify and examine the business
gommunication strategy of Rambah Media Kreatif (RMK) in improving the quality
8f graplfic design to increase consumer interest in Pasir Pangaraian, Rokan Hulu
Regencp This research uses a qualitative method, which emphasizes the
%bservai‘?on of phenomena and the analysis of their substantive meanings. The
gesults 82nd conclusions indicate that the use of social media as a promotional
medium by RMK has not yet been optimal. In the digital era, with the high level of
:z)zternet usage, social media has great potential to enhance promotional appeal
and expand market reach. Therefore, RMK needs to develop more creative
graphic design planning and manage social media consistently in order to
Bicrease competitiveness and support business growth.

eywords: Graphic Design, Social Media Era, Promotional Media
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KATA PENGANTAR

EeH @

Bpuina eidio eH

_%lhamdulillahirabbil’alamin, segala puji bagi Allah SWT pencipta seluruh
semesta yang telah memberikan rahmat dan hidayah-Nya. Penulis dapat
yelesaikan penyusunan skripsi ini. Shalawat serta salam semoga senantiasa
rah—kepada junjungan kita Nabi Muhammad SAW, suri teladan umat
njagg zaman. Skripsi yang berjudul “Perencanaan Desain Grafis Di Era

ia Spsial Studi Kasus Pada Percetakan Rambah Media Kreatif Sebagai
ia Promosi” adalah hasil karya ilmiah yang ditulis dalam rangka memenuhi
satu syarat untuk mencapai gelar Sarjana Strata Satu (S1) pada Program
udi Ifinu Komunikasi, Fakultas Dakwah dan Komunikasi, Universitas Islam
egeri Sultan Syarif Kasim Riau. Penulis menyadari bahwa penulisan skripsi ini
as1h térapat kekurangan baik dalam bentuk susunan, tata bahasa, maupun nilai
iah. Namun penulis berharap agar skripsi ini bermanfaat dalam menambah
jawasan serta informasi bagi pembaca, khususnya dalam bidang komunikasi
rategi komunikasi dan peningkatan kualitas desain grafis.
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Keberhasilan dalam penyusunan skripsi ini tentu tidak lepas dari bantuan,
_Bimbingan, serta dukungan dari berbagai pihak. Untuk itu, dengan kerendahan
ati penulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya
epada semua pihak yang telah membantu dan mendukung penulis dalam
enyelesaikan skripsi ini. Teristimewa ucapan terima kasih penulis berikan
epada (g,ll‘l sendiri karena telah bertahan sampai saat ini dalam mengerjakan
ripsi gn usaha dan dukungan kepada penulis untuk terus kuat menjalani segala
roses Galam menggapai gelar sarjana yang diimpikan. Terima kasih sudah
nantlai’éa ada bersama penulis, kalian merupakan salah satu alasan kenapa
enulis inenyelesalkan skripsi ini dan akan selalu menjadi alasan penulis dalam
encapdi hal-hal baik lainnya. Penulis juga ingin menyampaikan rasa hormat dan
ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1! EoProf. Dr. Hj. Leny Nofianti MS, SE, M.Si, Ak, CA selaku Rektor
=Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

Z.EBapak Prof. H. Raihani, M.Ed., Ph.D. selaku Wakil Rektor I Universitas
Aslam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

3} f:Bapak Dr. Alex Wenda, S.T., M.Eng selaku Wakil Rektor II Universitas
=Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

4.@apak Dr. Haris Simaremare, S.T., M.Kt selaku Wakil Rektor III
E’Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

5. ?rof. Dr. Masduki, M.Ag selaku Dekan Fakultas Dakwah dan
#Komunikasi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.
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6. Dr. Muhammad Badri, M.Si selaku Ketua Jurusan Ilmu Komunikasi
@Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

7} Qj)Bapak Artis, M.ILKom selaku Sekretaris Jurusan Ilmu Komunikasi
ZUniversitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

8.gBapak Yudhi Martha Nugraha S. Snm. Ds Selaku dosen Pembimbing
oSkripsi saya terimakasih banyak atas arahan, bantuan dan bimbingan dan
3waktu yang telah diberukan kepada penulis dari awal hingga akhir
—sehingga skripsi ini akhirnya dapat selesaikan.

9. ,ZBapak Artis, M.LKom Selaku Penasehat Akademik sekaligus dosen
—pembimbing. Terima kasih banyak atas arahan, bantuan, bimbingan, dan
uwaktu yang telah diberikan kepada penulis dari awal hingga akhir
gsehingga skripsi ini akhirnya dapat diselesaikan.

10aSeluruh dosen, staff dan seluruh pegawai Fakultas Dakwah dan
AKomunikasi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau yang
Stelah banyak memberikan ilmu dan pengetahuan kepada penulis selama

berada di bangku perkuliahan.
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11. Kepada Orang Tua Tercinta: terima kasih yang tak terhingga penulis
ucapkan kepada Ayah (Ali Amran) dan Omak (Khadijah). Terima kasih
atas doa yang tidak pernah putus, kasih sayang yang tidak terbatas, serta
pengorbanan luar biasa baik secara moral maupun material. Skripsi ini
adalah persembahan kecil untuk membalas segala tetes keringat dan cinta
yang telah ayah dan omak berikan.

12. Kepada Abang dan Kakak: Untuk Abang (Armen Vales) dan Kakak

ugArmelida) tersayang, terima kasih telah menjadi sistem pendukung
a"’terbaik. Terima kasih atas nasihat, semangat, dan bantuan yang diberikan
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®selama penulis menempuh studi. Keberadaan kalian adalah motivasi bagi
“penulis untuk segera menyelesaikan tanggung jawab ini.
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Pekanbaru, 31 Januari 2025

Penulis

Alpan Heru
NIM. 12040313199
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%éLatﬁ’r Belakang
‘é g Perkembangan teknologi dan digitalisasi telah mengubah secara drastis cara
Bi%li Peroperasi dan berkomunikasi dengan pelanggan serta pemangku

geﬁentiﬁt_gan. Era digital telah menjadi fondasi bagi inovasi dan transformasi
gagml cﬁnia bisnis, membuka pintu bagi peluang baru namun juga menimbulkan
éﬁntang%)n yang kompleks . Dalam konteks ini, strategi komunikasi bisnis yang
gfektif glenjadi kritis dalam mempertahankan daya saing, membangun merek
ang kuaf, dan memastikan hubungan yang berkelanjutan dengan pelanggan.

®  Mgngacu pada perspektif komunikasi bisnis dalam , perusahaan perlu
memilili kompetensi dalam menganalisis situasi yang sedang terjadi, baik dalam
Ehgkup internal maupun lingkungan bisnis di luar perusahaan. Hasil analisis
%rsebut menjadi dasar dalam merumuskan strategi yang lebih terarah agar
gljuan bisnis akan tetap tercapai. Sayangnya, banyak perusahaan masih
lm%esulitan dalam melakukan prosedur tersebut disebabkan oleh kurangnya
Resadaran serta rendahnya inisiatif dalam mendalami dan menguasai strategi
Eisnis. Keadaan seperti ini yang akhirnya mendorong perusahaan untuk
:’@gera merumuskan metode komunikasi bisnis yang komprehensif. Konsep
gomunikasi dan pemasaran merupakan suatu taktik dalam menentukan keputusan
§0ndisié}ﬁ’1al terkait tindakan yang akan perusahaan laksanakan demi mencapai
gjjuan. m Perusahaan, dalam menjalankan komunikasi bisnis, perlu
glengide:ntiﬁkasi dan merumuskan strategi bisnis serta target marketyang tepat.

@ In@ustri percetakan telah mengalami perubahan besar dalam beberapa
%ekade ferakhir akibat kemajuan teknologi digital dan perubahan dalam perilaku
Eonsumgn Kini, usaha percetakan tidak hanya bersaing dalam hal kualitas cetak,
tetapi j@a dalam penyediaan layanan desain grafis yang inovatif dan responsif
terhada@_ kebutuhan pelanggan. Desain grafis memiliki arti khusus sebagai
keahlia®’ dalam menyusun dan merancang unsur-unsur visual sehingga informasi
dapat cﬁpahami dan dimengerti oleh masyarakat. Tujuan desain grafis adalah
menggmﬁakan elemen visual, seperti gambar dan ilustrasi, untuk menyampaikan
informasi atau pesan dengan efektif. Desain grafis dapat dimanfaatkan untuk
memenghi kebutuhan komunikasi dalam kehidupan sosial masyarakat, serta
membeEnkan peluang sebagai sumber penghasilan. Desain grafis memiliki peran
yang krusial di berbagai sektor bisnis, termasuk multimedia, periklanan, dan
percetalffan..

I
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Pada saat ini, peranan desain grafis dalam segala bidang usaha sangat
ptuhkan. Hal itu dapat dibuktikan dengan banyaknya bidang usaha yang
a,rrs_nang)éatkan keahlian designer grafis. Kebutuhan desain promosi yang sekarang
akin® marak di dunia usaha, membuat desain grafis dituntut untuk
mez%embangkan diri dalam membuat sebuah produk yang bisa menarik minat
yargkat. Para calon designer harus bisa dan mampu terjun kedalam
kungan masyarakat yang lebih luas, agar dapat mengetahui seberapa besarnya
arult dunia kerja dengan pekerjaan yang ditekuni.

P%cetakan Rambah Media Kreatif adalah salah satu industri percetakan

%8d &
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b costom, mulai dari baju pdh hingga percetakan baju dengan partai besar,
: ﬁeq?cetakan ini berlokasi di area Pasir Pengaraian. Lokasi percetakan RMK sangat
%rategisco karna wilayah ini adalah wilayah perkantoran dinas pemerintahan
gabupafen Rokan Hulu. Percetakan RMK telah memiliki alat yang memadai, dan
Qukup dikenal di wilayah Pasir Pengaraian.

Sffategi komunikasi melibatkan komunikasi yang bersifat informatif dan
Bersuasif untuk memperkuat pemahaman dan dukungan terhadap suatu konsep,
agasan, produk, atau layanan yang direncanakan oleh suatu organisasi, baik yang
ertujuan untuk keuntungan maupun non-profit. Strategi ini memiliki tujuan,
erencanaan, dan berbagai opsi berdasarkan penelitian serta dievaluasi secara
_menyeluruh. Strategi komunikasi pemasaran memiliki peran krusial dalam
eningkatkan kesadaran konsumen dan memperkuat pemahamannya. Perusahaan
arus dengan cermat merancang strategi komunikasi pemasaran agar pesan mudah
iterima oleh masyarakat. Strategi komunikasi pemasaran memiliki peran yang
ngat ]?Ie):nting dalam memasarkan produk. Tujuannya adalah agar pesan sampai
e ena@pembeli dan mendorongnya untuk membeli. Perusahaan harus berfokus

uada
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da péhawaran nilai dan tingkat kepuasan pelanggan, bukan hanya memahami
butul@-n pasar
Stfategi komunikasi pemasaran yang efektif berperan penting dalam
empel%uat posisi perusahaan di pasar. Menurut Kotler dan Keller dalam ,
omuniKasi pemasaran yang inovatif dan terintegrasi dapat membantu perusahaan
enjanékau target pasar yang lebih luas dan membangun hubungan yang lebih
uat deépgan pelanggan. Dalam konteks Pertakan RKM, penerapan strategi
omunfgasi pemasaran yang inovatif bertujuan meningkatkan visibilitas layanan
esain grafis dan menciptakan nilai tambah yang signifikan bagi pelanggan
elalui f-l;nteraksi yang lebih personal dan adaptif.
Dk era globalisasi dan persaingan bisnis yang semakin ketat, komunikasi
" memegdfig peranan penting dalam menentukan keberhasilan suatu organisasi.
Perusa}ﬁan tidak hanya dituntut untuk menghasilkan produk dan jasa yang
berkuali-;th@s, namun juga mampu menyampaikan informasi secara efektif kepada

& mRd
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berbaga@_pihak, baik internal maupun eksternal perusahaan. Komunikasi bisnis
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‘/}‘/lang tidak direncanakan dengan baik dapat menimbulkan kesalahpahaman,
kogflik @nternal, menurunnya kinerja karyawan, dan menurunnya kepercayaan

o
=T
é’§+

Kb‘mun1kas1 bisnis didefinisikan sebagai proses penyampaian pesan yang
rlergas1 pada tujuan, dilakukan secara strategis untuk mendukung kelancaran
rasi glsms membangun hubungan baik, dan memperkuat reputasi perusahaan.

<
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an @tama komunikasi bisnis adalah untuk memastikan pesan tersampaikan

an ©fektif, baik secara internal di dalam organisasi maupun eksternal kepada
-

afa pemangku kepentingan. Komunikasi bisnis telah menjadi fondasi bagi

gnc%/asi dan transformasi dalam dunia bisnis, membuka peluang baru tetapi juga

fnenghadhirkan tantangan yang kompleks . Konteks ini, strategi komunikasi yang

'Utenﬁegps i}
u%u

e

gfektif menjadi sangat penting untuk mempertahankan daya saing, membangun
merek yang kuat, serta menjaga hubungan jangka panjang dengan pelanggan.
BerkemBangan teknologi informasi juga membawa perubahan signifikan dalam
gara pgiusahaan berkomunikasi. Media digital, media sosial, dan platform
gomumkam online menuntut perusahaan untuk memiliki strategi komunikasi yang
fepat agar pesan yang disampaikan konsisten, jelas, dan tepat sasaran. Tanpa
Btrategi komunikasi bisnis yang tepat sasaran, informasi yang disampaikan tidak
gkan tepat sasaran dan berpotensi merugikan tempat usaha.

RMK belum memiliki rencana yang matang dan tanggap dalam menghadapi

juesuU

§ituasi-situasi yang kritis di era digitalisasi. Maka peneliti perlu meneliti apa saja
9ang menjadi faktor ketidakberkembangannya usaha percetakan design grafis ini.
@engan zaman yang semakin canggih dan dimana Perkembangan teknologi
§1formasi juga membawa perubahan signifikan dalam cara tempat usaha
~gerkoml'sirukasl Media digital, media sosial, dan platform komunikasi online
gercetal&m RMK untuk memiliki strategi komunikasi yang tepat agar pesan yang
ﬁlsampaﬁ-;kan konsisten, jelas, dan tepat sasaran. Tanpa strategi komunikasi bisnis
§ang tePat sasaran, informasi yang disampaikan tidak akan tepat sasaran dan
Eerpotelasi merugikan perusahaan design grafis berupa kan karya penghasil uang
atau bispis yang menjanjikan tidak hanya di suatu wilayah namun bisnis ini bisa
sampai ®eluruh Indonesia atau manca negara. Maka dari itu perlunya strategi
komunikasi dalam usaha jasa desain yang baik dan sesuai dengan kemauan
costom% dan harga. Kesalahan komunikasi eksternal (misalnya promosi yang
tidak jefas atau respons yang lambat) dapat merusak reputasi perusahaan.
F@gomena dalam Penelitian ini yaitu banyak hasil design grafis tidak sesuai
dengan falur kerja yang efisien, masih banyak costomer yang tidak menghargai
design dtafis, dan masih kurangnya komunikasi terhadap pelanggan, mengenai
desain é‘_é,suai dengan tingkatannya misalnya belum adanya media sosial seperti
instagraﬁl, facebook, tiktok dan media sosial lainnya. Khusus untuk percetakan
RMK s@bagai media komunikasi pelanggan RMK di pasir pangaraian, sehingga

nery w
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tidak ada kemajuan dalam promosi percetakan dan belum tercapainya peningkatan

kogsurn@l pada percetakan RMK ini.
;3 3) 1\/f§ka berdasarkan latar belakang diatas peneliti akan membahas bagaimana
ge%man’yang diberikan oleh design grafis terhadap dunia percetakan khususnya di
gn@yah— pasir pengaraian, dengan ini peneliti akan membahas penelitian ini
@eﬁgangudul penelitian “Perencanaan Desain Grafis Di Era Media Sosial
gtﬁd Kasus Pada Percetakan Rambah Media Kreatif Sebagai Media
Promosi”

5 -

€ C

3

Bat%an Masalah

Bgasan dalam penelitian ini merupakan pedoman penelitian agar
mbahgsan tidak secara menyeluruh maka dengan ini peneliti membatasi
asalahpenelitian ini yaitu “peneliti akan menganalisis bagaimana Perencanaan
esain ©rafis Di Era Media Sosial Studi Kasus pada Percetakan Rambah Media
reatif gebagal Media Promosi”.

?Jmes neje uelbe
b6

Ay

w=adue) usyng

.3 Penegasan istilah

Penegasan istilah merupakan pedoman untuk penelitian agar tidak terjadi
salahan paham dalam memahami kajian ini. Maka penegasan istilah penelitian
1 sebagai berikut:

1. Perencanaan adalah proses merumuskan langkah-langkah atau strategi
untuk mencapai tujuan tertentu secara sistematis dan terstruktur.

2. Besign grafis suatu bentuk komunikasi visual yang menggunakan gambar
ﬁntuk menyampaikan informasi atau pesan seefektif mungkin

3. Eta media sosial adalah periode di mana platform media sosial menjadi

rgaeoua

glrana utama komunikasi, promosi, dan interaksi antara individu, bisnis,
dan masyarakat secara luas.

4. @edia promosi adalah sarana atau alat yang digunakan oleh individu,
Eérusahaan, atau organisasi untuk menyampaikan informasi tentang
produk, jasa, atau layanan kepada konsumen agar menarik perhatian,
aﬁiembangun minat, dan mendorong keputusan pembelian.

5. Bercetakan rambah media kreatif salah satu industri percetakan baju

:Jaquins ueyingakuaw uep uegu

&stom, mulai dari baju pdh hingga percetakan baju dengan partai besar,
percetakan ini berlokasi di wilayahPasir Pengaraian Kab Rokan Hulu.

w
<
14 Rurﬁ,usan Masalah

Bgtdasarkan latar belakang di atas maka peneliti akan merumuskan masalah
dalam pénelitian ini yaitu Bagaimana Perencanaan Desain Grafis di Era Media

nery w
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‘/gosial Studi Kasus Pada Percetakan Rambah Media Kreatif Sebagai Media
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Tujg;an Rumusan Masalah
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T@juan penelitian digunakan sebagai patokan hasil penelitian yaitu sebagai
kut:-
1. ggar peneliti memahami dan mengetahui Perencanaan Desain Grafis Di
Era Media Sosial Studi Kasus Di Percetakan Rambah Media Kreatif
Sebagai Media Promosi.
g ar mengetahui dan memahami materi tentang Perencanaan Desain
gfaﬁs di Era Media Sosial sebagai bahan penelitian selanjutnya.
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.60 Ke@naan Penelitian
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Adhpun kegunaan penelitian adalah:
QO

| $#n) eAiey wAINes neje uelbeqgas din

:Kegurraan teoritis

a. Sebagai syarat untuk menyelesaikan program S1

b. Sebagai bahan masukan dan refernsi bagi para pengkaji [lmu Komunikasi
khususnya bidang perencanaan Desai grafis era media sosial yang
berminat meneliti permasalahan yang sama.

.Kegunaan praktis

a. Memberikan masukan bagi perencanaan desain grafis di era media sosial
yang dilakukan oleh percetakan rambah kreatif di pasir pengaraian.

b.mUntuk memberi manfaat dan wawasan bagi para pelaksana komunikasi

wRuesusw eduey 1u

sagar mengetahui secara mendalam bagaimana peranan Perencanaan
EDesain Grafis Di Era Media Sosial Studi Kasus Di Percetakan Rambah
;”—)Media Kreatif Sebagai Media Promosi yang dilakukan oleh percetakan
SRambah Kreatif di pasir pengaraian.

:Jagquuins ueyingakuaw uep uey
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=
1.7 Sisteinatika Penulisan
m

Sebagai gambaran pokok dari rancangan pembahasan ini, penulis membagi
sistematika penulisan dalam lima bab yang akan dirincikan dalam beberapa sub-
sub bab%engan sistematika penulisan dalam skripsi ini sebagai berikut:

BABI = : PENDAHULUAN
5 Bab ini berisikan latar belakang masalah, penegasan istilah,
@ rumusan masalah, tujuan penelitian, kegunaan penelitian dan
E sistematika penulisan.

BAB II= : TINJAUAN PUSTAKA

Bab ini berisi kajian terdahulu, landasan teori dan kerangka pikir.
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: METODE PENELITIAN

Bab ini berisi design penelitian, lakosi penelitian dan waktu
penelitian, sumber data penelitian, informan penelitian, Teknik
pengumpulan data, dan Teknik Analisa data untuk menghasilkan
penelitian.

: GAMBARAN UMUM

Bab ini berisi profil objek penelitan, dari mulai sejarah, visi dan
misi serta hal-hal yang berkaitan dengan perencanaan desain
grafis di era media social percetakan Rambah Media Kreatif.

: HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Bab ini membahas menganai hasil penelitian

: PENUTUP

Bab ini berisi kesimpulan dari penelitian yang di peroleh peneliti
dan juga saran-saran yang di ajukan kepada objek penelitian
untuk baha penelitian selanjutnya.



AV VYSAS NIN

‘nery e)sng NIN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} Aley yninias neje ueibeqeas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

)

:‘g

(1)

{
1t

£

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepn uediynbuad °q

‘yejesew nyens uenefun} neje ynuy uesinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘ueniiguad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uedinbuad ‘e

CPAT
)

:Jaquins ueyingaAusw uep ueswnjuedsusw eduey 1ul sin} eA1ey yninjes neje uelbeqes dinbusw Buele|q |

0

11a eydid ey

Buepun-6uepun 16un
PUM-OuEpUN | g

BAB 11
©
93): TINJAUAN PUSTAKA
-
2
ajian Terdahulu
W)

Benelitian yang dilakukakn oleh Kadek Ratih Kusuma Dewi, Ni Nyoman
gédmi Harini, Putu Adi Ananta Yoga dengan judul penelitian Pemanfaatan
Ganva Sebagai Media Promosi Kreatif dan Inovatif Pada Era Digital. Hasil
penelitian menyatakan pemanfaatan Canvasebagai media promosi kreatif
dan inovatif cukup efektif serta efisien untuk meningkatkan pendapatan
usaha .

Benelitian ini dilakukan oleh Eddy Kusnadi dengan judul penelitian Peran
Graphic Designer Dalam Mempromosikan Brand Everfresh. Hasil
Penelitian Seorang desainer grafis di dunia periklanan bekerja di bawah
agensi periklanan dan bertugas mengeksekusi pesan iklan secara visual
secara kreatif, efektif, dan efisien. Dalam melaksanakan tugasnya,
seorang desainer grafis harus menguasai berbagai macam sisi keilmuan
desain grafis, agar nantinya mampu menghasilkan karya visual yang
kreatif, efektif, dan efisien. Sehingga brand yang dipromosikan bisa
mendapat peran dalam masyarakat.

Penelitian ini dilakukan oleh Dion Eko Valentino dengan judul penelitian
Perancangan Desain Grafis Sebagai Media Promosi Pada Novena Hotel
Bandung Hasil Penlitian implementasi pembuatan desain grafis sebagai
Er:ledia promosi yang dilakukan oleh Divisi Pemasaran Desainer Grafis di
Rovena Hotel Bandung masih kurang baik.

Eenelitian ini dilakukakan oleh Saifur Rohman Cholil, Vensy Vydia, Aria
Hendrawan dengan judul pelitian Peningkatan Kemampuan Membuat
@esain Promosi Produk Pada Usaha Mikro Kecil Menengah (Umkm)
Eropinsi Jawa Tengah Output akhir yang dicapai dari kegiatan ini adalah
peningkatan kemampuan mitra kerja dalam menggunakan komputer
sebagai sarana pengembangan kreativitas di bidang desain grafis. Secara
ﬁmiah, hasil akhir dari kegiatan pengabdian ini adalah publikasi hasil
Ecngabdian ini di jurnal layanan dan publikasi media massa.

Eenelitian ini dilakukan oleh Kanaya Bintang AuliaSimangunsong, andPu
Arifianto. Dengan judul Penelitian Penerapan Desain Grafis Sebagai
Media Promosi Bagi Pt. ColarCreativ Industri Bagian ColarLivingHasil
Eenlitian Platform ini telah terbukti menjadi alat efektif untuk keperluan
;@masaran, promosi, dan interaksi sosial. Dalam penggunaan desain grafis
ﬁada publikasi konten, mulai dari perencanaan hingga proses desain,
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penerapan desain grafis yang terstruktur diharapkan memberikan hasil
yang memuaskan. Peran krusial desain grafis sangat terasa dalam strategi
gémasaran produk, terutama untuk brand yang baru seperti Colar Living.
Penelitian yang dilakukan oleh Ari Amir Alkodri, Fitriyani, Burham
_gsnanto, Chandra Kirana,Bambang Adiwinot. Dengan judul penelitian
Implementasi Desain Grafis Untuk Media Promosi Umkm Di
Bangkalpinang, Hasil penelitian menunjukan proses digitalisasi UMKM
melalui pembuatan desain digital dan pemanfaatan media sosial sebagai
grana promosi untuk meningkatkan penghasilan bagi UMKM

Benelitian yang dilakukan I Angelica, A R Gunawan, S N Hayati, A G
Yulianto, A K Sunu, Muhammad Arifin Gunawan, G L Pritalia dengan
ﬁldul Pemanfaatan Media Sosial Instagram sebagai Media Promosi untuk
Meningkatkan Social Engagement pada Koin Design Yogyakarta. Hasil
pénelitian Insights Instagram Koin Design Yogyakarta terlihat ada
Renaikan setelah diadakan pelatihan dari akun yang dicapai dan akun yang
aktif dalam berinteraksi .

or

pun-Buepun 1Bunpuiiq eydid yeH

~

Bue

8. Penelitian yang dilakukan Gesnida Yunita dengan judul Pengaruh desain
komunikasi visual estetika dalam daya beli konsumen di media sosial.
Hasil penelitian ini menunjukan bahwa masyarakat cenderung setuju dan
memutuskan membeli sebuah produk di media social jika desain yang
ditampilkan oleh para online shop memiliki nilai estetika visual dalam
desain tampilan feed instagram .
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.2 Lan@asan Teori
o)

2.1 Téiri Perencanaan

S uBMsIRg

1]
Perencanaan adalah proses berkelanjutan, yang terdiri dari keputusan atau
pilihan dan berbagai cara untuk menggunakan sumber daya yang ada, dengan
§asaran réntuk mencapai tujuan tertentu di masa mendatang. Pada dasarnya segala
kegiatal’-g_pembangunan itu baru akan terarah apabila dilandaskan pada suatu
perencaflaan pembangunan dan dikontrol, serta dievaluasi. Perencanaan adalah
keselurahan proses pemikiran penentuan secara matang dari hal-hal yang akan
dikerjakan di masa yang akan datang dalam rangka yang telah ditentukan .
Perencafaan menurut Faludi dalam  merumuskan program-program untuk
bertindak. Dalam sebuah perencanaan dalam merumuskannya terdapat beberapa
ciri-cirizkonsep yang digunakan untuk merumuskan masa depan, Faludi dalam
telah miényusun sebuah kerangka klasifikasi yang membedakan tiga dimensi
dalam @ologi perencanaan, yang masing-masingnya diberi penamaan menurut
nilai-nilgi ekstrem dimensi yang bersangkutan, yaitu
a. Perencanaan cetak biru berhadapan dengan perencanaan proses: Sampai
§berapa jauhkah bisa dilahirkan suatu perencanaan sebagai hasil dari
Eendekatan secara ketat yang berasal dari tradisi teknologi.
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Perencanaan beruang lingkup rasional berhadapan dengan perencanaan

-~ £ ggcara terurai-inkrementalis (meningkat): Sampai seberapa jauhkah suatu
© = perencanaan bisa bersifat mirip dengan ideal yang rasional.

Q0 o . .

s gC. Berencanaan normatif berhadapan dengan perencanaan fungsional: Apakah
tg o sasarannya sudah bersifat pasti/tak berubah sehingga hanya bisa dilakukan
o3 ﬁilihan mengenai perlatannya, ataukah sasarannya juga bisa dipilih-pilih.
© ¢ Bari penjelasan para ahli diatas, maka dapat disimuplkan secara umum
BaBwa pengertian perencanaan adalah proses mendefinisikan tujuan organisasi,
o 5 . . . .

‘gm,mbuﬁ? strategi untuk mencapai tujuan itu, dan mengembangkan rencana

gkﬁvita&(erj a organisasi.

5 é groses perencanaan ada beberapa tahapan menurut Dusseldorp dalam

tahapancyang pertama yaitu rumusan masalah, dilanjut dengan pengumpulan dan

pemerikfaan bahan, penyusunan rencana, penetepan rencana, dan tahapan terakhir
gdalah melaksanakan dan menilai hasilnya. Dalam tahap- tahap tersebut kecuali
scbagia® dari tugas untuk merumuskan sasaran-sasaran seperti pembuatan
gerencai‘iaan dan sebagian penilaian, dimasukkan kedalam proses perencanaan.

Kemudian pembuatan rencana dapat dibagi dalam 7 bagian:

a. Perencanaan harus dimulai dengan melakukan analisa terhadap situasi
yang sedang terjadi dan mengukur terhadap sasaran-sasaran yang harus
dicapai kedepannya.

b. Selanjutnya yaitu menentukan program aksi yang mana akhirnya dapat

dilaksanakan pada situasi yang sedang terjadi untuk mencapai sasaran

tersebut. Ditetapkan dalam tahap yang terdahulu disarankan untuk
membuat alternatif program bagi rencana-rencana yang terbentuk.

Langkah selanjutnya yaitu penentuan waktu dan metode yang

dibutuhkan untuk pelaksanaan dari tiap-tiap program.

Berbagai program aksi lebih dianjurkan ditinjau dai latarbelakang dan

situasi yang sedang terjadi. Sekaligus memperhitungkan alat-alat yang

tersedia dan periode yang diperlukan untuk pelaksanaannya.

Pemeliharaan haruslah dibuat diantara program-program yang optimal

dan praktis.

Dalam keadaan-keadaan umumnya sejumlah program aksi yang

diwujudkan bersama-sama dalam sebuah rencana, haruslah

diintegrasikan.

Hasil dari kegiatan-kegiatan yang telah terhubung oleh bagian

terdahulu harus diuraikan secara jelas dalam laporan yang mencakup

pula tujuan analisa singkat mengenai situasi yang terjadi sekarang serta

program pelaksanaan yang tepat .

o

Jaquuns ueyingaAusaw uep ueywnyuesusw eduey 1u

uej[ng jo AJIFIATUNITWEYS] d)eiF

2.2.2 D%)inisi Design Grafis

Désain grafis adalah suatu bentuk komunikasi visual yang menggunakan
gambarfimtuk menyampaikan informasi atau pesan seefektif mungkin. Dalam
desain %raﬁs, teks juga dianggap gambar karena merupakan hasil abstraksi
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simbol-simbol yang bisa dibunyikan. Desain grafis diterapkan dalam desain
koghunikasi dan fine art. Seperti jenis desain lainnya, desain grafis dapat merujuk
Eepada Iproses pembuatan, metoda merancang, produk yang dihasilkan
‘%aié’lcang?an) atau pun disiplin ilmu yang digunakan (desain). Seni desain grafis

glegacakup kemampuan kognitif dan keterampilan visual, termasuk di dalamnya
cﬁpggraﬁ{; ilustrasi, fotografi, pengolahan gambar, dan tata letak
= Menurut Suyanto dalam desain grafis didefinisikan sebagai aplikasi dari
Beferampilan seni dan komunikasi untuk kebutuhan bisnis dan industri. Aplikasi-
‘gpﬁckasigni dapat meliputi periklanan dan penjualan produk, menciptakan identitas

:)_a,isélal antuk institusi, produk dan perusahaan, dan lingkungan grafis, desain

ol

eges din,
un 16

u

jjlﬁrmam, dan secara visual menyempurnakan pesan dalam publikasi. Sedangkan
&sswa Helfand mendefinisikan desain grafis sebagai kombinasi kompleks kata-
Rata dan gambar, angka-angka dan grafik, foto-foto dan ilustrasi yang
embufihkan pemikiran khusus dari seorang individu yang bisa menggabungkan
lemen “leman ini, sehingga mereka dapat menghasilkan sesuatu yang khusus,
ngat berguna, mengejutkan atau subversif atau sesuatu yang mudah diingat.

) Iugs|m e/gey

Desain grafis merupakan bidang yang berkaitan dengan pembuatan elemen
isual untuk menyampaikan pesan atau informasi dengan cara yang menarik
an efektif. Secara umum, desain grafis menggabungkan elemen seperti teks,

weougw edue

ambar, warna, dan bentuk untuk menciptakan komunikasi visual yang jelas dan
enarik. Menurut Meggs dan Purvis (2016), desain grafis adalah seni dan praktik
alam perencanaan serta proyeksi ide dengan pengalaman visual.Ruang lingkup
esain grafis sangat luas dan mencakup berbagai bidang, seperti periklanan,
randmg5 media cetak, desain digital, serta desain UI/UX. Dalam industri kreatif,
esain gfaﬁs memainkan peran penting dalam menarik perhatian.

ep uRyju)

adusar u

D§§aln grafis mempekerjakan berbagai elemen misalnya marka, simbol,
raian ]gsan yang divisualisasikan lewat tipografi & gambar baik menggunakan
knik {Btografi ataupun ilustrasi.

ugs gesing

g

J e@s Desain Grafis Desain grafis memiliki beberapa jenis, antara lain:

a. ZDesain Grafis Visual Identity
EbDesain grafis visual identity. Peran desainer ini berkaitan dengan
“pembuatan identitas merek. Desain yang dibuat berkaitan dengan
ikepribadian, emosi, dan pengalaman sebuah brand. Produk yang
oAermasuk pada lingkup ini adalah logo, warna, tipografi dan lain-lain.

b. f@esain Grafis Pemasaran
SDesain grafis pemasaran merupakan bentuk desain grafis marketing.
Penis desain ini umumnya banyak digunakan dan ditemukan. Banyak
§pemsahaan kecil maupun besar yang menggunakan desain ini untuk
%nemasarkan sebuah produk yang dimiliki.

C.w » Desain Grafis Periklanan

nery wi
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Selanjutnya adalah desain grafis periklanan. Jenis desain yang satu ini
©Ghampir sama dengan desain pemasaran. Desain yang dibuat khusus untuk
Q:‘)-'periklanan. Produk-produknya seperti baliho, banner digital, iklan digital,
#iklan vehiclewrap (iklan stiker mobil).Meskipun desain jenis ini hampir
gsama dengan pemasaran, namun tetap ada perbedaanya. Desain jenis
spemasaran berfokus pada kebutuhan atau keinginan audiens. Sedangkan
3desain grafis periklanan adalah desain yang menekankan ajakan untuk
—audiens.

d. ;:.Desain Grafis Web

—Tipe desain grafis ini berfokus pada halaman web saja. Biasanya banyak
vyang menggunakan website untuk berjualan. Akan tetapi seorang web
wdesigner harus mampu mendesain semua fitur yang dibutuhkan audiens
odan juga harus memikirkan estetika hingga kenyamanan pengunjung
Asitus.

e. 2Desain Grafis Publikasi

Seorang designer publikasi adalah desaigner yang membuat desain
seperti buku, majalah, koran, dan hal sejenis lainnya. Selain dari ketiga
jenis desain grafis publikasi tersebut, dibawah ini merupakan beberapa
contoh desain grafis publikasi: newsletter, laporan, katalog dan lain-lain.
Mereka sering disebut bisnis media cetak. Jenis desain grafis ini sekarang
sudah mulai bergeser ke arah digital. Ada banyak grafis publikasi online
berupa laporan digital, e-book, dan lain-lain.

Un%l)lr-Unsur Desain Grafis

Mgnurut terdapat unsur-unsur desain grafis, di antaranya titik, garis,

dang, Tlustrasi, tekstur, dan ruang. Berikut penjelasan mengenai unsur tersebut:
1. Fost

Féht merupakan hal yang penting dalam pembuatan karya desain grafis.
Bg.da jenis font, akan berbeda juga gaya serta fungsi penggunaannya.Ada
font yang lebih cocok digunakan untuk keperluan formal, santai da nada
pwla casual. Semua memengaruhi sifat yang akan dihasilkan pada karya
tersebut.

2. Warna

Warna merupakan unsur yang tidak kalah penting dalam desain grafis.
V\é-rna dapat memberi makna dan tema pada sebuah desain. Unsur ini
tegbagi dalam dua kategori, yaitu warna yang timbul karena sinar (RGB)
ddfi warna yang dibuat dari unsur tinta (CMYK).

3. Tek_stur

T%stur merupakan visualisasi dari permukaan suatu objek yang dapat
di@_ilai dengan cara dilihat atau diraba. Contohnya, corak dari suatu

nery w
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permukaan benda. Ada yang halus, kasar, lembut, licin, berpori, mengkilap,
dan sebagainya. Penggunaan tekstur dapat menambah dimensi dan
mgmperkaya sebuahlayout, sehingga objek jadi lebih hidup.

. Ruang
S_agat membuat desain, mungkin kita ingin memasukkan berbagai macam
objjek agar terlihat lebih kaya dan menarik. Namun, terkadang objek yang
tedalu banyak dan menumpuk akan membuat mata audiens menjadi jenuh.
Ofeh karena itulah, unsur ruang dibutuhkan. Ruang merupakan jarak antara
ulgur-unsur desain grafis, seperti objek, background, dan teks. Tanpa
adgnya ruang, kita akan sulit untuk mencerna informasi yang ingin
disampaikan.

.Fuﬁgsi Desain Grafis
Mgnurut fungsi desain grafis dalam bidang bisnis dapat memperindah dan
mampu meraih perhatian masyarakat. Adapun desain grafis yang digunakan
olgh sebuah perusahaan harus mencerminkan beberapa hal. Agar program
marketing perusahaan berhasil, berikut beberapa hal yang bisa dibantu oleh
jasa desain grafis untuk bisnis dapat dimulai dari logo perusahaan, banner,
brosur, spanduk dan sebagainya. Berguna untuk menyampaikan visi
perusahaaan kepada masyarakat luas.
Selain hal tersebut, desain grafis memiliki beberapa fungsi bagi perusahaan,

rikut adalah fungsi dari desain grafis:
1. Mencerminkan citra perusahaan

Desain yang menarik mencerminkan bisnis yang menarik juga. Dari sebuah
des&in logo maupun media promosi calon pelanggan akan tahu apa, siapa dan
ba@imana perusahaan tersebut. Bahkan desain visual yang digunakan akan
meficerminkan di tingkatan mana perusahaan tersebut berada. Desain grafis
da@-t mendorong keinginan dan kebutuhan calon konsumen. Kurangnya
perfiahaman bisnis oleh seorang desainer visual akan menimbulkan sebuah
man@lah di mana proses pengenalan tersebut menjadi tidak efektif. Pada
akhfrnya tujuan marketing yang sesungguhnya tidak akan tercapai.

2. Me1§ciptakan Branding

Dafam sebuah campaign marketing, desain memberikan peran besar untuk
meﬁciptakan serta meningkatkan penjualan. Desain bisa hadir dalam berbagai
benfuk seperti halnya design web, poster, brosur, flyer, bannerdan masih
ban?fak lainnya.Desain grafis sangat berperan penting dalam dunia bisnis
desgin memberikan peran besar. Dalam meningkatkan penjualan, dengan
benfuk yang beragam seperti web design, poster, brosur; flyer dan sebagainya.
tidazg hanya sebagai strategi marketing terdepan, akan tetapi mengenali
proilk mereka sendiri dengan sebuah desain produk yang unik dan menarik.

3. Me@percepat proses pekerjaan
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Seseorang karyawan dapat memberikan hasil karyanya dengan presentasi
ber@pa gambar, chart dan sebagainya. Semisal proposal, anda tidak perlu lagi

megf,-yusun dengan format seperti laporan. Namun cukup mengisinya dengan

poiff yang penting dalam bentuk desain yang menarik. Seseorang dapat

membenkan hasil karya dengan menyajikan presentasi pekerjaan berupa
Igbar chart, atau sebuah tulisan dengan gaya desain yang bisa mewakili

reg:ntas1 pekerjaan.

esain grafis sebagai andalan strategi marketing

egin merupakan strategi marketing yang sangat efektif. Dimana desain

ma@pu menggambarkan image yang dibangun pada sebuah produk atau

as diynbusw Bueseqg ‘|

%

Buepun-6uepun 1Bunpuiq eydin )qu

U*cscro

perusahaan sehingga menarik customer. Kebanyakan alasan orang membeli
proﬁuk karena media promosi yang bagus terutama desain packagingnya atau
branding dari produk itu sendiri. Dengan desain yang terencana dan tepat
sasafan kepada target marketnya akan mampu meningkatkan penjualan.
Selfiah desain harus mampu menggambarkan tujuan yang ingin dicapai
secara visual. Selain itu, desain juga harus dapat mengidentifikasikan
perusahaan dengan menjadi ciri khas perusahaan yang nantinya akan
membedakan perusahaan dengan kompetitornya yang biasa disebut branding.

Perkembangan teknologi telah membawa perubahan signifikan dalam

uaw edue) 1ul sijn} AIEY yninjas neje uelbe

§unia desain grafis, baik dari segi alat yang digunakan maupun metode kerja yang
giterapkan. Jika dahulu desain grafis hanya terbatas pada media cetak, kini
@knologi memungkinkan desainer untuk menciptakan karya dalam berbagai
gormat digital, termasuk desain interaktif dan animasi.Pada awal
Eerkembangannya desain grafis dibuat secara manual menggunakan teknik
%mgan Ts'epertl ilustrasi, sketsa, dan litografi. Namun, denganmunculnya teknologi
gomputé’r pada pertengahan abad ke-20, proses desain mulai beralih ke digital.

3 —Desam grafis diterapkan dalam desain komunikasi dan fine art. Seperti
E:ms d&aln lainnya, desain grafis dapat merujuk kepada proses pembuatan,
o

gletode omerancang, produk yang dihasilkan atau pun disiplin ilmu yang
digunakan. Desain grafis adalah proses untuk menciptakan tampilan sebuah
publikaé, presentasi, atau di situs web yang menarik, dengan cara logis. Ketika
desain ﬁlesai maka menarik perhatian, menambah nilai, dan meningkatkan minat
audiens,, simpel, terorganisir, memberikan penekanan selektif, dan menciptakan
kesatuaf)-,h yang utuh. (Arwan, 2009) Seni disain grafis mencakup kemampuan
kognitif’édan keterampilan visual, termasuk di dalamnya tipografi, ilustrasi,
fotografi, pengolahan gambar, dan tata letak. Desain grafis pada awalnya
diterapkfin untuk media-media statis, seperti buku, majalah, dan brosur. Sebagai

1) . . . .

tambahan, sejalan dengan perkembangan zaman, desain grafis juga diterapkan
dalam I%dia elektronik, yang sering kali disebut sebagai desain interaktif atau
desain @nultimedia. Batas dimensi pun telah berubah seiring perkembangan
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\/gemlklran tentang desain. Desain grafis bisa diterapkan menjadi sebuah desain

h‘ngkun@m yang mencakup pengolahan ruang. Langkah-langkah dalam Proses
esain Graﬁs

5 1. = Menganalisis audiens.

o .

g 2% Menentukan tujuan anda pesan.

§ 3.5 Memutuskan dimana dan bagaimana Anda akan muncul (apakah ia
:;' 3 akan menjadi publikasi cetak, presentasi, atau situs web).

2 4= Menetapkan tujuan.

= -~

% 5 Mengatur teks dan gambar.

a 6= Pilih format yang sesuai dan tata letak.

@ T7un Pilih sesuai typefaces, jenis ukuran, jenis gaya, dan spasi.

8.» Menambah dan memanipulasi grafik.
Mengatur teks dan gambar.

109 Proses proofing.

1£  Memperbaiki dan menyempurnaka

11Ul Siny eAuey ynunjas neje uelbegas dinbuaw Buejemu

.g 2.3 Peran Design Grafis

Q

§ Peran penting design grafis dalam pemasaran dalam sebuah program
pemasaran, desain berperan sangat amat penting dalam tercapainya target
>

enjualan. Desain bisa hadir dalam berbagai bentuk seperti: web, desain poster,

rosur, flyer, banner dll. Sebuah desain idelanya menjadi bagian dari strategi
marketing yang efektif. Desain harus mampu menggambarkan kualitas ataupun
§itra yang dibangun pada sebuah produk atau perusaan. Desain yang baik harus
%isa mé’ﬁggambarkan apa yang ingin ditampilkan atau ingin dicapai produk/
gerusahaan Desain bukan hanya mengatur tata letak tulisan dan gambar dengan
§_agus @

§ Dasam harus mampu menggambarkan tujuan yang ingin dicapai secara
Fisual. A~ Selain  itu, desain juga harus mampu mengidentifikasikan
Broduk/gerusahaan yaitu menjadi ciri khas yang nantinya akan membedakan
dengan Spesaingnya. Jadi Desain Grafis sangat berperngaruh sekali dalam
marketiﬁg, sebuah brand/produk/perusahaan jika tak memiliki Desain Grafis yang

menar1k< maka akan sulit dimarketkan, dan sebagus bagusnya desain jika tidak

u

dlbareng‘t) dengan branding atau marketing yang bagus akan percuma juga.

Pétan desain grafis dalam segala bidang usaha sangat dibutuhkan. Hal itu
dapat dg)uktikan dengan banyaknya bidang usaha yang memanfaatkan keahlian
designeg) grafis. Bergesernya kebiasaan menggunakan media digital dalam
aktivita§ manusia menjadikan penggunaan desain sebagai media promosi semakin
marak d*dunia usaha , Sehingga kemampuan desain grafis dituntut untuk dimiliki
dalam membuat sebuah produk visual yang bisa menarik minat konsumen.
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ntoh media promosi mencakup brosur, leaflet, poster, name card, billboard,
dul® dan banner. Hal tersebut menggambarkan bahwa keterampilan desain
1s rrgE;nj adi hal penting yang perlu dimiliki oleh mahasiswa di era modern ini.
Prinsip dasar desain grafis dalam

a.g- Kesatuan atau unity merupakan salah satu prinsip yang menekankan

Buepun-6uepun 1Bunpuijig e;dgﬁg@

o pada keselarasan dari unsur-unsur yang disusun, baik dalam wujudnya
3 maupun kaitannya dengan ide yang mendasarinya.

b= Keseimbangan atau balance merupakan prinsip dalam komposisi yang
z menghindari kesan berat sebelah atas suatu bidang atau ruang yang
— diisi dengan unsur-unsur rupa.

C.co Irama atau ritme adalah penyusunan unsur-unsur dengan mengikuti
% suatu pola penataan tertentu secara teratur agar didapatkan kesan yang
& menarik.

d2X Kontras di dalam suatu komposisi diperlukan sebagai vitalitas agar
2 tidak terkesan monoton. Tentu saja, kontras ditampilkan secukupnya

saja karena bila terlalu berlebihan, maka muncul ketidak teraturan dan
kontradiksi yang jauh dari kesan harmonis.

e.  Fokus Fokus atau pusat perhatian selalu diperlukan dalam suatu
komposisi untuk menunjukkan bagian yang dianggap penting dan
diharapkan menjadi perhatian utama. Penggunaan keharmonisan
dalam membuat suatu fokus dilakukan dengan menjadi segala sesuatu
yang berada di sekitar fokus mendukung fokus yang telah ditentukan

f. Proporsi adalah perbandingan ukuran antara bagian dengan bagian dan

,, Aantara bagian dengan keseluruhan.

generap"_a:n desain grafis juga banyak digunakan di berbagai media teknologi dan

ﬁlformagi yang berkembang pesat terutama di era digitalisasi Industri 4.0. Desain

§1i bisar-)diterapkan pada majalah, iklan, buku, dan lain sebagainya. Oleh karena
, barijak orang yang menganggap desainer grafis adalah “kunci utama” di

Eerbaga?:media, terutama di media bisnis dan bisnis. dikaitkan dengan komunikasi

visual Karena peran desain grafis dalam menyampaikan pesan dan informasi

kepada &)enontonnya dengan menggunakan sentuhan karya visual yang sangat
2]

aw uep ueywnjueousw edue) iUl sin) eAJey ynunjas neje uelbeges dinbuaw Buem_gq% ®)

kuat . =
<

2.2.4 Téori Media Sosial
w
=

Media sosial adalah proses interaksi antara individu dengan menciptakan,
membagikan, menukarkan dan memodifikasi ide atau gagasan dalam bentuk
komuniKasi virtual atau jaringan. Media sosial merupakan sesuatu yang dapat
menciptakan bermacam-macam bentuk komunikasi dan informasi bagi semua
yang mgnggunakannya. Media sosial selalu memberikan bermacam kemudahan
yang mﬁpjadikannya nyaman berlamalama di media sosial. Kaplan dan Haenlein
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menyatakan bahwa media sosial ialah sekelompok apliksi berbasis internet yang
dibangup dengan dasar-dasar ideologis dari web 2.0 yang berupa platform dari
E’v@;lum -media sosial yang memungkinkan terjadinya penciptaan dan pertukaran
3aa Us@r Generated Content . Dari tahun ke tahun banyak media sosial yang
‘seggemb,ang dengan signifikan dan muncul dengan karakteristik serta
geﬁhikaﬁhya masing-masing. Mempermudah komunikasi dan mendapatkan

‘Elftg)rma;i ialah tujuan dari penggunaan media sosial. Hampir semua lapisan
I;i,laés yarakat saat ini terhubung ke media sosial .

% & Perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi semakin canggih pada era
‘glaﬂaalis@si. Informasi menyebar dengan cepat serta semakin mudah akses

@rma(s:l bisa ditemukan pada beberapa media sosial, yakni instagram, google,
c“‘g’:boog, whatsapp, twitter, youtube, dan lain-lain . Seiring berkembangnya
fhedia sesial, pendidikan di Indonesia juga ikut berkembang dengan dampak yang
Bisa dilffiat dari banyaknya aktivitas pendidikan yang menggunakan media sosial.
Media sosial bisa dipergunakan oleh peserta didik apabila dimanfaatkan untuk
mencarfinformasi yang positif dan bermanfaat dalam belajar, karena pada zaman
gekarang hampir seluruh peserta didik menggunakan akses media sosial tetapi ada
fuga peserta didik yang menggunakan media sosial untuk mencari informasi
Bukan untuk kebutuhan belajarnya. Dampak positif dari menggunakan media
§osial untuk kepentingan belajar ialah dengan meningkatnya nilai raport, menjadi
peserta didik yang cerdas, dengan nilai yang meningkat dapat mengikuti
gerlombaan, dan lain-lain .

e ’E"‘E’

e

e

2.2.5 Media Promosi

Media merupakan kata yang berasal dari medius yang secara harfiah berarti
ngah, perantara, atau pengantar. Media dapat diartikan sebagai perantara atau
gengantar pesan dari pengirim kepada penerima pesan. Media dapat berupa bahan
goftwagp) maupun alat (hardware) . Secara garis besar, media dipahami sebagai
Elanuswib materi, atau kejadian yang membangun kondisi sehingga memungkinkan
§1swa n%emperoleh pengetahuan, keterampilan, atau sikap, media juga diartikan

uep ueyw

& bagaiZalat atau sarana yang digunakan untuk menyampaikan informasi atau
Eesan ?eberapa pakar psikologi memandang bahwa dalam komunikasi
antarmanuma media yang paling dominan adalah pancaindra manusia, khususnya
tehnga ® dan mata. Sementara itu, promosi merupakan upaya untuk
membeﬁtahukan atau menawarkan produk atau jasa dengan tujuan menarik calon
pembel“; di mana melalui kegiatan promosi produsen maupun distributor
menghafapkan terjadinya peningkatan angka penjualan .

P@mosi merupakan salah satu variabel dalam pemasaran yang sangat
pentingintuk dilaksanakan oleh perusahaan dalam memasarkan produk atau jasa.
Kegiata® promosi tidak hanya berfungsi sebagai alat komunikasi, tetapi juga
sebagai§§arana untuk memengaruhi konsumen dalam proses pembelian atau
penggu@an jasa sesuai dengan keinginan dan kebutuhannya . Menurut
Gitasudgrmo dalam , setiap kegiatan promosi memiliki tujuan tertentu yang ingin

nery wr
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dlcapal Secara umum, tujuan promosi antara lain untuk menyebarluaskan
mfgrmasi mengenai produk barang atau jasa kepada masyarakat atau calon
Eorf)_sumgn potensial, menjangkau dan memperoleh konsumen baru serta menjaga
g);éilitast mereka, meningkatkan angka penjualan dan keuntungan perusahaan,
glegioniglkan keunggulan serta membedakan produk dari produk pesaing, serta
anegn‘F)aggun citra atau branding produk di mata konsumen sesuai dengan yang
diigginkan perusahaan.

& Media promosi merupakan alat atau sarana yang digunakan untuk

x . . . .

‘Bﬁéhyar@alkan informasi atau pesan kepada khalayak umum dengan tujuan

eqos
uepu

u
n

m@;npr@osikan suatu produk agar mampu menarik minat konsumen serta
j;'p&nbeﬁkan keuntungan bagi produsen maupun distributor dalam meningkatkan
fsaha ygng mereka miliki .

~

e

ynigie

2.2.6 Pe%cetakan

1IN} eAl

P&cetakan adalah sebuah proses industri untuk memproduksi secara massal
atau bersamaan berupa tulisan dan gambar, menggunakan tinta di atas kertas
menggunakan mesin cetak. Pada dasarnya percetakan merupakan sebuah industri

ul

§ang diperuntukkan untuk memproduksi tulisan maupun gambar dalam jumlah
Banyak. Media yang digunakanpun berbagai macam, namun yang sering kita
fpmpai yakni dalam media kertas, plastik, PVC dan sebagainya. Percetakan
%Jrinting) merupakan salah satu format media primer yang sulit dicari
penggantinya selama lebih dari 500 tahun. Printing bahkan dianggap sebagai salah
gatu kebutuhan primer manusia .

g Berbagai macam kebutuhan dihasilkan dari industri percetakan, seperti
Buku, bg(-%sur kotak kemasan, banner dan lain-lain. Usaha percetakan di Indonesia
%ndlrl sudah berkembang pesat, mulai dari usaha rumahan hingga perusahaan.
Eersamganpun sudah biasa terjadi dalam dunia usaha terutama usaha dalam
Bidang gasa percetakan ini. Untuk itu diperlukannya strategi yang baik dalam
glengha'dapl persaingan di dunia bisnis ini.

DATU)

2.3 Konsep Oprasional

a. Peraﬁ%anaan

Perencanaan adalah proses berkelanjutan, yang terdiri dari keputusan atau
pilihan dan berbagai cara untuk menggunakan sumber daya yang ada, dengan
sasaran §nmk mencapai tujuan tertentu di masa mendatang .
b. Desain Grafis

Desaln grafis didefinisikan sebagai aplikasi dari keterampilan seni dan
komunikasi untuk kebutuhan bisnis dan industri. Aplikasi-aplikasi ini dapat
meliputf periklanan dan penjualan produk, menciptakan identitas visual untuk

nery wr
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i
1nst1tu51 produk dan perusahaan, dan lingkungan grafis, desain informasi, dan
sed@ra vasual menyempurnakan pesan dalam publikasi.
é’- ﬁ[edigsosial

Media sosial adalah proses interaksi antara individu dengan menciptakan,
baglkan menukarkan dan memodifikasi ide atau gagasan dalam bentuk
unifasi virtual atau jaringan
ercetakan Rambah Kreatif Media
RMK merupakan pengusaha atau UMKM desain grafis, sebagai pemain

guem bue.e
Lgplglq eyd

(o)

uepugh

ufici @am industri kreatif, berada di garis depan dari gerakan transformatif
2 Z
&
(=
4 Ker(ftngka Berpikir
Q
Py
=
c Percetakan
Rambah Media Kreatif
y

Perencanaan Desain Grafis

J

Terciptanya media promosi melalui desai grafis
pada media social Percetakan Rambah Media
Kreatif

Sumber: Data Olahan Peneliti 2025
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537 %Penﬂekatan dan Jenis Penelitian

®

"g Jenis penelitian yang dilakukan adalah penelitian kualitatif. Metode

w=be

u

uaditati£ lebih menekankan pada pengamatan fenomena dan penelaahan
%utsstanﬂ makna fenomena tersebut. Analisis dan ketajaman penelitian kualitatif
@ﬁ’gat (jj’pengaruhi oleh kekuatan kata dan kalimat yang digunakan. Oleh karena
Eu, dapgt disimpulkan bahwa fokus penelitian kualitatif terletak pada proses dan
fmakna Rasil. Penelitian kualitatif lebih berfokus pada unsur manusia, objek, dan
“&mbagun;-J serta hubungan atau interaksi antar unsur tersebut, dalam upaya
<gﬁlemahazml suatu peristiwa, perilaku, atau fenomena. Metode kualitatif digunakan
gntuk menjawab pertanyaan tentang "apa"”, "bagaimana”, atau "mengapa"” suatu
1@nomena.

; Sedangkan pendapat yang sama juga dikemukan oleh Rukajat (2018: 5)
gang berpendapat bahwa “Pendekatan kualitatif merupakan prosedur penelitian
yang menghasilkan data deskriptif berupa kata-kata tertulis maupun lisan dari
é_bjek yang diamati”. Sehubungan dengan beberapa pendapat tersebut di
%mpulkan bahwa yang disebut pendekatan penelitian merupakan sebuah aktifitas
Benelitian yang apabila dilaksanakan membuahkan data kalimat yang bersifat
éeskript’ﬁ atau lisan dari objek yang diamati. Dan dalam penelitian ini peneliti
@Jengun%kan pendekatan penelitian kualitatif untuk mendapatkan data yang
gﬁerupa &ata kata tertulis atau lisan dari objek penelitian yang diamati dilapangan.
= Dyunakan jenis penelitian deskriptif kualitatif dalam pendekatan ini.
@eskripﬁf kualitatif merupakan jenis penelitian bertujuan untuk menggambarkan
Segala jenis keadaan yang sudah ada, baik itu fenomena alami atau keadaan
kejadian:‘buatan manusia, kedaan yang dimaksud bisa seperti bentuk, aktivitas,
karakteﬁstik, hubungan, perubahan, perbedaan, dan kesamaan. Menurut Yusuf
(2016: @) yang berpendapat bahwa “penelitian deskriptif adalah salah satu jenis
penelitign yang bertujuan untuk mendeskripsikan secara sistematis, faktual, dan
akurat ffiengenai fenomena yang ada”. Penelitian deskriptif memiliki tujuan
untuk fendeskripiskan secara akurat mengenai peristiwa, kejadian, dan
fenomen&a tertentu, yang dituangkan dalam sebuah deskripsi oleh peneliti yang
bertujugh untuk mempermudah pemahaman dari si pembaca nanti.

n
L
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Waktu dan Tempat Penelitian

;§ Penelitian ini akan dilakukan dari bulan Januari hingga selesai,
@@ma@'—lkan penelitian dapat diselesaikan sesuai rencana. Penelitian akan
éd@akuk%n di Pasir Pengaraian, tepatnya di percetakan Rambah Media Kreatif.

‘gf\]eng Dan Sumber Data

ataPrimer

Iggata primer adalah data yang diperoleh langsung di lapangan dari
ponden atau sumber. Data ini kemudian akan diolah oleh penulis. Dalam
elitian ini, data yang digunakan penulis sebagai data primer adalah observasi
L0en waWancara Menurut Sugiyono (2016: 225) dalam data primer merupakan
umbe&data yang langsung memberikan data kepada pengumpul data. Sumber
ata primer didapatkan melalui kegiatan wawancara dengan subjek penelitian dan
engan’observasi atau pengamatan langsung di lapangan.

Selanjutnya menurut  data primer adalah data yang diperoleh atau
stlikumpulkan langsung di lapangan oleh orang yang melakukan penelitian atau
8yang bersangkutan yang memerlukannya. Data primer didapat dari sumber
Sinforman vyaitu individu atau perseorangan seperti hasil wawancara yang

ug_;ﬁeqasgg
u@ur%uepueﬁ

n

nJnie

1Ny eéiew

S

ridilakukan oleh peneliti. Data primer ini antara lain: catatan hasil wawancara, hasil
Sobservasi lapangan, dan data-data mengenai informan.
3
i Tabel 1 INFORMAN PENELITIAN
Q
No | Nama Jabatan/Keterangan Jumlah
gb 1 ntan Pemilik Percetakan Rambah 1 Orang
g o Kreative
o z
392 =2 1 Oran
g : Anggota Percetakan Ramnah 9
2 Aldi .
) Kreative
<
)
3 Wasyarakat Pelanggan Percet.akan Rambah | 3 Orang
=y Kreative
4 g Calon Pelanggan Percetakan | 2 Orang
E{]asyarakat Rambah Media Kreative
5 Fotal 7 Orang

Sumbeg: Data Olahan Penelitian 2025

nery wisey juredg
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at&Sekunder

[ﬁta sekunder yaitu data yang diperoleh dari kantor-kantor yang telah
eseﬁfaakan atau dipublikasikan dan diperlukan oleh peneliti dalam kaitannya
gan{penelltlan yang diteliti, merupakan dokumentasi yang terdiri dari tabel-
|, bagan-bagan struktur organisasi dan arsip-arsip.

Data Sekunder menurut Sugiyono (2016: 225) dalam data sekunder
upakan sumber data yang tidak langsung memberikan data kepada
umpul data, misalnya melalui orang lain atau lewat dokumen. Sumber data
nder merupakan sumber data pelengkap yang berfungsi melengkapi data
afig dfzﬁerlukan data primer. Sedangkan data sekunder menurut menyatakan
ahwa ggata sekunder adalah data yang diperoleh atau dikumpulkan oleh orang
ng melakukan penelitian dari sumber-sumber yang telah ada Data ini
una@n untuk mendukung informasi primer yang telah diperoleh yaitu dari
an pustaka literatur, penelitian terdahulu, buku, dan lain sebagainya.

At
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4 Teknik Pengumpulan Data

Teknik pengumpulan data menurut Metode pengumpulan data adalah
knik atau cara yang dapat digunakan oleh peneliti untuk mengumpulkan data.
alam penelitian ini, peneliti bertindak sebagai instrumen sekaligus sebagai
engumpul data. Pengumpulan data dilakukan oleh peneliti dengan tiga cara yaitu
servasi, wawancara dan dokumentasi yaitu sebagai berikut:

ObseMaS|

Oﬁservasi adalah pencatatan sistematis terhadap gejala-gejala yang muncul
da o&ek penelitian. Adapun pengertian observasi menurut  Observasi
bservEtlon) atau pengamatan merupakan suatu teknik atau cara mengumpulkan
ata dsngan jalan mengadakan pengamatan terhadap kegiatan yang sedang
Berlangmng Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan observasi partisipan
dimana:f;oeneliti terlibat langsung dengan aktivitas subjek yang diamati secara
Iangsung dalam kehidupan sehari-hari subjek penelitian. Peneliti mengobservasi
pada p@'erta didik sekolah dasar saat proses pembelajaran daring berlangsung
dan mengobservasi pelaksanaan pembelajaran daring yang dilakukan guru.
Observazgi yang diambil yaitu observasi terstruktur, dimana observasi dirancang
secara s§tematis tentang apa yang akan diamati, kapan dan dimana tempatnya.

b. Wa\l&ancara

Pengumpulan wawancara adalah teknik pengumpulan data melalui proses
tanya jawab lisan yang berlansung satu arah, artinya pertanyaan datang dari pihak
yang meWwawancarai dan jawaban diberikan oleh yang diwawancara .

SY@nigeousw edye) 1ul S|
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Dokumentasi
= T Dokumentasi adalah suatu cara yang digunakan untuk memperoleh data dan
gjcn?r rma@i dalam bentuk buku, arsip, tulisan angka dan gambar yang berupa
tgl%ap?oranﬂserta keterangan yang dapat mendukung penelitian. Dalam hal ini peneliti
akan mengumpulkan dokumen-dokumen yang erkait dengan permasalahan pada
(penelltlan

«Q

SZA a;tisis Data

i Séfelah semua data hasil penelitian ini terkumpul, data tersebut
l@l mpokkan berdasarkan jenis dan sumbernya. Teknik analisis yang
iglnakan adalah deskriptif, yaitu menggambarkan keadaan sebenarnya
rdasalkan gejala dan permasalahan yang muncul di lapangan, kemudian
ilakukan interpretasi sehingga dapat ditarik kesimpulan..

Amalisis data versi Miles dan Huberman dalam (Husaini, 2009), bahwa ada
aIuP’keglatan yaitu reduksi data, penyajian data, serta penarikan kesimpulan
verifikasi.

1. Reduksi data diartikan sebagai proses pemilihan, pemusatan perhatian
pada penyederhanaan, pengabstrakan, dan transformasi data “kasar”
yang muncul dari catatan lapangan. Reduksi dilakukan sejak
pengumpulan data, dimulai dengan membuat ringkasan, mengkode,
menelusuri tema, menulis memo, dan lain sebagainya, dengan maksud
menyisihkan data atau informasi yang tidak relevan, kemudian data
tersebut diverifikasi.

2.mPenyajian data adalah pendeskripsian sekumpulan informasi tersusun

& yang memberikan kemungkinan adanya penarikan kesimpulan dan
ipengambilan tindakan. Penyajian data kualitatif disajikan dalam bentuk
;”Tteks naratif, dengan tujuan dirancang guna menggabungkan informasi
5 yang tersusun dalam bentuk yang padu dan mudah dipahami.
3.;’:Penarikan kesimpulan atau verifikasi merupakan kegiatan akhir
= penelitian kualitatif. Peneliti harus sampai pada kesimpulan dan
Eomelakukan verifikasi, baik dari segi makna maupun kebenaran
=-kesimpulan yang disepakati oleh tempat penelitian itu dilaksanakan.
iMakna yang dirumuskan peneliti dari data harus diuji kebenaran,
kecocokan, dan kekokohannya. Peneliti harus menyadari bahwa dalam
émencari makna, ia harus menggunakan pendektanemik, yaitu dari
= kacamata key information, dan bukan penafsiran makna menurut
Y pandangan penelitian.

gmgsge@ueuﬁeqas dnr
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BAB IV

r O
o QI) GAMBARAN UMUM LOKASI PENELITIAN
g x
ElLokasi Penelitian
3 ©
S o
% Gambar 1 Lokasi Penelitian Percetakan Rambah Media Kreatif
S =
2 =
S =
e le 2
3 = f 7
g 2 N 4 :‘. . ’//
@ (/) N : > o b 7

= -

w

> 5

QO

2

=1

- B

90}

Pﬁ‘cetakan Rambah Media Kreatif merupakan pengusaha atau UMKM
glesain grafis, sebagai pemain kunci dalam industri kreatif, berada di garis
éepan cgari gerakan transformatif  ini. UMKM ini bertanggung jawab untuk
fenciptakan  komunikasi visual yang membentuk merek, meningkatkan
%engala&an pengguna dan menyampaikan pesan kompleks melalui desain yang
menaril%dan estetis. Untuk tetap kompetitif di pasar yang terus berkembang dan
memenghi permintaan klien dan konsumen yang terus berubah, perusahaan
desain g}éﬁs perlu menumbuhkan budaya inovasi dan kreativitas.

Bé&rdasarkan hasil temuan peneliti RMK merupakan usaha dibidang
percetakdn yang berada di daerah pasir pangaraian, yang mana percetakan ini
menyediakan jasa pembuatan Desain baliho, piagam dil. RMK ini didirikan pada
tahun 2@17. usaha percetakan masih menggunakan peralatan yang biasa seperti:

ngaAusw uep ueyjwnjueousw eduej (ul sin} eAiey yninjes neje uelbeges diynbusukbuele|iq |
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: JI. Tuanku tambusai, pasir pangaraian, Kec Rambah, Kab
: mambangun potensi percetakan desain gravis, membangun
: Komputer, Printer, Mesin cetak sablon sederhana dan Aplikasi

: menjadi pengusaha percetakan ternama pasir pangaraian

Gy
k=
()
=
. 5 = :
c b 3 =
& X p R:
=
- C ©
L © — = =
R £ 8 =8 o
wn O — ©
c g = £ B E g
g% g “ SE ¢
GRS S g 2 T x5S
x = £ = = = &
S 9 < 8 an
o = O [a Q = (@)
O D - 5] = %2] c N~
= O '; c = S 1nKa o= =
= 35 -~ © I L = m 2 o
L o= X k A~ = DM 4 S N
.m m % m < e e O v ..
= O ﬂ
o x =< ot
— -~ —
3] < = =
[a 1Mua = ©
. ©Hakcipta BH__x C%chwxm Riau e State Islamic University of Sultan Syarif Kasim Riau
© 9 O o e = =
Hak Cipta Dilindungi Jgdang-U g 23 = m
c P ung Cb g = =
D1

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.

P

By

UIN SUSKA RIAU

A”. ;mv 1. Dilarang Bm:@c:u.nmcm@_m_ﬂmﬁﬁ sefiruh _AwémMc__m _:_Aw:vm _io:om:Eme: dan menyebutkan sumber:
=) [—
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~x ©
o x
9 = PENUTUP
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58 =
33 o
cg gKesgnpulan
S é Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa Percetakan
§a§1bah;Media Kreatif (RMK) sebagai UMKM di bidang percetakan dan desain

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepn uediynbuad °q
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rgdis telah berperan dalam menyediakan layanan komunikasi visual untuk
&nenuhi kebutuhan masyarakat Pasir Pangaraian sejak berdiri pada tahun 2017.
K Iﬁémanfaatkan desain grafis sebagai media utama dalam menyampaikan

ael
u

s

e

esan p;;omom dan informasi produk, meskipun masih menggunakan peralatan

n teknologi yang tergolong sederhana. Perencanaan desain grafis yang
glteraplan meliputi penentuan tujuan promosi, penyesuaian konsep visual dengan
Eebutuhan konsumen, serta penggunaan elemen desain seperti warna, tipografi,
gan tata letak yang disesuaikan dengan karakteristik media sosial. Hal ini
fenunjukkan bahwa desain grafis memiliki peran penting dalam mendukung
gktivitas promosi dan membangun citra usaha RMK.

e

Namun demikian, hasil penelitian juga menunjukkan bahwa pemanfaatan
thedia sosial sebagai media promosi oleh RMK belum dilakukan secara optimal.
;@Ieskipun RMK telah memiliki akun media sosial, penggunaannya masih belum
Bonsisten dan belum dikelola secara strategis. Padahal, di era digital dan

ousweed

}

gleningkatnya penggunaan internet, media sosial menjadi sarana promosi yang
gfektif untuk menjangkau pasar yang lebih luas, meningkatkan minat konsumen,
‘;@ﬂa rrﬁ.mperkuat daya saing usaha. Oleh karena itu, diperlukan peningkatan
ﬁerencanaan desain grafis yang lebih kreatif dan inovatif, disertai strategi
gomunlk‘am digital yang terarah agar RMK tidak hanya mampu bertahan, tetapi

élga be%embang dan bersaing dalam industri kreatif yang semakin kompetitif..
()

= G
=
6.2 Sargn

éerdasarkan hasil penelitian yang peneliti temukan pada percetakan
Rambai”gmedia kreatif dengan judul penelitian Perencanaan Desain Grafis Di Era
Media S@sial Studi Kasus Pada Percetakan Rambah Media Kreatif Sebagai Media
Promosélaitu sebai berikut:

]
—_

1. Saran untuk media promosi dalam percetakan Rambah Media Kreatif
ﬁarus lebih di berinovasi untuk menarik minat pelanggan lebih banyak

aQ
=

nery wiseygjI
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2. Sebaik nya desain lebih di perbaharui lagi untuk desai lebih update dan

UIN SUSKA RIAU

ulai berinovasi melalui aktif sosial media seperti tiktok, instagram dll
uk jangkauan pasar lebih luas melalui media sosial lebih luas.

ulai menguasai konten sebagai strategi komunikasi.

emanfaatkan digitalisasi komunikasi

berkualitas.

Bak cEpth milik UIN Suska Riau State Islamic University of Sultan Syarif Kasim Riau

Imxnmiﬁm_. U_aw:n::mm Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.
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