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Diajukan kepada Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam Negeri

Oyak Cipta Dilindungi Undan
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.
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sultan Syarif Kasim Riau
.U.u_cm.l 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
Mr .nm a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
:a b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.

UIN SUSKA RIAU
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JI. H.R. Soebrantas KM.15 No. 155 Tuah Madani Tampan - Pekanbaru 28293 PO Box. 1004 Telp. 0761-562051
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PENGESAHAN UJIAN MUNAQASYAH

Yang bertanda tangan dibawah ini adalah Penguji Pada Ujian Munagasyah
Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau dengan ini menyatakan
bahwa mahasiswa berikut ini:

Nama : Rio Juli Andre
NIM 112140314624
Judul : PENGARUH PENONTONAN KONTEN FOOD VLOGGER CHANNEL

YOUTUBE TANBOY DENGAN MINAT BELI KULINER SUBSCRIBER
DI PEKANBARU

Telah dimunagasyahkan pada Pada Sidang Ujian Sarjana Fakultas Dakwah dan
Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau pada:

Hari : Kamis
Tanggal : 03 Desember 2025

Dapat diterima dan disetujui sebagai salah satu syarat memperoleh gelar S.Ikom.
pada Strata Satu (S1) Program Studi llmu Komunikasi di Fakultas Dakwah dan
Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau.

__Pekanbaru, 15 Januari 2026

Ketua/ Penguji I, Sekretaris/ Penguiji 11,

llah Kurniadi, S..LKom, M.A
1P. 19890619 201801 1 004

Penguji IV,

Abdur Rahim SM, S.Sos.1.,, M.A
NIP. 19850528 202321 1 013
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PENGESAHAN SEMINAR PROPOSAL

Kami yang bertandatangan dibawah ini adalah Dosen Penguji pada Seminar Proposal
Fakultas Dakyaly dan Komunikasi UIN Sultan Syarif Kasim Riau dengan ini menyatakan
bahwaimahast$wa berikut ini:

Nama~ : Rio Juli Andre

NIM 1 12140314624

Judul PENGARUH PENONTONAN KONTEN FOOD VLOGGER CHANNEL
YOUTUBE TANBOY KUN TERHADAP MINAT BELI KULINER
SUBSCRIBER

Telah Diseminarkan Pada

Hari < Jum’at

Tanggal o 13 Juni

Dapat diterima untuk dilanjutkan menjadi skripsi sebagai salah satu syarat mencapai gelar
sarjana Strata Satu (S1) Program Studi Ilmu Komunikasi di Fakultas Dakwah dan
Komunikasi UIN Sultan Syarif kasim Riau.

Pekanbaru, 13 Juni 2025

Penguji Seminar Proposal,

Penguji I, Penguy 11,

7
Rusyda Fautanfa, S.S., M.Si
NIP. 19840504 201903 2 011
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Lampiran Surat:
Nomor  : Nomor 25/2021
Tanggal : 10 September 2021

SURAT PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini:

Nama . Rio Juli Andre
NIM : 12140314624

Tempat/ Tgl. Lahir

: Pekanbaru, 20 Juli 2002

Fakultas/Pascasarjana : Fakultas Dakwah Dan Komunikasi
Prodi : S1 Ilmu Komunikasi

Judul  Disertasi/Thesis/Skripsi/Karya  Hmiah lainnya*

“PENGARUH

PENONTONAN KONTEN FOOD VLOGGER CHANNEL YOUTUBE
TANBOY KUN TERHADAP MINAT BELI SUBSCRIBER DI PEKANBARU

”

Menyatakan dengan sebenar-benarnya:

1,

Penulisan  Disertasi/Fhesis/Skripsi/Karva—Hmiah—lainnya*  dengan judul
sebagaimana disebutkan diatas adalah hasil pemikiran dan penelitian saya
sendiri.

Semua kutipan pada karya tulis saya ini disebutkan sumbernya.

Oleh karena itu Disertasi/Fhesis/Skripsi/Karya—tmiah lainnya* saya ini, saya
sampaikan bebas dari plagiat.

Apabila  dikemudian hari terbukti terdapat plagiat dalam penulisan
Disertasi/Fhesis/Skripsi/(karya—Hmiah—lainnya*) saya tersebut, maka saya

bersedia menerima sanksi sesuai peraturan perundang-undangan.

Demikianlah Surat Pernyataan ini saya buat dengan penuh kesadaran dai

tanpa paksaan dari pihak manapun juga.

Pekanbaru, 26‘ Januari 2026
Yang membuat pernyataan

NIM. 12140314624

*pilih salah satu sesuai jenis karya tulis
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Pekanbaru, 17 November 2025

No. : Nota Dinas
Lampiran : 1 (satu) Eksemplar
Hal : Pengajuan Ujian Munagasyah

Kepada yang terhormat,
Dekan Fakultas Dakwah dan Komunikasi
di-

Tempat.

Assalamua’alaikum Warohmatullahi Wabarokatuh.
Dengan Hormat,

Setelah kami melakukan bimbingan akademik sebagaimana mestinya terhadap
Saudara:

Nama : Rio Juli Andre

NIM : 12140314624

Judul Skripsi : Pengaruh Penontonan Konten Food Vlogger Channel Youtube
Tanboy Kun Terhadap Minat Beli Kuliner Subscriber

Kami berpendapat bahwa skripsi tersebut sudah dapat diajukan untuk Ujian Munagasyah
guna melengkapi tugas dan memenuhi salah satu syarat untuk mencapai gelar Sarjana Ilmu
Komunikasi (S.I.Kom)

Harapan kami semoga dalam waktu dekat yang bersangkutan dapat dipanggil untuk
diuji dalam sidang Ujian Munaqasyah Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam
Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

Demikian persetujuan ini kami sampaikan. Atas perhatian Bapak, diucapkan terima
kasih.

Wassalamua’alaikum Warohmatullahi Wabarokatuh.

NIP. 19660620 200604 1 015

Mengetahui*
Ketua Prodi [lmu Komunikasi

i

Dr. Mugftialdy, S.Sos, M.Si
NIP. 1§721201 200003 1 003
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Ramg : Rio Juli Andre

Rrogram Studi  : IImu Komunikasi

Judub : PENGARUH PENONTONAN KONTEN FOOD

§ o VLOGGER CHANNEL YOUTUBE TANBOY

§ = DENGAN MINAT BELI KULINER SUBSCRIBER
a = DI PEKANBARU
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2 Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh penontonan konten
food g?logger YouTube Tanboy Kun terhadap minat beli kuliner subscriber.

Mendfunakan teori terpaan media, penelitian menilai bagaimana frekuensi,
duras® dan atensi dalam menonton konten memengaruhi perilaku konsumtif.
Metodé penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan survei terhadap
100 rgsponden. Hasil uji Spearman Rank menunjukkan hubungan signifikan
dengan nilai korelasi 0,722, menandakan hubungan kuat dan positif. Uji
determinasi menghasilkan R Square 0,544, yang berarti penontonan konten
memberikan pengaruh sebesar 54,4% terhadap minat beli, sementara sisanya
dipengaruhi faktor lain. Temuan ini menegaskan bahwa semakin intens
paparan konten Tanboy Kun, semakin tinggi minat beli kuliner subscriber.

Kata Kunci: Penontonan Konten, Food Vlogger, Tanboy Kun, Minat
Beli.

nery wisey JiredAg uejpng jo AJISIdAIU) dIWeR[S] 3)elS



)

2,

NV VYSNS NIN
€
nial

joiU

)=

‘nery exsng NiN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yeply uedynbuad 'q

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqes yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z
‘yejesew nyens uenefun neje )iy uesiinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenipuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbuad ‘e

h

r ©

x T ABSTRAK

(2]

T

[ =

Nama : Rio Juli Andre

$tudy-Program  : Communication Style

§itle o : The Influence of Watching Food Vlogger Content on

the Tanboy Kun YouTube Channel on Subscribers’
Culinary Purchase Intention at Pekanbaru

n xw

pun-Buepun |

—Thls study examines the influence of watching food vlogger content
§n the YouTube channel Tanboy Kun on subscribers’ culinary purchase
|ntent¢on Using Media Exposure Theory, the research evaluates how
frequéhcy, duration, and attention to content shape consumer behavior. The
quantitative method involved a survey of 100 respondents. Spearman Rank
results’show a significant relationship with a correlation coefficient of 0.722,
indicgting a strong positive association. The determination test shows an R
Square of 0.544, meaning that content exposure contributes 54.4% to
hase intention, while the remainder is influenced by other factors. These
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subscribers’ culinary purchase intention.

Keywords: Content Exposure, Food Vlogger, Tanboy Kun, Purchase
Intention.
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—Puji syukur penulis ucapkan kehadirat Allah SW.T yang telah
eIi@ahkan rahmat, taufig dan hidayah-Nya, sholawat serta salam selalu
rcurgh kepada Rasulullah Muhammad Shallallahu ’Alaihi Wassalam,
hingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “PENGARUH
PENOGNTONAN KONTEN FOOD VLOGGER CHANNEL YOUTUBE
TANBOY DENGAN MINAT BELI KULINER SUBSCRIBER DI
PEKANBARU ”.

2 Laporan Tugas Akhir ini disusun sebagai salah satu syarat untuk
mendapat gelar Sarjana llmu Komunikasi di Program Studi IImu Komunikasi
Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau. Banyak pihak yang telah
membantu penulis dalam menyusun Tugas Akhir ini, baik secara moril
maupun materil, untuk itu pada kesempatan ini penulis mengucapkan terima
kasih kepada:

1. lbu Prof. Dr. Hj. Leny Novianti MS, SE, M.Si, Ak, CA selaku Rektor
Universitas Islam Negeri Sultan Syari Kasim Riau. Bapak Prof. H.
Raihani, M.Ed., Ph.D. selaku Wakil Rektor I. Bapak Dr. Alex Wenda,
SU.UT., M.Eng selaku Wakil Rektor Il, Bapak Dr. Haris Simaremare, S.T.,
M. Kt selaku Wakil Rektor I11.

2. lepak Prof. Dr. Masduki, M.Ag., selaku Dekan Fakultas Dakwah dan
Igbmunikasi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau. Bapak
Dr. Muhammad Badri, SP., M.Si. selaku Wakil Dekan I. Ibu Dr. Titi
@tin, M.Si. selaku Wakil Dekan Il. dan Bapak Dr. Sudianto, M.I.Kom.
selaku Wakil Dekan 111.

2l Bzapak Dr. Musfialdy, S.Sos, M.Si., selaku Ketua Prodi IImu Komunikasi
dén Ibu Dr. Tika Mutia, S.I.Kom, M.I.Kom., selaku Sekretaris Prodi IImu
I@munikasi Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam Negeri
Sultan Syarif Kasim Riau.

4. @pak Dr. Drs. Nurdin, M.A. selaku Dosen Pembimbing bagi penulis

yang telah bersedia meluangkan waktu, tenaga, pikiran serta kesabaran
ufituk membimbing penulis mulai dari awal hingga skripsi ini selesai
déngan baik
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I@J Febby Amelia Trisakti, S.I.Kom., M.Si, selaku Dosen Pembimbing
Akademik yang telah banyak meluangkan waktu, tenaga, dan pikiran
dalam membimbing penulis selama perkuliahan sampai dengan saat ini.
Segenap Dosen, Staf Administrasi, beserta seluruh sivitas akademika
Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam Negeri Sultan
%arif Kasim Riau.

Feruntuk kedua orang tua penulis yang sudah membesarkan penulis
dengan ikhlas dan penuh kasih sayang.

Teruntuk sahabat penulis, Rezki Pebriansyah ,Fadlan Al Ghazali, dan
Zéndrifani Maarif yang telah membersamai penulis serta memberikan
m(’buran, dukungan, dan bantuan yang penuh makna selama proses
pényusunan skripsi.

§é|uruh teman - teman kelas E jurusan llmu Komunikasi konsentrasi
I%Toadcastlng angkatan 2021 UIN Suska Riau, Terutama Ranov Mefdi
yang sudah banyak membantu penulis dalam penyusunan skripsi

. Seluruh teman - teman KKN (Kuliah Kerja Nyata) di Desa Mukti Jaya,

Kecamatan Rimba Melintang, Kabupaten Rokan Hilir.

. Teristimewa penulis ucapkan terima kasih banyak kepada kakak kandung

penulis, Dewi Susanti dan Vera Wati yang sudah banyak sekali
membantu, menemani, memotivasi, memberikan kasih sayang, serta
memberikan dukungan kepada penulis dari awal mulainya perkuliahan
hingga selesainya skripsi ini.

. Finally, I would like to express my deepest gratitude to myself for staying

strong this far, for being able to accompany and make peace with myself
vﬁﬂen perhaps not everyone could accept me. Yet, | believe that I can
ajways find acceptance within myself.

~
Semoga skripsi ini dapat bermanfaat khususnya bagi penulis dan pembaca
pada @numnya. Semoga Allah memberikan rahmat dan karunia-Nya, Aamiin

Yaralihal Alamiin.

Pekanbaru, 20 November 2025
Penulis

Rio Juli Andre
NIM. 12140314624
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BAB |
PENDAHULUAN

1

Latar Belakang

1d12 jeH ©

® Penontonan konten ulasan di YouTube telah menjadi salah satu cara
asyg'.akat memperoleh informasi, Demikian yang terjadi pada akun
outube Tanboy Kun. Di platform media sosial YouTube, terdapat banyak
eatér konten yang aktif memproduksi ulasan tentang makanan (Rahman,
21)~Salah satu konten kreator yang aktif membuat konten Food vlogger
an yfé)ng paling terkenal yaitu youtube Tanboy Kun. Youtube Tanboy Kun
elah Smemiliki 19,7 juta subscribe pada bulan Januari 2025. Penontonan
ontei food vlogger youtube Tanboy Kun di youtube rata rata memperoleh
,7 juta penonton. Seorang kreator konten di YouTube dapat memperoleh
penghasilan dari dua sumber utama, yaitu pendapatan langsung dari YouTube
dan pendapatan dari endorse atau iklan yang disisipkan oleh pengiklan dalam
video yang diunggah. Vlogger dengan jumlah pengikut yang besar sering kali
menetapkan tarif iklan yang cukup tinggi. Tarif tersebut didasarkan pada
3 Jangkauan iklan yang luas, sehingga memungkinkan pengiklan menjangkau
%konsumen target dengan lebih efektif. Dalam penelitian ini, kreator konten
%Tanboykun memiliki jumlah pengikut yang sangat besar. Berdasarkan data
= dari situs Social Blade (diakses pada 20 Januari 2025 pukul 21.00), jumlah
5 pengikut Tanboykun mencapai 19,7 juta orang.

& 16unpuitrgy eydiD yeH

o < R-6uep

Y

aw eduey 1ul sin} eAzey yninjas neje uelbeqas dinbusw Buelejq ‘|
6@p

eyingaAusw
ST 93elg

Engagement Rate Subscribers Videos Avg. Views Shorts Avg. Views

1.93% 19.7M 1.7M 1.2M

tanboy kun
19.7M subscribers

Indonesia

H

Gambar 1. 1 Data penontonan youtube Tanboy Kun

Sumber : HypeAuditor.com

uejing

& Berdasarkan pembuktian fenomena diatas maka menurut (Karim,
2014)§penontonan konten itu seharusnya didorong oleh faktor faktor seperti
motiv%i dan gratifikasi yang akan diperoleh dari menonton konten tersebut,
sedan@-kan pada kenyataanya hal yang mempengaruhi penontonan itu semakin

nery w

Qverview Engagement rate Subscriber growth Channel quality Total videos Average views Likes-comn
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B

mp&gks seiring berkembangnya zaman. konten food vlogger seperti Tanboy
un yang memiliki kredibilitas tinggi dan penyajian konten yang menarik
ihargpkan mampu secara signifikan meningkatkan minat beli kuliner para
Jbscriber-nya. Menurut teori pemasaran digital dan pengaruh influencer,
ntell yang autentik dan visual yang menggugah dapat memicu keinginan
nsufmen untuk mencoba produk yang direkomendasikan (Kotler & Keller,
16)= Studi oleh (Putri et al., 2025) menegaskan bahwa food vlogger
rperan sebagai strategi pemasaran efektif dalam industri kuliner digital.
@eskﬁun konten food vlogger memiliki pengaruh positif, pengaruh tersebut
fdak ﬁelalu dominan atau mutlak dalam menentukan minat beli. Selain itu,
penga{guh food vlogger juga dipengaruhi oleh karakteristik demografis dan
pakografis audiens, seperti usia dan tingkat pendidikan, yang dapat
membgtasi dampak konten terhadap minat beli (Jannah et al., 2024). Dengan
demikjan, terdapat kesenjangan antara yang semestinya bahwa konten food
vogg%r secara langsung dan dominan meningkatkan minat beli, dengan
- kenyataan bahwa pengaruh tersebut bersifat signifikan namun tidak tunggal
dan dipengaruhi oleh berbagai faktor lain. Hal ini menunjukkan perlunya
pe
m

12 eioe

%‘e@q gungm

enelitian lebih mendalam untuk mengidentifikasi faktor-faktor yang
empengaruhi hubungan antara penontonan konten Tanboy Kun dan minat
beli kuliner subscriber.

Dari kesenjangan diatas peneliti mencoba meneliti masalah dengan
mengkaji bagaimana penontonan konten Food vlogger YouTube Tanboy kun
terhadap minat beli kuliner subscriber. Dimana hadirnya teknologi membuat
sebuaﬂg dorongan baru untuk seseorang melakukan penontonan konten dengan
adanyg platform digital seperti YouTube. Hal ini dapat juga mempengaruhi
minat=Seseorang, termasuk minat pembelian setelah melakukan penontonan
@ konteﬁ dari food vloger yang lebih mudah ditemui setelah adanya platform
S dlgltaﬂi selaras dengan pendapat (Yusuf & Veranita, 2021) Setelah seseorang
2 memlﬁkl semua informasi yang dibutuhkannya tentang suatu objek, minat
dapat;btumbuh, sehingga objek yang diminatibiasanya berkaitan dengan hal-
hal yang telah diketahui sebelumnya. Keterlibatan yang diproyeksikan
seseofang dalam suatu objek meningkat secara proporsional dengan tingkat
minateyang mereka tempatkan di dalamnya.

gDari masalah diatas maka yang menjadi konsep dasar penelitian ini
adala menguji pengaruh konten food vlogger Tanboy Kun dan minat beli
kulings. Menurut (Kiagun & Widiasanty, 2023) Food vlogger merupakan
salahgatu kegiatan di mana orang yang membuat sebuah vlog berupa video
mengenai wisata kuliner. Biasanya video itu dipublikasikan ke salah satu
sﬂussﬁah satunya yaitu Youtube. Akun food vlogger pada akun Youtube

ueyingakusw uep uewnjuesuaw edue) Ul SiNy eAIeY yninjes neje ueibeqes diynbusw Bueltejq °|

w
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ntu éaja membantumasyarakat yang sedang berada di suatu daerah dimana
ereka berada, misalnya yang sedangmencari refrensi kuliner didaerah
rsetﬁlt dapat terbantu untuk menemukan tempatkuliner tersebut dengan
lenonton salah satu channel Youtube food vlogger.(Durianto et al., 2003)
enyEbutkan minat beli merupakan sesuatu yang berhubungan dengan
ncana konsumen untuk membeli produk tertentu, sertaberapa banyak unit
odux yang dibutuhkan pada periode tertentu. Minat beli merupakan
rnyataan mental konsumen yang merefleksikan rencana pembelian suatu
Froduk dengan merek terntentu pengetahuan tentang niat beli konsumen
rha@p produk perlu diketahui oleh parapemasar untuk mendeskripsikan
erllaku konsumen pada masa yang akan datang. Minat beliterbentuk dari
S|kap?konsumen terhadap suatu produk hal tersebut berasal dari keyakinan
kons%pen terhadap kualitas produk.

o Pada penelitian ini, peneliti memilih subscriber dari akun YouTube
Tanb6y kun untuk dijadikan subjek penelitian karena dalam setiap konten
akun YouTube Tanboy kun mampu memberikan penjelasan mengenai
kelebihan maupun kekurangan suatu produk makanan dengan baik. Adapun
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5 berjumlah yaitu kurang lebih 19,6 juta subscribe. Karena peneliti ingin
= melihat bagaimana penontonan konten food vlogger berpengaruh terhadap
z minat beli pada YouTube Tanboy kun yang telah ditonton sebanyak 1,7 juta
gkali. Maka pemilihan subscriber akun YouTube Tanboy kun sebagai objek
3 penelitian adalah hal yang tepat. Pemilihan subscriber dari akun YouTube
3 Tanb@ kun sebagai objek penelitian juga sangat relevan. Akun tersebut
o menargetkan masyarakat yang tertarik dengan dunia kuliner, termasuk
& makapan dan lainnya. Dengan demikian, subscriber dari akun YouTube
@ Tanb@/ kun kemungkinan besar memiliki minat beli terhadap penontonan
?Drkonten food vlogger tersebut. Melalui penelitian ini diharapkan dapat
2 terun@(ap bagaimana penontonan konten food vlogger YouTube Tanboy kun
dapat;; mempengaruhi minat beli dikalangan subscriber akun YouTube
Tanbay kun yang menjadi objek penelitiannya.

wnjue

2k

ueyn

S
1.2 ghPenegasan Istilah

»n

fTDi dalam penelitian ini, Untuk menghindari kesalahpahaman selama
prose§ penelitian, istilah-istilah yang digunakan dalam penelitian harus
dijelagkan dalam hal sebagai berikut :
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4
1@;1 Pengaruh

T

) Pengaruh adalah keadaan di mana ada hubungan sebab akibat

attx,au timbal balik antara yang mempengaruhi dan yang dipengaruhi.
R:e:ngaruh muncul dari sesuatu (benda, orang) yang ikut membentuk sifat,
Keépercayaan, atau tindakan seseorang (Marpaung, 2018).

2 Konten Food vlogger

NI W

Food vlogger adalah individu atau kelompok yang membuat
I@nten video tentang kuliner atau rekomendasi makanan dan
rflempromosikannya melalui platform seperti YouTube, Instagram, atau
TikTok. Mereka biasanya menarik perhatian penonton melalui cerita
&jlbadi, pengalaman kuliner, dan teknik memasak yang ditampilkan,
rgeskipun interaksi terjadi secara virtual (Safira, 2025).

1.2.3 YouTube

YouTube merupakan sebuah platform digital yang guna untuk
memublikasikan sebuah video, platform digital ini bisa diakses oleh
semua orang dan juga di negara manapun (A. Putra & Patmaningrum,
2018).

1.24 Minat Beli

&

% Kotler, Bowen dan Makens (2014) mengatakan minat beli
timbul setelah adanya proses evaluasi alternatif. Dalam proses evaluasi,

eorang akan membuat suatu rangkaian pilihan mengenai produk yang
hendak dibeli atas dasar merek maupun minat. Minat beli diperoleh dari
sgatu proses belajar dan proses pemikiran yang membentuk suatu
persepsi. Minat yang mencul dalam melakukan pembelian menciptakan
sgatu motivasi yang terus terekam dalam benaknya dan menjadi suatu
I{g’giatan yang sangat kuat yang pada akhirnya mengaktualisasikan apa
yang ada didalam benaknya itu. Dengan demikian, minat beli akan timbul
sgat dalam proses pengambilan keputusan (Sari, 2020).

(%2}
u@[s

5 Kuliner

s fies

_ Kuliner secara etimologis merupakan terjemahan dari kata
am bahasa Inggris ‘culinary’. Kata ini berasal dari bahasalatin
linarius’ yang didapat dari kata ’culina’ yangberarti dapur, tempat
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r‘r@masak makanan. Memasakmemiliki makna universal, yaitu

=

% tragnsformasi  darialam menuju ke budaya. Selain itu, memasak
g jigamerupakan ’bahasa’ yang kita gunakan untukberbicara tentang diri
2 kita dan tempat kita beradadi dunia. Mungkin kita bisa memetik
g- udgkapan Descartes dan mengubahnya menjadi ”Saya makan,maka saya
e a.ga”(WOOdward, 1997).

S =

§3 = Rumusan Masalah

(S (=

&  ZRumusan masalah penelitian ini berdasarkan dari latar belakang diatas
&dalakp “Bagaimana pengaruh penontonan food vlogger channel youtube

—

anb@iy Kun terhadap minat beli kuliner pada subscriber youtube Tanboy

Kun %
Py

1.4 gTujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian ini menurut rumusan masalahnya adalah untuk
mengetahui Bagaimana pengaruh penontonan food vlogger channel youtube
Tanboy Kun terhadap minat beli kuliner pada subscriber youtube Tanboy
Kun.

1.5  Kegunaan Penelitian

Adapun sekiranya kegunaan penelitian yang telah diteliti ini
diharapkan :

fad

Sebagai bahan masukan bagi mahasiswa UIN SUSKA Riau
Jurusan lImu Komunikasi sebagai bahan referensi.

Dapat memberikan referensi bagi akademik sebagai sebuah
perbandingan untuk penelitian berikutnya yang sekiranya meneliti
masalah yang sama dan juga sebagai salah satu syarat untuk
menyelesaikan pendidikan S1 pada program studi Illmu
Komunikasi di UIN SUSKA Riau.

o
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BABII

BAB IV

BAB

BAB

SIdATU() DTUER[S] 8IS

Sistematika Penulis

Untuk membuat penelitian ini lebih sistematis, maka perlunya
at sistematika penulisan, berikut sistematika penulisan pada penelitian

: PENDAHULUAN

Pada bab pendahuluan berisikan Latar Belakang Masalah,
Penegasan Istilah, Rumusan Masalah, Tujuan Penelitian,
Kegunaan Penelitian, Sistematika Penulisan.

: TINJAUAN PUSTAKA

Pada bab tinjauan pustaka berisikan Kajian Terdahulu, Landasan
Teori, Konsep Operasional, Kerangka Pemikiran, dan Hipotesis.

: METODOLOGI PENELITIAN

Pada bab metodologi penelitian berisikan Pendekatan dan Jenis
Penelitian, Lokasi dan Waktu Penelitian, Populasi dan Sampel,
Teknik Pengumpulan Data, Uji Validitas dan Reliabilitias serta
Teknik Analisis Data.

: GAMBARAN UMUM

Pada bab gambaran umum berisikan gambaran umum subyek
penelitian.

- HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Pada bab hasil penelitian dan pembahasan berisikan Hasil dan
Pembahasan penelitian.

: PENUTUP

Pada bab penutup berisikan kesimpulan dan saran, kesimpulan
diperoleh dari hasil penelitian berdasarkan permasalahan dan
tujuan penelitian. Bab ini juga berisikan saran-saran penulis.

DAFEAR PUSTAKA

LAMPIRAN

nery wisey jrredg uejng
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BAB Il
TINJAUAN PUSTAKA

O3EBH ©

Kajian Terdahulu

d

® Kajian-kajian sebelumnya bertujuan menyajikan tinjauan pustaka dari

eratil-r-literatur terdahulu, sehingga masalah yang telah dijelaskan pada
iam- latar belakang dapat diuraikan dengan jelas. Berikut ini adalah
eragpa kajian terdahulu yang relevan dengan penelitian yang akan

@Iaklgan oleh penulis:

15; Penelitian terdahulu pertama adalah penelitian dari Jantika Dinanti
»Dengan  judul Pengaruh Konten  Akun Instagram
P@Pringsewu_Foodies Terhadap Minat Beli Followers pada
2Produk Kuliner di Kabupaten Pringsewu. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dengan menggunakan teknik simple
random. Sampel yang digunakan sebanyak 100 responden. Hasil
penelitian menunjukan konten akun instagram @pringsewu_foodies
mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap minat beli followers
pada produk kuliner di Kabupaten Pringsewu secara parsial maupun
simultan. Adapun nilai koefisien determinasi sebesar 0,524 sehingga
adanya pengaruh konten akun instagram @pringsewu_foodies
terhadap minat beli followers pada produk kuliner di Kabupaten
,Pringsewu yaitu dengan nilai sebesar 52,4% sedangkan sisanya 47,6%
= yang dipengaruhi oleh faktor lain (JANTIKA, 2023).
2J Penelitian terdahulu kedua adalah penelitian dari Rika Hadhi
:~Febrianita, Siti Nursanti dan Wahyu Utamidewi dengan judul
S penelitian ~ Pengaruh  Konten  Instagram  Food  vlogger
?:@gina_angelia terhadap Minat Kuliner pada Followers. Penelitian
2.ini menggunakan metode kuantitatif. Dengan teknik pengumpulan
rfgdata kuesioner dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Hasil
=-penelitian ini menunjukkan bahwa konten Instagram food vlogger
E @gina_angelia berpengaruh terhadap minat kuliner pada followers
dengan nilai koefisien determinasi sebesar 72,1%. Sisanya, Ssebesar
227,9% dipengaruhi oleh variabel lain di luar model. Melalui hasil dari
= penelitian yang telah diolah dengan SPSS 26 menunjukkan
ZLbahwa sub variabel X yaitu, attention dalam dalam konten Instagram
= @gina_angelia berpengaruh signifikan terhadap minat kuliner pada
;followers-nya. Interest dalam Konten Instagram @gina_angelia
@_berpengaruh signifikan terhadap minat kuliner pada followers-nya.
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©Desire dalam Konten Instagram @gina_angelia berpengaruh
—csignifikan terhadap minat kuliner pada followers-nya. Decision
& menunjukkan bahwa konten Instagram @gina_angelia berpengaruh
o signifikan terhadap minat kuliner pada followers-nya. Sementara,
O faktor action menunjukkan bahwa konten Instagram @gina_angelia
mberpengaruh signifikan terhadap minat kuliner pada followers-nyan
—(Febrianita et al., 2024).
3y Penelitian terdahulu ke tiga adalah penelitian dari Dinda Pitaloka
(_:dengan judul Hubungan Tayangan Food Vlog Terhadap
iPerilakupembelian Remaja Pada Sugar-Sweetened Beverages
S(Ssbs) (Studi  Terhadap  Followers  Akun  Instagram
g@Sigerfoodies). Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif.
—Penelitian ini menggunakan metode survei dengan jumlah sampel 100
o respondenmenggunakan rumus slovin. Berdasarkan hasil penelitian
“ ditemukan bahwaterdapat hubungan antara hubungan tayangan food
vlog (X) dan terhadap perilakupembelian remaja sugar-sweetened
beverages (Y) dibuktikan dengan thitung = 6.540> ttabel = 5.154,
maka H1 diterima dan HO ditolak, dengan hasil pearson
correlationdidapatkan nilai korelasi (r) = 0,551 pada taraf signifikansi
0,01. Dengan demikianbesar hubungan antara X dan Y adalah sedang.
Penelitian ini menyarankan agarpenelitian selanjutnya dapat dilakukan
dengan memperluas cakupan penelitian (DINDA, 2023).
4) Penelitian terdahulu ke empat adalah penelitian oleh Adam Nur
&"BHakim dengan judul Pengaruh Konten Media Sosial Nex Carlos
@ Youtube Kuliner Terhadap Minat Beli di Rumah Makan Pak
@ Sarwon. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan
§analisis jalur (path analysis). Teknik pengumpulan sampel yang
~'digunakan adalah probability sampling dengan metode random
Ssampling dengan jumlah responden sebanyak 30 orang. Populasi
E'dalam penelitian ini adalah Subscriber Youtube Nex Carlos. Hasil
@ penelitian ini berdasarkan evaluasi pengaruh variabel Media Sosial
< menunjukkan bahwa hanya variabel Pemanfaatan yang terbukti
= memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli dengan
gnilai Tcount (3,587) > Ttable (1,701). Berdasarkan hasil analisis jalur
= R Square yang terdapat pada tabel Model Summary sebesar 0,560, ini
;;menunjukkan bahwa kontribusi pengaruh X1 (Sarana Komunikasi),
EXZ (Akses), dan X3 (Pemanfaatan) terhadap Y (Minat Beli) adalah
~sebesar 56% sedangkan sisanya 44% merupakan kontribusi dari
Zvariabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini. Dari indikator

IS
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©Sarana Komunikasi, Akses, dan Pemanfaatan, hanya indikator

—Pemanfaatan yang berpengaruh dan signifikan terhadap Minat Beli.

2 Diharapkan konten Youtube Kuliner dapat memberikan kesan menarik

© dan membantu banyak orang (Hakim, 2023).

5. Penelitian terdahulu ke tiga adalah penelitian dari Egi Sokia Kiagun,

? Gita Widiasanty dengan judul penelitian Pengaruh Konten Food

—vlogger Channel Youtube Faridanurhan Terhadap Minat

~Berwisata Kuliner. Metode yang digunakan pada penelitian ini

Sialahmetode survei berjenis deskriptif dengan melakukan pendekatan

ikuantitatif. Pengambilan sampeldilakukan dengan menerapkan teknik

& incidental sampling dengan teknik non probability sampling.

gHasineneIitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh Konten

—wFood vlogger Channel Youtube FaridaNurhan Terhadap Minat

o Berwisata Kuliner dengan presentase sebesar 70,9%. Sedangkan

= 29,1%lainnya pengaruhi oleh variabel lain (Kiagun & Widiasanty,
2023).

6) Penelitian terdahulu ke enam adalah penelitian dari Adinda Meilani
Kurniawan dengan judul Pengaruh Food Blogger, Sosial Media
Instagram, dan Inovasi Makanan Terhadap Minat Belikonsumen
Kuliner di Lampungdalam Perspektif Bisnis Islam. Penelitian ini
dilakukan dengan mengggunakan penelitiansecara kuantitatif.
Populasi dalam penelitian ini adalah Follower atau pengikut dari akun
sosial media Instagram @kuliner_lampung. Pengambilan sampel

&"Bdilakukan dengan teknik purposive sampling dengan jumlah sampel

@ 100 orang. Teknik pengumpulan data yangdigunakan adalah kuesioner

» sedangkan teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi

;Iinier berganda. Berdasarkan Hasil Output SPSS ver.22 bahwa nilai

~'signifikasidari variabel efektifitas memperoleh hasil bahwa Variabel

SFoodBIogger (X1) memiliki pengaruh positif terhadap minat beli

E'konsumenkuliner di lampung (YY) dengan nilai thitung (4,934) > ttabel

@ (1,984)Variabel Sosial Media Instagram (X2) memiliki pengaruh

< positifterhadap minat beli konsumen kuliner di lampung (Y) nilai

2xthitung(2,292) > ttabel (1,984) sedangkan Inovasi Makanan (X3) tidak
gmemilikimemiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap minat
= belikonsumen kuliner di lampung dengan nilai thitung (1,348) < ttabel

;;(1,984).Menurut Perspektif Bisnis Islam, Pengaruh Food Blogger,

EMedia Sosiallnstagram serta Inovasi Makanan itu diperbolehkan

~asalkan semuaseusai dengan Hukum Islam (Adinda, 2024).
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%Penelitian terdahulu ke tujuh adalah penelitian dari Vanya
—Chairunnisa, Sri Handajani, Mein Kharnolis, Ita FatkhurRomadhoni
2 dengan judul penelitian Pengaruh Konten dan Promosi Food
©vlogger @Kokobuncit terhadapMinat Kuliner di Kalangan
© Mahasiswa Tata Boga Unesa. Penelitian ini menggunakan metode
? kuantitatif. Adapun jumlah responden penelitian ini adalah50 orang.
—Data diolah menggunakan analisis regresi ganda untuk uji parsial dan
~Uji simultan.Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) konten food
(_:vlogger @kokobuncit berpengaruhterhadap minat kuliner dengan nilai
isebesar 4,430; (2) promosi food vlogger @kokobuncitberpengaruh
Sterhadap minat kuliner dengan nilai sebesar 2,608; (3) konten dan
gpromosi food vlogger @kokobuncit berpengaruh secara simultan
—terhadap minat kuliner dengan nilaisebesar 42,146 dan nilai R square
o sebesar 0,642 atau besaran pengaruhnya 64,2% (Handajani et al.,
= 2024)

8) Penelitian terdahulu ke delapan adalah penelitian dari Irfan Aditiya
dengan judul penelitian Pengaruh Konten YouTube Food vlogger
Channel Nex Carlos Terhadap Tingkat Pengetahuan Kuliner
Daerah dan Minat Berwisata Kuliner Pada Subscriber. Metode
yang di gunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa konten youtube food vlogger
channel Nex Carlos berpengaruh terhadap tingkat pengetahuan kuliner
daerah dan juga berpengaruh terhadap minat berwisata kuliner yang

E)”Bdibuktikan dengan uji regresi linear sederhana dengan variabel tingkat

@ pengetahuan kuliner daerah bahwa thitung > t tabel, yaitu 4.328 lebih

@ besar dari 1,664 yang artinya Ho ditolak dan H1 diterima dan variabel

§ minat berwisata kuliner diperoleh hasil bahwa t' hitung > t tabel, yaitu

7»'4 142 lebih besar dari 1,664 yang artinya Ho ditolak dan H1 diterima

5 (Irfan Aditiya, 2021)

93 Penelitian terdahulu kesembilan yaitu dari penelitian Chezya Denanda
@ Sasono Putri dan Anam Miftakhul Huda dengan judul “Pengaruh
< Instagram Reels Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Fashion
"“Thrlft Studi Pada Followers @CASTLEHOOPS”. Penelitian ini
g £ menggunakan metode penelitian kuantitatif. Dalam penelitian ini, data
gdiperoleh melalui kuesioner yang menggunakan skala Likert dengan 5
@preferensi jawaban 5. Selain itu, Analisis data yang digunakan dalam
2 penelitian ini adalah analisis regresi linier sederhana. Metode ini
:';diterapkan untuk menentukan hubungan antara variabel independen
m (terpaan media) dan variabel dependen (keputusan pembelian).

nery wis
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©Pengujian dilakukan menggunakan perangkat lunak statistik SPSS
—TVversi 27 untuk menguji validitas, reliabilitas, serta untuk analisis
2 regresi. Penelitian ini menggunakan teori Stimulus-Respons (S-R)
o untuk menjelaskan pengaruh terpaan media terhadap keputusan
© pembelian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terpaan media
;Instagram Reels memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan
—pembelian sepatu fashion thrift. Berdasarkan analisis regresi linier
~sederhana, setiap peningkatan 1% dalam paparan media meningkatkan
(_:keputusan pembelian sebesar 0,631. Secara keseluruhan, terpaan
imedia memengaruhi keputusan pembelian sebesar 49,4%, sementara
& sisanya dipengaruhi oleh faktor lain (Huda, 2025).

102:-Pene|itian terdahulu terakhir adalah penelitian dari Laila Amalia,

2.2

—Nurus Sobakh, Nunuk Indarti dengan judul penelitian Pengaruh Food
o Influencer dan Iklan Instagram Terhadap Minatbeli Kuliner di
= Universitas Pgri Wiranegara. Jenis penelitian ini adalah penelitian
kuantitatif denganmenggunakan analisis deskriptif. Instrumen yang
digunakan  dalam  penelitian  ini  berupa  angket/kuisioner
denganmenggunakan 68 sampel. Analisis yang digunakan dalam
penelitian adalah analisis regresi linier berganda dan ujiasumsi klasik
yang dilanjutkan dengan uji parsial dan uji simultan. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa variabelbebas berpengaruh terhadap variabel
terikat, baik secara parsial maupun secara simultan. Secara parsial
diketahuivariabel food influencer mempunyai t-hitung sebesar 5,276,
&"Bvariabel iklan instagram mempunyai t hitung sebesar4,532 dan t tabel
@ 1,997. Secara simultan ketiga variabel tersebut berpengaruh signifikan
@ terhadap variabel minatbeli kuliner dengan hasil nilai F hitung
5 188,448 > F tabel 3,136 dan hasil nilai signifikan 0,000 < 0,005. Pada
A ujikoefisien determinasi diperoleh nilai R square sebesar 0,562 atau
585,3% yang artinya kedua variabel berpengaruhterhadap minat beli
5'kuliner, dan sisanya dipengaruhi oleh sebab-sebab lainnya (Amalia et
% al., 2023).

I

—
Q
>
o
Q
[%2]
Q
-]
—
@
o
=

Terpaan media, atau media exposure, adalah teori yang
mempelajari hubungan antara perilaku manusia dan media. Teori ini
mengkaji bagaimana seseorang berperilaku saat menggunakan media
massa, termasuk aktivitas mendengarkan, melihat, atau membaca
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pesan yang disampaikan oleh media. Rakhmat (2009) menjelaskan
dalam penggunaan media, perilaku manusia dianalisis berdasarkan
durasi waktu yang dihabiskan untuk mengonsumsi media, jenis atau
isi media, serta hubungan antara individu dengan konten media atau
dengan media secara keseluruhan (Hermawanti et al., 2020). Paparan
media dapat memunculkan ketertarikan seseorang terhadap objek
tertentu, yang dipicu oleh berbagai rangsangan yang memengaruhi
cara berpikir individu (Pertiwi et al., 2018).

Fenomena penontonan media, terutama media audiovisual
seperti televisi dan platform digital, sangat berpengaruh dalam
membentuk minat beli konsumen. Terpaan iklan melalui media
tersebut dapat meningkatkan kesadaran dan ketertarikan konsumen
terhadap produk yang dipasarkan (Lestari et al., 2015). Media sosial
dan platform digital seperti YouTube dan TikTok juga menjadi
media exposure yang efektif dalam mempengaruhi minat beli,
terutama di kalangan anak muda yang memiliki akses mudah dan
konsumsi media yang tinggi (Winduwati & Amelia, 2023).

Dengan menggunakan teori ini, peneliti melihat bagaimana
penontonan konten food vlogger mempengaruhi minat beli para
subscriber YouTube Tanboy Kun saat menonton konten food
vlogger. Dengan demikian, teori terpaan media membantu
menganalisis hubungan antara pengaruh penontonan konten food
vlogger dan minat beli. Terpaan media atau media exposure adalah
teori yang mempelajari perilaku manusia dalam hubungannya
dengan media. Teori ini membahas bagaimana perilaku seseorang
ketika menggunakan media massa.

Menurut pendapat Ardianto, Elvinaro, Komala, dan Karlina dalam
(Nasrullah et al., 2023) menjelaskan bahwa ada terdapat 3 faktor
dalam mengukur terpaan media, yaitu :

a. Frekuensi
Faktor frekuensi dapat dilihat dan diukur melalui seringnya
seseorang melihat, membaca, dan mendengarkan suatu media.
Tingkat frekuensi yang tinggi dapat menunjukkan bahwa pesan
yang dilihat, dibaca, atau didengarkan semakin melekat dalam

pikiran.
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® b. Durasi

T Faktor durasi dapat dilihat dan diukur dari waktu yang dihabiskan
% seseorang untuk mengakses media massa.

© c. Atensi

et Faktor atensi dapat dilihat dan diukur melalui fokus komunikan
; saat melihat, membaca, atau mendengar informasi di media
= massa. Seseorang tetap fokus pada informasi tersebut dan tidak
i melakukan kegiatan lain.

=

2.2.2 Penonton Konten Food vliogger

(=

2:’;;2.2.1 Pengertian Penonton Konten Food vlogger

Py

= Penontonan konten food vlogger merupakan penontonan atau
melihat sebuah bentuk video vlogging atau vlog yang dilakukan oleh
YouTuber untuk mengkomunikasikan ulasan mengenai makanan atau
kuliner kepada audiensnya. Vlog adalah satu video berisi mengenai opini,
cerita atau kegiatan harian yang biasanya dibuat tertulis pada blog.
Menurut Duyen (2016) dengan melihat sebuah video seseorang akan
merasakan sebuah interaksi yang lebih nyata pada saat melihat video
food vlogger tersebut. Penontonan konten food vlogger dapat
memperoleh edukasi atau informasi terkait yang ditonton. Tujuan utama
konten food vlogger adalah memberikan gambaran yang jelas dan
mendalam mengenai makanan yang sedang di review, konten food
\é;bgger dapat membantu calon konsumen dalam membuat sebuah
keputusan untuk melakukan pembelian dan lebih informatif (Ranov
I‘gl‘efdi, 2025). Dalam hal ini, food vlogger mereview makanan, dan
rAenginformasikan tempat makan tersebut ke beberapa platform media
sosial, sehingga para pedagang terbantu dikarenakan ramainya viewers
vzdeo tersebut membuat warung/tempat makan juga turut serta ramai
dikunjungi (Faladhin, 2024).

ot o

3 Penonton mendapatkan manfaat berupa informasi yang
membantu mereka dalam pengambilan keputusan membeli makanan atau
rg’engunjungi tempat kuliner tertentu. Food vlogger dianggap memiliki
Kredibilitas karena review yang disampaikan dianggap jujur dan
b('\lé)rdasarkan pengalaman pribadi, sehingga dapat mempengaruhi minat
beli dan perilaku kuliner penonton (Apriliani, 2021).

Penontonan dari segi budaya dapat dipahami sebagai suatu

proses interaksi sosial dan komunikasi antara penonton dengan karya

e

e
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S@“Ii atau pertunjukan yang dilihatnya, yang melibatkan makna dan
interpretasi dalam konteks kebudayaan tertentu. Dalam konteks budaya,
genontonan bukan hanya sekadar melihat atau menyaksikan, tetapi juga
merupakan dialog aktif antara penonton dan teks atau karya seni yang
ditampilkan. Proses ini menghasilkan beragam makna yang berbeda-beda
s%’suai dengan latar belakang budaya, pengetahuan, dan pengalaman
penonton itu sendiri. Dengan demikian, penontonan adalah proses
ifterpretasi berkelanjutan yang melibatkan kreativitas dan subjektivitas
@onton dalam memahami karya seni dalam konteks budaya
(gudiaryani, 2010). Penontonan juga merupakan bagian dari cara hidup
sgatu masyarakat yang mencakup berbagai elemen kebudayaan seperti
pgngetahuan, kepercayaan, seni, adat istiadat, dan pola perilaku.
Pgnontonan pertunjukan seni tradisional, misalnya, tidak hanya sebagai
hiburan tetapi juga sebagai sarana pelestarian nilai-nilai budaya, interaksi
sosial, dan komunikasi simbolik antara pelaku seni dan penonton.
Contohnya dalam pertunjukan musik tradisional Minangkabau seperti
Saluang Dendang, terjadi interaksi hangat dan dialogis antara
pendendang dan penonton yang disebut rang pagurau, di mana respons
penonton berupa gelak tawa, renungan, atau tangisan ikut membentuk
suasana dan keberlangsungan kesenian tersebut. Interaksi ini
menunjukkan bahwa penontonan adalah pengalaman budaya yang hidup
dan berkelanjutan, yang menghubungkan generasi dan menjaga tradisi
tetap relevan (Rustim & Simatupang, 2019).

&"3 Penontonan dari segi teknologi dapat diartikan sebagai proses
atau aktivitas menyaksikan konten atau media yang didukung oleh
teknologi digital, yang melibatkan penggunaan perangkat elektronik dan
si.t’stem komputer untuk menampilkan, memproses, dan mentransmisikan
irformasi secara digital. Dalam konteks ini, penontonan tidak hanya
sgkadar melihat, tetapi juga melibatkan interaksi dengan media digital,
sgperti televisi digital, streaming video melalui internet, perangkat
miobile, dan platform digital lainnya yang memungkinkan akses konten
secara real-time dan on-demand.Perkembangan teknologi digital telah
rﬁengubah cara orang menonton, dari media konvensional seperti televisi
sﬁran ke media digital yang terintegrasi dan dapat diakses kapan saja
dan di mana saja melalui perangkat mobile dan internet. Hal ini juga
rﬁenciptakan fenomena konvergensi media, di mana berbagai jenis media
@ma dan baru menyatu dalam satu platform digital, memungkinkan
pﬁnonton menjadi partisipan aktif yang dapat memilih, mengunduh, dan

nery wise
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b@rbagi konten secara luas tanpa batasan ruang dan waktu (Hidayat,
2015).

QO

: penontonan dari segi hiburan menurut para ahli dalam jurnal
agalah proses konsumsi media yang memberikan kesenangan, relaksasi,
dan pengalaman emosional positif kepada penonton melalui berbagai
t%ntuk media dan konten hiburan. Penonton tidak hanya pasif menerima
hiburan tetapi juga aktif terlibat secara psikologis dan sosial dalam
proses tersebut. Menurut (Jaya & Zahara, 2022) dalam jurnalnya, hiburan
media adalah alat komunikasi yang menyampaikan pesan berupa video,
tgks, gambar, dan audio melalui media massa untuk merelaksasi pikiran,
Memberikan kesenangan, kebahagiaan, dan tawa kepada penonton.
Media hiburan berfungsi sebagai sarana komunikasi yang memperluas
jgﬁgkauan pesan dan menyediakan berbagai sumber informasi dan
fffburan bagi masyarakat. Penelitian juga menunjukkan bahwa tayangan
hiburan di televisi memberikan manfaat seperti menambah pengetahuan,
mengenal tren budaya pop, dan membantu penonton merasa menjadi
bagian dari komunitas modern. Penonton secara aktif memilih dan
terlibat dalam tayangan hiburan yang mereka sukai, yang menunjukkan
bahwa penontonan hiburan adalah aktivitas yang disengaja dan bermakna

bagi mereka (Rahayu, 2009).
2.2.2.2  Unsur-unsur Penontonan Konten Food vlogger

Unsur-unsur penting dalam penontonan konten food vlogger

BIe1s
_g
=

1. Visualisasi Makanan, yaitu Penyajian gambar dan video
makanan yang menarik dan menggugah selera, yang menjadi
daya tarik utama bagi penonton (Hanafi & Asnur, 2024).

Narasi dan Review, yaitu Penjelasan mengenai rasa, harga,
keunikan, dan lokasi makanan yang disampaikan dengan narasi
yang mudah dipahami dan jujur sehingga membangun
kepercayaan penonton (Donneli, 2023).

Keintiman dan Pengalaman Virtual: Konten yang disajikan
mampu menciptakan rasa keintiman, membuat penonton merasa
ikut berada dalam pengalaman kuliner tersebut (Apriliani,
2021).

Interaksi dan Kredibilitas Vlogger: Karakteristik vlogger seperti
daya tarik fisik, sosial, dan kredibilitasnya mempengaruhi

w N

&
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bagaimana penonton menerima dan mempercayai konten yang
disajikan (Irvan, 2001).

5. Durasi dan Frekuensi Menonton: Lama waktu dan seberapa
sering penonton menyaksikan konten juga memengaruhi minat
dan keputusan mereka dalam berkuliner (Apriliani, 2021).

6. Pengaruh terhadap Minat Pembelian: Konten food vlogger dapat
memicu keinginan membeli atau mengunjungi tempat kuliner
yang direkomendasikan, sehingga berperan sebagai media
persuasi yang efektif (Safira, 2025).

2.3 Indikator Penontonan Konten Food vlogger

Menurut Ellison (2011) untuk melihat indikator penontonan

konten review dapat dilihat melalui tiga aspek yaitu, frekuensi, durasi,
serta keterlibatan emosi atau atensi.

nery wisey JiredAg uejpng jo AJISIdAIU) dIWeR[S] 3)elS

1. Frekuensi merupakan pengulangan perilaku yang dilakukan
olen seseorang. Frekuensi penggunaan media berarti
pengulangan perilaku seseorang dalam menggunakan suatu
media. Frekuensi tersebut dapat diukur dengan menghitung
seberapa sering audiens mengakses media dalam periode
tertentu, misalnya satu kali sehari, satu kali seminggu, atau
satu kali sebulan. Semakin tinggi frekuensi seseorang dalam
menggunakan suatu media, maka akan semakin besar pula
intensitas yang dialaminya. Frekuensi mengakses media
sosial dikatakan tinggi apabila dalam sehari seseorang
mengakses media sosial lebih dari empat kali dan paling
rendah satu kali sehari.

2. Durasi yaitu lamanya waktu yang dibutuhkan seseorang
dalam mengakses media. Durasi diukur dengan cara
mengetahui seberapa lama seseorang dalam mengakses media
dalam satu periode tertentu, misalnya satuan menit hingga

jam perhari atau satuan menit hingga jam perminggu.

3. Perhatian adalah pemusatan pikiran yang dilakukan dengan
sadar dan jelas oleh seseorang terhadap suatu objek tertentu
yang menjadi target perilaku. Cara yang digunakan untuk
melihat atensi adalah dengan mengetahui hal-hal yang
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berhubungan dengan tayangan yang ditonton dan tidak mau

©

T terganggu oleh hal lain.
QO

2(.’;2.3 Minat Beli Kuliner
2132.3.1 Pengertian Minat Beli
3

Minat beli adalah perilaku konsumen yang menunjukan sejauh
mana komitmennya dalam melakukan pembelian. Menurut Kotler,
Bowen dan Makens (2014), minat beli timbul setelah adanya proses
eialuasi alternatif. Dalam proses evaluasi seseorang akan membuat suatu
rgngkaian pilihanmengenai produk yang hendak dibeli atas dasarmerek
raupun minat. Minat beli diperoleh dari suatuproses belajar dan proses
pgmikiran yangmembentuk suatu persepsi. Minat yang menculdalam
reelakukan pembelian menciptakan suatumotivasi yang terus terekam
dalam benaknya danmenjadi suatu kegiatan yang sangat kuat yang
padaakhirnya mengaktualisasikan apa yang ada didalambenaknya itu.
Dengan demikian, minat beli akantimbul saat dalam proses pengambilan
keputusan (Sari, 2020). Minat beli konsumen merupakan keinginan
seseorang konsumen terhadappemenuhan kebutuhan dan keinginan yang
tersembunyi dalam benak konsumen. Minatbeli konsumen selalu
terselubung dalam tiap diri individu yang mana tidak ada seorangpun
yang mengetahui apa yang diinginkan dan diharapkan oleh konsumen
(Malik et al., 2013). Dengan demikian minat beli kuliner adalaha
[%’rilaku konsumen kuliner yang menunjukkan sejauh mana
kKomitmennya dalam melakukan pembelian.

@ Minat beli dari pandangan ekonomi adalah kecenderungan
atau niat konsumen untuk membeli suatu produk atau jasa yang
mencerminkan rencana dan keinginan pembelian dalam periode tertentu.
Iginat beli merupakan bagian dari perilaku konsumen yang menunjukkan
réépons psikologis setelah menerima rangsangan dari produk, yang
kémudian menimbulkan ketertarikan hingga keinginan untuk memiliki
produk tersebut. Minat beli dalam ekonomi adalah kecenderungan dan
rancana konsumen untuk membeli produk atau jasa tertentu, yang
muncul sebagai respons terhadap rangsangan produk dan menjadi tahap
p;énting dalam proses pengambilan keputusan pembelian (Maulana,
2022)

Iu

11eA

Minat beli dari pandangan gaya hidup adalah kecenderungan
atau niat konsumen untuk membeli suatu produk yang dipengaruhi oleh
la hidup, aktivitas, minat, dan opini yang mencerminkan bagaimana
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sgseorang menghabiskan waktu dan sumber dayanya. Gaya hidup
menjadi faktor penting yang mendorong munculnya minat beli karena
daya hidup mencerminkan nilai, sikap, dan preferensi konsumen dalam
memilih produk sesuai dengan identitas dan kebiasaan mereka. Menurut
(Paulay & Handayani, 2021), minat beli adalah pernyataan mental
Onsumen yang mencerminkan rencana pembelian produk tertentu, yang
tembul dari aktivitas psikis berupa perasaan (afektif) dan pikiran
(ﬁbgnitif) terhadap suatu barang atau jasa yang diinginkan. Gaya hidup
rﬁ*:njadi salah satu faktor yang mendorong minat beli karena gaya hidup
@mengaruhi tren dan kebiasaan konsumsi, terutama di era digital dan
pﬁlndemi yang memperkuat penggunaan media online dalam berbelanja.
(gfotler & Keller, 2009) menyatakan bahwa minat beli muncul setelah
propses evaluasi alternatif yang dipengaruhi oleh gaya hidup, di mana
gaya hidup membentuk persepsi dan motivasi yang kuat sehingga
memengaruhi  keputusan pembelian seseorang. Dengan demikian
menurut pandangan gaya hidup adalah perilaku konsumen yang
dipengaruhi oleh pola hidup dan kebiasaan mereka dalam mengonsumsi
produk atau jasa. Gaya hidup membentuk motivasi dan preferensi yang
kuat sehingga mendorong konsumen untuk melakukan pembelian sesuai
dengan nilai dan identitas yang mereka anut.

2.2.3.2  Aspek Minat Beli

Menurut Suwandari dalam Rizky dan Yasin(2014) yang
Renjadi aspek minat beli seorang calonkonsumen adalah sebagai berikut:

S

3

1. Perhatian (Attention), vyaitu perhatian calonkonsumen
terhadap produk yang ditawarkan olehprodusen. Pesan yang
ada harus menarikperhatian konsumen sasaran karena pesan
yangmampu menarik perhatian yang akan dilihat
olehkonsumen.

2. Ketertarikan (Interest), yaitu ketertarikan calonkonsumen
terhadap produk yang ditawarkan olehprodusen. Setelah
perhatian konsumen berhasildirebut, maka pesan harus dapat
menimbulkanketertarikan sehingga timbul rasa ingin
tahusecara lebih rinci di dalam konsumen, maka dariitu harus
dirangsang agar konsumen mau untukmencoba.

3. Keinginan (Desire), yaitu keinginan calonkonsumen untuk
memiliki produk yangditawarkan oleh produsen. Pesan yang

nery wisey JireAg uejng jo AJISIdAIU() dTWR[S] d
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baik  harusdapat mengetahui  keinginan  konsumen
dalampemaparan produk yang ditampilkan di pesantersebut.

4. Tindakan (Action), vyaitu calon konsumenmelakukan

pembelian terhadap produk yangditawarkan (Sari, 2020).
Faktor Yang Membentuk Minat Beli

Faktor yang membentuk minat beli konsumenmenurut Kotler

13) yaitu:
1. Sikap orang lain

Sejauh mana sikap orang lain mengurangialternatif yang
disukai seseorang akan bergantungpada dua hal vyaitu,
intensitas sifat negatif oranglain terhadap alternative yang
disukai konsumendan motivasi konsumen untuk menuruti
keinginanorang lain.

Faktor situasi yang tidak terantisipasi

Faktor ini nantinya akan dapat mengubahpendirian konsumen
dalam melakukan pembelian.Hal tersebut tergantung dari
pemikiran konsumensendiri, apakah dia percaya diri dalam
memutuskan akan membeli suatu barang atautidak (Sari,
2020).

Indikator Minat Beli

Menurut Ferdinand minat beli dapat di identifikasikan melalui

berapa indikator sebagai berikut:
1. Minat transaksional, yaitu kecenderungan seseorang untuk

membeli suatu produk

Minat refrensial, yaitu kecenderungan seseorang untuk dapat
merefrensikan produk kepada orang lain.

Minat preferensial, yaitu minat yang menggambarkan
perilaku seseorang yang memiliki preferensi utama pada
produk tersebut. Prefrensi ini hanya dapat digantikan jika
terjadi sesuatu dengan produk preferensinya

Minat eksploratif, yaitu minat yang menggambarkan perilaku
seseorang yang selalu mencari informasi mengenai produk
yang diminati dan mencari informasi untukmendukung sifat-
sifat positif dari produk tersebut. (Luthfiyatillah et al., 2020).
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Konsep Operasional
2.3.1 Konsep Variabel

'2.3.1.1 Penonton Konten Food vlogger (Variabel Independent X)

w ejdio yeH 6

Variabel independen adalah variabel yangmenjelaskan atau
—mempengaruhi variabelyang lain. Variabel independen disebut
zpulavariabel yang diduga sebagai sebab(presumed cause
—variable).Variabelindependen juga dapat disebut sebagaivariabel yang
omendahului (antecedentvariable) (Liana, 2009). Variabel independent
opada penelitian ini adalah Penontonan Konten food vlogger. Sebagai
malat ukur dari penelitian ini dalam menjelaskan penonton konten food
Zvlogger channel youtube tanboy kun terhadap minat beli kuliner
@subscriber, adapun indikatornya adalah sebagai berikut:

1. Frekuensi merupakan pengulangan perilaku yang dilakukan oleh
seseorang. Frekuensi penggunaan media berarti pengulangan perilaku
seseorang dalam menggunakan suatu media. Frekuensi tersebut dapat
diukur dengan menghitung seberapa sering audiens mengakses media
dalam periode tertentu, misalnya satu kali sehari, satu kali seminggu, atau
satu kali sebulan. Semakin tinggi frekuensi seseorang dalam
menggunakan suatu media, maka akan semakin besar pula intensitas yang
dialaminya. Frekuensi mengakses media sosial dikatakan tinggi apabila
dalam sehari seseorang mengakses media sosial lebih dari empat kali dan
paling rendah satu kali sehari.

Durasi, yaitu lamanya waktu yang dibutuhkan seseorang dalam
mengakses media. Durasi diukur dengan cara mengetahui seberapa lama
seseorang dalam mengakses media dalam satu periode tertentu, misalnya
satuan menit hingga jam perhari atau satuan menit hingga jam
perminggu.

Perhatian adalah pemusatan pikiran yang dilakukan dengan sadar dan
jelas oleh seseorang terhadap suatu objek tertentu yang menjadi target
perilaku. Cara yang digunakan untuk melihat atensi adalah dengan
mengetahui hal-hal yang berhubungan dengan tayangan yang ditonton
dan tidak mau terganggu oleh hal lain.

nery wisey jrredg uejng jo A;;smAu&n dTwIe[S] 338)S
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2@%.1.2 Minat Beli Kuliner (Variabel Dependent Y)

T Variabel dependen adalah variabel yangdijelaskan atau
dipengaruhi oleh variabelindependen. Variabel dependen disebut
jogavariabel yang diduga sebagai akibat(presumed effect variable).
Variabeldependen juga dapat disebut sebagaivariabel konsekuensi
(monsequent variable) (Liana, 2009). Adapun variabel Y pada penelitian
ini adalah minat beli kuliner, dengan indikator sebagai berikut:

P~ Minat transaksional, yaitu kecenderungan seseorang untuk membeli
suatu produk

Minat refrensial, yaitu kecenderungan seseorang untuk dapat
merefrensikan produk kepada orang lain.

Minat preferensial, yaitu minat yang menggambarkan perilaku
seseorang yang memiliki preferensi utama pada produk tersebut.
Prefrensi ini hanya dapat digantikan jika terjadi sesuatu dengan
produk preferensinya.

Minat eksploratif, yaitu minat yang menggambarkan perilaku
seseorang yang selalu mencari informasi mengenai produk yang
diminati dan mencari informasi untukmendukung sifat-sifat positif
dari produk tersebut.

nely e¥sns™in

»

2.3.2 Operasional Variabel

No Variabel Indikator sl
Pengukuran
Frekuensi
Penonton Konten . .
1 Food viogger (X) Durasi Likert
99 Atensi
Minat transaksional
Minat Beli Kuliner | Minat refrensial .
2 ) ) Likert
(Y) Minat preferensial
Minat eksploratif
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%4 ©Kerangka Pemikiran
A
{-,3 o Agar penelitian dapat diterima secara logis dan mudah dipahami,
ﬁ’enelffian memerlukan kerangka pemikiran yang relevan dengan variabel atau
E’Jkusg_penelitian. Berikut adalah kerangka pemikiran dalam penelitian ini:
g ®
c 3
a =
“?; Penonton Konten 1 r Minat Beli Kuliner
= g
5 Food Vlogger (X) J L (Y)
«Q
(=
)
2
Q
Py
=
=
e Frekuensi e Minat transaksional
e Durasi e Minat refrensial
e Atensi e Minat preferensial
e Minat eksploratif
2.5  Hipotesis
w»

& Hipotesis adalah bagian terpenting dalam penelitian yang harus
erjaV\(t'hb sebagai kesimpulan penelitian itu sendiri. Hipotesis bersifat dugaan,
aren%itu peneliti harus mengumpulkan data yang cukup untuk membuktikan
bahw?}.dugaannya benar (Lolang, 2014). Peneliti menggunakan teori media
exposgre dalam melihat bagaimana penontonan konten food vlogger
mem@ngaruhi minat beli para subscriber YouTube Tanboy Kun saat
menofiton konten food vlogger. Adapun Hipotesis alternatif (Ha) dan
Hipoésis nihil (Ho) dalam penelitian ini yaitu:

xf—l-

S Jo

Ha f.:Adanya pengaruh signifikan penonton konten food vlogger channel
Youtube tanboy kun terhadap minat beli kuliner subscriber.

Ho £Tidak ada pengaruh signifikan penonton konten food vlogger channel
§putube tanboy kun terhadap minat beli kuliner subscriber.

Nery wisey|
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o Q;)r METODOLOGI PENELITIAN

°

& =

&1 2 Pendekatan dan Jenis Penelitian

2 B

@ © Dalam penelitian pengaruh penontonan konten food vlogger YouTube
fanb(%' Kun terhadap minat beli kuliner pada subscriber YouTube Tanboy

B6pRp

un menggunakan pendekatan positivisme. Positivisme merupakan pradigma
#mu Ppengetahuan yang paling awal muncul berdasarkan paham ontologi,
@ercaFa bahwa realitas ada dalam kenyataan dan berjalan sesuai dengan
hukur..(é) alam (Nugroho, 2016). Peneliti menggunakan metode penelitian
kuantiatif dan perhitungan statistik. Dan jenis penelitian yang digunakan
adalaﬁ;jjenis penelitian deskriptif dan asosiatif.

& Dalam penelitian pengaruh penonton konten food vlogger channel
youtube tanboy kun terhadap minat beli kuliner subscriber, peneliti
menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan jenis penelitiannya adalah
3 jenis penelitian eksplanatif. Menurut Sugiyono penelitian kuantitatif
geksplanatif adalah penelitian yang bertujuan untuk menjelaskan hubungan
%sebab-akibat antara variabel-variabel penelitian melalui pengujian hipotesis
= secara statistik. Penelitian ini tidak hanya menggambarkan suatu fenomena,
2 tetapi  berfokus untuk menguji pengaruh variabel independen terhadap
variabel dependen berdasarkan data yang bersifat numerik.

Jadi dapat disimpulkan bahwa penelitian eksplanatif kuantitatif dalam
penelifian ini bertujuan untuk menjelaskan hubungan serta pengaruh antar
variat’g}l melalui data berbentuk angka, sehingga peneliti dapat menguji
hipote_sis dan menarik kesimpulan mengenai sebab-akibat yang terjadi sesuai

fenoniena yang tampak pada saat penelitian dilakukan (Sugiyono, 2018).

e) 1ul SN} eAuey ynunjas neje uelbegas diynbuaw Buelejiq *|

:Jaquins ueyjingaAusw uep ue

w

2 ?:Lokasi dan Waktu Penelitian
=]
E'Tempat penelitian ini penulis pilih adalah pada akun YouTube Tanboy

Kun di media sosial YouTube, dengan waktu penelitian itu dari bulan Januari
20258ampai dengan selesali

=

w
w

Populasi dan Sampel
3.3.1 Populasi

Populasi merupakan sebuah kelompok yang terdiri dari subjek
atau objek yang mempunyai kualitas atau karakteristik tertentu yang

23
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ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari atau ditarik kesimpulan
- (Arikunto, 2006). Populasi dalam penelitian ini yaitu seluruh
2 subscriber dari akun YouTube Tanboy Kun yang per 20 Januari 2025
© berjumlah kurang lebih 19,7 juta subscriber.

2 Sampel

NwiBid

Sampling merupakan suatu teknik yang digunakan oleh
peneliti yang digunakan secara sistematis untuk memilih sejumlah item
atau individu yang relatif lebih kecil dari populasi yang telah ditentukan
sfgbelumnya (Sukabumi, 2022) . Adapun teknik pengambilan sampel
yang digunakan adalah teknik accidental sampling, Accidental sampling
adalah teknik pengambilan sampel berdasarkan kebetulan, yang berarti
réSponden mengisi kuesioner dengan kriteria tertentu secara kebetulan
atau tidak sengaja. Kriteria suatu responden dapat menjadi sampel
adalah:

a. Subscriber akun YouTube Tanboy Kun.
b. Subscriber akun YouTube Tanboy Kun yang mengakses dan
menonton konten food vlogger YouTube Tanboy Kun.

Untuk mempermudah penelitian ini, peneliti menggunakan rumus
Slovin sebagai berikut:

£ . = B

® 1+ Ne?

@ Keterangan:

5 n = Ukuran sampel

AN = Ukuran pupulasi

EE = Batas toleransi untuk ketidakakuratan yang disebabkan oleh

kesalahan dalam pengambilan sampel (sampling error).

Pada penelitian ini diketahui jumlah Jumlah populasi adalah
19.700.000 orang, maka:

_ 19.700.000
1+19.700.000 (0,1)2

n

19.700.000
1+19.700.000 (0.01)
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n _19.700.000
© ~ 1+197.000
i
QO
?\‘n _19.700.000
o ~ 197001
on =99,99
Q
i_i. Berdasarkan Rumus Slovin, didapatkanlah sampel dari jumlah
=populasi 19.700.000 orang sebanyak 100 orang (responden).
(=

“<Teknik Pengumpulan Data
(C’)Pada penelitian ini teknik pengumpulan data yang dipilih oleh peneliti

adalaff-sebagai berikut:

w
ol

;3.4.1 Metode Angket (Kuesioner)

& Metode pengumpulan data yang digunakan adalah angket atau

< kuesioner. Angket atau kuesioner merupakan cara pengumpulan data
dengan memberikan pertanyaan secara tertulis yang akan dijawab oleh
responden, agar peneliti memperoleh data lapangan/empiris untuk
memecahkan masalah penelitian dan menguji hipotesis yang telah
ditetapkan (Leonardo, 2015)

Pada penelitian ini, kuesioner yang digunakan oleh peneliti
adalah kuesioner tertutup yang artinya kuesioner berisi jawaban yang
sudah disediakan, sehingga responden hanya tinggal memilih. Peneliti
melakukan pembagian kuesioner dalam bentuk google form yang

@nantinya akan dibagikan kepada subscriber akun YouTube Tanboy

o)

= Kun
34.2 Dokumentasi

8

= Yaitu pengumpulan data diperoleh melalui pengkajian dan
[Enelaahan terhadap catatan tertulis maupun dokumen-dokumen yang

L

rkaitan dengan masalah yang diteliti.

Uji Validitas dan Reliabilitas
3.5.1 Uji Validitas

Uji validitas dan reliabilitas dilakukan untuk memastikan
» apakah kuesioner dapat digunakan sebagai instrumen penelitian.
E:Validitas berarti bahwa data yang diperoleh dari kuesioner mampu
§menjawab tujuan penelitian. Reliabilitas digunakan untuk menentukan

Ag uelng jo A31sI1d
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©sejauh mana hasil pengukuran tetap konsisten jika dilakukan
—pengukuran dua kali atau lebih terhadap gejala yang sama dengan
2 menggunakan alat ukur yang sama (S. Siregar, 2017). Dalam
o penelitian ini, peneliti menggunakan software SPSS (Statistical
 Product and Service Solution) versi 25 yang datanya diperoleh di
;’Iapangan. Untuk mengetahui tingkat keterampilan instrument dapat
—digunakan rumus product moment yaitu:

L N XXY - (ZX)(ZY)
Y JINIXE - (EX)HNEY? - (TY)?)

Keterangan:

r = Koefisien korelasi

‘N = Jumlah individu dalam sampel
X

Y

nely elsns NIN A

= Angka mentah untuk variabel X
= Angka mentah untuk variabel Y

Alat ukur dapat dikatakan valid jika taraf signifikan 0,05% dapat
terpenuhi. Berikut adalah kriteria pengujian validitas:
a. Jika r hitung > r tabel (uji 2 sisi dengan sig. 0,05) maka
instrument atau item-item pertanyaan berkorelasi signifikan
terhadap skor total (dinyatakan valid).
Jika r hitung < r tabel (uji 2 sisi dengan sig. 0,05) maka
instrument atau item-item pertanyaan tidak berkorelasi signifikan
terhadap skor total (dinyatakan tidak valid).

o

Uji Reliabilitas

n o1fferst 23e3s
x

Uji reliabilitas adalah pengujian yang mengukur sejauh mana
sgatu alat ukur dapat dipercaya atau diandalkan. Ini menunjukkan sejauh
rMana hasil pengukuran tetap konsisten jika dilakukan beberapa kali pada
fénomena yang sama, menggunakan alat ukur yang sama. Alat ukur
d_i;gnggap reliabel jika menghasilkan hasil yang konsisten meskipun
dglakukan pengukuran berulang kali (Amanda et al., 2019). Penelitian ini
ngenggunakan rumus kofiesien realibilitas Alfa Croncbach, adalah
sabagai berikut:

a= 1-—

k ¥ S?
k—1 S?
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©

- Keterangan:

=] = koefisien realibility Croncbach

oK = Banyak item

S = Varians dari item ke- i (i = banyaknya item)

;’ St = Varians total (semua item digabungkan)

~ Kriteria penerimaan dalam uji reliabilitas untuk menentukan

aﬁakah suatu keputusan dalam sebuah pertanyaan dapat dianggap reliabel
afau tidak adalah sebagai berikut:

a. Jika ralpha > rtabel maka dapat dikatakan reliabel

b. Jika ralpha < rtabel maka dapat dikatakan tidak reliabel

(=
)
2
Q
Py
o Adapun tingkat sebuah reliabilitas nilai Alpha dapat dijabarkan
sebagai berikut ini:

a. 0,00 — 0,20 : Kurang Reliabel

b.>0,20 — 0,40 : Agak Reliabel

c. >0,40 — 0,60 : Cukup Reliabel

d. >0,60 — 0,80 : Reliabel

e. >0,80 — 1,00 : Sangat Reliabel

Teknik Analisis Data
3.6.1 Pengujian Hipotesis

Uji hipotesis atau uji statistik merupakan pengujian terhadap
& pernyataan yang kebenarannya masih diragukan (belum pasti) (H. D.
§.Siregar et al., 2024) . Oleh karena itu hipotesis perlu uji kebenarannya
gsehingga data yang dikumpulkan dapat menjawab apakah hipotesis
E-yang diajukan diterima atau ditolak. Hipotesis penelitian yang
< diajukan adalah hipotesis alternatif. Sedangkan hipotesis untuk
E; keperluan analisis statistik hipotesisnya berpasangan antara hipotesis
o nol dan hipotesis alternatif. Hipotesis penelitian ini adalah terdapat
pengaruh penontonan konten review terhadap minat beli.
=~Sedangkan hipotesis nolnya adalah tidak terdapat pengaruh
= penontonan konten review terhadap minat beli.

S| 23elg

ng

e}
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I
)

: Adanya pengaruh signifikan penonton konten food vlogger
channel youtube tanboy kun terhadap minat beli kuliner
subscriber.
: Tidak ada pengaruh signifikan penonton konten food vlogger
channel youtube tanboy kun terhadap minat beli kuliner
subscriber.
Dalam pengujian hipotesis, penguji menggunakan uji spearman
rank untuk menganalisis adanya korelasi antara penontonan konten
réview smartphone YouTube Tanboy kun dan uji determinasi untuk
lihat besarnya pengaruh penontonan konten review terhadap minat
bée;)li dengan minat beli pada subscriber YouTube Tanboy kun.
3b.1.1  Uji Spearman Rank
o Dalam penelitian ini peneliti menggunakan Uji Spearman-rank
dan Kendall Tau untuk menganalisis adanya korelasi antara penontonan
Konten review smartphone YouTube Tanboy kun dengan minat beli pada
subscriber YouTube Tanboy kun melalui program komputer SPSS 23 for
Windows.

I
o

llw e3dio yeH @

3.6.1.2  Uji Regresi

Rumus statistik yang peneliti gunakan adalah analisis regresi
linear sederhana. Kegunaan regresi dalam penelitian salah satunya adalah
untuk meramalkan atau memprediksi variabel terikat (YY) apabila variabel
b&bas (X) diketahui dengan menggunakan Software SPSS 25.0

I'xglmusnya adalah : Y =a + bX

I@terangan :

ue

Ye-= Variabel tidak bebas (subjek dalam variable tak bebas/dependen
yang diprediksi)

){55 Variabel bebas (subjek pada variabel independen yang mempunyai
niiai tertentu)
S

p)

u

&= Nilai intercept (konstan) atau harga Y Jika X = 0 4.

Lﬁi Hipotesis (Uji t) Tujuan menguji t adalah untuk membandingkan
@embedakan) apakah kedua variabel tersebut sama atau berbeda.
%unanya untuk menguji kemampuan generalisasi (siginifikansi hasil
penelitian yang berupa perbandingan dua rata — rata sampel).

I
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Uji determinasi (model summary) untuk melihat besarnya

garuh penontonan konten review terhadap minat beli dengan minat

Uji Determinasi (Model Summary®)
pada subscriber YouTube Tanboy kun.

1.3

@% ak o.mﬁ..w milik UIN Suska Riau State Islamic University of Sultan Syarif Kasim Riau

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
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a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.
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BAB IV
GAMBARAN UMUM

-
[EEN

Gambaran Umum Akun You Tube Tanboy Kun

Konten Food vlogger merupakan tayangan yang sudah tidak
—.asing lagi di YouTube. Para pengguna dapat dengan mudah memilih
= Channel Food vlogger mana yang ingin mereka lihat dan dijadikan
Csalah satau Channel favorit untuk mendapatkan informasi mengenai
“konten Food vlogger yang ditayangkan. Salah satu Channel Food
(CD vlogger di YouTube yang cukup terkenal dikalangan masyarakat yaitu
~milik Tanboy Kun. Youtube Tanboy Kun telah memiliki 19,7 juta
;subscribe pada bulan Januari 2025. Penontonan konten food vlogger
& youtube Tanboy Kun di youtube rata rata memperoleh 1,7 juta
< penonton (Meliani, 2022).

Tanboy Kun yang memiliki nama asli Bara Ilham Bakti Perkasa
yangdalam kesehariannya juga akrab disapa Bara. la lahir di Padang
pada November 1993. Tanboy Kun rupanya sudah hobi makan sejak
kecil,terutama makanan pedas. la mengawali karier sebagai food
vlogger karena belum banyak konten-konten yang mengulik soal
makanan khas Nusantara. Konten yang disuguhkan tak melulu konten
mukbang makanan Indonesia. Sesekali Bara juga mencoba
makanandari luar negeri sehingga penonton kontennya pun semakin

@heragam dan tak merasa bosan (Meliani, 2022).

Konten pertama Tanboy Kun yang terdapat pada Channel
& nyayaitu Challenge 2,5 KG nasi padang. Video tersebut di upload 9
gtahun lalu tepatnya pada 27 Oktober 2016 dan video tersebut sudah di
= tonton 2.8M. Terdapat juga Beberapa konten tayangan yang sempat
gviral diYouTube sebagai berikut (Meliani, 2022)

w ejdio yeq ®

Jje

I

Gambar 4. 1 Logo Akun
YouTube Tanboy Kun

Sumber : Profil YouTube Tanboy Kun

30
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4@3 Gambaran Umum Profil Bara Ilham Bakti Perkasa
T
) Bara Ilham Bakti Perkasa atau yang biasa dikenal sebagai

'I;xanboy Kun adalah seorang content creator YouTube yang berfokus
pé'da konten kuliner, khususnya mukbang dengan ciri khas porsi
rilakanan yang sangat besar dan rasa pedas yang ekstrem. Tanboy Kun
nienampilkan konten dengan gaya sederhana, penuh humor, dan
ipteraktif, sehingga membuat penontonnya merasa seakan ikut
rmenikmati makanan yang ia coba. Dengan konsistensi dalam membuat
kénten mukbang sejak 2016, Tanboy Kun Kini menjadi salah satu food
\f‘ﬁ)gger terbesar di Indonesia dengan jutaan subscriber di YouTube
(Rusatiar, 2025).

©
;}’. Nama Lengkap : Bara llham Bakti Perkasa
= Tempat Tanggal Lahir : Padang, 18 November 1993
Agama : Islam
Pasangan : Anasiha Putri Sakina
Pendidikan : Universitas Gunadarma
Pekerjaan : Content Creator
Media Sosial : @tanboy_kun (Instagram Pribadi)
w»

- Bara Ilham Bakti Perkasa lahir di Padang, Sumatera Barat pada 18
Nbvember 1993. la menempuh pendidikan dasar dan menengah di
Padang, kemudian melanjutkan studi ke Universitas Gunadarma di
J@karta hingga memperoleh gelar Sarjana Ekonomi. Sejak masih muda, ia
memiliki minat besar terhadap kuliner, khususnya makanan pedas.

S Tanboy Kun memulai perjalanan kariernya di dunia YouTube pada
25 Oktober 2016 dengan mengunggah video berjudul “Gokil!! 2,5 Kg
Nasi Padang Challenge”. Dari video pertama tersebut, ia mulai dikenal
karena keberaniannya mengonsumsi makanan dengan porsi yang tidak
b?gsa. Seiring berjalannya waktu, kontennya semakin berkembang dan
bervariasi, mulai dari makanan tradisional, jajanan pinggir jalan, hingga
ngakanan internasional.

& Selain mendapatkan penghasilan dari AdSense YouTube, Tanboy
Kun juga memperoleh pemasukan tambahan melalui endorsement dan

o

ja sama dengan berbagai merek kuliner maupun produk lainnya.

Nery wisey|
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I—&ngga Kini, ia telah berhasil meraih lebih dari 19 juta subscriber dengan

tetal penayangan mencapai miliaran views di kanal YouTube-nya.

ak cipta milik UIN Suska Riau State Islamic University of Sultan Syarif Kasim Riau

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
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a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.
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r O BAB VI

o I

T = KESIMPULAN DAN SARAN

&1 K8simpulan

2 B

é Hasil analisis menunjukkan bahwa penontonan konten food vlogger
@anr%l YouTube Tanboy Kun memiliki pengaruh positif yang signifikan

-6@BP

rhaqap minat beli kuliner subscriber. Temuan ini mengindikasikan bahwa
gemakin tinggi kualitas dan intensitas penontonan konten Tanboy Kun yang
@irasakan oleh penonton dilihat dari indikator frekuensi, durasi, dan atensi
‘r‘ﬁaka@emakin tinggi pula minat beli kuliner yang muncul setelah menonton
kontefi tersebut.

Penontonan konten Tanboy Kun yang mencakup seberapa sering
seseo?réng menonton video (frekuensi), berapa lama waktu yang dihabiskan
untuk=menonton (durasi), serta tingkat perhatian atau fokus terhadap isi
5. tayangan (atensi) terbukti meningkatkan pengalaman menonton yang positif.
§Ketiga faktor ini secara bersama-sama berkontribusi dalam membangun
ketertarikan, rasa penasaran, dan dorongan emosional terhadap makanan yang
> direview, sehingga menumbuhkan minat beli kuliner di kalangan subscriber.

Hubungan antara penontonan konten dan minat beli ini signifikan secara
statistik, yang menunjukkan bahwa pengaruh tersebut bukan kebetulan
semata, melainkan hubungan yang konsisten dan kuat, sebagaimana didukung
oleh hasil uji Spearman dan koefisien determinasi (R Square = 0,544). Nilai
ini menunjukkan bahwa penontonan konten food vlogger Tanboy Kun
berpeggaruh sebesar 54,4% terhadap minat beli kuliner subscriber, sementara
45,6% sisanya dijelaskan oleh faktor lain di luar penelitian ini, seperti
rekongendasi teman, kualitas produk, promosi, atau pengalaman pribadi
3 konstimen.

DEngan demikian, dapat disimpulkan bahwa semakin intens penonton
terpa;zar pada konten food vlogger Tanboy Kun, semakin besar pula peluang

terberﬁuknya minat beli terhadap produk kuliner yang direview.

6.2 S%ran

si|n} eAiey ynunjas neje uelbeqas dinbusw Buele|q 'L

ns uemnqa&uew uep ueyjwnyuesusw ed

:1eq

1. Pefilgembangan Variabel Lain Mengingat bahwa 45,6% variasi dalam
mifat beli kuliner dipengaruhi oleh faktor lain di luar penontonan konten
foq'g vlogger Tanboy Kun, maka penelitian selanjutnya disarankan untuk
mehambahkan variabel lain yang berpotensi turut memengaruhi minat beli,
seperti persepsi kualitas produk, kepercayaan terhadap influencer, gaya
hidlip konsumtif, atau pengaruh promosi digital lainnya. Dengan

71
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me(glasukkan variabel tambahan, penelitian lanjutan diharapkan dapat
memmberikan pemahaman yang lebih komprehensif mengenai faktor-faktor
yafig membentuk minat beli kuliner di kalangan pengguna YouTube.

Pegingkatan Sampel dan Variasi Responden Untuk memperluas daya
gemeralisasi hasil penelitian, disarankan agar penelitian berikutnya
melibatkan jumlah responden yang lebih besar serta variasi kategori
responden yang lebih beragam, tidak hanya terbatas pada subscriber aktif
Tapboy Kun, tetapi juga penonton non-subscriber yang sering menonton
kopten kuliner di YouTube. Kelemahan penelitian ini terletak pada
ketcerbatasan jumlah responden yang hanya mencakup sebagian kecil dari
pog_ulasi subscriber Tanboy Kun, sehingga hasilnya mungkin belum
sepenuhnya merepresentasikan seluruh penonton channel tersebut
Py
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KUESIONER PENELITIAN : PENGARUH
PENONTON KONTEN FOOD VLOGGER
CHANNEL YOUTUBE TANBOY KUN
TERHADAP MINAT BELI

KULINER SUBSCRIBER DI PEKANBARU

Deskripsi formulir

Email
g % Karakteristik Responden
x
:_);1)1_ g 1. Nama:
85 2. Jenis Kelamin :
8 a. Laki - Laki
2 b. Perempuan
; 3. Umur :
g
“§ a. 15 - 20 Tahun
= b.  21-25Tahun
5 C.  26-30Tahun
5 d.  31-35Tahun
g e.  >35Tahun

4. Pekerjaan :

a. PNS/TNI/POLRI
b. Karyawan Swasta
C. Wirausaha

d. Pelajar/Mahasiswa
e. Lainnya
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a. PNS/TNI/POLRI
b. Karyawan Swasta
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sekaligus dalam satu hari

s ©
g
To IS Pilihan Jawaban
(C% I§o :_ Pernyataan SSISINTTSTSTS
E—g Saya menonton video Tanboy Kun minimal satu kali
g £ | dalam seminggu
g ‘2 Sgya menonton lebih dari lima video Tanboy Kun
é_é dalam sebulan
d 3 | Saya memiliki waktu khusus untuk menonton konten
Q) L . .
; g 'F;Enboy Kun setiap minggunya
‘é@ %ya langsung menonton video Tanboy Kun ketika ada
é_ video baru yang diunggah
2]
E: 5 | Saya mengikuti update konten terbaru Tanboy Kun
g segara rutin
E 6 | S&ya merasa tidak ingin ketinggalan setiap kali Tanboy
§- Kun mengunggah video baru
;; 7 | Menonton video Tanboy Kun sudah menjadi bagian
= dari kebiasaan saya
; 8 | Saya sering menjadikan konten Tanboy Kun sebagai
g hiburan utama di waktu senggang
%. 9 | Saya lebih memilih menonton konten Tanboy Kun
3 dibanding konten YouTube lainnyaoleh YouTube
E Tanboy Kun setiap kali konten baru diposting
q
3 10 | Saya biasanya menonton video Tanboy Kun selama
@ Igbih dari 10 menit dalam sekali menonton
E"- 11 [ﬁalam satu sesi, saya dapat menonton video Tanboy
o Ktn lebih dari satu video
n‘ Ju—
é 12 | Saya menghabiskan waktu yang cukup lama dalam
3 s,'g'tiap kali menonton konten Tanboy Kun
113 Sj?iya selalu menonton video Tanboy Kun hingga
sglesai
14 %%yajarang menghentikan video Tanboy Kun di
tengah-tengah
15 | Saya merasa tertarik untuk menyelesaikan seluruh
vgi}ieo Tanboy Kun tanpa melewati bagian apa pun
16 | Dalam sehari, saya bisa menghabiskan lebih dari 30
rienit menonton video Tanboy Kun
17 | Saya sering menonton beberapa video Tanboy Kun

nery wisey| j




AV VYSASNIN

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqes yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

)

2,

0
il

{
>

&

‘nery exsng NiN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yeply uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefun neje )iy uesiinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenipuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbuad ‘e

h

418 ya menonton konten Tanboy Kun secara intens
g % div.lam waktu yang cukup lama saat sedang luang
§ 'gQ %at menonton video Tanboy Kun, saya fokus dan
‘E 9 | tidlak melakukan kegiatan lain secara bersamaan
- 20 | Saya menonton video Tanboy Kun dengan serius tanpa
g @ | terdistraksi oleh hal lain
5= = =
é_ %1 Saya lebih memilih menonton video Tanboy Kun
¢ 2 | dalam suasana tenang agar bisa fokus
= gz Saya memperhatikan informasi rasa makanan yang
g8 o%ampaikan oleh Tanboy Kun
é- 23 | Saya mencatat atau mengingat tempat makan yang
= ot ekomendasikan oleh Tanboy Kun
& 24 | Spya memperhatikan harga makanan yang ditampilkan
g dalam video Tanboy Kun
@ 25 | Saya merasa senang atau terhibur saat menonton video
3 Tanboy Kun
é 26 | Saya tertarik mencoba makanan yang ditampilkan
; setelah menonton videonya
:=f 27 | Saya sering memberi komentar, menyukai, atau
| membagikan video Tanboy Kun kepada orang
= lain
8 28 | Saya memiliki niat untuk membeli makanan yang
& ditampilkan dalam video Tanboy Kun
= 29 | Saya ingin segera mencoba kuliner yang direview
3 eh Tanboy Kun setelah menonton videonya
g 30 | Saya merencanakan untuk membeli makanan dari
g tempat yang ditampilkan Tanboy Kun karena
g Kontennya menarik perhatian saya
g 31 | Sdya sering menceritakan kepada teman atau
[
5 lgluarga tentang makanan atau tempat makan
yang ditampilkan dalam video Tanboy Kun
32 é:w';lya pernah merekomendasikan makanan atau
tgmpat makan dari video Tanboy Kun kepada
akang lain
33 ﬁya lebih memilih membeli makanan yang
direkomendasikan Tanboy Kun dibanding pilihan
lainnya
34 | Saya merasa rekomendasi kuliner dari Tanboy

Kun lebih menarik dibanding food vlogger
lginnya
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.



