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ABSTRAK 

Lenurhaliza, (2025) : Pengaruh Status Sosial Ekonomi Orang Tua Dan Teman 

Sebaya Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi Universitas Islam Negeri Sultan 

Syarif Kasim Riau 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Status Sosial Ekonomi 

Orang Tua Dan Teman Sebaya Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif kasim Riau. Penelitian 

ini menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif. Populasi penelitian ini adalah 

Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Fakultas Tarbiyah dan Keguruan Universias Islam 

Negeri Sultan Syarif Kasim Riau sebanyak 136 mahasiswa. Sampel penelitian yang 

dipilih dengan menggunakan Stratified random sampling sebanyak 101 orang 

mahasiswa. Teknik pengumpulan data menggunakan angket dan dokumentasi. 

Teknik analisis data menggunakan regresi linier berganda. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang disignifikan antara status sosial 

ekonomi orang tua dan teman sebaya secara simultan terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim 

Riau. Hal ini ditunjukkan dengan hasil nilai F hitung (114,091) > F tabel (3,09). 

Selain itu, hasil analisis determinasi yang mencari besarnya persentase pengaruh 

variabel independen secara simultan terhadap variabel dependen sebesar 69,3%. 

Sedangkan sisanya sebesar 30,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dibahas 

dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Status Sosial Ekonomi Orang Tua, Teman Sebaya, Perilaku 

Konsumtif 
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ABSTRACT 

Lenurhaliza (2025) : The Influence of Parents’ Socioeconomic Status and 

Peers on the Consumptive Behavior of Economic 

Education Students at Sultan Syarif Kasim State 

Islamic University of Riau. 

This study aims to determine the influence of parents’ socioeconomic status 

and peers on the consumptive behavior of Economic Education students at Sultan 

Syarif Kasim State Islamic University of Riau. This research employed a 

quantitative descriptive approach. The population of this study consisted of 136 

students of the Economic Education Study Program, Faculty of Education and 

Teacher Training at Sultan Syarif Kasim State Islamic University of Riau. The 

sample, selected using stratified random sampling, comprised 101 students. Data 

were collected through questionnaires and documentation. Data analysis was 

conducted using multiple linear regression. The results of the study indicate that 

there is a significant influence of parents’ socioeconomic status and peers 

simultaneously on the consumptive behavior of Economic Education students at 

Sultan Syarif Kasim State Islamic University of Riau. This is evidenced by the 

calculated F value (114.091), which is greater than the F table value (3.09). 

Furthermore, the coefficient of determination analysis shows that the independent 

variables simultaneously contribute 69.3% to the dependent variable, while the 

remaining 30.7% is influenced by other variables not examined in this study. 

Keywords: Parents’ Socioeconomic Status, Peers, Consumptive Behavior. 
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الملخص

تأثير الوضع الاجتماعي والاقتصادي للوالدين  : )0202(لينورهاليزا 

الاستهلاكي لدى طلبة قسم والأصدقاء على السلوك 

التربية الاقتصادية بجامعة السلطان شريف قاسم 

الإسلامية رياو

يهدف هذا البحث إلى معرفة تأثير الوضع الاجتماعي والاقتصادي 

للوالدين والأصدقاء على السلوك الاستهلاكي لدى طلبة قسم التربية 

 ستخدم هذاالاقتصادية بجامعة السلطان شريف قاسم الإسلامية رياو. ا

البحث المنهج الوصفي الكمي. وكانت عينة البحث من طلبة قسم التربية 

الاقتصادية بكلية التربية والتعليم بجامعة السلطان شريف قاسم الإسلامية 

طالباً باستخدام أسلوب العينة  606طالباً، وتم اختيار  631رياو وعددهم 

ا تحليل ستبانة ووثائق. أمالطبقية العشوائية. واستخدمت في جمع البيانات ا

البيانات فتم باستخدام أسلوب الانحدار الخطي المتعدد. وأظهرت نتائج 

البحث أن هناك تأثيرًا معنوياً بين الوضع الاجتماعي والاقتصادي للوالدين 

والأصدقاء معاً على السلوك الاستهلاكي لطلبة قسم التربية الاقتصادية 

 مية رياو، ويتح  لل  من خلا  قيمةبجامعة السلطان شريف قاسم الإسلا

(F) ( أكبر من قيمة660.016المحسوبة ) (F) ( 3.01الجدولية .)

بالإضافة إلى لل ، أظهرت نتائج تحليل معامل التحديد أن نسبة تأثير 

، بينما 30.3المتغيرات المستقلة مجتمعة على المتغير التابع بلغت %

.رى لم تبُحث في هذا البحثتتأثر بمتغيرات أخ 11.3النسبة الباقية %

: الوضع الاجتماعي والاقتصادي للوالدين، الأصدقاء، الكلمات المفتاحية

 السلوك الاستهلاكي
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar belakang

Keihidupan manusia tidak leipas dari aktivitas konsumsi, kareina pada 

dasarnya manusia meimiliki beirbagai tuntutan keibutuhan untuk meinunjang 

proseis keihidupan. Keigiatan konsumsi dapat meinimbulkan peirmasalahan 

keitika manusia leibih meindahulukan keiinginan dibandingkan deingan 

keibutuhan. Seihingga seiring kali meireika meingkonsumi barang barang yang 

seibeinarnya kurang dipeirlukan seicara beirleibihan, atau dapat dikatakan seibagai 

peirilaku konsumtif.1 

Meinurut Murniatiningsih tindakan konsumsi yang dianggap sebagai 

usaha manusia dalam meimeinuhi keibutuhannya teilah meingalami 

peirkeimbangan. Keibutuhan teirsieir yang beirsifat seibagai hiburan, seikarang ini 

seipeirti meinggantikan keibutuhan primeir. Peirilaku konsumsi manusia saat ini 

ceindeirung bukan didasari oleih keibutuhan meilainkan beirdasarkan keiinginan 

seimata, tidak peiduli beirapa biaya yang harus dikeiluarkan asalkan dapat 

teirpeinuhi seipeirti yang meireika harapkan. 2 

Meinurut Sumartono peirilaku konsumtif adalah sikap dalam meimakai 

produk yang tak tuntas. Seibuah produk yang beilum lama dipakai, seiseiorang 

sudah meimilih untuk meinggunakan produk yang seirupa teitapi deingan meirek 

1 Romadloniyah, A., & Seitiaji, K. (2020), Pengaruh Status Sosial Ekonomi Orang Tua, 

Konformitas, dan Literasi Keuangan Terhadap Perilaku Konsumtif Dalam Prespektif Gender. 

Economic Education Analysis Journal. Hal 51. https://journal.unneis.ac.id/sju/index.php/eeaj 
2 Nurdiana. 2023. " Pengaruh Teman Sebaya Terhadap Perilaku Konsumsi Pada Siswa Kelas 

12 SMK Lab Business School Tangeirang ". dalam jurnal JBEIS. Vol. 4, no. 1, 2023, hal. 29 

https://journal.unneis.ac.id/sju/index.php/eeaj
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yang tidak sama. Seiseiorang meimbeili produk bukan kareina meimeirlukan 

produk teirseibut, teitapi kareina teirdapat peinawaran hadiah atau bahkan deingan 

alasan produk teirseibut dikeinakan oleih banyak orang. Peirilaku seiseiorang dalam 

meimbeili suatu barang tanpa direincanakan teirleibih dahulu seirta meimbeili 

barang teirlalu banyak dan tidak seisuai deingan keibutuhan meirupakan deifinisi 

dari peirilaku konsumtif yang dikeimukakan oleih Seitiaji.3 

Perilaku konsumtif seperti ini dipengaruhi oleh status sosial ekonomi 

orang tua. Status sosial ekonomi akan menentukan tingkat pengalaman dalam 

kehidupan ekonomi sehari-hari. Selain itu terdapat perbedaan aktivitas antara 

keluarga yang berstatus sosial ekonomi tinggi dengan status sosial ekonomi 

rendah4. Sejumlah penelitian mendukung hubungan ini, Penelitian yang 

dilakukan oleh Sipunga yang menyatakan status sosial ekonomi orang tua 

sangat berpengaruh terhadap perilaku pembelian pada remaja, karena semakin 

tinggi pendapatan orang tua maka semakin besar kesempatan untuk 

membelanjakan uang pemberian dari orang tua, begitu pula sebalinya5. Selain 

itu, penelitian yang dilakukan oleh Astuti yang menyatakan bahwa status sosial 

ekonomi orang tua memiliki pengaruh yang signifikan terhadap pola konsumsi 

mahasiswa. Semakin tinggi status sosial ekonomi orang tua maka peluang untuk 

3 Maris, Yubilia Wihelmia dan Listiadi Agung. 2021. " Pengaruh Lingkungan Teman Sebaya, 

Status Sosial Ekonomi Orang Tua, dan Literasi Keuangan terhadap Perilaku Konsumtif  Dengan 

Locus Of Control Sebagai Variabel Intervening". dalam jurnal AKUNTABEIL. Vol. 18, no. 3, 2021, 

hal. 574 
4 Astuti, Rika Pristian Fitri (2016) Pengaruh Status Sosial Ekonomi Orang Tua, Literasi 

Ekonomi dan Life Style Terhadap Perilaku Konsumsi Mahasiswa. Jurusan Pendidikan Ekonomi-

IKIP PGRI Bojonegoro, 3(2), 2016, hal 50. 
5 Sipunga dkk., 2014, “Kecenderungan Perilaku Konsumtif Remaja…”, Journal of Social and 

Industrial Psychology, Vol. 3 No. 1. 
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berkonsumsi semakin banyak6. Hal ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan 

oleh Rika yang menyatakan bahwa Seseorang yang memiliki status sosial 

ekonomi yang tinggi akan sangat berbeda dalam hal memilih suatu barang atau 

jasa jika dibandingkan dengan status sosial ekonomi seseorang yang rendah. 

Dengan gaya hidup yang mewah, kebutuhan mahasiswa akan barang dan jasa 

pun menjadi mewah. Mahasiswa tidak memikirkan lagi skala prioritas untuk 

memenuhi kebutuhannya. Hal ini cenderung dilakukan pada mahasiswa dengan 

tingkat pendapatan menengah ke atas.7 

Di sisi lain, terdapat penelitian dengan hasil yang berbeda mengenai 

pengaruh status sosial ekonomi orang tua terhadap perilaku konsumtif. Seperti 

penelitian yang dilakukan oleh Mutrofin yang menyatakan bahwa status sosial 

ekonomi orang tua tidak berpengaruh secara parsial terhadap perilaku 

konsumtif. Pendidikan dan pendapatan orang tua mahasiswa tidak dapat 

dijadikan ukuran untuk melihat mahasiswa tersebut melakukan kegiatan 

konsumtif yang berlebihan.8 

Perbedaan hasil penelitin ini mencerminkan adanya variasi temuan 

dilapangan, yang menjadi dasar penting untuk dilakukan penelitian. Oleh 

karena itu peneliltian ini bertujuan untuk menguji kembali pengaruh status 

sosial ekonomi orang tua terhadap perilaku konsumsif mahasiswa. Dengan 

                                                 
6 Astuti, Rika Pristian Fitri (2016) Pengaruh Status Sosial Ekonomi Orang Tua, Literasi 

Ekonomi dan Life Style Terhadap Perilaku Konsumsi Mahasiswa. Jurusan Pendidikan Ekonomi-

IKIP PGRI Bojonegoro, 3(2), 2016, hal 55. 
7 Rika Pristian Fitri Astuti, “Pengaruh Status Sosial Orang Tua, Literasi Ekonomi dan Life 

Style Terhadap Perilaku Konsumsi Mahasiswa Ekonomi Pendidikan IKIP PGRI Bojonegoro”, 

Jurnal Edutama, Vol. 3, No. 2, Juli 2016, hal 57. 
8 Mutrofin, L. (2018). Pengaruh Status Sosial Ekonomi Orang Tua, Kontrol Diri dan 

Responden Pada Iklan Terhadap Pola Perilaku Konsumtif Mahasiswa Fakultas Ekonomi, Jurusan 

Ekonomi Pembangunan, Universitas Negeri Malang. Jurnal Pendidikan Ekonomi, 11(1), hal 59. 
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demikian penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi untuk 

memperkuat temuan sebelumnya. 

Selain status sosial ekonomi orang tua, faktor lain yang juga 

mempengaruhi perilaku konsumsif adalah teman sebaya. Menurut Santrock 

teman sebaya sebagai individu-individu yang berkumpul dengan usia dan 

kedewasaan yang sama. Lingkungan teman sebaya merupakan salah satu 

tempat bersosialisasi yang paling penting selain lingkungan keluarga. 

Teirdapat beibeirapa peineilitian teirkait peingaruh lingkungan teiman 

seibaya teirhadap peirilaku konsumtif. Seibagai contoh, peineilitian yang dilakukan 

oleih Murwanti dan Murniatiningsih deingan hasil teirdapat peingaruh signifikan 

lingkungan teiman seibaya teirhadap peirilaku konsumtif. Apabila teiman seibaya 

meimiliki peingaruh yang seimakin tinggi, maknanya akan tingkat peirilaku 

konsumtf akan seimakin tinggi pula, beigitupun seibaliknya. Seimeintara itu, 

Hidayah & Bowo juga meilakukan peineilitian yang sama. Meiskipun hasil 

peineilitiannya tidak beirbeida, teitapi peingaruh yang dibeirikan oleih lingkungan 

teiman seibaya dalam peineilitian teirseibut ceindeirung jauh leibih seidikit daripada 

peingaruh yang dibeirikan oleih faktor lainnya. 9 

Beirdasarkan observasi awal yang peineiliti lakukan, mahasiswa 

peindidikan eikonomi meimiliki beibeirapa gaya hidup yang beirleibihan deingan 

status sosial orang tua yang tidak seisuai deingan keibutuhannya. Dimana hal ini 

diseibabkan oleih adanya peingaruh dari keilompok teiman seibayanya seihari-hari 

                                                 
9 Maris, Yubilia Wihelmia dan Listiadi Agung. 2021. " Pengaruh Lingkungan Teman Sebaya, 

Status Sosial Ekonomi Orang Tua, dan Literasi Keuangan terhadap Perilaku Konsumtif  Dengan 

Locus Of Control Sebagai Variabel Intervening". dalam jurnal AKUNTABEIL. 
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di kampus dan di peingaruhi juga oleih beirbagai trein teirbaru seikarang. Seilain 

itu, peineiliti meineimukan geijala meingeinai mahasiswa yang meimiliki tingkat 

status sosial yang tinggi dimana dilihat dari peikeirjaan orang tuanya yaitu 

seibagai PNS, wiraswasta dan peikeirja tani sawit yang meimiliki peinghasilan 

yang beirkeicukupan. Namum mahasiswa meimiliki tingkat konsumsi yang 

beirleibihan seipeirti meinggunakan uang mingguan yang dikirim oleih orang 

tuanya deingan cara beirseinang-seinang, seipeirti duduk di kafe beirsama teiman 

keilompok seibayanya, meinggunakan uang teirseibut untuk beirbeilanja barang 

yang tidak seisuai keibutuhannya, seipeirti meimbeili makeiup beirmeireik, pakaian, 

tas dan lain seibagainya yang seidang trein seikarang. Dapat dilihat bahwa hal 

teirseibut meimbuat keitimpangan teirhadap peinghasilan orang tuanya deingan 

tingkat konsumtif mahasiswa peindidikan eikonomi. 

Beirdasarkan peingamatan awal yang peineiliti lihat di jurusan Peindidikan 

eikonomi, peineiliti meineimukan geijala-geijala seibagai beirikut: 

1. Masih adanya mahasiswa peindidikan eikonomi yang teirpeingaruh oleih 

teiman seibaya deingan cara meingikuti trein teiman seibayanya teirhadap 

peimbeilian barang seipeirti makeiup beirmeireik, pakaian, jilbab, tas, 

seipatu/pansus. 

2. Masih adanya mahasiswa peindidikan eikonomi yang meimbeili barang hanya 

dilihat dari beintuknya yang lucu dan tidak seisuai deingan keibutuhannya. 

Penelitian ini mengambil mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas 

Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau sebagai objek karena kelompok ini 

tergolong dalam usia yang cukup rentan terhadap perilaku konsumsi. Remaja 
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usia 18–25 tahun cenderung memiliki tingkat konsumsi yang tinggi10. 

Berdasarkan penelusuran terhadap sejumlah penelitian terdahulu, menunjukkan 

bahwa memang sudah ada yang meneliti pengaruh status sosial ekonomi orang 

tua dan teman sebaya terhadap perilaku konsumtif. Namun, kebanyakan 

penelitian tersebut dilakukan pada siswa sekolah. Belum banyak yang secara 

khusus meneliti mahasiswa Pendidikan Ekonomi. Oleh karena itu, penelitian ini 

berfokus untuk melihat bagaimana status sosial ekonomi orang tua dan teman 

sebaya berpengaruh terhadap perilaku konsumstif mahasiswa Pendidikan 

Ekonomi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau. 

Berdasarkan permasalahan yang telah diuraikan pada latar belakang 

tersebut maka peneliti tertarik untuk melakukan penelitian lebih lanjut dengan 

mengangkat judul "Pengaruh Status Sosial Ekonomi Orang Tua dan Teman 

Sebaya Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa Pendidikan Ekonomi 

Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau”. 

B. Penegasan Istilah

Untuk meinghindari keisalah pahaman dalam meimahami judul peineilitian 

ini, maka peirlu adanya peineigasan istilah, oleih seibab itu peinulis akan 

meingeimukakan istilah-istilah yang ada pada judul peineilitian ini, seibagai 

beirikut: 

1. Status sosial eikonomi orang tua 

10 Diny Claudia Durant, Dody H. Wibowo. Hubungan antara kondormintas dan Perilaku 

Konsumtif Pakaian Pada Remaja Akhir, Vol. 2. No2. (2021). hal.2 
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Status sosial ekonomi orang tua adalah latar belakang keadaan 

ekonomi keluarga atau orang tua yang diukur berdasarkan tingkat 

pendidikan, tingkat pekerjaan, tingkat pendapatan, tingkat kekuasaan, 

tingkat konsumsi.11 

2. Teiman seibaya 

Teiman seibaya merupakan rekan dalam kelompok usia dan 

lingkungan kelompok remaja, teman sebaya adalah anak-anak atau remaja 

yang memiliki usia atau tingkat kematangan yang relatif sama.12 

3. Peirilaku konsumtif 

Peirilaku konsumtif adalah sikap dalam meimakai produk yang tak 

tuntas. Peirilaku konsumtif merupakan perilaku seiseiorang dalam meimbeili 

suatu barang tanpa direincanakan teirleibih dahulu seirta meimbeili barang 

teirlalu banyak dan tidak seisuai deingan keibutuhan.13 

C. Identifikasi Masalah 

Beirdasarkan latar beilakang masalah yang dikeimukakan diatas dapat 

diideintifikasi masalah dari peineilitian ini yaitu: 

1. Masih banyak mahasiswa Peindidikan EIkonomi yang meingikuti trein 

seihingga kurang rasional dalam beirbeilanja 

                                                 
11 Cici Kurnia Sari Lubis dkk, “Pengaruh Media Sosial, E-Lifestyle, dan Status Sosial 

Ekonomi Orang Tua Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa Ilmu Ekonomi Universitas Negeri 

Medan,” J-CEKI: Jurnal Cendekia Ilmiah 3, no. 4 (Juni 2024) 
12 Dongoran, D., & Boiliu, M, F. (2020). Pergaulan Teman Sebaya Dalam Pembentukan  

Konsep Diri dalam jurnal Education.Vol.6,no.2, 2020.hal 384 
13 Anggraeni, E., & Setiaji, K. (2018). Pengaruh Media Sosial dan Status Sosial Ekonomi 

Orang Tua Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa. Economic Education Analysis Journal, 

7(1), 172–180. 
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2. Mahasiswa yang meimiliki tingkat status sosial yang tinggi meimiliki tingkat 

konsumsi yang beirleibihan deingan cara beirseinang-seinang deingan teiman 

seipeirti nongkrong di café 

3. Masih adanya mahasiswa peindidikan eikonomi yang teirpeingaruh oleih 

teiman seibaya deingan cara meingikuti trein teiman seibayanya teirhadap 

peimbeilian barang seipeirti makeiup beirmeireik, pakaian, jilbab, tas, 

seipatu/pansus. 

4. Masih adanya mahasiswa peindidikan eikonomi yang meimbeili barang yang 

tidak seisuai keibutuhannya dan tidak meimpeirtimbangkan keibutuhan 

pokoknya teirleibih dahulu. 

D. Batasan Masalah

1. Penelitian ini hanya dilakukan pada mahasiswa aktif program studi

Pendidikan Ekonomi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau

tahun ajaran 2025/2026 semester ganjil angkatan 2021 dan 2022.

2. Perilaku konsumtif yaitu keputusan konsumsi yang tidak berdasarkan

kebutuhan dan prioritas

3. Fokus penelitian adalah mengkaji pengaruh status sosial ekonomi orang tua,

dan teman sebaya terhadap perilaku konsumsif mahasiswa Program Studi

Pendidikan Ekonomi Fakultas Tarbiyah dan Keguruan Universitas Islam

Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

E. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang dan identifikasi masalah di atas, maka 

penulis merumuskan masalah sebagai berikut: 
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1. Apakah status sosial ekonomi orang tua berpengaruh terhadap perilaku 

konsumtif mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Fakultas 

Tarbiyah dan Keguruan Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau 

2. Apakah teman sebaya berpengaruh terhadap perilaku konsumtif mahasiswa 

Program Studi Pendidikan Ekonomi Fakultas Tarbiyah dan Keguruan 

Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau 

3. Apakah status sosial ekonomi orang tua dan teman sebaya berpengaruh 

terhadap perilaku konsumtif mahasiswa Program Studi Pendidikan 

Ekonomi Fakultas Tarbiyah dan Keguruan Universitas Islam Negeri Sultan 

Syarif Kasim Riau secara simultan 

F. Tujuan Peneltian 

1. Untuk mengetahui pengaruh status sosial ekonomi orang tua terhadap 

perilaku konsumtif mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi 

Fakultas Tarbiyah dan Keguruan Universitas Islam Negeri Sultan Syarif 

Kasim Riau 

2. Untuk mengetahui pengaruh teman sebaya terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Fakultas Tarbiyah dan 

Keguruan Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau 

3. Untuk mengetahui pengaruh status sosial ekonomi orang tua dan teman 

sebaya terhadap perilaku konsumtif mahasiswa Program Studi Pendidikan 

Ekonomi Fakultas Tarbiyah dan Keguruan Universitas Islam Negeri Sultan 

Syarif Kasim Riau secara simultan 

 



10 

G. Manfaat Penelitian

1. Bagi Akedemik: Penelitian ini memberikan kontribusi empiris mengenai

pengaruh status sosial ekonomi orang tua dan teman sebaya dalam konteks

mahasiswa serta menambah referensi dalam kajian perilaku konsumtif.

2. Bagi Mahasiswa: Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi

mahasiswa dalam meningkatkan kesadaran untuk lebih bijak dalam

mengelola uang saku yang diberikan oleh orang tua, dengan mengutamakan 

kebutuhan daripada keinginan. Selain itu, mahasiswa juga terdorong untuk 

lebih selektif dalam memilih lingkungan pergaulan agar tidak terpengaruh 

pada pola konsumsi yang menyimpang dari kemampuan ekonomi pribadi. 

3. Bagi Peneliti: Penelitian ini memberikan kontribusi bagi penulis dalam

memahami bagaimana faktor status sosial ekonomi orang tua dan pengaruh

teman sebaya dapat membentuk perilaku konsumtif mahasiswa di

lingkungan perguruan tinggi.
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BAB II 

KAJIAN TEORI 

A. Konsep Teoritis 

1. Theory of planned behavior (TPB) 

Teori dasar dalam penelitian ini yaitu teori perilaku terencana 

(Theory of Planned Behavior) yang dikembangkan oleh Ajzen. Teori ini 

menjelaskan bahwa keinginan seseorang untuk melakukan atau tidak 

melakukan suatu tindakan didasarkan pada keyakinan dan penilaian 

terhadap dampak yang mungkin dihasilkan dari perilaku tersebut. Dengan 

kata lain, jika seseorang meyakini bahwa hasil yang diperoleh akan bernilai 

positif, maka ia akan cenderung memiliki sikap positif terhadap perilaku 

tersebut, begitu pula sebaliknya14. Ada tiga komponen utama dalam Theory 

of Planned Behavior (TPB) yaitu: 

a. Sikap (Attitude): Sikap mengacu pada sejauh mana seseorang menyukai 

atau menentang suatu tindakan tertentu. Sikap terkait dengan evaluasi 

individu terhadap suatu perilaku dan kecenderungan mereka untuk 

terlibat dalam perilaku tertentu. Seseorang akan menentukan sikap 

mereka sendiri terhadap suatu perilaku. Mereka akan menghitung 

keuntungan dan kerugian dari perilaku yang dilakukan, kemudian 

                                                 
14 Nadhira Afdalia, Grace. T. Pontoh. Theory Of Planned Behavior Dan Readiness For 

Change Dalam Memprediksi Niat Implementasi Peraturan Pemerintah Nomor 71 Tahun 2010. Vol 

18. No 2. 2014.  
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mereka akan menentukan niat mereka untuk melakukannya atau 

tidak.15 

b. Norma Subjektif (Subjective Norm): Norma subjektif mengacu pada

tekanan sosial yang dirasakan untuk melakukan tindakan tertentu atau

menahan diri dari perilaku tertentu, dengan mempertimbangkan

konsekuensi potensial yang mungkin timbul dari tindakan tersebut.

Ekspektasi normatif dari orang lain dan keinginan individu untuk

menyesuaikan diri dengan ekspektasi ini dapat memengaruhi persepsi

mereka tentang norma subjektif. Pengaruh sosial menurut pandangan

seseorang tentang perilaku yang ingin mereka lakukan dapat berasal

dari anggota keluarga, kerabat, teman, dan orang-orang penting lainnya.

Orang-orang yang terlibat dalam pengambilan keputusan ini sering

disebut kelompok referensi16. Teman sebaya berperan sebagai penguat

sosial yang menanamkan norma dan ekspektasi dalam kelompok, yang

kemudian membentuk sikap individu terhadap konsumsi.17

c. Kontrol Perilaku Persepsian (Perceived Behavioral Control): Kontrol

perilaku yang dirasakan dapat didefinisikan sebagai penilaian persepsi

mengenai kemudahan atau kesulitan, serta efektivitas, dalam

melakukan perilaku yang diinginkan. Kepercayaan diri dan keyakinan

15 Primaroni Oky, dkk. 2024. Pengaruh Teori Perilaku Terencana dan Model Penerimaan 

Teknologi terhadap Niat Perilaku dalam Belanja Bahan Makanan Online di Kota Pekanbaru, 2(1), 

hal. 306 
16 Ibid., 308. 
17 Ilmiah, Y., Hasanah, U., & Hak, N. 2025. Pengaruh kelompok teman sebaya dan status 

sosial ekonomi orang tua terhadap perilaku konsumtif. Al-Kharaj: Jurnal Ekonomi, Keuangan & 

Bisnis Syariah, 7(6). 
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individu terhadap kemampuan mereka untuk melaksanakan atau 

menahan diri dari perilaku tertentu memainkan peran penting dalam 

kontrol perilaku yang dirasakan18. Kontrol perilaku yang dirasakan 

mencerminkan persepsi mahasiswa terhadap kemampuan dan kendali 

mereka dalam melakukan pembelian fast fashion, yang dipengaruhi 

oleh ketersediaan sumber daya finansial, tingkat kemandirian, serta 

kemampuan pengendalian diri. Dalam konteks ini, kondisi sosial 

ekonomi orang tua berperan sebagai faktor yang membentuk persepsi 

mahasiswa terhadap ketersediaan sumber daya tersebut.19 

Theory of Planned Brhavior ini relevan menjadi dasar penelitian 

perilaku konsumtif, karena di era saat ini khususnya dilingkungan 

mahasiswa mereka sangat mudah terpengaruh oleh lingkungan sekitar 

terkhusus teman-temannya dalam kegiatan konsumsi. Kebanyakan dari 

mahasiswa terjebak dalam pola konsumsi yang berlebihan. Hal ini didorong 

atas dasar kainginan untuk menunjukkan status sosial dan hanya untuk 

merasa setara dengan teman sebayanya. 

2. Perilaku Konsumtif

a. Pengertian Perilaku Konsumtif

Perilaku dalam kamus besar Bahasa Indoneisa mempunyai arti 

sebagai tanggapan atau reaksi individu terhadap rangsangan atau 

18 Primaroni Oky, dkk. 2024. Pengaruh Teori Perilaku Terencana dan Model Penerimaan 

Teknologi terhadap Niat Perilaku dalam Belanja Bahan Makanan Online di Kota Pekanbaru, 2(1), 

hal. 309 
19 Gadi, A. C. Z., dkk . 2026. Exploring the determinants of college students’ consumptive 

behavior towards fast fashion products: A factor analysis approach. Multidisciplinary Science 

Journal, 8, e2026162 
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lingkungan. Kamus Besar Bahasa Indonesia konsumtif adalah bersifat 

tindakan seseorang dalam menggunakan produk yang bergantung pada 

hasil produksi. Perilaku konsumtif merupakan perilaku membeli atau 

menggunakan barang yang tidak didasarkan pada kebutuhan, melainkan 

keinginan semata.20 

Menurut Kurniawan perilaku konsumtif adalah perilaku 

seseorang yang tidak lagi didirikan berdasarkan pertimbangan rasional, 

cenderung egois, karena berkeinginan yang cukup besar untuk memiliki 

barang-barang mewah dan penggunaan berlebihan yang didorong hanya 

untuk memenuhi kesenangan semata. Jika mahasiswa berkonsumsi 

secara irasionalmaka hal itu mahasiswa cenderung berperilaku 

konsumtif.21 

Perilaku konsumtif merupakan perilaku yang tidak lagi 

didasarkan pada pertimbangan rasional, melainkan keinginan yang 

sudah mencapai tingkat yang tidak rasional lagi. Sedangkan menurut 

Setiaji perilaku seseorang dalam membeli suatu barang tanpa 

direncanakan terlebih dahulu serta membeli barang terlalu banyak dan 

tidak sesuai dengan kebutuhan merupakan definisi dari perilaku 

konsumtif .22 

                                                 
20 Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), entri konsumtif, Badan Pengembangan dan 

Pembinaan Bahasa, Kemendikbudristek RI, 
21 Putri, V, A, dkk, 2023. “ Pengaruh Efektivitas Pengetahuan, Gaya Hidup, Dan Kemudahan 

Penggunaan Mobile Mbanking Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa UIN Raden Fatah 
22 Anggraeni, E., & Setiaji, K. (2018). Pengaruh Media Sosial dan Status Sosial Ekonomi 

Orang Tua Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa. Economic Education Analysis Journal, 7(1), 

172–180. 
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Meinurut Sumartono peirilaku konsumtif adalah sikap dalam 

meimakai produk yang tak tuntas. Seibuah produk yang beilum lama 

dipakai, seiseiorang sudah meimilih untuk meinggunakan produk yang 

seirupa teitapi deingan meirk yang tidak sama. Seiseiorang meimbeili produk 

bukan kareina meimeirlukan produk teirseibut, teitapi kareina teirdapat 

peinawaran hadiah atau bahkan deingan alasan produk teirseibut 

dikeinakan oleih banyak orang. Seidangkan meinurut Seitiaji perilaku 

konsumtif adalah peirilaku seiseiorang dalam meimbeili suatu barang tanpa 

direincanakan teirleibih dahulu seirta meimbeili barang teirlalu banyak dan 

tidak seisuai deingan keibutuhan. 

b. Karakteiristik Peirilaku Konsumtif 

Peirilaku konsumtif pada reimaja ini sudah tidak lagi di dasarkan 

pada faktor keibutuhan, hal teirseibut bisa dilihat dari karakteiristik 

peirilaku konsumtif meireika. Ciri-ciri peirilaku konsumtif reimaja dapat 

dilihat dari ciri-ciri peimbeili reimaja adalah:23 

1) Reimaja amat mudah teirpeingaruh oleih rayuan peinjual 

2) Mudah teirbujuk iklan, teirutama pada keirapian keirtas bungkus 

(apalagi jika dihiasi deingan warna-warna yang meinarik) 

3) Tidak beirfikir heimat 

4) Kurang reialistis, romantis, dan mudah teirbujuk (impulsif). 

23 Lestarina Eni, dkk. 2017. " Perilaku Konsumtif Dikalangan Remaja ". dalam jurnal Riset 

Tindakan Indonesia. Vol. 2, no. 2, 2017, hal. 3-4. 



16 

 

 

c. Faktor Peindorong Seiseiorang Beirpeirilaku Konsumtif 

Seiseiorang beirpeirilaku konsumtif teintu didasari deingan dorongan-

dororang yang meimbuat meireika meinjadi konsumtif. Meinurut Niko 

Ramadhani yang meindorong seiseiorang beirpeirilaku konsumtif adalah 

seibagai beirikut:24 

1) Rasa geingsi yang tinggi 

Sifat ini meimang keirap meinjadi peindorong seiseiorang untuk 

meinjadi konsumtif kareina di dalam hidupnya meireika ingin teirlihat 

mampu dalam seigala hal. Rasa geingsi juga bisa meinyeibabkan 

peirsaingan eikonomi meilihat orang lain meimbeili seisuatu yang 

meiwah dia pun tidak mau keitinggalan untuk meimbeili barang 

teirseibut namun teirkadang deingan seisuatu yang leibih meiwah lagi. 

2) Seilalu ikut trein 

Meingikuti trein teirkadang bagi seibagian orang meirupakan hal 

yang positif, namun jika teirlalu beirleibihan juga akan meinjadi hal 

yang neigatif. Beibeirapa treind yang seilalu meireika ikuti yaitu trein 

geidgeit, trein fashion, dan lainnya. Meingikuti trein juga meirupakan 

salah satu peindorong seiseiorang untuk konsumtif kareina meireika 

akan seilalu meimbeili seisuai deingan trein-trein yang akan datang 

walaupun seibeinarnya meireika sudah meimiliki barang teirseibut. 

Sama hal nya deingan anak reimaja seikarang yang seinang akan K-

                                                 
24 Lutfiah, L., Basri, M., & Kuswanti, H. (2022). Faktor-Faktor yang Meimpeingaruhi 

Perilaku Konsumtif Mahasiswa Pendidikan Ekonomi PPAPK FKIP Universitas Tanjungpura 

Pontianak. Jurnal Pendidikan dan Pembelajaran Khatulistiwa (JPPK), hal. 3 
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Pop, dia akan seilalu meimbeili barangbarang yang dia suka dari 

idolanya teirseibut. 

3) Hidup beirmeiwahan 

Hidup meiwah meimang di inginkan oleih seitiap orang. Hasrat 

ingin meimiliki barang-barang yang meiwah dan fasilitas lainnya 

meirupakan seiseiorang meinjadi konsumtif.25 

4) Suka dikagumi orang lain 

Meinggunakan pakaian-pakaian yang breindeid meimbuat 

seiseiorang teirlihat indah bila dilihat oleih orang lain. Orang lain akan 

seilalu meimuji nya seihingga peirasaannya langsung seinang. Ini yang 

meimbuat seiseiorang beirsikap konsumtif ingin seilalu teirlihat indah 

deingan fashion-fashion yanng digunakannya. 

d. Indikator Perilaku Konsumtif 

Meinurut Lina dan Rosyid peingukuran atau indikator dari peirilaku 

konsumtif dalam yaitu: 

1) Pembelian Impulsif (Impulsive Buying) 

Pembelian impulsif adalah membeli produk atau barang tanpa 

adanya suatu perencanaan terlebih dahulu. 

2) Pemborosan (Wasteful Buying) 

Pemborosan adalah perilaku membeli tanpa adanya kebutuhan 

yang khusus serta jelas sehingga hanya akan menghambur-

hamburkan uang. 

                                                 
25Ibid., 3. 
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3) Mencari Kesenangan (Non Rational Buying) 

Mencari kesenangan adalah suatu sikap dalam bertindak 

dengan tujuan mendapatkan kesenangan.26 

e. Faktor-Faktor Yang Memipeingaruhi Peirilaku Konsumtif 

Meinurut Athallah, dkk faktor-faktor yang meimpeingaruhi peirilaku 

konsumtif teirjadi deingan adanya faktor eiksteirnal dan faktor inteirnal. 

1) Faktor EIksteirnal 

a) Keibudayaan 

Konsumein adalah makhluk sosial yaitu orang-orang 

teirteintu yang hidup masingmasing deingan orang lain, 

beirkomunikasi satu sama lain, salah satu komponein peirilaku 

sosial adalah budaya. Peirubahan yang sangat beirpeingaruh 

adalah proseis peirubahan di masyarakat dari hal-hal yang 

beirsifat tradisional kei modeirn atau diseibut juga deingan 

modeirnisasi. budaya seibagai peirilaku yang meimbawa dirinya 

dari masa kei masa meilakukan peimbeilian meingikuti 

peirkeimbangan yang teirjadi yang meimbeintuk sikap dan peirilaku 

seiseiorang di dalam hidupnya seibagai anggota masyarakat.27 

b) Keilas sosial 

                                                 
26 Rahmawati Zulfi, dkk. 2022. " Pengaruh Literasi Keuangan, Pengendalian Diri, dan Teman 

Sebaya Terhadap Perilaku Konsumtif (Studi Kasus Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas 

Jenderal Soedirman) ". dalam jurnal Soedirman Economics Education Journal. Vol. 4, no. 1, 2022, 

hal. 19. 
27 Athallah, dkk. 2023. " Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Perilaku Konsumtif Masyarakat 

Nelayan Kelurahan Barombong Kecamatan Tamalatei Kota Makassar ". dalam jurnal Soedirman 

Economics Education Journal. Vol. 1, no. 2, 2023, hal. 120. 
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Keilas sosial adalah peirbeidaan dalam tingkat keiuangan 

individu, ada tingkat keiuangan yang tinggi dan ada tingkat 

keiuangan yang reindah. Keilas sosial adalah peimbagian 

masyarakat kei beirbagai keilas atau beirbagai lapisan. Kontras di 

keilas atau lapisan akan meinggambarkan kontras dalam intruksi, 

gaji, tanggung jawab, cara hidup dan lain-lain yang diteirima. 

Peirbeidaan upah akan meimpeingaruhi peirilaku peimanfaatan 

individu atau keiluarga. 

c) Keilompok reifeireinsi 

Seibuah keilompok meirupakan suatu peirteimuan yang 

beirmacam- macam dari dua individu atau leibih yang 

beirkomunikasi satu sama lain untuk meincapai tujuan beirsama. 

Keilompok reifeireinsi atau yang dikeinal seibagai seimacam 

peirkumpulan peirspeiktif adalah individu atau kumpulan individu 

yang pada dasarnya meimpeingaruhi peirilaku individu. 

d) Keiluarga  

Keiluarga adalah lingkungan dimana seibagian beisar 

peimbeili tinggal dan beirinteiraksi deingan keirabat lainnya. 

Keirabat akan saling meimpeingaruhi dalam meineintukan pilihan 

untuk meimbeili barang. Dapat disimpulkan bahwa Keiluarga 

meirupakan lingkungan teirdeikat deingan peimbeili seihingga 

seibagian beisar keiluarga meimpeingaruhi peimbeili dalam 

meimutuskan peimbeilian yang meireika pilih. 

2) Faktor Inteirnal 
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a) Motivasi 

Motivasi ialah suatu keiingininan yang ada di dalam diri 

seiseiorang seihingga meindorong ia meimbeili seisuatu. motivasi 

muncul deingan alasan adanya keibutuhan yang dirasakan oleih 

peimbeili. Keibutuhan ini yang meindorong seiseiorang untuk 

meimeinuhi keibutuhan teirseibut. 

b) Keipribadian 

Karakteir seiseiorang teintunya tidak sama antar manusia, 

masingmasing meimiliki keiistimeiwaan dan sifat yang beiragam. 

Karakteir peimbeili sangat peinting bagi peimasar kareina 

diideintikkan deingan peirilaku peimbeili. 

c) Konseip diri 

Konseip diri hanyalah keiseiluruhan peirtimbangan dan 

seintimeint teintang diri seindiri28. Konseip diri individu hanyalah 

gambaran umum yang dia miliki kareina cara hidup dimana dia 

tinggal dan keiadaan seirta peirteimuan individu yang meiliputi 

keihadirannya seihari-hari. Konseip diri artinya peirasaan teirhadap 

dirinya seindiri dan seiseiorang yang meinggambarkan bagaimana 

sikap orang teirseibut teirhadap dirinya. 

d) Gaya hidup 

Keibanyakan dari manusia gaya hidup lah yang meinjadi 

seiseiorang teirseibut meinjadi konsumtif. Cara hidup 

                                                 
28 Ibid., 21 
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meinggambarkan peirilaku individu dalam meimanfaatkan 

uangnya dan meimanfaatkan waktu yang dimilikinya. 

3. Status Sosial Ekonomi Orang Tua 

a. Pengertian  

Menurut Ralph Linton status sosial adalah sekumpulan hak dan 

kewajiban yang dimiliki seseorang dalam masyarakatnya. Orang yang 

memiliki status sosial yang tinggi akan ditempatkan lebih tinggi dalam 

struktur masyarakat dibandingkan dengan orang yang status sosialnya 

rendah.29 

Status merupakan kedudukan seseorang yang dapat ditinjau 

terlepas dari individunya. Jadi status merupakan kedudukan obyektif 

yang memberi hak dan kewajiban kepada orang yang menempati 

kedudukan. Kedudukan (status) sering kali dibedakan dengan 

kedudukan sosial (sosial status). Kedudukan adalah sebagai tempat atau 

posisi seseorang dalam suatu kelompok sosial, sehubungan dengan 

orang lain dalam kelompok tersebut, atau tempat suatu kelompok 

sehubungan dengan kelompokkelompok lain di dalam kelompok yang 

lebih besar lagi. Sedangkan kedudukan sosial adalah tempat seseorang 

secara umum dalam masyarakat sehubungan dengan orang lain, dalam 

arti kewajibannya. 

                                                 
29 Taluke Jeverson, dkk. 2021. " Pengaruh Status Sosial Ekonomi Orang Tua Terhadap 

Tingkat Keberhasilan Mahasiswa Di Desa Buo Kecamatan Loloda Kabupaten Halmahera Barat ". 

dalam jurnal Holistik. Vol. 14, no. 2, 2021, hal. 4 
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Dengan demikian kedudukan sosial tidaklah semata-mata 

merupakan kumpulan kedudukan-kedudukan seseorang dalam 

kelompok yang berbeda, tapi kedudukan sosial tersebut mempengaruhi 

kedudukan orang dalam kelompok sosial yang berbeda. Namun, untuk 

men-dapatkan pengertian yang mudah kedua istilah tersebut akan 

digunakan dalam pengertian yang sama, yaitu kedudukan (status). 

Adapun status dalam stratifikasi sosial adalah tempat atau posisi 

seseorang dalam suatu kelompok sosial dalam masyarakat, sehubungan 

dengan orang-orang lain dalam kelompok tersebut atau masyarakat.30 

Menurut Ernawati status sosial ekonomi yakni penggabungan 

antara sosial individu atau keluarga, yang berdasarkan Pendidikan dan 

pekerjaan serta pendapatannya.31 

Sedangkan menurut Utomo status sosial ekonomi merupakan 

keadaan yang menunjukkan kemampuan financial dalam sebuah 

keluarga, dimana keadaan dalam status sosial ekonomi memiliki 

tingkatan taraf baik, cukup dan kurang. Status sosial ekonomi orang tua 

adalah latar belakang keadaan ekonomi keluarga atau orang tua yang 

diukur berdasarkan tingkat pendidikan, tingkat pekerjaan, tingkat 

pendapatan, tingkat kekuasaan, tingkat konsumsi. 

Menurut proses perkembang-annya, status sosial dapat dibeda- 

kan menjadi dua macam, yaitu: 

                                                 
30  Ibid., 5 
31 Qibthiyah, Imarotul. 2018. " Pengaruh Status Sosial Ekonomi Dan Teman Sebaya 

Terhadap Pemilihan Jurusan Di Perguruan Tinggi ". dalam jurnal JUPE. Vol. 6, no. 3, 2018, hal. 

322 
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1) Ascribet status atau status yang diperoleh atas dasar 

keturunan.Kedudukan ini diperoleh atas dasar turunan atau warisan 

dari orang tuanya, jadi sejak lahir seseorang telah diberi kedudukan 

dalam masyarakat. 

2) Achieved status atau status yang diperoleh atas dasar usaha yang 

dilakukan secara sengaja.32 

b. Klasifikasi Status Sosial Ekonomi 

Menurut Coleman dan Cressey dalam Sumardi klasifikasi status 

sosial ekonomi adalah: 

1) Status sosial ekonomi atas 

Status sosial ekonomi atas merupakan kelas sosial yang berada 

paling atas dari tingkatan sosial yang terdiri dari orang-orang yang 

sangat kaya seperti kalangan konglomerat, mereka sering menem- 

pati posisi teratas dari kekuasaan. Sedangkan Sitorus menyatakan 

bahwa status sosial ekonomi atas yaitu status atau kedudukan 

seseorang di masyarakat yang diperoleh berdasarkan penggolongan- 

menurut harta kekayaan, dimana harta kekayaan yang dimiliki di 

atas rata-rata masyarakat pada umumnya dan dapat memenuh 

kebutuhan hidupnya dengan baik. 

2) Status sosial ekonomi bawah 

                                                 
32 Wijianto dan Ika Farida Ulfa. 2016. “Pengaruh Status Sosial dan Kondisi Ekonomi 

Keluarga terhadap Motivasi Bekerja bagi Remaja Awal (Usia 12–16 Tahun) di Kabupaten 

Ponorogo,” Al Tijarah: Jurnal Ekonomi dan Bisnis Islam 2, no. 2 (Desember): 192-193. 
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Menurut Sitorus status sosial ekonomi bawah adalah 

kedudukan seseorang di masyarakat yang diperoleh berdasarkan 

peng- golongan menurut kekayaan, dimana harta kekayaan yang 

dimiliki termasuk kurang jika dibandingkan dengan rata-rata 

masyarakat pada umumnya serta tidak mampu dalam memenuhi 

kebutuhan hidup sehari-hari.33 

c. Tingkat Status Sosial Ekonomi 

Menurut Satria Tirtayasa ukuran-ukuran yang digunakan untuk 

membuat lapisan-lapiran atau tingkat status sosial ekonomi dalam 

masyakat yaitu berupa kekayaaan, kekuasaan, kehormatan dan ilmu 

pengetahuan.34 Pada prinsipnya dapat dikelompokkan dalam tiga 

golongan atau tingkatan status sosial ekonomi yaitu kelompok atas 

merupakan kelompok kelas sosial atas atau golongan kaya, kelompok 

menegah atau golongan moderat dan kelas sosial bawah atau orang 

miskin.35  

Tiga kategori tingkat status sosial ekonomi tersebut juga diuraikan 

oleh Tirtayasa, bahwa kelompok atas adalah kelompok yang meliputi 

pengusaha kaya dan pejabat tinggi, kelompok menengah dalah 

kelompok yang meliputi karyawan instansi pemerintah dan pengusaha 

menengah, dan kelompok ketiga atau kelompok bawah misalnya 

                                                 
33 Ibid., 194-195. 
34 Satria Tirtayasa, Hazman Khair, dan Yuni Satria, Manajemen Pemasaran dama 

Memoderasi Minat Beli Mobil Listrik, Medan, UMSU Press, 2024, hlm. 101. 
35 Ismayanti, Pengantar Pariwisata, Jakarta: Grasindo, 2020, hlm. 49 
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kelompok pegawai rendah dan tukang becak.36 Ketiga kategori tingkat 

status sosial ekonomi tersebut juga diuraikan oleh aaaa, bahwa golongan 

atas adalah golongan yang termasuk dalam kelompok pengusaha-

pengusaha kaya dan pejabat-pejabat tinggi, golongan menengah yaitu 

golong yang termasuk dalam golongan seperti karyawan instansi 

pemerintah dan pengusaha menengah, kemudian golongan rendah yaitu 

kelas yang misalnya pekerjaan sebagai buruh-buruh pabrik, pegawai 

rendah dan pedagang kecil.37  

d. Kategori Status Sosial Ekonomi 

Badan Pusat Statistik (BPS) sebagai lembaga resmi penyedia data 

statistik di Indonesia mengelompokkan kategori ekonomi masyarakat 

berdasarkan rasio pengeluaran perkapita terhadap garis kemiskinan. 

Merujuk pada pengelompokkan BPS, maka kategori status sosial 

ekonomi masyarakat Indonesia dikelompokkan berdasarkan garis 

kemiskinan, yang mana pada September 2024 BPS menetapkan garis 

kemiskinan nasional sebesar Rp. 595.242 perkapita, dengan penentuan 

kategori sebagai berikut: 

1) Miskin berada dibawah garis kemiskinan 

2) Rentan terhadap kemiskinan (1,0–1,5 kali garis kemiskinan), 

3) Kelas menengah yang sedang berkembang (1,5–3,5 kali garis 

kemiskinan), 

                                                 
36 Satria Tirtayasa, Hazman Khair, dan Yuni Satria, Op.Cit., hlm. 101 
37 Andria, Hadita, M,Fadli Nursal, Jumawan, Manajemen Pemasaran, Malang: Rena Cipta 

Mandiri, 2022, hlm 49 
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4) Kelas menengah (3,5–17 kali garis kemiskinan), 

5) Kelas atas (>17 kali garis kemiskinan).38 

Berdasarkan kategori BPS tersebut maka kategori status sosial 

ekonomi berdasarkan pengeluaran perkapita per bulan sebagai berikut: 

1) Miskin:  < Rp595.242 

2) Rentan Miskin:  Rp595.242 – Rp892.863 

3) Menuju Kelas Menengah: Rp892.863 – Rp2.083.347 

4) Kelas Menengah: Rp2.083.347 – Rp10.119.114 

5) Kelas Atas: > Rp10.119.114 

e. Aspek-Aspek Status Sosial Ekonomi 

Menurut Soekanto menyimpulkan beberapa aspek untuk 

mengetahui tingkat pengukuran status sosial ekonomi orang tua sebagai 

berikut:39 

1) Pendidikan  

Pendidikan adalah suatu proses belajar yang dilakukan 

seseorang dengan harapan memperoleh ilmu sehingga dapat 

meningkatkan taraf hidup seseorang. 

2) Pekerjaan  

Pekerjaan akan menjadi tolak ukur setiap orang untuk melihat 

status sosial dari sebuah keluarga. Pekerjaan terbagi atas empat jenis 

                                                 
38 BPS, Understanding the Difference Between Poverty Figures from the World Bank and 

Statistics Indonesia, diakses dari: https://babel.bps.go.id/en/news/2025/05/01/768/memahami-

perbedaan-angka-kemiskinan-versi-bank-dunia-dan-bps.html pada tanggal 3 Januari 2025 
39 Aviani Vitri Aningsih dan Ady Soejoto. (2018). “Pengaruh Status Sosial Ekonomi Orang 

Tua dan Hasil Belajar Mahasiswa Terhadap Tingkat Literasi Ekonomi Mahasiswa,” Jurnal 

Pendidikan Ekonomi, Manajemen dan Keuangan 2, no. 1, 13. 

https://babel.bps.go.id/en/news/2025/05/01/768/memahami-perbedaan-angka-kemiskinan-versi-bank-dunia-dan-bps.html
https://babel.bps.go.id/en/news/2025/05/01/768/memahami-perbedaan-angka-kemiskinan-versi-bank-dunia-dan-bps.html
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yaitu: PNS, Pegawai Swasta, Wirausaha, dan Mahasiswa atau 

pelajar. 

3) Pendapatan  

Pendapatan adalah pemasukan yang diteirima seseorang 

karenatelah memberikan jasa atau melakukan suatu pekerjaan. 

Seseorang yang memiliki pendapatan yang lebih tinggi akan 

membelanjakan pendapatannya secara berlebih, sedangkan 

seseorang yang memiliki pendapatan lebih rendah akan 

memprioritaskan kebutuhan yang memang harus segera dipenuhi. 

4) Kekayaan atau kepemilikan 

Kepemilikan harta benda seseorang dipengaruhi oleh oleh 

pendapatan, semakin tinggi pendapatan seseorang maka semakin 

besar peluang seseorang tersebut memiliki harta benda yang banyak 

dan semakin berpeluang untuk masuk dalam kategori kelas atas.40 

4. Teman Sebaya 

a. Pengertian Teman Sebaya 

Dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia, teman sebaya adalah 

kawan, sahabat, atau orang yang sama-sama bekerja dan berbuat. 

Menurut Slavin, sebagaimana yang dikutip oleh agus bahwa kelompok 

                                                 
40Eliza Zulfa, dkk. 2023. " Pengaruh Pengelolaan dan Status Sosial Ekonomi Orang Tua 

Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa IAIN Langsa ". dalam jurnal Manajemen, Bisnis dan 

Akuntansi. Vol. 2, no. 2, 2023, hal. 30-31 
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teman sebaya adalah suatu interaksi dengan orang-orang yang 

mempunyai kesamaan dalam usia dan status.41 

Teman sebaya merupakan bagian penting dalam perkembangan 

sosial individu, khususnya pada masa remaja dan dewasa muda. Teman 

sebaya biasanya terdiri atas individu yang memiliki usia, tahap 

perkembangan, dan lingkungan sosial yang relatif sama. 

Manurut Tamara F. Mangleburg teman sebaya merupakan rekan 

dalam kelompok usia dan lingkaran ke kelompok remaja dan teman-

teman sebagai kelompok penting teman dekat. Menurut Santrock teman 

sebaya adalah anak-anak atau remaja yang memiliki usia atau tingkat 

kematangan yang kurang lebih sama, peran terpenting dari teman sebaya 

adalah (a) sebagai sumber informasi mengenai dunia di luar keluarga (b) 

sumber kognitif, untuk pemecahan masalah dan perolehan pengetahuan 

(c) sumber emosioal, untuk mengungkap ekspresi dari identitas diri.42 

Keilompok teiman seibaya adalah beibeirapa teiman yang 

meimbeirikan keinyamanan bagi teimannya, seiseiorang meirasa nyaman 

jika dapat beirceirita deingan teiman seibayanya, mulai dari masalah 

pribadi, peingalaman, hingga meindiskusikan teintang pilihan karirnya 

seiteilah lulus meinurut Nabila.43 

                                                 
41 Agus Wahyudin. 2015. “Peran Self-Regulated Learning dalam Memoderasi Pengaruh 

Lingkungan Teman Sebaya dan Media Sosial terhadap Prestasi Belajar Mata Pelajaran Akuntansi 

Komputer Siswa Kelas XI Kompetensi Keahlian Akuntansi SMKN 1 Kendal”, EEAJ, 4, 277. 
42 Dongoran, D., & Boiliu, M, F. (2020). Pergaulan Teman Sebaya Dalam Pembentukan 

Konsep Diri dalam jurnal Education. Vol. 6, no. 2, 2020.hal 384. 
43 Nabila Kharisma, “Pengaruh Motivasi, Prestasi Belajar, Status Sosial Ekonomi Orang Tua 

dan Lingkungan Teman Sebaya terhadap Minat Melanjutkan Pendidikan ke Perguruan Tinggi Pada 

Siswa Keilas XII Kompetensi Keahlian Akuntansi di SMKN Kota Semarang 2014/2015”, EIEIAJ, 

4 (Mareit, 2015), 145 



29 

 

 

b. Fungsi Teiman Seibaya 

Meinurut Santrock yang diambil oleih Nurul Isnaini, ada beibeirapa 

fungsi dari teiman seibaya, diantaranya yaitu:44 

1) Meingajarkan keibudayaan masyarakatnya. Meilalui keilompok teiman 

seibayanya itu anak-anak akan beilajar standar moralitas oang 

deiwasa, seipeirti beirmain seicara baik, keijujuran, dan tanggung 

jawab. Seihingga nantinya anak akan teirbiasa meilakukan hal 

teirseibut dari beikal yang sudah didapat dari keilompok teiman 

seibayanya. 

2) Keilompok seibaya meingajarkan peiranan-peiranan sosial seisuai 

deingan jeinis keilamin. Seipeirti halnya keitika beirmain anak yang 

beirjeinis keilamin laki-laki akan beirpeiran seibagai bapak dan juga 

akan meimpeirankan juga cara beirpakaian yang digunakan oleih 

seiorang laki-laki yang beinar. Keimudian juga seibaliknya anak yang 

beirjeinis wanita akan beirpeiran meinjadi ibu yang nantinya pasti akan 

meingandung dan meimpunyai anak, dan juga akan meimpeirankan 

cara beirpakaian wanita pada umumnya. 

3) Keilompok teiman seibaya meimbantu anak beibas dari orang deiwasa. 

Dalam hal ini, keitika anak seiring beirkumpul deingan teiman 

seiusianya pasti nanti mampu meinyeiimbangkan peirilaku yang ia 

peirankan seisuai teimanteimannya. Dan seidikit atau banyak akan 

                                                 
44 Nurul Isnaeni, “Peran Teman Sebaya dalam Pembentukan keipribadian Mahasiswa 

Bimbingan dan Konseling Angkatan 2013 Fakultas Dakwah dan Komunikasi UIN Sunan Kalijaga 

2016” (Yogyakarta: UIN Sunan Kalijaga, 2016), 13-23 
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timbul adanya konflik dalam peirteimanan teirseibut, seihingga ia 

mampu meingeitahui cara meingatasi konflik teirseibut seindiri tanpa 

harus dihadapi beirsama orang tua atau kakaknya (orang deiwasa). 

c. Faktor-faktor Yang Meimpeingaruhi Keilompok Teiman Seibaya 

Meinurut Mappiarei yang dikutip oleih Murisal, faktor-faktor yang 

meimpeingaruhi keilompok teiman seibaya adalah: 

1) Peinampilan dan peirbuatan, meiliputi tampang yang baik, atau paling 

tidak rapi seirta aktif dalam urusan keilompok. 

2) Keimampuan fikir, meiliputi: meimpunyai inisiatif, banyak 

meimikirkan keipeintingan keilompok dan meingeimukakan fikiran. 

3) Sikap, sifat dan peirasaan, meiliputi: beirsikap sopan, meimpeirhatikan 

orang lain, peinyabar atau dapat meinahan jika beirada dalam keiadaan 

yang tidak meinyeinangkan, suka meinyumbangkan peingeitahuan 

pada orang lain teirutama anggota keilompok. 

4) Pribadi, meiliputi: jujur dan dapat dipeircaya, beirtanggung jawab dan 

suka meinjalankan peikeirjaan, meintaati peiraturan-peiraturan 

keilompok, mampu meinyeisuaikan diri seicara teipat dalam beirbagai 

situasi dan peirgaulan sosial. 

5) Peimurah, suka beikeirja sama dan meimbantu anggota keilompok.45 

 

 

                                                 
45 Murisal. " Pengaruh Kelompok Teman Sebaya Terhadap Perilaku Konsumtif Pada Rimaja 

Puteri ". dalam jurnal Ilmiah Kajian Gender. hal. 211 
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d. Aspeik-aspeik Keilompok Teiman Seibaya 

Santosa meingatakan bahwa dalam keilompok seibaya, individu 

dapat meincapai keiteirgantungan satu sama lain, kareina individu dapat 

meirasakan keibeirsamaan dalam keilompok Adapun aspeik-aspeik 

dukungan sosial teiman seibaya meinurut Santosa, yaitu:46 

1) Adanya peirkeimbangan proseis sosialisasi 

Individu meincari keilompok yang seisuai deingan keiinginan, 

bisa saling beirinteiraksi satu sama lain dan meirasa diteirima dalam 

keilompok. 

2) Keibutuhan untuk meineirima peinghargaan 

Seicara psikologis, individu butuh peinghargaan dari orang 

lain agar meindapat keipuasan dari apa yang teilah dicapai. Individu 

beirgabung deingan teiman seibaya yang meimpunyai keibutuhan 

psikologis yang sama yaitu ingin dihargai. 

3) Peirlu peirhatian dari orang lain 

Individu peirlu peirhatian dari orang lain teirutama yang 

meirasa seinasib. Hal teirseibut dapat diteimui dalam keilompok 

seibaya, Keitika individu meirasa sama deingan lainnya, individu tidak 

meirasakan peirbeidaan status. Peirhatian yang dibutuhkan individu 

dapat diteimui dalam keilompok seibaya. 

4) Ingin meineimukan dunianya (reimaja putri) 

                                                 
46 Muhamad Uyun, 2022. “ Dukungan Sosial Teman Sebaya dan Persepsi Siswa Terhadap 

Cara Mengajar Guru Dengan Motivasi Belajar ". dalam jurnal Pendidikan Islam. Vol, 11. no, 1, 

2022. hal. 760-761 
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Di dalam keilompok seibaya reimaja dapat meineimukan dunia 

yang beirbeida deingan dunia orang deiwasa, meimpunyai peirsamaan 

diseigala bidang. Misalnya, peimbicaraan teintang hobi dan hal 

meinarik lainya. 

B. Penelitian Relevan 

Hasil penelitian serupa sebelumnya yang telah peneliti baca memiliki 

keterkaitan. Beberapa penelitian yang berkaitan dengan penelitian peneliti 

tercantum di bawah ini, antara lain: 

1. Penelitian yang dilakukan oleh Romandloniyah et al (2020) dengan judul 

“Pengaruh Status Sosial Ekonomi Orang Tua, Konformitas, dan Literasi 

Keuangan Terhadap Perilaku Konsumtif Dalam Perspektif Gender”.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial variable status 

sosial ekonomi orang tua dan konformitas berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap perilaku konsumtif siswa kelas XI IIS SMA N 1 Bae 

Kudus, sedangkan variabel literasi keuangan dan perspektif gender tidak 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap terhadap perilaku konsumtif 

siswa kelas XI IIS SMA N 1 Bae Kudus47. Persamaan antara penelitian 

relevan dengan penelitian peneliti yaitu sama-sama menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh status 

sosial ekonomi orang tua terhadap perilaku konsumtif. Selain itu, metode 

analisis data yang digunakan pada kedua penelitian ini juga serupa, yaitu 

                                                 
47 Romadloniyah, A., & Setiaji, K. (2020), Pengaruh Status Sosial Ekonomi Orang Tua, 

Konformitas, dan Literasi Keuangan Terhadap Perilaku Konsumtif Dalam Prespektif Gender. 

Economic Education Analysis Journal. 
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regresi linier berganda disertai dengan uji simultan dan uji parsial guna 

mengetahui pengaruh variabel bebas terhadap variabel terikat. Kesamaan 

lainnya terletak pada fokus penelitian yang sama-sama menyoroti perilaku 

konsumtif sebagai fenomena yang penting untuk dikaji dalam konteks 

generasi muda.  

Perbedaan penelitian relevan dengan penelitian peneliti yaitu 

terletak pada landasan teori yang digunakan. Penelitian relevan 

menggunakan teori perilaku konsumen yang menekankan aspek 

sosiolkultural dan psikologis, Sedangkan penelitian peneliti mengacu pada 

teori behaviorisme yang menekankan bahwa perilaku individu terbentuk 

dari pengalaman, pembelajaran, dan interaksi dengan lingkungan, termasuk 

pengaruh teman sebaya maupun kondisi status sosial ekonomi orang tua 

yang turut membentuk pola perilaku konsumtif seseorang. Selain itu, 

instrumen yang digunakan dalam penelitian relevan mencakup angket dan 

tes literasi keuangan, sedangkan penelitian ini hanya menggunakan angket 

tertutup dengan skala penilaian untuk mengukur variabel yang diteliti. 

2. Penelitian yang dilakukan oleh Rika et al (2016) dengan judul “Pengaruh 

Status Sosial Ekonomi Orang Tua, Literasi Ekonomi dan Life Style 

Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa Jurusan Pendidikan Ekonomi 

IKIP PGRI Bojonegoro”.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial variable status 

sosial ekonomi orang tua, literasi ekonomi dan life style berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap perilaku konsumtif mahasiswa jurusan Pendidikan 
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ekonomi IKIP PGRI Bojonegoro.48 Persamaan penelitian relevan dengan 

penelitian peneliti yaitu sama-sama menggunakan pendekatan kuantitatif 

dan memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh status sosial ekonomi 

orang tua terhadap perilaku konsumtif mahasiswa. Selain itu, kedua 

penelitian ini sama-sama menjadikan perilaku konsumtif sebagai variabel 

dependen, serta menggunakan instrumen berupa angket dan metode analisis 

regresi linier berganda sebagai alat analisis data. Fokus pada mahasiswa 

sebagai subjek penelitian juga menjadi salah satu kesamaan yang 

menunjukkan bahwa keduanya sama-sama tertarik dalam mengkaji perilaku 

konsumtif pada kalangan generasi muda di tingkat perguruan tinggi. 

Perbedaan penelitian relevan dengan penelitian peneliti yang akan 

dilakukan yaitu dari sisi teori yang digunakan, penelitian relevan lebih 

menekankan pada pendekatan ekonomi dan sosial tanpa dijelaskan secara 

eksplisit teori dasar perilakunya, sedangkan penelitian peneliti mengacu 

pada teori behaviorisme yang menjelaskan bahwa perilaku individu 

terbentuk dari pengalaman belajar dan interaksi sosial, baik dari lingkungan 

keluarga (status sosial ekonomi orang tua) maupun lingkungan pertemanan 

(teman sebaya). Selain itu, perbedaannya juga terletak pada kelengkapan 

proses analisis data, di mana penelitian peneliti dilengkapi dengan tahapan 

uji validitas, reliabilitas, dan uji asumsi klasik (normalitas, 

multikolinearitas, dan heteroskedastisitas) untuk memastikan kualitas data 

                                                 
48 Rika Pristian Fitri Astuti, “Pengaruh Status Sosial Orang Tua, Literasi Ekonomi dan Life 

Style Terhadap Perilaku Konsumsi Mahasiswa Ekonomi Pendidikan IKIP PGRI Bojonegoro”, 

Jurnal Edutama, Vol. 3, No. 2, Juli 2016 
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yang dianalisis, sedangkan dalam penelitian relevan tidak dijelaskan secara 

rinci mengenai uji pendahuluan tersebut. 

3. Penelitian yang dilakukan oleh Murniatiningsih et al (2017) dengan judul 

“Pengaruh Literasi Ekonomi Siswa, Hasil Belajar Ekonomi, dan Teman 

Sebaya Perilaku Konsumsi Siswa SMP Negeri Di Surabaya Barat”.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial variabel literasi 

ekonomi siswa, hasil belajar ekonomi, dan teman sebaya berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap perilaku konsumsi siswa SMP Negeri di 

Surabaya Barat.49 Persamaan penelitian relevan dengan penelitian peneliti 

adalah sama-sama menggunakan pendekatan kuantitatif dan metode analisis 

regresi linier berganda untuk mengkaji pengaruh beberapa faktor terhadap 

perilaku konsumsi. Selain itu, keduanya juga menggunakan instrumen 

penelitian berupa angket dan melakukan uji T dalam analisis data.  

Perbedaan penelitian relevan dengan penelitian peneliti yang akan 

dilakukan yaitu penelitian peneliti dilengkapi dengan tahapan uji validitas, 

reliabilitas, dan uji asumsi klasik (normalitas, multikolinearitas, dan 

heteroskedastisitas) untuk memastikan kualitas data yang dianalisis, 

sedangkan dalam penelitian relevan tidak dijelaskan secara rinci mengenai 

uji pendahuluan tersebut. Selain itu, terdapat juga perbedaan dari segi teori 

yang digunakan, di mana penelitian relevan menggunakan teori 

behaviorisme sebagai dasar yang menekankan bahwa perilaku konsumtif 

                                                 
49 Murniatiningsih, E. (2017). Pengaruh Literasi Ekonomi Siswa, Hasil Belajar Ekonomi, dan 

Teman Sebaya Terhadap Perilaku Konsumsi Siswa SMP Negeri di Surabaya Barat. Jumal Ekonomi 

Pendidikan Dan Kewirausahaan. Vol, 5, no. 1, 2017 
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terbentuk dari pengalaman, pembelajaran, serta interaksi dengan 

lingkungan sekitar, termasuk lingkungan keluarga (status sosial ekonomi 

orang tua) dan pergaulan (teman sebaya), sedangkan teori utama tidak 

dijelaskan secara eksplisit dalam penelitian relevan. 

4. Penelitian yang dilakukan oleh Murwanti et al (2017) dengan judul 

“Pengaruh Konsep Diri, Teman Sebaya, dan Budaya Kontemporer 

Terhadap Perilaku Konsumtif Siswa SMP Negeri 41 Surabaya”.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial variabel konsep 

diri, teman sebaya, dan budaya kontemporer berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap perilaku konsumsi siswa SMP Negeri 41 Surabaya.50 

Persamaan penelitian relevan dengan penelitian peneliti yaitu sama-sama 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan menggunakan analsisi statistik 

seperti regresi berganda dan uji T, serta sama-sama membahas perilaku 

konsumtif.  

Perbedaan penelitian yang relevan dengan penelitian peneliti yang 

akan dilakukan yaitu penelitian relevan menekankan pada teori psikologi 

sosial dan pengaruh budaya kontemporer terhadap perilaku konsumtif 

remaja. Sedangkan dalam penelitian ini, pendekatan teori behaviorisme 

digunakan sebagai dasar, yang menekankan bahwa perilaku individu 

dibentuk melalui proses belajar dan interaksi sosial yang dialami, termasuk 

dari lingkungan keluarga dan teman sebaya. 

                                                 
50 Murwanti, D. (2017). Pengaruh Konsep Diri, Teman Sebaya dan Budaya Kontemporer 

Terhadap Perilaku Konsumtif Siswa SMP Negeri 41 Surabaya. Jumal Ekonomi Pendidikan Dan 

Kewirausahaan. Vol, 5, no. 1, 2017 



37 

 

 

C. Hubungan Antar Variabel 

1. Hubungan antara variabel status sosial ekonomi orang tua terhadap 

perilaku konsumtif 

Status Sosial Ekonomi merupakan pembagian masyarakat dalam 

tingkatan berbeda, tingkatan tersebut berhubungan dengan lingkungan 

pergaulan prestisenya dan hak kewajiban serta kekayaan yang dimiliki. 

Pada penelitian ini variabel status sosial ekonomi orang tua dapat 

mempengaruhi perilaku konsumtif mahasiswa. Hal ini diperkuat oleh teori 

yang dikemukakan oleh Kotler yang mengatakan bahwa tinggi rendahnya 

perilaku konsumtif seseorang dipengaruhi oleh kelas sosialnya, semakin 

tinggi kelas sosial atau status sosial ekonomi seseorang maka semakin besar 

pula peluang untuk berperilaku konsumtif begitu pula sebaliknya. 51 

Hasil penelitian ini diperkuat oleh Sipunga dalam Nurachma Aulia, Y 

, dan Arieif, S. yang menyatakan status sosial ekonomi (pendapatan) orang 

tua tentu sangat berpengaruh terhadap perilaku membeli pada remaja, 

karena semakin tinggi pendapatan orangtua maka semakin besar 

kesempatan untuk membelanjakan uang pemberian dari orang tua,begitu 

pula sebaliknya. Semakin rendah pendapatan orang tua maka semakin kecil 

kesempatan untuk membelanjakan uang hasil pemberian orang tua.52 

                                                 
51 Eliza Zulfa, dkk. 2023. " Pengaruh Pengelolaan dan Status Sosial Ekonomi Orang Tua 

Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa IAIN Langsa ". dalam jurnal Manajemen, Bisnis dan 

Akuntansi. Vol. 2, no. 2, 2023, hal. 39 
52 Nurachma Aulia, Y , & Arieif, S. (2017). " Pengaruh Status Sosial Ekonomi Orang Tua, 

Kelompok Teman Sebaya dan Financial Liteiracy Terhadap Perilaku Konsumtif Pada Siswa Keilas 

XL IPS SMA Kesatrian 1 Semarang Tahun Ajaran 2015/2016 ". Economic Education Analysis 

Journal. Vol. 6, no. 2, 2017, hal. 498. 
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2. Hubungan antara variabel teman sebaya terhadap perilaku konsumtif 

Menurut penelitian dari Yasin’ta dan Sandy dalam Anggita kelompok 

teman sebaya memengaruhi secara positif dan signifikan terhadap perilaku 

konsumtif siswa. Sejalan dengan penelitian Amaliya dan Setiaji yang 

menyimpulkan bahwa teman sebaya secara parsial berpengaruh terhadap 

perilaku konsumtif siswa. Hal ini berarti bahwa kelompok teman sebaya 

akan mempengaruhi individu yang tergabung didalamnya untuk berperilaku 

konsumtif, dengan cara mempengaruhi pola pembelian, cara berpakaian, 

kegemaran, serta kegiatan-kegiatan yang dilakukan.53 

Seseorang yang memiliki teman sebaya dengan karakter ataupun 

kebiasaan yang buruk maka akan terpacu untuk melakukan tindakan lebih 

konsumtif dalam berbelanja. Sebaliknya, seseorang yang memiliki teman 

sebaya dengan karakter ataupun kebiasaan yang baik, maka akan terpacu 

untuk lebih baik dalam kegiatan konsumsinya. Hal ini selaras dengan studi 

dari Dewi dkk, Murniatiningsih, Nurachma dan Arief, Murwanti, dan 

Purwaningsih dkk dalam Zulfi dengan hasil bahwa terdapat pengaruh positif 

yang signifikan antara teman sebaya dengan kecenderungan perilaku 

konsumtif.54 

                                                 
53 Wahyudi Anggita, R & Rochmawati. (2020). " Analisis Faktor-Faktor Yang Memengaruhi 

Perilaku Konsumtif Siswa Program Keahlian Akuntansi SMKN 1 Surabaya ". dalam jurnal 

Pendidikan Akuntansi. Vol, 8. no, 2, 2020. hal. 54 
54 Rahmawati Zulfi, dkk. 2022. " Pengaruh Literasi Keuangan, Pengendalian Diri, dan Teman 

Sebaya Terhadap Perilaku Konsumtif (Studi Kasus Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas 

Jenderal Soedirman) ". dalam jurnal Soedirman Economics Education Journal. Vol. 4, no. 1, 2022, 

hal. 21-22. 
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3. Hubungan antara variabel status social ekonomi orang tua dan teman 

sebaya terhadap perilaku konsumtif 

Menurut J. Setiadi perilaku konsumen dapat muncul karena terdapat 

pengaruh dari beberapa faktor seperti faktor-faktor kebudayaan, pribadi, 

sosial dan psikologi konsumen. Faktor kebudayaan konsumen mencakup 

budaya, subbudaya, dan kelas sosial. Faktor pribadi mencakup usia serta 

tahapan selama siklus hidup, kondisi ekonomi, pekerjaan, kepribadian, gaya 

hidup serta konsep diri. Faktor sosial mencakup kelompok referensi, peran 

dan status individu, serta keluarga. Sedangkan faktor psikologi dapat berupa 

motivasi, proses belajar,persepsi, sikap, dan kepercayaan.55 

Dan berdasarkan salah satu penelitian terdahulu oleh Kiki Winaryo 

dalam penelitiannya yang berjudul “Pengaruh Status Sosial Ekonomi Dan 

Kelompok Teman Sebaya Terhadap Perilaku Konsumsi Siswa Kelas XI IPS 

Di SMA N 1 Rembang Purbalingga,” menunjukkan hasil bahwa secara 

parsial dari kedua variabel independen memiliki pengaruh positif signifikan 

terhadap variabel dependen, sedangkan secara simultan memiliki pengaruh 

positif signifikan.56 

 

 

 

                                                 
55 Wahyudi Anggita, R & Rochmawati. (2020). " Analisis Faktor-Faktor Yang Memengaruhi 

Perilaku Konsumtif Siswa Program Keahlian Akuntansi SMKN 1 Surabaya ". dalam jurnal 

Pendidikan Akuntansi. Vol, 8. no, 2, 2020. hal. 53 
56 Kiki Winaryo, "Pengaruh Status Sosial Ekonomi Dan Kelompok Teman Sebaya Terhadap 

Perilaku Konsumsi Siswa Kelas Xi Ips Di Sma N 1 Rembang Purbalingga,” 2017. hal 269. 



40 

 

 

D. Konsep Operasional 

Menerut Widodo operasional adalah kegiatan pengukuran variabel 

penelitian dilihat berdasarkan ciri-ciri spesifik yang tercermin dalam dimensi-

dimensi atau indicator-indikator variabel penelitian.57  

Konsep operasioanal ini dibuat dengan tujuan supaya ada batasan 

terhadap konsep teoritis, hal ini perlu dibuat untuk tidak terjadi kesalahpahaman 

serta mudah untuk mengukur di lapangan. Konsep operasional dalam penelitian 

ini terdiri dari tiga variabel yaitu variabel independen (X) dalam penelitian ini 

terdiri dari variabel status sosial ekonomi orang tua (𝑋1) dan teman sebaya 

(𝑋2). Sedangkan, variabel dependen dalam penelitian ini yaitu perilaku 

konsumtif (Y).  

1. Variabeil Indeipeindein (X) 

a. Variabeil status sosial eikonomi orang tua (𝑿𝟏) 

Adapun indikator dari status sosial eikonomi orang tua dalam 

peineilitian ini yaitu: 

1) Peindidikan  

a) Jeinjang peindidikan orang tua (ayah) 

b) Jenjang pendidikan orang tua (ibu) 

2) Peikeirjaan  

a) Orang tua yang memiliki pekerjaan sampingan membantu 

keluarga mencapai kesejahteraan yang lebih baik 

                                                 
57 Charles G. Polii, dkk. 2023. “ Pengaruh Indeks Pembangunan Manusia (IPM) dan 

Pertumbuhan Ekonomi Terhadap Tingkat Pengangguran Di Kota Tomohon ". dalam jurnal Berkala 

Ilmiah Efisien. Vol. 23, no. 5, 2023. hal 17. 
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b) Peikeirjaan orang tua (ayah) 

c) Peikeirjaan orang tua (ibu) 

3) Peindapatan  

a) Peindapatan orang tua (ayah + ibu atau salah satu yang bekerja) 

b) Pendapatan orang tua mencukupi semua kebutuhan 

4) Kekayaan dan keipeimilikan 

a) Jeinis keindaraan yang dimiliki orang tua 

b) Jumlah alat transfortasi beirmeisin yang dimiliki 

c) Status rumah yang diteimpati 

d) Orang tua mempunyai rumah selain rumah yang ditempati 

e) Sumber air yang digunakan 

f) Jenis lantai rumah yang ditempati 

g) Tabungan yang di punya 

b. Variabeil teiman seibaya (𝑿𝟐) 

Adapun indikator dari teiman seibaya dalam peineilitian ini yaitu: 

1) Adanya peirkeimbangan proseis sosialisasi 

a) Saya dan keilompok teiman saling beirtukar peindapat dan 

beirtukar keibiasaan 

b) Meindapatkan banyak informasi dan rekomendasi dari teiman 

c) Saya dan keilompok teiman saling meimbeiritahu yang seidang trein 

seikarang 

2) Keibutuhan untuk meineirima peinghargaan 

a) Meimbeili seisuatu yang seidang trein guna meindapatkan pujian 
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b) Meingikuti keibiasaan teiman seibaya untuk dilihat dan dihargai 

teiman 

c) Merasa di hargai jika membeli barang yang direkomendasikan 

oleh teman 

3) Peirlu peirhatian dari orang lain 

a) Meimbeili barang agar teiman-teiman lain teirtarik deingan 

peinampilannya 

b) Meimbeili seisuatu untuk meindapatkan peirhatian dari teimannya 

c) Meirasa teman memperhatikan keitika meinggunakan barang 

beirmeireik 

d) Leibih meirasa yakin dan peircaya diri jika peinampilan sama 

deingan teiman 

4) Ingin meineimukan dunianya 

a) Meirasa seinang keitika meingeitahui seisuatu yang baru (misalnya 

barang yang seidang trein) dari teiman saya 

b) Meirasa seinang keitika teiman meimbeiritahu teimpat nongkrong 

atau kafe yang teirbaru 

c) Saya dan teiman seiring meirasa ingin meingunjungi teimpat 

teirbaru yang beilum peirnah kami kunjungi 

2. Variabeil Deipeindein (Y) 

Variabeil deipeindein dalam peineilitian ini yaitu peirilaku konsumtif 

.Adapun indikator dalam variabeil peirilaku konsumtif yaitu: 

a. Peimbeilian impulsif (Impulsif Buying) 
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1) Meimbeili barang kareina keimasannya meinarik 

2) Tidak beirfikir panjang keitika meimbeili barang yang disukai 

3) Meimbeili barang yang tidak/beilum dibutuhkan 

4) Meimbeili barang seicara tiba-tiba yang beilum direincanakan 

b. Peimborosan (Wasteiful Buying) 

1) Meirasa bangga keitika meimbeili barang yang seidang trein seikarang 

2) Meimbeili barang hanya kareina barang teirseibut lucu 

3) Meirasa keitagihan untuk meimbeili barang-barang yang beirmeireik 

4) Meirasa peircaya diri keitika meinggunakan barang beirmeireik 

c. Meincari keiseinangan (Non Rational Buying) 

1) Meimbeili barang hanya untuk keiseinangan seimata 

2) Meimbeili produk yang sama deingan teiman agar meinyeinangkan hati 

dan teirlihat kompak 

3) Meirasa seinang meimbeili seisuatu yang baru dan meinarik hati 

4) Meindapatkan keiseinangan seindiri keitika meimbeili barang yang 

beirmeireik 

5) Meimbeili barang bermerek untuk meinyeinangkan hati 
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                                                        H3 

Bagan 2.1 Kerangka Operasional 

 

E. Hipotesis 

1. Asumsi Dasar 

Penelitian ini dilakukan atas dasar asumsi bahwa adanya hubungan 

antara status sosial ekonomi orang tua dan teman sebaya terhadap perilaku 

konsumtif mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Fakultas 

Tarbiyah dan Keguruan Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau. 

2. Hipotesis  

Hipotesis merupakan jawaban sementara terhadap rumusan masalah 

penelitian, di mana rumusan masalah penelitian telah dinyatakan dalam 

bentuk kalimat pernyataan. Dikatakan sementara, karena jawaban yang 

diberikan baru didasarkan pada teori yang relevan, belum didasarkan pada 

fskta-fakta empiris yang diperoleh dalam pengumpulan data.58 Oleh karena 

                                                 
58 Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, kualitatif, dan R&D. Bandung: Alfabeta, 

CV. hal.63 

H1 

H2 

Status Sosial 

Ekonomi Orang 

Tua (X1) 

Teman Sebaya 

(X2)  

Perilaku 

Konsumsif 

(Y) 
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itu, mengembangan hipotesis dalam suatu penelitian menjadi penting. 

Berikut ini adalah hipotesis yang diajukan dalam kerangka berfikir yaitu: 

H1 = Ha :  Status sosial ekonomi orang tua berpengaruh signifikan 

terhadap perilaku konsumtif mahasiswa Pendidikan Ekonomi 

Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau 

 Ho :  Status sosial ekonomi orang tua tidak berpengaruh signifikan 

terhadap perilaku konsumtif mahasiswa Pendidikan Ekonomi 

Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau 

H2 = Ha : Teman sebaya berpengaruh signifikan terhadap perilaku 

konsumtif mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Islam 

Negeri Sultan Syarif Kasim Riau 

 Ho :  Teman sebaya tidak berpengaruh signifikan terhadap perilakun 

konsumtif mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Islam 

Negeri Sultan Syarif Kasim Riau 

H3 = Ha : Status sosial ekonomi orang tua dan teman sebaya berpengaruh 

secara simultan terhadap perilaku konsumtif mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif 

Kasim Riau 

 Ho :  Status sosial ekonomi orang tua dan teman sebaya tidak 

berpengaruh secara simultan terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas Islam Negeri 

Sultan Syarif Kasim Riau  

                                                 
 



46 

 

BAB III 

METODOLOGI PENELITIAN 

A. Jenis Penelitian 

Pendekatan yang digunakan dalam menganalisis penelitian ini adalah 

dengan pendekatan kuantitatif. Menurut Creswell Gejala-gejala hasil 

pengamatan dikonferensikan kedalam angka-angka yang dianalisis 

menggunakan metode statistic. 

Penelitian ini adalah penelitian korelasi yang dimaksudkan untuk 

mengetahui ada tidaknya pengaruh Status Sosial Ekonomi Orang Tua dan 

Teman Sebaya Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa. Sesuai dengan 

pendapat Creswell Bahwa penelitian kuantitatif mengharuskan peneliti untuk 

menjelaskan bagaimana variabel mempengaruhi variabel lainnya.  

Adapun penelelitian ini bersifat Penelitian Kuantitatif. Data kuantitatif 

adalah data yang berbentuk angka atau data kualitatif yang diangkakan59. 

Penelitian ini diujikan berdasarkan teori-teori melalui pengukuran variabel 

penelitian dengan angka dan teknik analisisnya menggunakan alat statistik. 

B. Waktu dan Tempat Penelitian 

Penelitian ini diperkirakan dilakukan di semester ganjil tahun ajaran 

2025/2026. Sedangkan tempat pelaksanaan penelitian ini di Universitas Islam 

Negeri Sultan Syarif Kasim Riau yang berlokasi di Jl. HR. Soebrantas Km 15 

No 155 Simpang Baru Panam. 

                                                 
59 Syafrida Hafni Sahir, Metodologi Pnelitian (jogjakarta : KBM INDONESIA,2021) hal.30 
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C. Subjek dan Objek Penelitian 

Subjek penelitian ini adalah mahasiswa aktif Program Studi Pendidikan 

Ekonomi Fakultas Tarbiyah dan Keguruan Universitas Islam Negeri Sultan 

Syarif Kasim Riau pada tahun ajaran 2025/2026 semester ganjil, yang berasal 

dari angkatan 2021 dan 2022. Pemilihan subjek ini didasarkan pada 

pertimbangan bahwa mahasiswa tersebut telah mempelajari materi mengenai 

perilaku konsumen. Objeknya dalam penelitian ini adalah Pengaruh Status 

Sosial Ekonomi Orang Tua dan Teman Sebaya Terhadap Perilaku Konsumtif 

Mahasiswa. 

D. Populasi dan Sampel 

1. Populasi  

Menurut Sugiyono populasi merupakan wilayah generalisasi yang 

terdiri dari subjek dan objek yang mempunyai kualitas dan karakteristik 

tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik 

kesimpulannya.60 Dalam penelitian ini, populasinya adalah seluruh 

mahasiswa aktif Pendidikan Ekonomi angkatan 2021-2022 tahun ajaran 

2025/2026 Fakultas Tarbiyah dan Keguruan Universitas Islam Negeri Sultan 

Syarif Kasim Riau yang berjumlah 136 mahasiswa. Populasi ini dipilih 

karena masih berada dalam masa studi aktif yang baru mempelajari materi 

mengenai perilaku konsumen dan relevan dengan penelitian tentang perilaku 

konsumtif. Dengan mengambil populasi dari 2 angkatan, penelitian ini dapat 

                                                 
60 Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, kualitatif, dan R&D. Bandung: Alfabeta, 

CV. hal.80 
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memberikan gambaran yang lebih luas tentang pembentukan karakter 

mahasiswa. 

Tabel III. 1 

Jumlah Mahasiswa Angkatan 2021 Dan Angkatan 2022  

di Program Studi Jurusan Pendidikan Ekonomi  

No Angkatan Jumlah Populasi 

1 2021 33 

2 2022 103 

Jumlah  136 
Sumber Data: Tata Usaha Jurusan Pendidikan Ekonomi (2025) 

2. Sampel  

Sampel merupakan sebagian jumlah dari populasi penelitian yang 

hendak diteliti dan dianggap bisa mewakili keseluruhan populasi. 

Mahasiswa semester 7 dan 9 Jurusan Pendidikan Ekonomi Universitas 

Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau tahun ajaran 2025/2026 semester 

ganjil yang berjumlah 136 mahasiswa menjadi sampel responden pada 

penelitian ini dengan menggunakan Teknik penarikan sampel random 

sampling dimana pengambilan sampel dilakukan dengan membuat strata 

atau pengelompokan pada populasi. Dari setiap sub populasi diambil 

anggota sampelnya secara acak.  

Dalam menentukan jumlah sampel dalam penelitian ini 

menggunakan rumus yang dikembangkan isaac dan michel dengan tingkat 

kesalahan (error tolerance) sebesar 5% atau 0,05. Rumus isaac dan michel 

digunakan karena bersifat sederhana namun tetap akurat dalam menentukan 

jumlah sampel dari populasi yang diketahui.dengan rumus sebagai berikut : 

S = 
𝜆2.𝑁.𝑃.𝑄

𝑑2(𝑁−1)+𝜆2.𝑃.𝑄
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Keterangan: 

S = jumlah sampel 

N = Jumlah Populasi 

λ2 = Chi Kuadrat, dengan dk = 1, taraf kesalahan 1% dan 10% 

d = 0,05 

P = Q = 0,5 

Berdasarkan rumus tersebut maka jumlah sampel dalam penelitian ini 

yaitu: 

S = 
3,841.136.0,5.0,6 

(0,05)2.(136−1)+3,81.0,5.0,5
 

S = 
3,841.136.0,25

0,0025.135+3,841.0,25
 

S = 
130,594

1,29775
 

= 100,36 = 101 Responden 

Dengan demikian, sampel pada penelitian ini adalah 101 

mahasiswa semester 7 dan 9 Jurusan Pendidikan Ekonomi Universitas Islam 

Negeri Sultan Syarif Kasim Riau. Responden dipilih secara random/acak 

sesuai dengan rincian tabel populasi dengan menggunakan rumus: 

Ni 
𝑛𝑖

𝑛
 x n 

Keterangan:  

ni = ukuran sampel dalam suatu kelas 

N = Ukuran populasi 
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Ni = Ukuran populasi dalam ukuran seleruh sampel  

N = Ukuran seleruh sampel  

Jumlah sampel dalam penelitian ini di hitung sebagai berikut: 

a. Angkatan 2021 = 
33

136
 𝑥 101 = 24 

b. Angkatan 2022 = 
103

136
 𝑥 101 = 77 

Tabel III. 2 

Jumlah Populasi dan Sampel 

No Angkatan Jumlah Populasi Jumlah Sampel 

1 2021 33 24 

2 2022 103 77 

Jumlah 136 101 
Sumber Data: Tata Usaha Jurusan Pendidikan Ekonomi (2025) 

E. Teknik Pengumpulan Data 

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer, data primer 

adalah sumber data penelitian yang diperoleh secara langsung dari sumber 

aslinya berupa wawancara, kuesioner, atau Angket dan jejak pendapat dari 

individu atau kelompok serta hasil observasi dari suatu objek, kejadian atau 

hasil pengujian. Teknik pengumpulan data pada penelitian ini yaitu sebagai 

berikut: 

1. Kuisioner/Angket 

Kuesioner atau angket merupakan Teknik pengumpulan data yang 

dilakukan dengan cara memberi seperangkat pertanyaan atau pernyataan 

tertulis kepada responden untuk dijawabnya. Kuesioner akan disebar ke 

mahasiswa Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau Jurusan 

Pendidikan Ekonomi sebanyak 101 mahasiswa. Kuesioner akan terdiri dari 
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pertanyaan terstruktur yang dirancang untuk mengukur tingkat pengaruh 

status sosial ekonomi orang tua, teman sebaya dan perilaku konsumtif 

responden. 

2. Dokumentasi  

Dokumentasi digunakan untuk mengungkapkan data sejarah 

berdirinya Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau dan struktur 

organisasi serta data pendukung lainnya yang diperlukan dalam penelitian 

ini.  

F. Teknik Analisis Data 

Analisis Kuantitatif menekankan pada pengujian teori-teori melalui 

pengukuran variabel-variabel dalam penelitian yang berbentuk angka dan 

melakukan analisis data dengan menggunakan statistik. 

1. Uji Kualitas Data 

a. Uji Validitas 

Untuk memastikan bahwa kuesioner yang digunakan dalam 

penelitian mampu mengukur variabel penelitian dengan baik agar 

mendapatkan hasil yang sesuai. Penguji validasi bertujuan untuk 

melihat tingkat keandalan atau keshahihan (ketepatan) suatu alat ukur. 

Dalam penelitian imi, validitas dapat diketahui dengan melakukan 

analisis faktor, yaitu dengan mengkorelasikan antara skor instrument 

dengan skor totalnya. Hal ini dilakukan dengan korelasi product 

moment.61 

                                                 
61 Hartono, Analisis Item Instrumen, (Pekanbaru : Zanafa Publishing, 2010), Hal. 85 
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Validitas adalah uji coba pertanyaan penelitian dengan tujuan untuk 

melihat sejauh mana responden mengerti akan pertanyaan yang dajukan 

peneliti. Jika hasil tidak valid ada kemungkinan responden tidak 

mengerti dengan pertanyaan yang kita ajukan.62 

rxy=
N ∑ XY-( ∑ X)( ∑ Y )

√(N ∑ X2-(X)2)(N ∑ Y2-( ∑ Y)
2

)

Keterangan: 

Rxy : Angka Index Korelasi “r” Product Moment 

∑XY : Jumlah hasil perkalian antara skor X dan skor Y 

N : jumlah sampel atau responden yang diberikan kuesioner 

X : skor jawaban dari responden 

Y : jumlah skor total 

Pernyataan dianggap memenuhi kriteria jika rxy = 0,361 atau 

lebih, agar persyaratan berikut dipenuhi dan validitasnya dinilai dengan 

membandingkan nilai “r” yang dihitung dengan tabel “r”. 

1) Apabila r hitung ≥ r tabel, maka pernyataan tersebut valid.

2) Apabila r hitung ≤ r tabel, maka pernyataan tersebut tidak valid.

Instrumen yang dinyatakan valid jika terdapat kesamaan antara

data yang terkumpul dengan data yang sebenarnya. Jika instrumen itu 

valid, berarti instrumen tersebut bisa mengukur apa yang seharusnya 

62 Syafrida Hafni Sahir, Metodologi Penelitian (jogjakarta : KBM INDONESIA,2021) hal.31 
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diukur. Namun jika instrumennya tidak valid, maka harus dihapus atau 

diganti. 

Berdasarkan hasil uji validitas angket dengan melibatkan subjek 

ujicoba sebanyak 30 orang yang kemudian diolah memperggunakan 

bantuan SPSS 25.0 for windows didapatkan hasil sebagai berikut: 

Tabel III. 3 

Hasil Uji Validitas Angket Status Sosial Ekonomi 

No No Item R hitung R tabel Keterangan 

1 Pernyataan 01 0,422 0,361 Valid 

2 Pernyataan 02 0,523 0,361 Valid 

3 Pernyataan 03 0,417 0,361 Valid 

4 Pernyataan 04 0,389 0,361 Valid 

5 Pernyataan 05 0,515 0,361 Valid 

6 Pernyataan 06 0,702 0,361 Valid 

7 Pernyataan 07 0,535 0,361 Valid 

8 Pernyataan 08 0,687 0,361 Valid 

9 Pernyataan 09 0,433 0,361 Valid 

10 Pernyataan 10 0,504 0,361 Valid 

11 Pernyataan 11 0,437 0,361 Valid 

12 Pernyataan 12 0,548 0,361 Valid 

13 Pernyataan 13 0,635 0,361 Valid 

14 Pernyataan 14 0,441 0,361 Valid 

15 Pernyataan 15 0,271 0,361 Tidak Valid 

Sumber Data: Hasil Olah Data Penelitian, 2025 

Dari hasil uji validitas pada tabel III.3 di atas didapatkan bahwa 

dari sebanyak 15 buah item pernyataan, terdapat 1 item yang 

mempunyai nilai r hitung < r tabel maka item tersebut dinyatakan tidak 

valid, dengan demikian maka hanya 14 butir pernyataan yan g 

dimasukkan sebagai item pernyataan dalam memperoleh data status 

sosial ekonomi. 
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Tabel III. 4 

Hasil Uji Validitas Angket Teman Sebaya 

No No Item R hitung R tabel Keterangan 

1 Pernyataan 01 0,746 0,361 Valid 

2 Pernyataan 02 0,863 0,361 Valid 

3 Pernyataan 03 0,784 0,361 Valid 

4 Pernyataan 04 0,932 0,361 Valid 

5 Pernyataan 05 0,868 0,361 Valid 

6 Pernyataan 06 0,856 0,361 Valid 

7 Pernyataan 07 0,846 0,361 Valid 

8 Pernyataan 08 0,813 0,361 Valid 

9 Pernyataan 09 0,769 0,361 Valid 

10 Pernyataan 10 0,820 0,361 Valid 

11 Pernyataan 11 0,908 0,361 Valid 

12 Pernyataan 12 0,870 0,361 Valid 

13 Pernyataan 13 0,759 0,361 Valid 

Sumber Data: Hasil Olah Data Penelitian, 2025 

Dari hasil pengujian validitas pada tabel III.4 di atas didapatkan 

bahwa dari sebanyak 13 butir item pernyataan, seluruh pernyataan 

mempunyai nilai r hitung lebih besar dari nilai r tabelnya maka seluruh 

pernyataan tersebut dinyatakan valid, sehingga seluruhnya dipakai sebagai 

butir item pernyataan dalam mendapatkan data teman sebaya. 

Tabel III. 5 

Hasil Uji Validitas Angket Perilaku Konsumtif Mahasiswa 

No No Item R hitung R tabel Keterangan 

1 Pernyataan 01 0,930 0,361 Valid 

2 Pernyataan 02 0,729 0,361 Valid 

3 Pernyataan 03 0,831 0,361 Valid 

4 Pernyataan 04 0,783 0,361 Valid 

5 Pernyataan 05 0,748 0,361 Valid 

6 Pernyataan 06 0,848 0,361 Valid 

7 Pernyataan 07 0,883 0,361 Valid 

8 Pernyataan 08 0,850 0,361 Valid 

9 Pernyataan 09 0,909 0,361 Valid 

10 Pernyataan 10 0,902 0,361 Valid 

11 Pernyataan 11 0,908 0,361 Valid 

12 Pernyataan 12 0,874 0,361 Valid 

13 Pernyataan 13 0,919 0,361 Valid 

Sumber Data: Hasil Olah Data Penelitian, 2025 
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Dari hasil pengujian validitas pada tabel III.5 di atas didapatkan 

bahwa dari sebanyak 13 butir item pernyataan, seluruh pernyataan 

mempunyai nilai r hitung lebih besar dari nilai r tabelnya maka seluruh 

pernyataan tersebut dinyatakan valid, sehingga seluruhnya dipakai 

sebagai butir item pernyataan dalam mendapatkan data perilaku 

konsumtif mahasiswa. 

b. Uji Reliabilitas 

Reliabilitas adalah menguji kekonsistenan jawaban responden. 

Reliabilitas dinyatakan dalam bentuk angka, biasanya sebagai koefisien, 

semakin tinggi koefisien maka reliabilitas atau konsitensi jawaban 

responden tinggi. Pengujian reliabilitas dilakukan untuk mengukur 

ketetapan responden dalam menjawab alat evaluasi tersebut. 

Pengukuran ini menggunakan rumus Cronbach Alpha sebagai berikut.63 

𝑟11 = [
𝑛

𝑛 − 1
] [1 −

∑ 𝑠𝑖
2

𝑠𝑡
2

] 

Keterangan: 

𝑟11 = nilai reabilitas 

k = jumlah item atau soal yang diberikan 

𝑠𝑖 = jumlah varian skor tiap-tiap item 

𝑠𝑡 = varian total atau skor total 

Apabila harg r11 ≥ rtabel maka instrument dikatakan reliable. 

Pengujian reliabilitas instrument dalam penelitian ini akan dihitung 

                                                 
63 Ibid.,hal 33 
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menggunakan program SPSS dengan cara membandingkan hasil 

penghitungan metode Alpha Cronbach. Jika hasil perhitungan diatas 0,6 

maka instrumen dinyatakan reliable Menurut Sekaran dalam Priyatno 

jika reliable kurang dari 0,6 adalah kurang baik, jika 0,7 reliabilitas 

dapat diterima, dan jika diatas 0,8 adalah baik.64 

Dari hasil analisis uji coba angket yangtelah dilakukan didapatkan 

hasil perhitungan reliabilitas sebagai berikut: 

Tabel III. 6 

Pengujian Reliabilitas Instrumen Angket  

No Angket 
Jumlah 

Item 

Cronbach's 

Alpha 
Keterangan 

1 
Status Sosial 

Ekonomi  
15 0,774 Reliabel 

2 Teman Sebaya 13 0.963 Reliabel 

3 
Perilaku konsumtif 

mahasiswa 
13 0,969 Reliabel 

Sumber Data: Hasil Olah Data Penelitian, 2025 

Berdasarkan hasil pengujian reliabilitas pada Tabel III.6 di atas, 

diketahui bahwa angket Status Sosial Ekonomi memiliki nilai Cronbach’s 

Alpha sebesar 0,774, menunjukkan bahwa butir-butir pertanyaan pada 

variabel ini reliable, selanjutnya angket Teman Sebaya memperoleh nilai 

Cronbach’s Alpha sebesar 0,963, yang berarti memiliki tingkat reliabilitas 

sangat tinggi, sehingga item pertanyaan pada variabel ini sangat konsisten, 

dan angket Perilaku Konsumtif Mahasiswa memperoleh nilai Cronbach’s 

Alpha sebesar 0,969, juga termasuk dalam kategori sangat reliabe 

                                                 
64 Duwi Priyatno, Cara Kilat Belajar Analisis Data Dengan SPSS 20, (Yogyakarta: Andi 

Offset, 2012)  
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2. Uji Asumsi Klasik

a. Uji Normalitas

Uji normalitas adalah untuk menguji apakah variabel independen 

dan variabel dependen berdistribusi normal atau tidak. Model regresi 

yang baik seharusnya memiliki analisi grafik dan uji statistik. Dengan 

memakai program SPSS, peneliti menggunakan uji Kolmogorov-

Smirnov dengan ambang batas signifikansi 0,05. dengan ketentuan 

sebagai berikut: 

1) Apabila nilai signifikansi atau nilai probabilitas > 0,05 maka,

hipotesis diterima karena data tersebut terdistribusi secara normal.

2) Apabila nilai signfikansi atau nilai probabilitas < 0,05 maka,

hipotesis ditolak karena data tidak terdistribusi secara normal.

b. Uji multikolenieritas

Uji Multikolonieritas digunakan untuk melihat ada atau tidaknya 

hubungan yang tinggi antara variabel bebas. Untuk mendeteksi 

Multikolonieritas menggunakan metode Variance Inflation Factor 

(VIF) dan Tolerance (TOL). 

Uji Multikolinieritas bertujuan untuk mengetahui ada atau tidaknya 

variabel independen yang memiliki kemiripan antar variabel 

independen dalam suatu model65. Model regresi yang baik seharusnya 

tidak terjadi korelasi antara variabel terikat dengan ketentuan sebagai 

berikut:  

65 Ibid.,hal 230 
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1) Jika nilai Value Inflation Factor (VIF) > 10 maka terjadi masalah 

pada multikolinieritas.  

2) Jika nilai Value Inflation Faktor (VIF) < 10 maka tidak terjadi 

masalah pada multikolinieritas. 

3) Jika nilai Tolerance > 0,10 maka tidak terjadi masalah pada 

multikolinieritas. 

4) Jika nilai Tolerance < 0,10 maka terjadi masalah pada 

multikolinieritas. 

c. Uji Heterokedatisitas 

Uji Heterokedanstisitas adalah untuk melihat apakah terdapat 

ketidaksamaan varians dari residual satu pengamatan ke pengamatan 

lain. Heterokedanstisitas adalah varians variabel dalam model tidak 

sama (konstan). Pengujian Heterokedanstisitas dilakukan dengan 

menggunakan korelasi Spearmen, dengan Langkah yang harus 

dilakukan dengan menguji ada tidaknya masalah Heterokedanstisitas 

dalam hasil regresi. Model regresi digunakan untuk mengetahui apakah 

terjadi atau tidak terjadi heterokedastisitas analisis yang dilakukan yaitu 

dengan menggunakan metode informal dalam pengujian 

heterokedastisitas yakni metode grafik dan metode scatterplot. Adapun 

dasar analisis sebagai berikut: 

1) Jika ada pola tertentu seperti titik-titik yang membentuk pola tertentu 

yang teratur (bergelombang, melebar, lalu menyempit) maka 

mengindikasikan telah terjadi heterokedastisitas 
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2) Jika tidak terdapat pola yang jelas, serta titik-titik menyebar diatas 

dan dibawah amgka 0 pada sumbu Y, maka tidak terjadi 

heterokedastisitas.66 

3. Analisis Regrensi Berganda 

Regresi berganda adalah metode analisis yang terdiri lebih dari dua 

variabel yaitu dua/lebih variabel independen dan satu variabel dependen. 

Rumus persamaan Regresi Berganda dapat dijabarkan sebagai berikut:  

Y = a + b1X1 + b2X2 + ….+ bnXn 

Keterangan:  

Y = variabel dependen  

X1, X2 = variabel independen  

a = Konstanta (apabila nilai x sebesar 0, maka Y akan sebesar a atau 

konstanta)  

b1, b2 = Koefesien regresi (nilai peningkatan atau penurunan) 

4. Uji Hipotesis 

a. Uji T (Parsial) 

Uji parsial atau uji t merupakan pengujian kepada koefisien 

regresi secara parsial, untuk mengetahui signifikansi secara parsial atau 

masing-masing variabel bebas terhadap variabel terikat. Apakah 

variabel Status Sosial Ekonomi Orang Tua (X1) dan Teman Sebaya 

(X2), mempunyai pengaruh yang positif serta signifikan terhadap 

                                                 
66 V. Wiratna Sujarweni, Kupas Tuntas Penelitian Akuntansi Denga Spss,(Yogyakarta: 

Pustaka Baru Prees,2016), hlm 233 
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variabel terikat atau dependen variabel Perilaku Konsumtif (Y). Rumus 

yang digunakan pada uji t adalah sebagai beikut: 

𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 =  
𝑟 √𝑛 − 2 

√1 −  𝑟2
 

Keterangan: 

t : Nilai t hitung 

r : Koefisien korelasi 

n : Banyaknya sampel 

Pengambilan keptusan dalam uji t dapat dilakukan sengan cara 

sebagai berikut: 

1) Bentuk pengujian 

H0: = 0 artinya tidak terdapat hubungan/pengaruh antara variabel 

bebas terhadap variabel terikat. 

Ha: ≠ 0 artinya terdapat hubungan atau pengaruh antara variabel 

bebas terhadap variabel terikat. 

H0 diterima jika -𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 ≤ 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 ≤ 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 Pada α = 5% df = n-nr 

H0 ditolak apabila 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔>𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 atau -𝑡ℎ𝑖𝑡𝑖𝑛𝑔< -𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 

2) Menentukan nilai t table 

Menentukan tarif nyata atau level og significant, α = 0,05 atau 0.01 

drajat. Bebas (df) dalam distribusi F ada dua, yaitu: 

df penyebut = dfn = dfl = k 

df pembilang = dfd -df2 = n-k 

dimana: 
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d : degree of freedom/ drajat kebebasan 

n : jumlah sampel 

k : banyaknya koefisien regresi 

Untuk menentukan daerah keputusan, yaitu 

a) H0: ρ = 0 artinya terdapat hubungan/pengaruh antara variabel 

bebas terhadap variabel terikat 

b) Ha: ρ ≠ 0artinya terdapat hubungan/pengaruh antara variabel 

bebas terhadap variabel terikat. 

b. Koefisien Determinansi 

Koefisien determinasi, yang umumnya disimbolkan dengan 𝑅2, 

pada dasarnya digunakan untuk melihat seberapa besar pengaruh 

variabel independen terhadap variabel dependen. Jika nilai 𝑅2 dalam 

model regresi cenderung kecil atau mendekati nol, maka hal itu 

menunjukkan bahwa pengaruh variabel independen terhadap variabel 

dependen sangat rendah. Sebaliknya, semakin mendekati angka 100%, 

maka semakin besar kontribusi variabel independen dalam menjelaskan 

variabel dependen.67 Dalam penggunaannya, koefisien determinasi ini 

dinyatakandalam persentasi (%) dengan rumus yang digunakan adalah 

sebagai berikut: 

D = 𝑅2 x 100% 

Keterangan: 

D = Determinasi  

                                                 
67 Syafrida Hafni Sahir, Metodologi Penelitian (Jogjakarta: KBM Indonesia: 2021) Hlm. 



62 

 

 

R = Nilai korelasi 

100% = persentase kontribusi 

c. Uji F (Simultan) 

Percobaan F ini dipakai buat mengenali terdapat tidaknya 

pengaruh dengan cara bersama-sama (simultan) variabel bebas terhadap 

variabel terikat. Uji F menunjukkan secara serentak apakah variabel 

bebas variabel bebas status sosial ekonomi orang tua (X1) dan teman 

sebaya (X2) mempunyai pengaruh yang positif atau negatif, serta 

signifikan terhadap variabel terikat perilaku konsumtif (Y). Hipotesis 

yang digunakan dalam pengujian ini adalah: 

Ha :  Variabel-variabel bebas variabel bebas status sosial ekonomi 

orang tua dan teman sebaya mempunyai pengaruh yang 

signifikan secara bersama-sama terhadap variabel terikatnya 

perilaku konsumtif. 

Ho :  Variabel-variabel bebas variabel bebas status sosial ekonomi 

orang tua dan teman sebaya tidak mempunyai pengaruh yang 

signifikan secara bersama-sama terhadap variabel terikatnya 

perilaku konsumtif. 

Kriteria Uji keputusan uji F 

1) Jika F hitung > F tabel berarti H0 ditolak (Ha diterima) artinya 

adalah bahwa variabel bebas variabel status sosial ekonomi orang 

tua dan teman sebaya berpengaruh terhadap variabel terikat perilaku 

konsumtif.  



63 

2) Jika F hitung < F tabel maka H0 diterima (Ha ditolak) artinya adalah

bahwa variabel bebas variabel bebas status sosial ekonomi orang tua

dan teman sebaya tidak berpengaruh terhadap variabel terikat

perilaku konsumtif.



115 

BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan, dapat 

disimpulkan bahwa: 

1. Status sosial ekonomi orang tua berpengaruh positif dan signifikan

terhadap perilaku konsumtif mahasiswa yang ditunjukkan dengan

persentase pengaruhnya sebesar 49%. Mahasiswa dengan latar belakang

ekonomi yang lebih tinggi cenderung memiliki perilaku konsumtif yang

lebih besar.

2. Teman sebaya berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku

konsumtif mahasiswa yang ditunjukkan dengan persentase pengaruhnya

sebesar 64,9%, dan menjadi faktor yang paling dominan memengaruhi

perilaku konsumtif.

3. Secara simultan, kedua variabel status sosial ekonomi orang tua dan teman

sebaya berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif Mahasiswa

Pendidikan Ekonomi UIN Sultan Syarif Kasim Riau. Besarnya pengaruh

kedua variabel independen terhadap perilaku konsumtif mahasiswa adalah

69,3%, sedangkan sisanya 30,7% dipengaruhi oleh faktor lain di luar model

penelitian ini.

B. Saran

1. Perluasan Cakupan Populasi dan Sampel
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Penelitian ke depan sebaiknya melibatkan mahasiswa dari berbagai 

program studi dan universitas. Dengan cakupan yang lebih luas, hasil 

penelitian akan lebih representatif dan bisa diaplikasikan secara umum. 

2. Penambahan Variabel Penelitian

Selain variabel yang sudah diteliti, variabel seperti gaya hidup, 

pengaruh media sosial, literasi keuangan, atau kontrol diri juga dapat 

dimasukkan. Penambahan variabel-variabel tersebut dapat memberikan 

gambaran yang lebih menyeluruh dan mendalam mengenai faktor-faktor 

yang memengaruhi perilaku konsumtif seseorang. 

3. Implikasi Bagi Mahasiswa

Diharapkan agar mahasiswa meningkatkan kesadaran untuk lebih 

bijak dalam mengelola uang saku yang diberikan oleh orang tua, dengan 

mengutamakan kebutuhan daripada keinginan. 
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH STATUS SOSIAL EKONOMI ORANG TUA DAN TEMAN 

SEBAYA TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF MAHASISWA 

PENDIDIKAN EKONOMI UNIVERSITAS ISLAM NEGERI  

SULTAN SYARIF KASIM RIAU 

 

A. Pengantar  

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Puji syukur kehadirat Allah SWT, tuhan semesta alam yang maha 

pengasih lagi maka penyayang. Sholawat serta salam semoga tetap tercurahkan 

kepada junjungan kita Nabi Muhammad SAW. Saya Lenurhaliza mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi, Fakultas Tarbiyah dan Keguruan, Universitas Islam 

Negeri Sultan Syaif Kasim Rian. Saat ini sedang melakukan penelitian skripsi 

sebagai persyaratan kelulusan menjadi sarjaria Pendidikan (S.Pd). Sehubungan 

dengan skripsi saya yang berjudul “Pengaruh status sosial ekonomi orang 

tua dan teman sebaya terhadap perilaku konsumtif mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau”. 

Maka saya memerlukan data dan informasi dari saudara/i. Oleh karena itu saya 

mengharapkan kesediaan dari saudarai mengisi kuesioner yang telah 

disediakan. Jawaban atas pertanyaan yang saya ajukan adalah hal yang sangat 

bernilai untuk membantu saya dalam menyelesaikan penyusunan skripsi 

Identitas yang diberikan akan menjadi rahasia dan tidak akan di salah ganakan. 

Demikian permohonan saya atas bantuan saudara unnak meluangkan 

wakra dalam mengisi kuesioner ini saya mengucapkan banyak terima kasih 

Wassalamualaikum Warahmatullahi Wabarakaratuh 
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Dengan Mengucapkan Bismillahirahmanirahim saya menyatakan 

bersedia untuk mengisi kuesioner ini. Jika ada sesuatu yang tidak berkenan 

saya dapat menolak untuk berpartisipasi pada penelitian ini 

1. Besedia

2. Tidak bersedia

B. Data Responden

Petunjuk pengisian:

Isilah setiap pertanyaan dengan data diri anda yang sebenarnya

Nama :

NIM :

Angkatan :

Jenis Kelamin :

1. Laki-laki

2. Perempuan

C. Petunjuk Pengisian Kuesioner

Mohon untuk memilih salah satu skala pada krilom jawahan atas 

pertanyaan yang tersedia sesuai dengan pendapat saudara/i. Adapun ketentuan 

penilaian sebagai berikut: 

Keterangan Pernyataan Nilai 

Sangat Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 

Ragu (R) 3 

Tidak Setuju (TS) 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 
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ANGKET 

STATUS SOSIAL EKONOMI ORANG TUA (𝑿𝟏) 

 

A. Pendidikan 

1. Latar belakang pendidikan orang tua saya (ayah) 

1. SD 

2. SMP 

3. SMA  

4. D1/D2/D3 

5. Sarjana 

2. Latar belakang pendidikan orang tua (ibu) 

1. SD 

2. SMP 

3. SMA  

4. D1/D2/D3 

5. Sarjana 

B. Pekerjaan  

3. Orang tua yang memiliki pekerjaan sampingan membantu keluarga 

mencapai kesejahteraan yang lebih baik  

1. Sangat tidak setuju 

2. Tidak setuju 

3. Kurang setuju 

4. Setuju  

5. Sangat setuju 

4. Pekerjaan orang tua saya (ayah) 

1. Nelayan/pekerja serabutan 

2. Swasta ( bekerja di usaha milik swasta seperti buruh pabrik, karyawan 

toko dll ) 

3. Wirausaha kecil/menengah ( pedagang, petani, petani sawit ) 

4. Tni/Polri 

5. ASN ( pegawai negeri, PNS, pegawai pemerintah ) 

5. Pekerjaan orang tua saya (ibu) 

1. Ibu rumah tangga/tidak bekerja 

2. Swasta ( bekerja di usaha milik swasta seperti buruh pabrik, dll ) 

3. Wirausaha kecil/menengah (pedagang, petani, petani sawit) 

4. Tni/Polri 

5. ASN ( pegawai negeri, PNS, pegawai pemerintah ) 
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C. Pendapatan  

6. Pendapatan rata-rata orang tua saya/keluarga saya perbulan ( ayah + ibu 

atau salah satu yang bekerja ) 

1. Kurang dari Rp. 2.000.000 

2. Rp. 2.000.000 - Rp. 4.000.000 

3. Rp. 4.000.000 - Rp. 6.000.000 

4. Rp. 6.000.000 - Rp. 8.000.000 

5. Lebih dari Rp 8.000.000 

7. Pendapatan orang tua saya bisa mencukupi semua kebutuhan 

1. Kurang mencukupi 

2. Pas-pasan 

3. Cukup  

4. Mencukupi  

5. Sangat mencukupi 

D. Kepemilikan dan Kekayaan 

8. Orang tua saya memiliki berbagai jenis kendaraan 

1. Tidak mempunyai 

2. Sepeda 

3. Sepeda motor 

4. Mobil 

5. Sepeda motor dan mobil 

9. Jumlah alat transfortasi bermesin yang di punya 

1. Tidak punya 

2. 1 

3. 2  

4. 3 

5. Lebih dari 3 

10. Status rumah yang ditempati keluarga saya 

1. Menumpang 

2. Rumah kontrakan/sewa 

3. Rumah dinas 

4. Warisan orang tua 

5. Rumah pribadi 

11. Orang tua saya memiliki rumah selain rumah yang di tempati 

1. Tidak memiliki rumah tambahan  

2. Memiliki 1 rumah tambahan tetapi tidak dimanfaatkan 

3. Memiliki 1 rumah tambahan dan dimanfaatkan untuk disewakan 

4. Memiliki lebih dari 1 rumah tambahan, sebagian tidak dimanfaatkan 

5. Memiliki lebih dari 1 rumah tambahan dan semuanya disewakan 
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12. Sumber air yang digunakan 

1. System pemanfaatan air hujan 

2. Air sungai 

3. Sumur gali 

4. Sumur bor 

5. PDAM 

13. Rumah orang tua saya berlantai 

1. Lantai ubin (campuran semen dan pasir) 

2. Lantai granit 

3. Lantai kayu 

4. Lantai plaster 

5. Lantai keramik 

14. Orang tua saya memiliki tabungan 

1. Uang  

2. Rumah  

3. Tanah  

4. Perhiasan  

5. Kebun 

Teman Sebaya (𝑿𝟐) 

No Pernyataan 
Respon 

SS S R TS STS 

 Adanya Proses Perkembangan Sosialisasi 

1 Saya dan kelompok teman saling bertukar 

pendapat dan bertukar kebiasaan 

     

2 Saya banyak mendapatkan informasi dan 

rekomendasi terbaru dari teman saya 

     

3 Saya dan kelompok teman saling 

memberitahu yang sedang tren sekarang 

     

 Kebutuhan Untuk Menerima Penghargaan 

4 Saya senang mendapat pujian dari teman 

ketika saya menggunakan barang yang sedang 

tren atau barang terbaru 

     

5 Saya merasa percaya diri ketika 

menyesuaikan diri dengan kebiasaan teman 

karena hal tersebut bisa membuat saya lebih 

diterima dan dihargai 

     

6 Saya merasa senang membeli produk yang 

direkomendasikan teman karena hal itu 

membuat saya merasa dihargai  

     

 Perlu Perhatian Dari Orang Lain 
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No Pernyataan 
Respon 

SS S R TS STS 

7 Saya merasa lebih diperhatikan ketika 

menggunakan produk yang menunjang 

penampilan saya 

     

8 Saya merasa diperhatikan oleh teman ketika 

saya menggunakan sesuatu yang baru  

     

9 Saya merasa teman memperhatikan saya 

ketika menggunakan barang yang bermerek  

     

10 Saya lebih merasa yakin dan percaya diri jika 

penampilan saya serasi dengan teman 

     

 Ingin Menemukan Dunianya 

11 Saya merasa senang ketika mengetahui 

sesuatu yang baru (misalnya barang yang 

sedang tren) dari teman saya 

     

12 Saya merasa senang ketika teman 

memberitahu tempat nongkrong atau kafe 

yang terbaru 

     

13 Saya dan teman sering merasa ingin 

mengunjungi tempat terbaru yang belum 

pernah kami kunjungi 

     

 

Perilaku Konsumtif (Y) 

No Pernyataan 
Respon 

SS S R TS STS 

 Pembelian Impulsif 

1 Saya tertarik membeli barang hanya karna 

barang tersebut menarik dan estetik 

     

2 Saya tidak berpikir panjang ketika membeli 

barang yang saya sukai 

     

3 Saya membeli barang meskipun sebenarnya 

tidak terlalu membutuhkannya 

     

4 Saya membeli barang secara tiba-tiba yang 

sebelumnya tidak direncakan 

     

 Pemborosan 

5 Saya merasa bangga saat membeli barang 

yang sedang tren sekarang 

     

6 Saya merasa tertarik membeli barang hanya 

karna barang tersebut lucu bagi saya 
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No Pernyataan 
Respon 

SS S R TS STS 

7 Saya merasa ketagihan untuk membeli 

barang-barang yang ada bermerek 

     

8 Saya merasa lebih percaya diri saat 

menggunakan barang-barang bermerek 

     

 Mencari Kesenangan 

9 Saya membeli barang hanya karna untuk 

kesenangan saya 

     

10 Saya membeli produk yang serupa dengan 

teman agar terlihat kompak 

     

11 Saya sangat senang membeli sesuatu yang 

baru dan menarik hati 

     

12 Saya mendapatkan kepuasan sendiri ketika 

menggunakan barang mahal 

     

13 Saya membeli barang bermerek untuk 

menyenangkan hati saya 
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Lampiran 2 Jawaban Responden 

  

JAWABAN RESPONDEN 
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Lampiran 3 Link Penyebaran Angket 

 

LINK PENYEBARAN ANGKET  

Assalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh, perkenalkan Saya 

Lenurhaliza Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Angkatan 21, saya mohon bantuan 

dan partisipasi saudara/i Mahasiswa Pendidikan Ekonomi untuk mengisi angket 

penelitian saya.  

Dengan adanya Penelitian ini , saya mengharapkan kesediaan Saudara/i untuk 

menjawab pernyataan-pernyataan pada kuisioner ini dengan jujur dan benar. Data 

yang di berikan akan dijamin kerahasiaannya dan hanya akan digunakan untuk 

kebutuhan penelitian. 

Berikut linknya: 

https://forms.gle/wBHvLF2cKFST9aDS6  

Atas bantuan serta Partisipasi teman-teman saya ucapkan Terimakasih  

Wassalamualaikum Wr. Wb. 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://forms.gle/wBHvLF2cKFST9aDS6
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Lampiran 4 Data Mentah Uji Coba Angket 

DATA MENTAH UJI COBA ANGKET 

VARIABEL STATUS SOSIAL EKONOMI ORANG TUA 

No p1 p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10 p11 p12 p13 p14 p15 Total 

1 3 2 3 3 3 1 2 3 3 4 1 3 1 1 3 36 

2 5 5 4 5 1 3 2 3 4 4 1 4 5 3 3 52 

3 3 5 5 4 1 3 3 5 1 5 5 5 5 1 4 55 

4 3 3 3 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 24 

5 1 2 4 3 2 2 3 3 4 5 1 4 4 3 3 44 

6 1 1 4 3 1 4 4 3 4 5 1 3 5 5 2 46 

7 3 1 1 1 1 3 4 5 4 5 1 2 5 5 4 45 

8 3 3 4 2 3 3 3 3 3 5 2 4 5 3 2 48 

9 5 3 4 3 3 3 4 3 4 5 5 4 5 5 5 61 

10 3 5 3 3 5 2 4 5 3 5 1 4 5 5 5 58 

11 3 2 5 3 1 2 4 3 5 5 2 4 1 3 4 47 

12 1 1 3 1 1 1 4 3 2 5 1 4 3 3 2 35 

13 2 1 4 3 3 2 4 3 4 5 1 4 5 5 2 48 

14 3 5 4 3 5 5 5 5 5 5 2 4 5 5 2 63 

15 3 1 4 3 1 4 4 3 2 5 4 4 5 5 4 52 

16 2 3 4 3 1 3 4 3 4 5 4 1 2 1 2 42 

17 3 3 4 3 1 3 4 3 4 5 1 5 5 4 4 52 

18 3 1 4 3 1 2 3 3 4 5 1 4 3 4 3 44 

19 3 1 5 2 1 2 5 3 4 5 1 4 5 3 3 47 

20 3 2 4 3 1 3 4 3 3 5 1 5 5 3 4 49 

21 2 1 3 1 1 1 4 3 4 5 1 4 5 3 3 41 

22 3 5 5 4 5 4 5 5 5 4 3 4 5 3 2 62 

23 3 2 3 3 1 3 3 3 4 5 1 4 4 4 4 47 

24 3 3 4 3 1 3 3 3 4 5 1 4 5 3 2 47 

25 3 2 4 3 1 3 3 3 4 5 1 4 5 3 3 47 

26 3 2 4 3 2 3 3 3 4 5 1 4 4 4 4 49 

27 3 3 4 3 3 3 3 3 4 5 1 4 5 3 2 49 

28 2 3 3 3 3 1 4 3 1 4 1 3 1 5 5 42 

29 1 2 4 3 1 1 4 3 3 5 1 4 5 5 3 45 

30 2 3 4 3 1 3 3 3 4 5 1 5 5 3 2 47 
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VARIABEL TEMAN SEBAYA (X2) 

No p1 p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10 p11 p12 p13 Total 

1 1 1 2 2 2 2 2 3 4 2 2 1 1 25 

2 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 42 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65 

4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 13 

5 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 5 47 

6 4 4 4 3 3 4 4 3 4 3 3 4 4 47 

7 3 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 54 

8 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 48 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65 

10 4 4 4 3 3 3 3 3 4 2 3 3 4 43 

11 3 5 5 4 4 2 4 4 4 4 4 3 5 51 

12 1 2 4 3 4 3 4 3 3 1 4 4 4 40 

13 3 3 3 3 3 2 4 3 3 3 2 3 4 39 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

15 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 53 

16 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 61 

17 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 49 

18 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 47 

19 4 4 5 3 4 3 4 2 2 3 3 2 4 43 

20 4 3 3 2 1 2 3 2 2 2 1 1 4 30 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

22 5 5 5 5 4 4 4 3 4 3 4 5 5 56 

23 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 49 

24 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 3 48 

25 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 49 

26 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 49 

27 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 50 

28 2 2 3 2 2 3 4 4 2 3 3 3 3 36 

29 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 4 48 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 49 

 

 

 

 

 

 



136 

 

 

VARIABEL PERILAKU KONSUMTIF (Y) 

No p1 p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10 p11 p12 p13 Total 

1 3 3 2 2 4 4 4 4 4 3 2 4 4 43 

2 3 3 2 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 40 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65 

4 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 14 

5 3 2 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 40 

6 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 4 3 44 

7 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 54 

8 3 2 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 42 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 54 

10 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 3 42 

11 4 1 2 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 45 

12 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 50 

13 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 41 

14 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 50 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

16 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 61 

17 4 3 4 3 4 4 3 5 4 3 4 4 5 50 

18 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 47 

19 3 3 3 4 2 3 2 3 4 3 3 3 3 39 

20 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 25 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

22 4 5 4 5 4 4 4 3 4 4 4 3 4 52 

23 4 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 47 

24 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 49 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 51 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

28 2 3 3 3 4 1 2 3 3 3 2 2 2 33 

29 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 48 

30 3 3 3 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 46 
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Lampiran 5  Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Angket 

HASIL UJI VALIDITAS DAN REABILITAS ANGKET 

ANGKET X1 

Correlations 
 p1 p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10 p11 p12 p13 p14 p15 Total 

p1 Pearson Correlation 1 .421* .099 .389* .158 .317 -.209 .100 .147 -.157 .311 .108 .129 -.050 .348 .422* 

Sig. (2-tailed)  .020 .603 .034 .405 .088 .267 .599 .437 .408 .094 .570 .496 .793 .059 .020 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p2 Pearson Correlation .421* 1 .259 .624** .536** .340 -.072 .460* -.023 -.218 .324 .124 .120 -.184 .035 .523** 

Sig. (2-tailed) .020  .168 .000 .002 .066 .707 .011 .904 .247 .081 .515 .528 .330 .856 .003 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p3 Pearson Correlation .099 .259 1 .533** .039 .305 .200 -.020 .232 .186 .371* .467** .171 -.203 -.183 .417* 

Sig. (2-tailed) .603 .168  .002 .840 .102 .289 .918 .217 .326 .043 .009 .367 .281 .333 .022 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p4 Pearson Correlation .389* .624** .533** 1 .173 .335 -.274 .052 .038 -.218 .255 .176 .015 -.133 .057 .389* 

Sig. (2-tailed) .034 .000 .002  .361 .071 .142 .786 .842 .247 .175 .352 .936 .483 .764 .034 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p5 Pearson Correlation .158 .536** .039 .173 1 .206 .292 .509** .164 -.035 .115 .055 .081 .255 .010 .515** 

Sig. (2-tailed) .405 .002 .840 .361  .275 .118 .004 .387 .854 .545 .773 .672 .174 .958 .004 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p6 Pearson Correlation .317 .340 .305 .335 .206 1 .292 .438* .435* .318 .379* .204 .541** .230 -.119 .702** 

Sig. (2-tailed) .088 .066 .102 .071 .275  .117 .016 .016 .087 .039 .280 .002 .221 .530 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p7 Pearson Correlation -.209 -.072 .200 -.274 .292 .292 1 .518** .346 .550** .211 .226 .339 .515** .127 .535** 

Sig. (2-tailed) .267 .707 .289 .142 .118 .117  .003 .061 .002 .262 .229 .067 .004 .505 .002 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p8 Pearson Correlation .100 .460* -.020 .052 .509** .438* .518** 1 .215 .411* .285 .240 .407* .251 .201 .687** 

Sig. (2-tailed) .599 .011 .918 .786 .004 .016 .003  .253 .024 .127 .202 .025 .180 .288 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p9 Pearson Correlation .147 -.023 .232 .038 .164 .435* .346 .215 1 .437* -.138 .176 .321 .215 -.227 .433* 

Sig. (2-tailed) .437 .904 .217 .842 .387 .016 .061 .253  .016 .468 .351 .084 .254 .227 .017 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p10 Pearson Correlation -.157 -.218 .186 -.218 -.035 .318 .550** .411* .437* 1 .108 .549** .515** .395* .162 .504** 
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Sig. (2-tailed) .408 .247 .326 .247 .854 .087 .002 .024 .016  .569 .002 .004 .031 .392 .004 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p11 Pearson Correlation .311 .324 .371* .255 .115 .379* .211 .285 -.138 .108 1 -.016 .066 -.146 .191 .437* 

Sig. (2-tailed) .094 .081 .043 .175 .545 .039 .262 .127 .468 .569  .932 .729 .443 .312 .016 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p12 Pearson Correlation .108 .124 .467** .176 .055 .204 .226 .240 .176 .549** -.016 1 .559** .225 .197 .548** 

Sig. (2-tailed) .570 .515 .009 .352 .773 .280 .229 .202 .351 .002 .932  .001 .233 .298 .002 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p13 Pearson Correlation .129 .120 .171 .015 .081 .541** .339 .407* .321 .515** .066 .559** 1 .401* -.055 .635** 

Sig. (2-tailed) .496 .528 .367 .936 .672 .002 .067 .025 .084 .004 .729 .001  .028 .772 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p14 Pearson Correlation -.050 -.184 -.203 -.133 .255 .230 .515** .251 .215 .395* -.146 .225 .401* 1 .349 .441* 

Sig. (2-tailed) .793 .330 .281 .483 .174 .221 .004 .180 .254 .031 .443 .233 .028  .059 .015 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p15 Pearson Correlation .348 .035 -.183 .057 .010 -.119 .127 .201 -.227 .162 .191 .197 -.055 .349 1 .271 

Sig. (2-tailed) .059 .856 .333 .764 .958 .530 .505 .288 .227 .392 .312 .298 .772 .059  .148 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson Correlation .422* .523** .417* .389* .515** .702** .535** .687** .433* .504** .437* .548** .635** .441* .271 1 

Sig. (2-tailed) .020 .003 .022 .034 .004 .000 .002 .000 .017 .004 .016 .002 .000 .015 .148  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Reliability 
Scale: ALL VARIABLES 
 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 

 

 

 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.774 15 

  

 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

p1 44.77 58.323 .317 .767 

p2 44.93 54.340 .383 .763 

p3 43.67 59.126 .329 .766 

p4 44.60 59.421 .297 .768 

p5 45.60 54.662 .376 .763 

p6 44.90 53.266 .626 .741 

p7 43.93 56.961 .447 .757 

p8 44.20 55.062 .623 .745 

p9 43.97 57.413 .311 .768 

p10 42.73 58.133 .426 .760 

p11 45.83 56.695 .299 .770 

p12 43.70 56.286 .454 .756 

p13 43.33 51.195 .505 .749 

p14 44.00 56.345 .295 .771 

p15 44.37 60.447 .146 .780 
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VARIABEL X2 

Correlations 
 p1 p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10 p11 p12 p13 Total 

p1 Pearson Correlation 1 .895** .613** .717** .464** .637** .537** .403* .447* .607** .520** .560** .632** .746** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .010 .000 .002 .027 .013 .000 .003 .001 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p2 Pearson Correlation .895** 1 .773** .833** .664** .622** .636** .534** .558** .699** .686** .669** .744** .863** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .002 .001 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p3 Pearson Correlation .613** .773** 1 .694** .751** .599** .649** .434* .517** .527** .654** .594** .695** .784** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .017 .003 .003 .000 .001 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p4 Pearson Correlation .717** .833** .694** 1 .796** .783** .736** .764** .727** .741** .874** .789** .645** .932** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p5 Pearson Correlation .464** .664** .751** .796** 1 .732** .720** .695** .653** .686** .857** .764** .633** .868** 

Sig. (2-tailed) .010 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p6 Pearson Correlation .637** .622** .599** .783** .732** 1 .706** .756** .700** .658** .821** .783** .493** .856** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .006 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p7 Pearson Correlation .537** .636** .649** .736** .720** .706** 1 .721** .622** .693** .739** .734** .722** .846** 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p8 Pearson Correlation .403* .534** .434* .764** .695** .756** .721** 1 .733** .829** .837** .699** .443* .813** 

Sig. (2-tailed) .027 .002 .017 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .014 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p9 Pearson Correlation .447* .558** .517** .727** .653** .700** .622** .733** 1 .624** .696** .649** .451* .769** 

Sig. (2-tailed) .013 .001 .003 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .012 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 
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p10 Pearson Correlation .607** .699** .527** .741** .686** .658** .693** .829** .624** 1 .712** .637** .467** .820** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .003 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .009 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p11 Pearson Correlation .520** .686** .654** .874** .857** .821** .739** .837** .696** .712** 1 .846** .606** .908** 

Sig. (2-tailed) .003 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p12 Pearson Correlation .560** .669** .594** .789** .764** .783** .734** .699** .649** .637** .846** 1 .679** .870** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p13 Pearson Correlation .632** .744** .695** .645** .633** .493** .722** .443* .451* .467** .606** .679** 1 .759** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .006 .000 .014 .012 .009 .000 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson Correlation .746** .863** .784** .932** .868** .856** .846** .813** .769** .820** .908** .870** .759** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Reliability 
Scale: ALL VARIABLES 

Case Processing Summary 

N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.963 13 

Item-Total Statistics 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

p1 43.07 98.685 .697 .962 

p2 42.97 96.792 .836 .959 

p3 42.87 99.982 .747 .961 

p4 43.10 96.852 .919 .957 

p5 43.17 96.351 .841 .959 

p6 43.23 97.771 .829 .959 

p7 42.93 100.340 .821 .960 

p8 43.03 99.344 .781 .960 

p9 43.17 100.075 .730 .961 

p10 43.33 97.126 .784 .960 

p11 43.07 96.133 .890 .957 

p12 43.23 95.289 .841 .959 

p13 42.83 99.109 .714 .962 
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VARIABEL Y 

Correlations 
 p1 p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10 p11 p12 p13 Total 

p1 Pearson Correlation 1 .625** .771** .717** .631** .848** .777** .801** .844** .795** .852** .814** .858** .930** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p2 Pearson Correlation .625** 1 .779** .625** .558** .488** .723** .479** .593** .613** .576** .480** .515** .729** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .001 .006 .000 .007 .001 .000 .001 .007 .004 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p3 Pearson Correlation .771** .779** 1 .758** .564** .643** .675** .581** .660** .725** .754** .595** .699** .831** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .001 .000 .000 .001 .000 .000 .000 .001 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p4 Pearson Correlation .717** .625** .758** 1 .393* .614** .585** .501** .680** .768** .825** .595** .634** .783** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .031 .000 .001 .005 .000 .000 .000 .001 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p5 Pearson Correlation .631** .558** .564** .393* 1 .584** .763** .679** .662** .667** .561** .611** .666** .748** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .001 .031  .001 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p6 Pearson Correlation .848** .488** .643** .614** .584** 1 .722** .683** .764** .696** .787** .746** .818** .848** 

Sig. (2-tailed) .000 .006 .000 .000 .001  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p7 Pearson Correlation .777** .723** .675** .585** .763** .722** 1 .756** .750** .784** .717** .765** .772** .883** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p8 Pearson Correlation .801** .479** .581** .501** .679** .683** .756** 1 .846** .714** .724** .848** .869** .850** 

Sig. (2-tailed) .000 .007 .001 .005 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p9 Pearson Correlation .844** .593** .660** .680** .662** .764** .750** .846** 1 .858** .811** .796** .868** .909** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 
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Correlations 
 p1 p2 p3 p4 p5 p6 p7 p8 p9 p10 p11 p12 p13 Total 

p10 Pearson Correlation .795** .613** .725** .768** .667** .696** .784** .714** .858** 1 .867** .781** .791** .902** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p11 Pearson Correlation .852** .576** .754** .825** .561** .787** .717** .724** .811** .867** 1 .789** .829** .908** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p12 Pearson Correlation .814** .480** .595** .595** .611** .746** .765** .848** .796** .781** .789** 1 .901** .874** 

Sig. (2-tailed) .000 .007 .001 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

p13 Pearson Correlation .858** .515** .699** .634** .666** .818** .772** .869** .868** .791** .829** .901** 1 .919** 

Sig. (2-tailed) .000 .004 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Total Pearson Correlation .930** .729** .831** .783** .748** .848** .883** .850** .909** .902** .908** .874** .919** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Reliability 
Scale: ALL VARIABLES 

Case Processing Summary 

N % 

Cases Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.969 13 

Item-Total Statistics 
Scale Mean if Item 

Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

p1 42.50 81.155 .916 .964 

p2 42.73 83.720 .677 .970 

p3 42.60 83.007 .799 .967 

p4 42.40 84.386 .745 .968 

p5 42.50 85.431 .707 .969 

p6 42.43 81.564 .816 .966 

p7 42.53 81.430 .859 .965 

p8 42.30 83.528 .824 .966 

p9 42.30 83.252 .893 .965 

p10 42.53 82.947 .885 .965 

p11 42.47 81.568 .889 .965 

p12 42.40 82.248 .849 .966 

p13 42.30 81.114 .902 .964 
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Lampiran 6 Hasil Angket Penelitian 

 

HASIL ANGKET PENELITIAN 

VARIABEL X1 

No 
Item Pernyataan 

X1 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 

1 3 2 3 3 3 1 2 3 3 4 1 3 1 3 35 

2 5 5 4 5 1 3 2 3 4 4 1 4 5 3 49 

3 3 5 5 4 1 3 3 5 1 5 5 5 5 1 51 

4 3 3 3 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 22 

5 1 2 4 3 2 2 3 3 4 5 1 4 4 3 41 

6 1 1 4 3 1 4 4 3 4 5 1 3 5 5 44 

7 3 1 1 1 1 3 4 5 4 5 1 2 5 5 41 

8 3 3 4 2 3 3 3 3 3 5 2 4 5 3 46 

9 3 3 4 3 3 3 4 3 4 5 2 4 5 5 51 

10 3 5 3 2 5 2 4 5 3 5 1 4 5 5 52 

11 2 2 5 3 1 2 4 3 5 5 5 4 1 3 45 

12 3 1 5 3 3 3 4 3 2 5 4 4 4 5 49 

13 2 1 4 3 3 2 4 3 4 5 1 4 5 5 46 

14 2 5 4 3 5 5 5 5 5 5 1 4 5 5 59 

15 3 1 4 3 1 4 4 3 2 5 4 4 5 5 48 

16 3 3 5 3 1 3 4 3 5 5 4 5 5 5 54 

17 3 3 4 3 1 3 4 3 4 5 1 5 5 4 48 

18 3 1 4 3 1 2 3 3 4 5 1 4 3 4 41 

19 3 1 5 2 1 2 5 3 4 5 1 4 5 3 44 

20 2 2 2 3 1 3 3 3 3 4 4 4 2 3 39 

21 2 1 4 1 1 1 4 3 4 5 1 4 5 3 39 

22 3 5 5 2 5 4 5 5 5 4 3 4 5 3 58 

23 3 2 4 3 1 3 3 3 4 5 1 4 4 4 44 

24 3 3 4 3 1 3 3 3 4 5 1 4 5 3 45 

25 3 2 4 3 1 3 3 3 4 5 1 4 5 3 44 

26 3 2 4 3 2 3 3 3 4 5 1 4 4 4 45 

27 3 3 4 3 3 3 3 3 4 5 1 4 5 3 47 

28 3 2 3 3 3 1 2 3 1 3 1 3 1 3 32 

29 1 2 4 3 1 1 4 3 3 5 1 4 5 5 42 

30 2 3 4 3 1 3 3 3 4 5 1 5 5 3 45 

31 2 3 4 3 1 3 3 3 3 5 1 4 5 4 44 

32 3 3 4 3 1 3 3 3 4 5 1 3 5 3 44 
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33 2 3 4 3 3 3 3 3 4 5 1 4 4 5 47 

34 3 3 4 4 1 3 3 3 4 5 1 5 5 4 48 

35 2 3 4 3 3 3 3 3 4 5 1 4 5 3 46 

36 3 3 4 3 1 2 3 3 4 5 2 4 4 3 44 

37 3 3 4 3 1 3 3 3 4 5 1 4 5 3 45 

38 3 3 4 3 3 3 3 3 4 5 1 3 4 3 45 

39 3 1 4 3 3 3 3 3 4 5 1 3 4 4 44 

40 2 3 4 3 1 2 4 3 4 5 1 3 4 3 42 

41 3 1 4 3 3 3 3 3 4 5 1 3 4 3 43 

42 3 3 4 3 1 3 4 3 4 5 1 4 4 5 47 

43 3 3 4 3 1 3 3 3 4 5 1 4 5 3 45 

44 3 3 5 3 3 4 3 3 4 5 1 4 5 5 51 

45 5 3 4 3 3 4 4 3 4 5 1 4 5 4 52 

46 3 3 5 3 3 3 4 3 5 5 1 4 5 4 51 

47 3 5 4 3 5 4 3 3 5 5 1 5 5 4 55 

48 3 3 5 3 2 3 4 3 4 5 1 5 5 4 50 

49 3 3 5 3 2 3 4 3 5 5 1 4 5 5 51 

50 3 2 5 3 3 3 4 3 4 5 1 5 5 5 51 

51 3 2 5 3 3 4 3 3 5 5 1 5 4 5 51 

52 3 3 5 3 3 3 4 3 5 5 1 4 5 5 52 

53 3 2 5 3 3 4 4 3 5 5 1 4 5 5 52 

54 2 3 5 3 3 3 5 3 4 5 1 5 5 5 52 

55 3 3 5 3 3 3 4 3 5 5 1 5 5 5 53 

56 3 3 5 3 3 3 4 3 5 5 1 5 5 5 53 

57 3 3 5 3 1 4 4 3 4 5 1 4 5 3 48 

58 3 3 4 3 3 3 4 3 4 5 1 5 5 5 51 

59 3 2 5 3 1 2 3 3 4 5 1 5 5 4 46 

60 3 3 4 2 3 2 3 3 3 5 1 4 5 3 44 

61 3 3 4 3 2 3 4 3 4 5 1 4 5 5 49 

62 3 2 4 3 3 3 4 3 4 5 1 4 5 5 49 

63 2 3 4 3 3 3 4 3 4 5 1 5 5 5 50 

64 3 3 4 3 3 3 4 3 4 5 1 5 5 5 51 

65 3 3 4 3 1 3 3 3 5 5 1 5 5 4 48 

66 3 2 4 3 3 3 3 3 4 5 1 5 5 5 49 

67 3 3 4 3 3 4 4 3 4 5 1 5 5 5 52 

68 2 3 4 3 2 3 3 3 4 5 1 5 5 5 48 

69 3 3 4 3 2 3 3 3 4 5 1 4 5 5 48 

70 3 5 4 3 5 3 3 3 4 5 1 5 5 4 53 

71 3 3 4 3 2 3 4 3 4 5 1 5 5 5 50 
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72 3 3 4 3 2 3 4 3 4 5 1 5 5 4 49 

73 3 3 5 3 2 3 4 3 4 5 1 5 5 5 51 

74 3 3 4 3 3 3 4 3 4 5 1 5 5 3 49 

75 3 2 3 2 2 1 3 3 3 5 1 3 4 3 38 

76 3 3 4 3 2 3 4 3 4 5 1 4 5 5 49 

77 3 3 4 3 3 3 3 3 4 5 1 4 5 5 49 

78 2 3 4 3 1 3 4 3 4 5 1 5 5 5 48 

79 3 3 4 3 1 3 4 3 4 5 1 5 5 5 49 

80 3 3 4 3 2 3 3 3 4 5 1 5 5 5 49 

81 3 3 4 3 2 3 4 3 4 5 1 5 5 4 49 

82 3 3 4 3 3 5 4 5 4 5 1 5 5 3 53 

83 3 3 5 3 2 3 4 3 4 5 1 4 5 5 50 

84 3 3 5 3 2 3 4 3 4 5 1 4 5 5 50 

85 3 3 2 3 1 1 2 3 3 5 1 4 1 3 35 

86 3 3 4 3 3 3 4 3 4 5 1 5 5 4 50 

87 3 3 4 3 2 3 3 3 4 5 1 5 5 5 49 

88 3 3 5 3 2 3 3 3 4 5 1 5 5 5 50 

89 3 3 5 3 1 3 4 3 4 5 1 5 5 3 48 

90 3 4 5 3 2 3 4 3 4 5 1 5 5 5 52 

91 3 2 4 3 1 3 4 3 4 5 1 5 5 5 48 

92 3 3 5 3 1 3 4 3 4 5 1 5 5 4 49 

93 3 3 4 3 3 3 4 3 4 5 1 5 5 4 50 

94 3 3 4 3 3 3 4 3 4 5 1 5 5 4 50 

95 3 2 5 3 2 3 4 3 4 5 1 5 5 5 50 

96 3 3 4 2 2 3 4 3 4 5 1 5 5 5 49 

97 3 3 4 3 3 3 4 3 4 5 1 5 5 5 51 

98 2 3 4 3 2 3 4 3 4 5 1 5 5 4 48 

99 3 3 4 3 1 3 4 3 4 5 1 5 5 5 49 

100 3 3 5 3 2 3 3 3 4 5 1 5 5 5 50 

101 3 3 4 3 3 3 4 3 4 5 1 5 5 5 51 

 

VARIABEL X2 

No 
Item Pernyataan 

X2 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

1 1 1 2 2 2 2 2 3 4 2 2 1 1 25 

2 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 42 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65 

4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 13 

5 4 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 5 47 
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6 4 4 4 3 3 4 4 3 4 3 3 4 4 47 

7 3 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 54 

8 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 48 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65 

10 4 4 4 3 3 3 3 3 4 2 3 3 4 43 

11 3 5 5 4 4 2 4 4 4 4 4 3 5 51 

12 1 2 4 3 4 3 4 3 3 1 4 4 4 40 

13 3 3 3 3 3 2 4 3 3 3 2 3 4 39 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

15 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 53 

16 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 61 

17 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 49 

18 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 47 

19 4 4 5 3 4 3 4 2 2 3 3 2 4 43 

20 4 3 3 2 3 2 3 2 3 2 3 3 4 37 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

22 5 5 5 5 4 4 4 3 4 3 4 5 5 56 

23 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 49 

24 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 3 48 

25 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 49 

26 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 49 

27 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 50 

28 2 2 3 2 2 3 4 4 2 3 3 3 3 36 

29 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 4 48 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 49 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 3 3 48 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 3 4 47 

33 4 4 4 4 3 4 4 4 2 4 4 3 4 48 

34 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 49 

35 5 5 4 4 3 4 3 3 4 4 3 4 4 50 

36 4 4 4 5 4 3 3 4 5 4 3 3 4 50 

37 4 4 4 3 5 5 4 5 3 4 4 4 4 53 

38 5 5 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 5 55 

39 5 5 4 4 3 2 4 4 4 4 3 4 5 51 

40 5 4 5 4 4 3 4 4 5 3 4 4 4 53 

41 5 5 4 3 4 3 4 5 3 4 4 4 4 52 

42 5 5 4 4 3 4 2 4 4 4 3 4 4 50 

43 4 5 5 4 4 3 4 5 4 4 4 3 3 52 

44 5 5 4 3 4 4 3 4 5 4 4 4 4 53 
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45 5 5 5 4 5 4 3 3 4 4 4 3 5 54 

46 5 5 3 3 5 4 4 4 5 4 4 3 4 53 

47 5 4 4 4 3 3 5 5 4 4 4 3 4 52 

48 4 5 4 3 5 5 4 4 5 4 4 4 4 55 

49 5 5 3 4 5 4 4 5 4 4 4 3 5 55 

50 4 5 5 3 4 4 4 3 4 4 4 5 5 54 

51 5 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 5 4 53 

52 5 5 4 4 3 3 4 4 4 4 5 4 4 53 

53 4 4 5 4 3 4 4 5 4 4 4 3 5 53 

54 5 5 3 5 4 4 4 4 3 4 5 4 5 55 

55 4 4 5 5 5 4 4 5 3 4 4 5 4 56 

56 4 4 5 5 5 4 4 5 3 4 4 5 4 56 

57 5 3 5 4 4 3 4 4 5 5 4 4 4 54 

58 3 3 4 5 5 4 4 4 3 4 5 5 4 53 

59 4 4 3 4 4 5 4 5 4 3 2 3 5 50 

60 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 40 

61 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 2 4 47 

62 3 4 4 4 5 4 4 3 3 3 4 5 4 50 

63 4 4 4 3 3 4 4 5 3 5 3 3 3 48 

64 4 4 4 4 2 4 4 5 4 5 5 4 4 53 

65 4 4 4 4 3 4 4 5 4 5 4 3 5 53 

66 4 4 4 5 4 3 4 4 3 2 4 4 5 50 

67 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 57 

68 4 4 4 4 4 3 5 5 4 4 4 5 3 53 

69 4 4 4 4 2 5 5 4 4 4 3 4 4 51 

70 4 4 4 4 4 3 4 4 5 3 3 4 5 51 

71 3 4 4 4 3 4 5 4 5 5 4 3 4 52 

72 4 4 4 4 5 3 5 4 4 5 4 3 4 53 

73 4 4 3 4 5 3 5 4 3 4 5 5 4 53 

74 4 4 5 3 4 4 3 4 4 5 3 4 4 51 

75 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 48 

76 4 4 5 5 3 4 3 3 4 4 3 5 4 51 

77 5 5 4 5 4 4 3 2 3 4 2 4 5 50 

78 3 3 4 5 3 5 5 4 4 2 4 4 5 51 

79 4 5 4 4 3 4 4 3 4 5 2 4 5 51 

80 4 4 5 3 4 4 2 4 5 4 4 4 5 52 

81 4 4 4 5 3 2 3 4 2 5 5 4 4 49 

82 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

83 4 4 4 3 4 5 5 4 5 3 2 4 5 52 



151 

 

 

84 3 3 2 3 4 5 5 4 4 5 3 4 5 50 

85 2 3 3 2 3 4 3 3 3 3 4 3 4 40 

86 3 3 4 3 5 5 4 2 3 4 3 4 5 48 

87 3 3 4 3 4 5 5 4 5 4 2 4 5 51 

88 3 4 4 3 4 4 4 5 4 3 4 4 4 50 

89 4 4 3 4 4 3 2 5 2 5 4 5 4 49 

90 4 4 3 4 5 4 5 3 3 4 4 3 4 50 

91 4 4 4 4 5 4 2 3 4 5 4 3 4 50 

92 4 4 4 4 5 5 2 4 3 4 4 5 4 52 

93 3 3 4 4 5 3 5 4 4 5 3 4 4 51 

94 4 4 4 4 5 4 3 2 1 4 3 4 5 47 

95 5 5 4 4 3 2 4 3 5 4 5 4 4 52 

96 3 4 3 5 5 4 4 2 4 3 4 4 3 48 

97 4 4 4 5 3 4 5 4 2 3 4 4 3 49 

98 3 3 4 4 4 1 5 4 5 3 4 4 5 49 

99 4 4 4 4 3 4 2 5 4 4 5 3 3 49 

100 4 4 3 2 5 1 3 4 2 4 4 4 4 44 

101 3 3 4 5 2 3 4 3 4 4 5 4 5 49 

 

VARIABEL Y 

No 
Item Pernyataan 

Y 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

1 3 3 2 2 4 4 4 4 4 3 2 4 4 43 

2 3 3 2 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 40 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 65 

4 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 14 

5 3 2 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 40 

6 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 4 3 44 

7 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 54 

8 3 2 3 4 3 3 3 4 3 3 3 4 4 42 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 54 

10 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 3 3 42 

11 4 1 2 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 45 

12 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 50 

13 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 41 

14 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 50 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

16 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 61 

17 4 3 4 3 4 4 3 5 4 3 4 4 5 50 
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18 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 47 

19 3 3 3 4 2 3 2 3 4 3 3 3 3 39 

20 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 25 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

22 4 5 4 5 4 4 4 3 4 4 4 3 4 52 

23 4 3 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 47 

24 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 49 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 51 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

28 2 3 3 3 4 1 2 3 3 3 2 2 2 33 

29 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 48 

30 3 3 3 4 3 2 4 4 4 4 4 4 4 46 

31 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 48 

32 3 3 4 4 4 4 3 2 4 4 3 4 4 46 

33 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 50 

34 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 3 4 4 49 

35 4 4 4 2 4 4 3 4 4 3 4 4 4 48 

36 5 4 5 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 54 

37 4 4 4 3 3 5 4 4 3 4 4 4 4 50 

38 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 49 

39 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 49 

40 3 2 3 4 5 5 4 4 4 4 3 3 3 47 

41 5 4 5 3 4 4 3 4 4 4 4 3 5 52 

42 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 5 51 

43 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 49 

44 4 4 4 3 3 4 4 5 4 4 4 4 4 51 

45 4 4 4 5 3 4 4 3 4 5 4 4 4 52 

46 4 4 4 4 3 2 3 4 4 4 4 4 4 48 

47 5 5 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 5 55 

48 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 5 50 

49 4 4 4 4 5 5 4 4 4 3 4 4 4 53 

50 5 5 4 5 3 4 4 4 5 3 4 4 4 54 

51 4 4 4 4 3 5 4 4 3 5 5 4 4 53 

52 4 4 5 4 5 5 4 4 3 4 3 5 4 54 

53 5 5 4 5 3 4 4 4 5 4 4 3 4 54 

54 4 4 4 5 4 4 3 4 4 3 5 4 5 53 

55 4 4 5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 54 

56 4 4 5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 54 
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57 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 53 

58 3 4 4 5 4 2 4 4 3 4 4 4 5 50 

59 4 4 3 3 4 5 2 5 4 4 4 4 3 49 

60 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 42 

61 5 5 4 4 4 3 2 4 4 4 3 4 4 50 

62 4 4 4 4 3 5 4 4 5 4 4 4 4 53 

63 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 3 5 52 

64 4 4 4 3 3 3 4 5 4 5 4 4 5 52 

65 3 3 4 4 4 4 5 4 3 4 3 5 4 50 

66 4 4 4 4 4 3 5 5 4 4 5 4 4 54 

67 5 5 4 4 4 4 4 5 4 3 5 5 5 57 

68 4 3 3 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 49 

69 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 55 

70 4 4 5 3 4 3 4 4 5 4 4 4 3 51 

71 5 5 4 4 5 4 4 3 4 3 2 4 4 51 

72 5 5 4 3 4 4 5 3 3 3 4 4 5 52 

73 4 4 3 3 5 4 4 3 4 4 5 4 5 52 

74 3 5 4 5 4 5 4 4 3 4 4 5 4 54 

75 3 1 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 

76 4 4 4 4 5 4 4 3 4 3 4 4 5 52 

77 4 4 3 4 4 5 4 3 4 5 4 3 2 49 

78 4 4 3 5 5 4 4 3 4 2 3 2 5 48 

79 5 5 3 4 3 3 4 4 2 4 5 4 5 51 

80 5 5 4 3 2 4 4 3 5 4 3 4 4 50 

81 4 4 3 5 5 4 5 3 3 2 4 4 5 51 

82 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 40 

83 3 3 4 4 4 2 4 5 5 4 3 4 5 50 

84 4 4 3 2 4 5 5 4 4 5 4 3 4 51 

85 2 3 2 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 31 

86 4 4 3 5 4 2 4 4 4 3 4 5 4 50 

87 4 4 3 4 5 4 4 5 3 4 2 4 5 51 

88 4 4 3 4 5 5 3 4 5 4 4 4 5 54 

89 3 4 4 3 5 5 4 4 5 4 3 4 5 53 

90 4 4 5 5 4 4 3 4 3 4 5 4 5 54 

91 5 3 4 5 5 4 3 4 5 4 4 3 4 53 

92 3 4 4 4 5 4 4 4 5 3 2 4 2 48 

93 4 4 3 4 4 5 3 2 4 3 4 2 5 47 

94 3 4 4 3 5 4 4 3 4 4 2 5 4 49 

95 4 4 5 4 4 3 4 5 4 4 4 5 3 53 
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96 4 4 4 4 5 5 2 4 5 4 4 5 4 54 

97 4 4 2 3 5 5 4 3 4 2 5 4 4 49 

98 4 4 4 4 2 2 5 4 5 4 3 2 4 47 

99 3 4 4 4 1 4 4 3 2 4 4 5 4 46 

100 4 4 3 4 4 4 3 5 1 5 4 3 4 48 

101 3 4 3 5 4 4 2 4 1 5 4 3 4 46 
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Lampiran 7 Perubahan Data Ordinal ke Interval 

 

PERUBAHAN DATA ORDINAL KE INTERVAL 

Descriptives 
 

 

Descriptive Statistics 
 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Ordinal X1 101 22 59 47.54455 5.164348 

Valid N (listwise) 101     

 

Responden X1 Mean SD Interval 

1 35 47.54455 5.164348 25.70932 

2 49 47.54455 5.164348 52.81826 

3 51 47.54455 5.164348 56.69096 

4 22 47.54455 5.164348 0.536733 

5 41 47.54455 5.164348 37.32743 

6 44 47.54455 5.164348 43.13649 

7 41 47.54455 5.164348 37.32743 

8 46 47.54455 5.164348 47.0092 

9 51 47.54455 5.164348 56.69096 

10 52 47.54455 5.164348 58.62731 

11 45 47.54455 5.164348 45.07285 

12 49 47.54455 5.164348 52.81826 

13 46 47.54455 5.164348 47.0092 

14 59 47.54455 5.164348 72.18178 

15 48 47.54455 5.164348 50.8819 

16 54 47.54455 5.164348 62.50002 

17 48 47.54455 5.164348 50.8819 

18 41 47.54455 5.164348 37.32743 

19 44 47.54455 5.164348 43.13649 

20 39 47.54455 5.164348 33.45473 

21 39 47.54455 5.164348 33.45473 

22 58 47.54455 5.164348 70.24543 

23 44 47.54455 5.164348 43.13649 

24 45 47.54455 5.164348 45.07285 

25 44 47.54455 5.164348 43.13649 

26 45 47.54455 5.164348 45.07285 
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Responden X1 Mean SD Interval 

27 47 47.54455 5.164348 48.94555 

28 32 47.54455 5.164348 19.90026 

29 42 47.54455 5.164348 39.26379 

30 45 47.54455 5.164348 45.07285 

31 44 47.54455 5.164348 43.13649 

32 44 47.54455 5.164348 43.13649 

33 47 47.54455 5.164348 48.94555 

34 48 47.54455 5.164348 50.8819 

35 46 47.54455 5.164348 47.0092 

36 44 47.54455 5.164348 43.13649 

37 45 47.54455 5.164348 45.07285 

38 45 47.54455 5.164348 45.07285 

39 44 47.54455 5.164348 43.13649 

40 42 47.54455 5.164348 39.26379 

41 43 47.54455 5.164348 41.20014 

42 47 47.54455 5.164348 48.94555 

43 45 47.54455 5.164348 45.07285 

44 51 47.54455 5.164348 56.69096 

45 52 47.54455 5.164348 58.62731 

46 51 47.54455 5.164348 56.69096 

47 55 47.54455 5.164348 64.43637 

48 50 47.54455 5.164348 54.75461 

49 51 47.54455 5.164348 56.69096 

50 51 47.54455 5.164348 56.69096 

51 51 47.54455 5.164348 56.69096 

52 52 47.54455 5.164348 58.62731 

53 52 47.54455 5.164348 58.62731 

54 52 47.54455 5.164348 58.62731 

55 53 47.54455 5.164348 60.56367 

56 53 47.54455 5.164348 60.56367 

57 48 47.54455 5.164348 50.8819 

58 51 47.54455 5.164348 56.69096 

59 46 47.54455 5.164348 47.0092 

60 44 47.54455 5.164348 43.13649 

61 49 47.54455 5.164348 52.81826 

62 49 47.54455 5.164348 52.81826 

63 50 47.54455 5.164348 54.75461 

64 51 47.54455 5.164348 56.69096 
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Responden X1 Mean SD Interval 

65 48 47.54455 5.164348 50.8819 

66 49 47.54455 5.164348 52.81826 

67 52 47.54455 5.164348 58.62731 

68 48 47.54455 5.164348 50.8819 

69 48 47.54455 5.164348 50.8819 

70 53 47.54455 5.164348 60.56367 

71 50 47.54455 5.164348 54.75461 

72 49 47.54455 5.164348 52.81826 

73 51 47.54455 5.164348 56.69096 

74 49 47.54455 5.164348 52.81826 

75 38 47.54455 5.164348 31.51838 

76 49 47.54455 5.164348 52.81826 

77 49 47.54455 5.164348 52.81826 

78 48 47.54455 5.164348 50.8819 

79 49 47.54455 5.164348 52.81826 

80 49 47.54455 5.164348 52.81826 

81 49 47.54455 5.164348 52.81826 

82 53 47.54455 5.164348 60.56367 

83 50 47.54455 5.164348 54.75461 

84 50 47.54455 5.164348 54.75461 

85 35 47.54455 5.164348 25.70932 

86 50 47.54455 5.164348 54.75461 

87 49 47.54455 5.164348 52.81826 

88 50 47.54455 5.164348 54.75461 

89 48 47.54455 5.164348 50.8819 

90 52 47.54455 5.164348 58.62731 

91 48 47.54455 5.164348 50.8819 

92 49 47.54455 5.164348 52.81826 

93 50 47.54455 5.164348 54.75461 

94 50 47.54455 5.164348 54.75461 

95 50 47.54455 5.164348 54.75461 

96 49 47.54455 5.164348 52.81826 

97 51 47.54455 5.164348 56.69096 

98 48 47.54455 5.164348 50.8819 

99 49 47.54455 5.164348 52.81826 

100 50 47.54455 5.164348 54.75461 

101 51 47.54455 5.164348 56.69096 
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Descriptives 
 
 

Descriptive Statistics 
 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Ordinal X2 101 13 65 49.57426 6.519734 

Valid N (listwise) 101     

 

Responden X2 Mean SD Interval 

1 25 49.57426 6.519734 12.30788 

2 42 49.57426 6.519734 38.38257 

3 65 49.57426 6.519734 73.66008 

4 13 49.57426 6.519734 -6.09778 

5 47 49.57426 6.519734 46.05159 

6 47 49.57426 6.519734 46.05159 

7 54 49.57426 6.519734 56.78823 

8 48 49.57426 6.519734 47.5854 

9 65 49.57426 6.519734 73.66008 

10 43 49.57426 6.519734 39.91637 

11 51 49.57426 6.519734 52.18681 

12 40 49.57426 6.519734 35.31496 

13 39 49.57426 6.519734 33.78115 

14 52 49.57426 6.519734 53.72062 

15 53 49.57426 6.519734 55.25442 

16 61 49.57426 6.519734 67.52486 

17 49 49.57426 6.519734 49.1192 

18 47 49.57426 6.519734 46.05159 

19 43 49.57426 6.519734 39.91637 

20 37 49.57426 6.519734 30.71354 

21 52 49.57426 6.519734 53.72062 

22 56 49.57426 6.519734 59.85584 

23 49 49.57426 6.519734 49.1192 

24 48 49.57426 6.519734 47.5854 

25 49 49.57426 6.519734 49.1192 

26 49 49.57426 6.519734 49.1192 

27 50 49.57426 6.519734 50.65301 

28 36 49.57426 6.519734 29.17974 
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Responden X2 Mean SD Interval 

29 48 49.57426 6.519734 47.5854 

30 49 49.57426 6.519734 49.1192 

31 48 49.57426 6.519734 47.5854 

32 47 49.57426 6.519734 46.05159 

33 48 49.57426 6.519734 47.5854 

34 49 49.57426 6.519734 49.1192 

35 50 49.57426 6.519734 50.65301 

36 50 49.57426 6.519734 50.65301 

37 53 49.57426 6.519734 55.25442 

38 55 49.57426 6.519734 58.32203 

39 51 49.57426 6.519734 52.18681 

40 53 49.57426 6.519734 55.25442 

41 52 49.57426 6.519734 53.72062 

42 50 49.57426 6.519734 50.65301 

43 52 49.57426 6.519734 53.72062 

44 53 49.57426 6.519734 55.25442 

45 54 49.57426 6.519734 56.78823 

46 53 49.57426 6.519734 55.25442 

47 52 49.57426 6.519734 53.72062 

48 55 49.57426 6.519734 58.32203 

49 55 49.57426 6.519734 58.32203 

50 54 49.57426 6.519734 56.78823 

51 53 49.57426 6.519734 55.25442 

52 53 49.57426 6.519734 55.25442 

53 53 49.57426 6.519734 55.25442 

54 55 49.57426 6.519734 58.32203 

55 56 49.57426 6.519734 59.85584 

56 56 49.57426 6.519734 59.85584 

57 54 49.57426 6.519734 56.78823 

58 53 49.57426 6.519734 55.25442 

59 50 49.57426 6.519734 50.65301 

60 40 49.57426 6.519734 35.31496 

61 47 49.57426 6.519734 46.05159 

62 50 49.57426 6.519734 50.65301 

63 48 49.57426 6.519734 47.5854 

64 53 49.57426 6.519734 55.25442 

65 53 49.57426 6.519734 55.25442 

66 50 49.57426 6.519734 50.65301 
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Responden X2 Mean SD Interval 

67 57 49.57426 6.519734 61.38964 

68 53 49.57426 6.519734 55.25442 

69 51 49.57426 6.519734 52.18681 

70 51 49.57426 6.519734 52.18681 

71 52 49.57426 6.519734 53.72062 

72 53 49.57426 6.519734 55.25442 

73 53 49.57426 6.519734 55.25442 

74 51 49.57426 6.519734 52.18681 

75 48 49.57426 6.519734 47.5854 

76 51 49.57426 6.519734 52.18681 

77 50 49.57426 6.519734 50.65301 

78 51 49.57426 6.519734 52.18681 

79 51 49.57426 6.519734 52.18681 

80 52 49.57426 6.519734 53.72062 

81 49 49.57426 6.519734 49.1192 

82 39 49.57426 6.519734 33.78115 

83 52 49.57426 6.519734 53.72062 

84 50 49.57426 6.519734 50.65301 

85 40 49.57426 6.519734 35.31496 

86 48 49.57426 6.519734 47.5854 

87 51 49.57426 6.519734 52.18681 

88 50 49.57426 6.519734 50.65301 

89 49 49.57426 6.519734 49.1192 

90 50 49.57426 6.519734 50.65301 

91 50 49.57426 6.519734 50.65301 

92 52 49.57426 6.519734 53.72062 

93 51 49.57426 6.519734 52.18681 

94 47 49.57426 6.519734 46.05159 

95 52 49.57426 6.519734 53.72062 

96 48 49.57426 6.519734 47.5854 

97 49 49.57426 6.519734 49.1192 

98 49 49.57426 6.519734 49.1192 

99 49 49.57426 6.519734 49.1192 

100 44 49.57426 6.519734 41.45018 

101 49 49.57426 6.519734 49.1192 
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Descriptives 
 

Descriptive Statistics 
 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Ordinal Y 101 14 65 48.92079 6.689818 

Valid N (listwise) 101     

 

Responden Y Mean SD Interval 

1 43 48.92079 6.689818 41.14955 

2 40 48.92079 6.689818 36.66512 

3 65 48.92079 6.689818 74.03534 

4 14 48.92079 6.689818 -2.19991 

5 40 48.92079 6.689818 36.66512 

6 44 48.92079 6.689818 42.64436 

7 54 48.92079 6.689818 57.59245 

8 42 48.92079 6.689818 39.65474 

9 54 48.92079 6.689818 57.59245 

10 42 48.92079 6.689818 39.65474 

11 45 48.92079 6.689818 44.13916 

12 50 48.92079 6.689818 51.61321 

13 41 48.92079 6.689818 38.15993 

14 50 48.92079 6.689818 51.61321 

15 52 48.92079 6.689818 54.60283 

16 61 48.92079 6.689818 68.05611 

17 50 48.92079 6.689818 51.61321 

18 47 48.92079 6.689818 47.12878 

19 39 48.92079 6.689818 35.17031 

20 25 48.92079 6.689818 14.24298 

21 52 48.92079 6.689818 54.60283 

22 52 48.92079 6.689818 54.60283 

23 47 48.92079 6.689818 47.12878 

24 49 48.92079 6.689818 50.1184 

25 51 48.92079 6.689818 53.10802 

26 52 48.92079 6.689818 54.60283 

27 52 48.92079 6.689818 54.60283 

28 33 48.92079 6.689818 26.20146 

29 48 48.92079 6.689818 48.62359 
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Responden Y Mean SD Interval 

30 46 48.92079 6.689818 45.63397 

31 48 48.92079 6.689818 48.62359 

32 46 48.92079 6.689818 45.63397 

33 50 48.92079 6.689818 51.61321 

34 49 48.92079 6.689818 50.1184 

35 48 48.92079 6.689818 48.62359 

36 54 48.92079 6.689818 57.59245 

37 50 48.92079 6.689818 51.61321 

38 49 48.92079 6.689818 50.1184 

39 49 48.92079 6.689818 50.1184 

40 47 48.92079 6.689818 47.12878 

41 52 48.92079 6.689818 54.60283 

42 51 48.92079 6.689818 53.10802 

43 49 48.92079 6.689818 50.1184 

44 51 48.92079 6.689818 53.10802 

45 52 48.92079 6.689818 54.60283 

46 48 48.92079 6.689818 48.62359 

47 55 48.92079 6.689818 59.08725 

48 50 48.92079 6.689818 51.61321 

49 53 48.92079 6.689818 56.09764 

50 54 48.92079 6.689818 57.59245 

51 53 48.92079 6.689818 56.09764 

52 54 48.92079 6.689818 57.59245 

53 54 48.92079 6.689818 57.59245 

54 53 48.92079 6.689818 56.09764 

55 54 48.92079 6.689818 57.59245 

56 54 48.92079 6.689818 57.59245 

57 53 48.92079 6.689818 56.09764 

58 50 48.92079 6.689818 51.61321 

59 49 48.92079 6.689818 50.1184 

60 42 48.92079 6.689818 39.65474 

61 50 48.92079 6.689818 51.61321 

62 53 48.92079 6.689818 56.09764 

63 52 48.92079 6.689818 54.60283 

64 52 48.92079 6.689818 54.60283 

65 50 48.92079 6.689818 51.61321 

66 54 48.92079 6.689818 57.59245 

67 57 48.92079 6.689818 62.07687 
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Responden Y Mean SD Interval 

68 49 48.92079 6.689818 50.1184 

69 55 48.92079 6.689818 59.08725 

70 51 48.92079 6.689818 53.10802 

71 51 48.92079 6.689818 53.10802 

72 52 48.92079 6.689818 54.60283 

73 52 48.92079 6.689818 54.60283 

74 54 48.92079 6.689818 57.59245 

75 33 48.92079 6.689818 26.20146 

76 52 48.92079 6.689818 54.60283 

77 49 48.92079 6.689818 50.1184 

78 48 48.92079 6.689818 48.62359 

79 51 48.92079 6.689818 53.10802 

80 50 48.92079 6.689818 51.61321 

81 51 48.92079 6.689818 53.10802 

82 40 48.92079 6.689818 36.66512 

83 50 48.92079 6.689818 51.61321 

84 51 48.92079 6.689818 53.10802 

85 31 48.92079 6.689818 23.21184 

86 50 48.92079 6.689818 51.61321 

87 51 48.92079 6.689818 53.10802 

88 54 48.92079 6.689818 57.59245 

89 53 48.92079 6.689818 56.09764 

90 54 48.92079 6.689818 57.59245 

91 53 48.92079 6.689818 56.09764 

92 48 48.92079 6.689818 48.62359 

93 47 48.92079 6.689818 47.12878 

94 49 48.92079 6.689818 50.1184 

95 53 48.92079 6.689818 56.09764 

96 54 48.92079 6.689818 57.59245 

97 49 48.92079 6.689818 50.1184 

98 47 48.92079 6.689818 47.12878 

99 46 48.92079 6.689818 45.63397 

100 48 48.92079 6.689818 48.62359 

101 46 48.92079 6.689818 45.63397 
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Lampiran 8 Hasil Olah Data 

 

HASIL OLAH DATA ANGKET PENELITIAN MENGGUNAKAN SPSS 

Uji Normalitas 

 

 
 

 

 
 

 
NPar Tests 
 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 101 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 5.48128665 

Most Extreme Differences Absolute .069 
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Positive .060 

Negative -.069 

Test Statistic .069 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 
c. Lilliefors Significance Correction. 
d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 4.682 3.086  1.517 .132   
Status Sosial Ekonomi .296 .074 .296 4.003 .000 .561 1.782 

Teman Sebaya .611 .074 .611 8.260 .000 .561 1.782 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 

 

 

Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 10.862 1.958  5.547 .000 

Status Sosial Ekonomi -.059 .047 -.160 -1.263 .210 

Teman Sebaya -.077 .047 -.210 -1.651 .102 

a. Dependent Variable: Abresid 

 

 
 

Uji Spearmen Rank 

Nonparametric Correlations 
 

Correlations 

 
Status Sosial 

Ekonomi 
Teman 
Sebaya 

Unstandardized 
Residual 

Spearman's 
rho 

Status 
Sosial 
Ekonomi 

Correlation Coefficient 1.000 .495** -.083 

Sig. (2-tailed) . .000 .409 

N 101 101 101 

Teman 
Sebaya 

Correlation Coefficient .495** 1.000 -.026 

Sig. (2-tailed) .000 . .797 

N 101 101 101 
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Unstandar
dized 
Residual 

Correlation Coefficient -.083 -.026 1.000 

Sig. (2-tailed) .409 .797 . 

N 101 101 101 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Regression 
 

Descriptive Statistics 
 Mean Std. Deviation N 

Perilaku Konsumtif 50.000000000000000 10.000000000000007 101 

Status Sosial Ekonomi 50.000000000000000 9.999999999999993 101 

Teman Sebaya 49.999999999999980 10.000000000000010 101 

 

Correlations 

 Perilaku Konsumtif 
Status Sosial 

Ekonomi Teman Sebaya 

Pearson Correlation Perilaku Konsumtif 1.000 .700 .806 

Status Sosial Ekonomi .700 1.000 .662 

Teman Sebaya .806 .662 1.000 

Sig. (1-tailed) Perilaku Konsumtif . .000 .000 

Status Sosial Ekonomi .000 . .000 

Teman Sebaya .000 .000 . 

N Perilaku Konsumtif 101 101 101 

Status Sosial Ekonomi 101 101 101 

Teman Sebaya 101 101 101 

 

Variables Entered/Removeda 
Model Variables Entered Variables Removed Method 

1 Teman Sebaya, Status Sosial Ekonomib . Enter 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 
b. All requested variables entered. 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 .836a .700 .693 5.5369356597743
31 

a. Predictors: (Constant), Teman Sebaya, Status Sosial Ekonomi 
b. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 

 

ANOVAa 
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 6995.550 2 3497.775 114.091 .000b 

Residual 3004.450 98 30.658   
Total 10000.000 100    

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 
b. Predictors: (Constant), Teman Sebaya, Status Sosial Ekonomi 

 

Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 4.682 3.086  1.517 .132 

Status Sosial Ekonomi .296 .074 .296 4.003 .000 
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Teman Sebaya .611 .074 .611 8.260 .000 

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif 
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Lampiran 9 SK Pembimbing 
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Lampiran 10 Pra Riset 

Pra Riset 
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Lampiran 11 Balasan Pra Riset 

 

Balasan Pra Riset 
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Lampiran 12 Surat Pengesahan Perbaikan Proposal 

 

Surat Pengesahan Perbaikan Proposal 
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Lampiran 13 Cover Perbaikan Proposal 

 

Cover Perbaikan Proposal 
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Lampiran 14 Surat Riset 

 

Surat Riset 
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Lampiran 15 Surat Balasan Telah Melakukan Riset 

 

Surat Balasan Telah Melakukan Riset 
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