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ABSTRAK 

Geri (2025): Pengaruh Strategi Promosi Melalui Media Sosial Sekolah 

Terhadap Minat Peserta Didik di MTs Fadhilah Pekanbaru. 

Tujuan penelitian ini adalah 1) Untuk mengetahui strategi promosi melalui media 

sosial sekolah di MTs Fadhilah Pekanbaru. 2) Untuk mengetahui minat peserta 

didik di MTs Fadhilah Pekanbaru. 3) Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

strategi promosi melalui media sosial sekolah terhadap minat peserta didik di MTs 

Fadhilah Pekanbaru. Penelitian ini termasuk penelitian kuantitatif yang terdiri dari 

variabel strategi promosi melalui media sosial sekolah (X) dan variabel minat 

peserta didik (Y). Subje.k pe.ne.litian ini adalah pe.se.rta didik ke.las VII di MTs 

Fadhilah Pe.kanbaru. Se .me.ntara obje.k pe.ne.litian ini adalah pe .ngaruh strate .gi 

promosi melalui media sosial sekolah terhadap minat peserta didik di MTs 

Fadhilah Pekanbaru. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah peserta 

didik kelas VII yang ada di MTs Fadhilah Pekanbaru yang berjumlah sebanyak 

145 orang, dengan jumlah sampel sebanyak 106 orang yang diambil dengan 

menggunakan Teknik Random Sampling. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu dengan menggunakan angket dan 

dokumentasi. Data penelitian ini dianalisis dengan menggunakan deskriptif 

kuantitatif dan analisis regresi sederhana. Berdasarkan penelitian yang telah 

dilakukan, hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1) Strategi promosi melalui 

media sosial sekolah di MTs Fadhilah Pekanbaru dapat dikategorikan “Sangat 

Baik” yaitu dengan persentase 81% (Kategori Sangat Baik antara 81% - 100%). 2) 

Minat peserta didik di MTs Fadhilah Pekanbaru dapat dikategorikan “Baik” yaitu 

dengan persentase 80% (Kategori Baik antara 61% - 80%). 3) Pengaruh Strategi 

Promosi Melalui Media Sosial Sekolah Terhadap Minat Peserta Didik dapat 

diketahui dari nilai R Square pada koefisien determinasi sebesar 0,347 yang 

artinya variabel X mempengaruhi variabel Y sebesar 34,7% sedangkan sisanya 

sebesar 65,3% (hasil dari 100%-34,7%) dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak 

diteliti pada penelitian ini. Jadi, dengan adanya strategi promosi melalui media 

sosial sekolah akan dapat meningkatkan minat peserta didik. 

Kata Kunci: Strategi Promosi, Media Sosial, Minat Peserta Didik 

 

 

 

 

 

 



 

xi 

 

ABSTRACT 

Geri (2025): The Influence of Promotion Strategy through School Social 

Media toward Student Interest at Islamic Junior High School of 

Fadhilah Pekanbaru. 

This research aimed at finding out 1) the promotion strategy through school social 

media at Islamic Junior High School of Fadhilah Pekanbaru, 2) the interest of 

students at Islamic Junior High School of Fadhilah Pekanbaru, and 3) the 

influence of promotion strategy through school social media toward student 

interest at Islamic Junior High School of Fadhilah Pekanbaru. It was quantitative 

research consisting of variables of promotion strategy through school social media 

(X) and student interest (Y).  The subjects of this research were the seventh-grade 

students at Islamic Junior High School of Fadhilah Pekanbaru.  Meanwhile, the 

object was the influence of promotion strategy through school social media 

toward student interest at Islamic Junior High School of Fadhilah Pekanbaru.  145 

the seventh-grade students at Islamic Junior High School of Fadhilah Pekanbaru 

were the population of this research, and the samples were 106 students selected 

with random sampling technique.  Questionnaires and documentation were the 

techniques of collecting data.  The research data were analyzed with quantitative 

descriptive and simple regression analysis.  Based on the research conducted, the 

research findings showed that 1) the promotion strategy through school social 

media at Islamic Junior High School of Fadhilah Pekanbaru was in very good 

category with the percentage 81% (very good category, between 81% - 100%); 2) 

the interest of students at Islamic Junior High School of Fadhilah Pekanbaru was 

in good category with the percentage 80% (good category, between 61% - 80%); 

3) the influence of promotion strategy through school social media toward student 

interest can be identified from the score of R Square on the determination 

coefficient that was 0.347, so X variable affected Y variable 34.7%, while the rest 

65.3% (the result of 100%-34.7%) was influenced by other variables not 

examined in this research.  So, the promotion strategy through school social media 

will be able to increase student interest. 

Keywords: Promotion Strategy, Social Media, Student Interest 
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     BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Minat adalah dorongan dari dalam diri yang menunjukkan ketertarikan, 

rasa senang, atau kecenderungan hati terhadap sesuatu, sehingga seseorang 

terdorong untuk memahami, mempelajari, atau terlibat dalam hal tersebut 

secara sukarela tanpa paksaan dari orang lain.
1
 Slameto juga mendefinisikan 

minat sebagai suatu rasa ketertarikan dan kecenderungan yang tetap untuk 

memperhatikan dan mengenang beberapa aktivitas.
2
  

Minat peserta didik baru merupakan komponen yang  sangat 

berpengaruh dalam promosi. Salah satu bukti keberhasilan promosi yang 

berbasis digital, ditandai dengan meningkatnya minat peserta didik untuk 

menentukan pilihannya terhadap suatu lembaga. Hal ini sejalan dengan 

pendapat Muhammad Adam yang dikutip M. Yusuf dan Fatiha Ni’matul 

Maula, minat peserta didik dapat dipengaruhi oleh berbagai faktor, dan salah 

satu yang paling penting adalah promosi. Promosi memegang peranan krusial 

dalam keberhasilan program pemasaran. Jika suatu sekolah tidak melakukan 

                                                 
1
 Nina Nurul Jannah,Yaya Suryana, dan Heri khoeruddin, “Strategi Pemasaran Madrasah 

Berbasis Digital Hubungannya Dengan Minat Peserta Didik”, Jurnal Kependidikan Islam, Vol.12, 

No.2 (2022), h. 127. 
2
 Slameto. "Belajar dan Faktor-faktor yang Mempengaruhinya". Jakarta: Rineka Cipta 

(2020), h.180. 
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promosi, peluang masyarakat untuk mengetahui keberadaan sekolah tersebut 

akan sangat kecil.
3
 

Di era digital yang semakin berkembang pesat saat ini, media sosial 

telah menjadi bagian integral dalam kehidupan masyarakat modern. 

Fenomena ini tidak hanya mempengaruhi aspek komunikasi personal, tetapi 

juga telah merambah ke berbagai sektor, termasuk dunia pendidikan. 

Lembaga pendidikan, khususnya sekolah, kini dituntut untuk beradaptasi 

dengan perkembangan teknologi ini dalam upaya meningkatkan visibilitas 

dan daya tarik mereka di mata calon peserta didik.
4
 

Media sosial, sebagai platform komunikasi digital, menawarkan 

berbagai keunggulan dalam strategi promosi pendidikan. Menurut Kaplan dan 

Haenlein, media sosial didefinisikan sebagai sekelompok aplikasi berbasis 

internet yang dibangun atas dasar ideologi dan teknologi Web 2.0, yang 

memungkinkan penciptaan dan pertukaran konten antar pengguna. Dalam 

konteks pendidikan, media sosial dapat menjadi alat yang efektif untuk 

menyampaikan informasi, membangun citra institusi, dan menarik minat 

calon peserta didik.
5
 

Fenomena saat ini menunjukkan bahwa generasi muda, termasuk calon 

peserta didik dan orang tua mereka, sangat aktif menggunakan media sosial 

                                                 
3
 M. Yusuf dan Fatiha Ni’matul Maula, “Strategi Promosi Madrasah di Media Sosial Dalam 

Menarik Animo Peserta Didik Baru”, AKSI: Jurnal Manajemen Pendidikan Islam 1, No.3 (2023), 

h. 181. 
4
 Munib, Abdullah Sarif, dan Fahestin Lailatul Aini, “Implementasi Pemasaran Pendidikan 

Melalui Media Sosial Dalam Meningkatkan Mutu Pelayanan di SMKN 1 Sampang”, Al-Allam 

Jurnal Pendidikan 3, no. 2 (2022), h. 11. 
5
 Fabian Chandra. “Sosial Media Marketing”. Yogyakarta: DIVA Press (2021), h. 14. 
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sebagai sumber informasi. Berdasarkan data dari We Are Social, pada tahun 

2023, pengguna media sosial di Indonesia mencapai 167 juta pengguna aktif, 

dengan penetrasi sebesar 60,4% dari total populasi.
6
 Hal ini menunjukkan 

besarnya potensi media sosial sebagai sarana promosi pendidikan.  

Lembaga pendidikan, khususnya sekolah, kini dituntut untuk 

beradaptasi dengan perkembangan teknologi ini dalam upaya meningkatkan 

visibilitas dan daya tarik mereka di mata calon peserta didik. Persaingan antar 

lembaga pendidikan menjadi tantangan bagi para penyelenggaranya.
7
  

MTs Fadhilah Pekanbaru, sebagai salah satu lembaga pendidikan Islam 

di Pekanbaru, telah menyadari pentingnya kehadiran digital dalam strategi 

promosinya. Namun, efektivitas penggunaan media sosial dalam 

mempengaruhi minat calon peserta didik masih perlu dikaji lebih dalam. 

Tantangan yang dihadapi saat ini adalah bagaimana mengoptimalkan 

penggunaan media sosial sebagai alat promosi yang efektif dalam 

meningkatkan minat calon peserta didik. Hal ini mencakup pemilihan konten 

yang tepat, waktu posting yang optimal, dan strategi engagement yang sesuai 

dengan karakteristik target audience. Di sisi lain, persaingan antar lembaga 

pendidikan yang semakin ketat juga menuntut strategi promosi yang lebih 

inovatif dan terukur. 

Berdasarkan observasi awal tanggal 05 Desember 2024 di MTs 

Fadhilah Pekanbaru yang berada di Jl. Muhajirin No. 20, Sidomulyo Barat, 

                                                 
6
 We Are Social & Hootsuite. "Digital 2023: Indonesia". Retrieved from 

https://datareportal.com/reports/digital-2023-indonesia  
7
 Sisca Larita, Abdul Halik, dan Kamaluddin Tajibu, “Instagram Sebagai Media Promosi 

Dinas Kebudayaan Dan Kepariwisataan Sulawesi Selatan”, Jurnal Washiyah, 1(1), (2020, h. 57. 

https://datareportal.com/reports/digital-2023-indonesia
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Kec. Tampan, Kota Pekanbaru, Riau, peneliti menemukan fenomena sebagai 

berikut: 1) Strategi promosi melalui media sosial yang efektif, 2) Peningkatan 

kesadaran dan minat peserta didik, dan 3) Efektifitas strategi promosi melalui 

media sosial sekolah dalam meningkatkan minat peserta didik.  

Berdasarkan uraian di atas, peneliti tertarik untuk melaksanakan 

penelitian dengan judul “Pengaruh Strategi Promosi Melalui Media Sosial 

Sekolah Terhadap Minat Peserta Didik di MTs Fadhilah Pekanbaru”. 

 

B. Alasan Memilih Judul 

Berdasarkan uraian latar belakang yang telah dijelaskan sebelumnya, 

terdapat beberapa alasan yang mendasari peneliti dalam memilih judul 

tersebut yaitu sebagai berikut:  

1. Permasalahan yang peneliti temukan di lapangan berkaitan dengan bidang 

keilmuan peneliti yaitu program studi Manajemen Pendidikan Islam di 

Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau. 

2. Peneliti merasa mampu untuk meneliti permasalahan yang ditemukan di 

lapangan. 

3. Lokasi dalam penelitian ini terjangkau bagi peneliti untuk melakukan 

penelitian dan peneliti diterima untuk melakukan penelitian di lokasi 

tersebut. 

4. Sepengetahuan peneliti, judul yang diangkat belum pernah diteliti oleh 

mahasiswa Fakultas Tarbiyah dan Keguruan di MTs Fadhilah Pekanbaru. 
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C. Penegasan Istilah 

1. Strategi 

Proses perumusan rencana oleh para pemimpin tertinggi yang 

berorientasi pada pencapaian tujuan jangka panjang organisasi, sekaligus 

menetapkan cara atau langkah yang diperlukan untuk mencapai tujuan 

tersebut.
8
 

2. Promosi 

Upaya komunikasi yang bertujuan untuk menyebarkan informasi, 

mengundang, dan memengaruhi pelanggan, serta meningkatkan 

permintaan pasar. Langkah ini dilakukan oleh perusahaan untuk menarik 

minat konsumen sekaligus mempertahankan ketertarikan mereka terhadap 

produk atau jasa yang ditawarkan.
9
 

3. Media Sosial 

Platform daring yang memungkinkan penggunanya untuk dengan 

mudah berpartisipasi, berbagi, serta menciptakan berbagai konten, 

termasuk blog, jejaring sosial, wiki, forum, dan dunia virtual.
10

 

4. Minat Peserta didik 

Rasa ketertarikan, kesenangan, atau kecenderungan hati terhadap 

sesuatu, seperti keinginan untuk belajar salat, menulis huruf Arab, atau 

membaca Al-Qur’an.
11

 

                                                 
8
 Abd. Rahman Rahim & Enny Radjab, Manajemen Strategi, (Makassar : Lembaga 

Perpustakaan dan Penerbitan Universitas Muhammadiyah Makassar, 2017). h. 4. 
9
 Yani Sri Mulyani, Taufik Wibisono, dan Agung Baitul Hikmah, “Pemanfaatan Media 

Sosial TikTok Untuk Pemasaran Bisnis Digital sebagai Media promosi. “Penelitian Manfaat 

Media Sosial untuk Pemasaran. 11, no 1 (2022), h. 3. 
10

 Ahmad Rafiq, “Dampak media sosial terhadap perubahan sosial suatu masyarakat.” 

Global Komunika: Jurnal Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik, 3(1), 2020, h. 19. 
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D. Permasalahan  

1. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan paparan latar belakang masalah di atas, masalah-

masalah yang dapat diteliti antara lain:  

a. Perlu dilakukan analisis lebih lanjut tentang faktor-faktor yang 

membuat strategi promosi melalui media sosial sekolah efektif di MTs 

Fadhilah Pekanbaru. 

b. Perlu dilakukan identifikasi tentang faktor-faktor yang dapat 

meningkatkan kesadaran dan minat peserta didik di MTs Fadhilah 

Pekanbaru. 

c. Perlu dilakukan evaluasi tentang bagaimana strategi promosi melalui 

media sosial sekolah dapat dioptimalkan untuk meningkatkan minat 

peserta didik di MTs Fadhilah Pekanbaru. 

2. Batasan Masalah 

Berdasarkan identifikasi masalah di atas, maka peneliti membatasi 

masalah penelitian pada pengaruh strategi promosi melalui media sosial 

sekolah terhadap minat peseta didik di MTs Fadhilah Pekanbaru. 

3. Rumusan Masalah 

Berdasarkan batasan masalah di atas, maka peneliti menemukan 

rumusan masalahnya sebagai berikut: 

                                                                                                                            
11

 WJS Poerwadarminta, Kamus Besar Bahasa Indonesia, (Jakarta, Balai Pustaka: 1984), h. 

650. 
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a. Bagaimana strategi promosi melalui media sosial sekolah di MTs 

Fadhilah Pekanbaru? 

b. Bagaimana minat peserta didik di MTs Fadhilah Pekanbaru? 

c. Seberapa besar pengaruh yang signifikan strategi promosi melalui 

media sosial sekolah terhadap minat peserta didik di MTs Fadhilah 

Pekanbaru? 

 

E. Tujuan dan Manfaat 

1. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka peneliti melakukan 

penelitian ini bertujuan: 

a. Untuk mengetahui strategi promosi melalui media sosial sekolah di 

MTs Fadhilah Pekanbaru. 

b. Untuk mengetahui minat peserta didik di MTs Fadhilah Pekanbaru. 

c. Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh yang signifikan strategi 

promosi melalui media sosial sekolah terhadap minat peserta didik di 

MTs Fadhilah Pekanbaru. 

2. Manfaat Penelitian 

a.  Secara Teoritis 

Secara teoritis, penelitian ini bermanfaat untuk memperkaya 

literatur dalam bidang pemasaran pendidikan, khususnya terkait 

penggunaan media sosial sebagai alat promosi. Penelitian ini juga 

memberikan kontribusi dalam mengembangkan teori tentang 

pembentukan minat peserta didik serta strategi promosi digital yang 
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efektif. Selain itu, hasilnya dapat menjadi referensi bagi penelitian 

selanjutnya, terutama dalam konteks pemanfaatan teknologi digital 

untuk mendukung promosi Pendidikan. 

b. Secara Praktis 

1. Penelitian ini dapat membantu pihak sekolah dalam merancang 

strategi promosi yang efektif melalui media sosial untuk 

meningkatkan daya tarik dan minat calon peserta didik. 

2. Hasil penelitian ini memberikan wawasan praktis tentang cara 

memanfaatkan media sosial secara maksimal sebagai alat 

komunikasi dan pemasaran yang relevan di era digital, sehingga 

sekolah dapat meningkatkan citra dan eksistensinya. 
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BAB II 

KAJIAN TEORI 

A. Konsep Teori 

1. Minat Peserta Didik 

a. Pengertian minat peserta didik  

Minat dalam pengertian bahasa (etimologi) merujuk pada 

dorongan serta keinginan untuk mempelajari dan mencari sesuatu. 

Sementara itu, secara istilah (terminologi), minat diartikan sebagai 

keinginan, ketertarikan, serta kecenderungan terhadap suatu hal. 

Menurut Hilgar, minat merupakan suatu proses yang berlangsung 

secara berkelanjutan, di mana seseorang memberikan perhatian dan 

fokus pada sesuatu yang menarik perhatiannya dengan perasaan 

senang serta kepuasan.
12

 

Me.nurut Suryabrata, minat adalah rasa ke .te.rtarikan dan 

ke.ce.nde.rungan te.rhadap suatu hal atau aktivitas yang muncul se .cara 

sukare.la, tanpa adanya paksaan. Pada dasarnya, minat me .rupakan 

be.ntuk pe.ne.rimaan atas hubungan antara individu de .ngan se .suatu di 

luar dirinya. Se .makin e.rat dan kuat hubungan te .rse.but, se.makin be.sar 

daya tarik yang dirasakan.
13

 

                                                 
12

 Yayat Suharyat, “Hubungan Antara Sikap, Minat dan Perilaku Manusia”, Jurnal region, 

Vol. 1, No 3, (2009), h. 8. 
13

 Suryabrata, “Psikologi Pendidikan,” Jakarta : Rajawali Press,1990, h. 21. 
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Se.cara se.de.rhana, minat (inte .re.st) dapat diartikan se .bagai 

dorongan atau ke.inginan yang kuat te .rhadap se.suatu. Se.me.ntara itu, 

me.nurut Rahmat, minat adalah kondisi di mana se .se.orang 

me.nunjukkan pe.rhatian te .rhadap se.suatu yang dise.rtai de.ngan 

ke.inginan untuk me .mahami, me .miliki, me.mpe.lajari, dan me .nguji hal 

te.rse.but.
14

 

Menurut Muhammad Adam, Minat peserta didik dapat 

dipengaruhi oleh berbagai faktor, dan salah satu yang paling penting 

adalah promosi. Promosi memegang peranan krusial dalam 

keberhasilan program pemasaran. Jika suatu sekolah tidak melakukan 

promosi, peluang masyarakat untuk mengetahui keberadaan sekolah 

tersebut akan sangat kecil. 

b. Faktor-faktor yang mempengaruhi minat 

Minat se.se.orang tidaklah bawaan se .jak lahir, me.lainkan tumbuh 

dan be.rke.mbang se.iring de.ngan tahap-tahap pe.rke.mbangan individu. 

Minat dapat ditumbuhkan dan dijaga, se .rta se.baiknya diarahkan pada 

hal-hal yang positif. Adapun faktor-faktor yang me .mpe.ngaruhi minat 

adalah se.bagai be.rikut: 

1) Faktor inte.rnal 

Faktor inte.rnal me.rupakan faktor yang be .rasal dari dalam diri 

siswa, te .rmasuk motivasi dan bakat (baik aspe .k afe.ktif maupun 

kognitif). Motivasi dan bakat diduga me .mainkan pe.ran dalam 

                                                 
14

 Rahmat, “Psikologi Pendidikan,” (Jakarta: Bumi Aksara, 2018), h. 161. 
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me.mbangkitkan minat siswa untuk me .milih se.kolah yang 

diinginkan. Ke.tika siswa me .mahami motivasi dan bakatnya, hal 

ini me .nunjukkan bahwa me.re.ka me.nyadari pote.nsi yang dimiliki. 

2) Faktor e .kste.rnal 

Faktor e .kste.rnal adalah faktor yang datang dari luar diri 

siswa, se .pe.rti pe.ngaruh ke.luarga, budaya, status sosial, dan 

lingkungan masyarakat. Faktor-faktor ini diduga turut 

me.me.ngaruhi minat siswa dalam me .ne.ntukan pilihan untuk 

masuk ke. se.buah se.kolah.
15

 

c. Macam-macam minat 

 Me.nurut Sukardi, te.rdapat tiga macam minat, di antaranya 

adalah: 

1) Minat yang die .kspre.sikan, yaitu ke .tika se.se.orang me.ngungkapkan 

minat atau pilihannya de .ngan me.nggunakan kata-kata te .rte.ntu, 

se.pe.rti misalnya ia te .rtarik untuk be.rse.kolah di madrasah, di 

se.kolah ke.juruan, atau di se.kolah umum. 

2) Minat yang diwujudkan, yaitu ke .tika se.se.orang me .nunjukkan 

minatnya tidak hanya me .lalui kata-kata, te.tapi juga me .lalui 

tindakan atau pe .rbuatan dalam suatu aktivitas te .rte.ntu, se.pe.rti 

misalnya me .ndaftar di se.kolah yang diinginkannya. 

3) Minat yang diinve .ntariskan, yaitu ke .tika se.se.orang me .nilai 

minatnya de .ngan cara me .ngukur me .lalui jawaban atas se .jumlah 

                                                 
15

 Rian Pramono, dan Augusty Tae Ferdinan, “Analisis Pengaruh Biaya Kompetitif, Desain 

Produk, dan Layanan Purna Jual Terhadap Minat Beli Konsumen Sepeda Motor Yamaha”, Jurnal 

Diponegoro Business Review, Vol. 1, No. 1, (2020), h. 3. 
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pe.rtanyaan atau urutan pilihannya untuk ke .lompok aktivitas 

te.rte.ntu. Rangkaian pe.rnyataan se .pe.rti ini se.ring dise.but inve.ntori 

minat. Minat untuk me.lanjutkan ke. se.kolah te.rte.ntu me .rupakan 

sikap yang dipe .ngaruhi ole.h be.rbagai faktor. 

d. Indikator Minat Peserta didik 

Menurut Slameto dikutip dalam Mahdalina, beberapa indikator 

minat peserta didik yaitu:
16

 

1) Perasaan Senang 

Jika seorang peserta didik merasa senang terhadap sekolah dan 

mata pelajaran tertentu, maka ia akan belajar tanpa merasa 

terpaksa. 

2) Keterlibatan Siswa 

Minat seseorang terhadap suatu objek membuatnya merasa 

senang dan terdorong untuk melakukan atau mengerjakan aktivitas 

yang berkaitan dengan objek tersebut. 

3) Ketertarikan 

Berkaitan dengan dorongan dalam diri siswa terhadap 

ketertarikannya pada suatu objek, individu, aktivitas, atau 

                                                 
16

 Mahdalina, “Pengaruh Minat belajar, Dukungan Orang Tua, dan Lingkungan Belajar 

Terhadap Perilaku Belajar Siswa dan Hasil Belajar Siswa Pada Mata Pelajaran IPA (Studi Faktor 

yang Mempegaruhi Prilaku Belajar dan Hasil Belajar Siswa Kelas 4,5 dan 6 Pada SDN Bnuang 4 

dan SDN Binuang 8 di Kecamatan Binuang Kabupaten Tapin dalam Pelajaran IPA)”. KINDAI, 

Vol 18, No 2, (2022), h. 335. 

 



13 

 

 

 

kebiasaan, yang biasanya muncul sebagai pengalaman emosional 

yang dipicu oleh kegiatan tersebut. 

4) Perhatian Siswa 

Dalam penggunaan sehari-hari, minat dan perhatian sering 

dianggap serupa. Perhatian siswa adalah fokus mereka dalam 

mengamati dan memahami sesuatu, sambil mengabaikan hal-hal 

lain. Jika siswa memiliki minat terhadap suatu objek, maka secara 

alami mereka akan memberikan perhatian pada objek tersebut. 

2. Strategi Promosi Melalui media Sosial Sekolah 

a. Pengertian strategi promosi 

Strategi berasal dari bahasa Yunani “strategos” yang berarti 

jendral atau panglima. Maksudnya ialah strategi berarti seni para 

jendral.  Maka dari sudut pandang milite .r strate.gi adalah cara 

me.ne.mpatkan   pasukan atau me .nyusun ke.kuatan te.ntara di me .dan 

pe.rang agar musuh dapat dikalahkan. 

Strate.gi adalah prose.s pe.re.ncanaan dan pe.nge.mbangan me .tode. 

untuk be.rsaing di pasar, me .liputi taktik yang digunakan dalam 

pe.laksanaan ke.giatan dan pe.ncapaian tujuan yang te .lah dite.tapkan. 

Dalam pe.nyusunannya, strate.gi pe.rlu dise.suaikan de.ngan dinamika 

pe.rsaingan yang ada. Untuk me.rancang strate.gi yang e .fe.ktif, 

dipe.rlukan analisis SWOT, yaitu analisis yang me .ncakup ke.kuatan 

(stre.ngths), ke.le.mahan (we.akne.sse.s), pe.luang (opportunitie .s), dan 

ancaman (thre.ats) dari aspe.k inte.rnal maupun e.kste.rnal. Se.lain itu, 
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pe.nyusunan strate.gi juga harus me .mpe.rtimbangkan nilai-nilai 

manaje.me.n se.rta tanggung jawab sosial.
17

 

Me.nurut Ge.orge., strate.gi adalah re .ncana me.nye .luruh dan 

te.rpadu yang dibutuhkan ole .h pe.rusahaan atau organisasi. Strate.gi 

me.ncakup program utama untuk me.ncapai tujuan se.rta langkah-

langkah yang dipe .rlukan agar strate .gi te.rse.but dapat 

diimple.me.ntasikan de.ngan baik de.mi me.raih tujuan organisasi.
18

 

David dalam bukunya Manaje .me.n Strate.gi Konse.p 

me.nde.finisikan strate.gi se.bagai se.buah re.ncana yang me .nye.luruh, 

te.rpadu, dan te .rkoordinasi, yang be .rtujuan me.nghubungkan 

ke.unggulan strate .gi pe.rusahaan de.ngan tantangan yang ada di 

lingkungan. Strate .gi ini dirancang untuk me .mastikan te .rcapainya 

tujuan utama pe .rusahaan me.lalui pe.laksanaan yang e .fe.ktif ole.h 

organisasi.
19

 

Se.dangkan Promosi me .rupakan se.rangkaian aktivitas 

komunikasi yang dirancang untuk me .ningkatkan ke.sadaran, minat, 

se.rta me .ndorong tindakan konsume .n te.rhadap produk atau layanan 

yang dise .diakan ole.h pe.rusahaan. Ke.giatan ini dapat dilakukan me .lalui 

be.rbagai saluran dan me .tode., se.pe.rti pe.riklanan, pame .ran, atau 

                                                 
17

 Wahfiuddin Rahmad Harahap, “Penerapan Strategi Promosi Perpustakaan”, (JIPI) Jurnal 

Ilmu Perpustakaan dan Informasi, Vol. 6, No. 1, (2021), h.106-107. 
18

 George A, “Kebijakan dan Strategi Manajemen,” Jakarta: PT. Gelora Aksara Pratama 

(2022), h. 52. 

 
19

 David, Manajemen Strategi Konsep, (Jakarta : Selemba Empat, 2004), h. 14. 
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inte.raksi langsung, de .ngan tujuan utama me .me.ngaruhi ke.putusan 

konsume.n dalam me.milih produk atau layanan te .rse.but. 

Me.nurut Linda promosi adalah aktivitas yang be .rtujuan 

me.nyampaikan informasi te .ntang suatu ke.giatan ke.pada pihak-pihak 

te.rkait dan targe .t yang te.lah dite.ntukan se.be.lumnya, se.hingga mampu 

me.narik pe.rhatian masyarakat untuk ikut se .rta dalam ke.giatan 

te.rse.but.
20

 

Me.nurut Pe.riyadi Promosi adalah suatu komunikasi pe .masaran 

artinya yaitu se .gala aktifitas pe .masaran yang be.rusaha me .nye.barkan 

informasi me .mpe.ngaruhi, me.mbujuk, dan me .ngingatkan pasar sasaran 

atau produknya agar be .rse.dia me.ne.rima dan me.mbe.li produk yang 

ditawarkan.
21

 

Tujuan utama dari promosi adalah me .mbe.rikan informasi, 

me.narik pe.rhatian, dan me .me.ngaruhi pe.ningkatan pe.njualan. Ke.tika 

promosi dilakukan de .ngan baik, hal ini dapat me .me.ngaruhi ke.putusan 

konsume.n. Promosi me.mbe.rikan manfaat baik bagi produse .n maupun 

konsume.n. Bagi konsume .n, promosi me .mbantu me.re.ka dalam 

me.nge.lola pe .nge.luaran de.ngan le .bih e.fe.ktif. Se.me.ntara itu, bagi 

                                                 
20

 Linda Desma Yunita dan Tri Handayani, “Strategi Bauran Promosi Penyelenggara Event 

(Studi Kasus Perencanaan dan Penyelenggaraan Event Pasar Murah).” Jurnal Riset Bisnis dan 

Investasi 4. No 1 (2018), h. 22. 
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 Periyadi, Junaidi, dan Noorlaily Maulida, “Pengaruh Strategi Promosi dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian yang di Mediasi oleh Minat Beli Kain Sasirangan Bordir.” Jurnal 

Ilmiah Manajemen 4. No 2 (2020), h.154. 
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produse.n, promosi me.mbantu me.ngurangi pe.rsaingan harga kare .na 

konsume.n me.mbe.li produk be.rdasarkan ke.te.rtarikan.
22

 

Be.rdasarkan Pe.nje.lasan diatas dapat disimpulkan bahwa strate.gi 

promosi adalah pe .re.ncanaan dan me .tode. yang dirancang untuk 

me.njalankan ke.giatan promosi de.ngan me.mpe.rtimbangkan analisis 

situasi (se.pe.rti analisis SWOT), nilai-nilai manaje.me.n, dan tanggung 

jawab sosial. Strate .gi ini me.ncakup taktik yang digunakan untuk 

me.ningkatkan ke.sadaran, minat, dan tindakan konsume .n te.rhadap 

produk atau jasa, me .lalui be.rbagai me .dia atau me.tode., de.ngan tujuan 

me.me.ngaruhi ke.putusan konsume .n untuk me.milih produk atau jasa 

te.rse.but. De.ngan kata lain, strate .gi promosi me .nginte.grasikan 

pe.re.ncanaan promosi yang e .fe.ktif de.ngan adaptasi te .rhadap kondisi 

inte.rnal dan e.kste.rnal, se.rta tujuan bisnis pe .rusahaan. 

b. Pengertian media sosial 

Me.dia sosial adalah platform yang dirancang untuk 

me.mfasilitasi inte .raksi sosial se .cara inte.raktif atau dua arah. Be .rbasis 

te.knologi inte.rne.t, me.dia sosial me .ngubah pola distribusi informasi 

yang se .be.lumnya be.rsifat satu arah me .njadi me.njangkau banyak 

audie.ns. 

Me.nurut Nasrullah, me.dia sosial adalah media internet 

memungkinkan penggunanya mempresentasikan dirinya maupun 

                                                 
22

 Nurul Huda. dkk, Pemasaran Syariah: Teori Dan Aplikasi (Depok : Kencana, 2017), h. 

24. 
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berinteraksi, bekerja sama, berbagi, dan berkomunikasi dengan 

pengguna lain dan membentuk ikatan sosial secara virtual.
23

 

Me.nurut Daile.y, se.bagaimana dikutip dalam jurnal Anik 

Suryaningsih, me .dia sosial me .rupakan konte.n yang dibuat 

me.nggunakan te .knologi pe.ne.rbitan yang mudah diakse .s dan dapat 

diukur de.ngan je.las.
24

 

Me.dia sosial te.lah me.mbawa pe.rubahan be.sar dalam cara 

pe.rusahaan me .nggunakan alat dan strate .gi komunikasi de .ngan 

pe.langgan. Pe .masaran me .lalui me.dia sosial juga me .mbantu 

pe.rusahaan me .mpe.role.h pe.mahaman yang le .bih me.ndalam te.ntang 

ke.butuhan pe .langgan, se.hingga me.mungkinkan me.re.ka me .mbangun 

hubungan yang le .bih e.fe.ktif dan e.fisie.n. 

Ke.munculan dan pe.rke.mbangan inte.rne.t te.lah me.nciptakan cara 

baru dalam be .rkomunikasi, me.ngubah pola komunikasi di masyarakat 

mode.rn me.njadi tanpa batas ruang, jarak, dan waktu. Komunikasi kini 

dapat dilakukan kapan saja dan di mana saja, tanpa pe .rlu be.rtatap 

muka se.cara langsung. Me .dia sosial juga me .nghapuskan batasan status 

sosial yang ke .rap me.njadi hambatan dalam inte.raksi. Se.lain itu, me .dia 

sosial me .mbe.rikan dukungan bagi bisnis ke .cil dalam me .mpe.rluas 
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 Fabian Chandra., Op.cit, h. 14. 
24

 Anik Suryaningsih, “Dampak Media Sosial, Terhadap Prestasi Belajar Peserta Didik”, 

Jurnal Pendidikan Sains Dan Teknologi, Vol 07.No 01 (2020), h. 5. 
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jaringan, me .mbangun re.lasi, dan me .nciptakan pe.luang untuk 

me.mbangun me.re.k se.cara daring.
25

 

Me.dia sosial adalah platform atau sarana untuk be .rinte.raksi 

se.cara daring di dunia maya (inte .rne .t). Me.lalui me.dia sosial, pe .ngguna 

dapat be.rkomunikasi, be.rinte.raksi, saling be .rtukar pe.san, be.rbagi 

konte.n, dan me.mbangun jaringan. Saat ini, me .dia sosial banyak 

diakse.s ole.h masyarakat dan dimanfaatkan se.bagai sumbe .r informasi 

te.rkait be.rbagai bidang ilmu se.rta tugas se.kolah. Se.bagai pusat 

informasi, me .dia sosial dapat diakse.s me.lalui inte.rne.t dan pe .rangkat 

Android yang hampir dimiliki ole .h se.mua lapisan masyarakat, 

se.hingga mudah me.njadi bagian dari konsumsi harian yang sulit 

dibatasi. 

Pe.rke.mbangan te.knologi informasi dan komunikasi, khususnya 

me.dia sosial, me .mbawa dampak yang be .ragam bagi siswa. Se .lain 

me.mbe.rikan dampak positif, me .dia sosial juga me .miliki se .jumlah 

dampak ne.gatif, baik se.cara umum maupun dalam konte .ks 

pe.nge.mbangan pe.ndidikan di se .kolah.
26

 Di sisi lain, me .dia sosial 

me.mpe.rmudah inte.raksi antar pe.ngguna di se.luruh dunia de.ngan 

me.manfaatkan be.rbagai fitur yang te .rse.dia. 
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 Fitri Amilia, Gitta Rowindi, and Syahrul Mubaroq, “Pemanfaatan Publikasi Di Media 
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(2022), h. 1142. 
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Sosial me.dia di be.dakan me.njadi e.nam je.nis yaitu: 

1) Social Ne.tworking 

Social ne.tworking adalah platform yang me .mungkinkan 

pe.ngguna me.dia sosial be.rinte.raksi dalam dunia maya. Me .lalui 

platform ini, pe .ngguna dapat me .njalin hubungan pe.rte.manan baru 

de.ngan pe.ngguna lain. Jaringan pe .rte.manan ini biasanya te .rbe.ntuk 

kare.na adanya ke .samaan minat atau ke .te.rtarikan pada hal yang 

se.rupa. Contoh me.dia sosial yang te .rmasuk dalam kate .gori social 

ne.tworking adalah Face.book, WhatsApp, dan Instagram. 

2) Blog 

Je.nis me.dia sosial ini se .ring dimanfaatkan ole .h pe.ngguna 

untuk me .mbagikan aktivitas se .hari-hari me.re.ka. Me.lalui platform 

ini, pe.ngguna juga dapat saling be .rinte.raksi de.ngan me .mbe.rikan 

kome.ntar atau be.rbagi informasi, tautan we.b, dan be.rbagai hal 

lainnya de.ngan pe.ngguna lain. 

3) Microblogging 

Microblogging me.rupakan salah satu je .nis me.dia sosial yang 

me.mungkinkan pe.ngguna untuk me.nulis dan me.mbagikan aktivitas 

se.hari-hari me.re.ka atau me .ngungkapkan pe.ndapat se .cara be.bas. 

Salah satu platform popule .r saat ini adalah Twitte.r, di mana 

pe.ngguna dibatasi untuk me.nulis de.ngan maksimal 140 karakte .r. 

4) Me.dia Sharing 



20 

 

 

 

Me.dia sharing me.mungkinkan pe.ngguna untuk saling 

be.rbagi dan me .nyimpan vide .o, audio, gambar, se .rta dokume .n 

se.cara online.. Be.be.rapa contoh platform me .dia sharing yang 

popule.r digunakan adalah YouTube., TikTok, dan se.bagainya. 

5) Social bookmarking 

Social bookmarking (pe.nanda sosial) be.rfungsi untuk 

me.ngatur, me.nyimpan, me .nge.lola, dan me .ncari informasi atau 

be.rita se.cara online.. Be.be.rapa situs yang se .ring digunakan untuk 

tujuan ini adalah De.licious.com, Digg.com, dan di Indone .sia, 

LintasMe.. 

6) Wiki 

Wiki atau yang dike .nal se.bagai me.dia konte.n be.rsama, adalah 

situs yang me .mungkinkan pe.ngguna me.dia sosial be .rkolaborasi 

dalam me .mbuat konte.n. Pe.ngguna situs ini dapat me .nge.dit atau 

me.modifikasi isi konte.n yang te .lah dipublikasikan, se .pe.rti yang 

dilakukan di Wikipe.dia.
27

 

c. Strategi promosi melalui media sosial sekolah 

Strate.gi promosi me.lalui me.dia sosial me.rupakan langkah 

pe.nting bagi se .kolah untuk me.ningkatkan visibilitas dan me .narik calon 

pe.se.rta didik di e .ra digital. Pe .nggunaan platform se .pe.rti Instagram, 

                                                 
27

 Putri Syiami Ramadina, Taufik, dan Akil “Strategi Marketing Pendidikan Melalui Media 

Sosial Di Sekolah”, Jurnal Penelitian Tindakan Kelas Dan Pengembangan Pembelajaran, Vol 

04.No 03 (2021), h. 373-.374. 
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Face.book, dan YouTube . me.mungkinkan se.kolah untuk me .nampilkan 

ke.unggulan akademik, kegiatan ekstrakurikuler, prestasi siswa secara 

lebih luas dan menarik. 

Konte.n yang dipublikasikan harus dire .ncanakan de.ngan matang 

dan konsiste .n, me.ncakup dokume .ntasi ke.giatan be.lajar-me.ngajar, 

kompe.tisi yang diikuti siswa, dan program unggulan se .kolah. 

Pe.nyajian informasi se .baiknya me .nggunakan format yang be .ragam 

se.pe.rti foto, vide .o pe.nde.k, dan infografis untuk me .ningkatkan 

e.ngage.me.nt de.ngan audie.ns. Pe.nggunaan tagar (hashtag) yang re .le .van 

dan optimasi waktu posting juga pe .nting untuk me.mpe.rluas jangkauan. 

Inte .raksi aktif de.ngan followe.rs me.lalui fitur kome .ntar, dire.ct 

me.ssage., dan storie.s dapat me .mbangun hubungan yang le .bih de.kat 

de.ngan masyarakat. Se.kolah juga pe.rlu me.re.spons pe.rtanyaan dan 

fe.e.dback se .cara profe.sional dan te .pat waktu. Strate .gi paid promotion 

bisa dipe .rtimbangkan untuk me .njangkau targe.t audie.ns yang le .bih 

spe.sifik, te.rutama saat pe.riode. pe.ndaftaran siswa baru. 

E.valuasi be.rkala te.rhadap pe.rforma konte.n me .dia sosial 

dipe.rlukan untuk me .ngukur e.fe.ktivitas strate.gi yang dijalankan. 

Analisis me .trics se.pe.rti e.ngage.me.nt rate., jangkauan posting, dan 

pe.rtumbuhan followe.rs dapat me .mbe.rikan insight untuk 

pe.nye .mpurnaan strate.gi ke. de.pannya. Kolaborasi de .ngan siswa dan 

guru dalam pe .mbuatan konte.n juga bisa me .mbe.rikan pe.rspe.ktif yang 

le.bih aute.ntik te.ntang ke.hidupan se.kolah. 
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d.  Indikator Strategi Promosi Melalui Media Sosial Sekolah 

Menurut Chris Heuer dikutip dalam Ayunita Sisman dan Susana 

Magdalena Welly Muskita, promosi melalui media sosial mempunyai 

beberapa indilator yaitu:
28

  

1) Context (konteks) 

a) Pemahaman tentang target audiens 

b) Pemilihan platform media sosial yang sesuai 

c) Penyusunan konten yang relevan dan menarik 

2) Cummunication (Komunikasi) 

a) Frekuensi dan konsistensi unggahan 

b) Interaksi dengan audiens 

c) Penggunaan bahasa yang menarik dan mudah dipahami 

3) Collaboration (Kolaborasi) 

a) Kemitraan dengan alumni, siswa, atau pihak eksternal dalam 

promosi 

b) Penggunaan influencer atau figur publik untuk mendukung 

promosi sekolah 

c) Kegiatan interaktif 

4) Connection (Koneksi) 

                                                 
28

 Ayunita Sisman dan Susana Magdalena Welly Muskita, “Pengaruh Promosi Melalui 
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Kasus Pada Online ShopThyy Thyy) DI KOTA SORONG”. Jurnal Badati, 3 no.1, (2021), h. 45. 
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a) Integrasi media sosial dengan website sekolah atau platform 

lain 

b) Pembuatan komunitas online 

c) Penggunaan fitur media sosial untuk meningkatkan keterlibatan 

 

B. Penelitian Relevan 

1.  Jurnal Re .vie.w Pe.ndidikan dan Pe.ngajaran de.ngan judul pe.ngaruh me .dia 

sosial se .bagai alat promosi te .rhadap pe.ningkatan pe.se.rta didik di 

Madrasah Aliyah Al-Imaroh, yang disusun ole .h Alifa Rahma Putri, Abdul 

Kosim, dan Jae .nal Abidin. Pe.ne.litian ini me.ngkaji pe.ngaruh pe.nggunaan 

me.dia sosial se .bagai sarana promosi te .rhadap pe.ningkatan jumlah siswa di 

Madrasah Aliyah Al-Imaroh. Be.rdasarkan hasil surve.i te.rhadap 76 

re.sponde.n dan analisis statistik me .nggunakan SPSS ve .rsi 25, dite.mukan 

bahwa me.dia sosial se.bagai me.dia promosi me .miliki pe.ngaruh signifikan 

te.rhadap pe.ningkatan jumlah siswa. Analisis re .gre.si se.de.rhana 

me.nunjukkan bahwa variabe .l me.dia sosial me .mbe.rikan kontribusi se .be.sar 

32,3% te.rhadap pe .ningkatan jumlah siswa, de .ngan nilai konstanta se .be.sar 

15,883 dan koe.fisie.n re.gre.si 0,546. Hasil uji T parsial me .ndukung te .muan 

ini, di mana nilai t hitung se.be.sar 5,941 le .bih be.sar dari t tabe.l se.be.sar 

1,666. De.ngan de.mikian, hipote.sis alte.rnatif dite.rima, se.dangkan hipote .sis 

nol ditolak. Te.muan ini me.ne.gaskan bahwa me .dia sosial me .miliki dampak 

positif yang  
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signifikan te .rhadap ke.putusan pe.ndaftaran siswa baru di Madrasah Aliyah 

Al-Imaroh.
29

 

2. Skripsi Roudotun Sakinah Sire .gar (2024) dari prodi Manaje .me.n 

Pe.ndidikan Islam Fakultas Tarbiyah dan Ke .guruan Unive.rsitas Islam 

Ne.ge.ri Sultan Syarif Kasim Riau de .ngan judul Pe .manfaatan me .dia sosial 

se.bagai sarana promosi se .kolah dalam me.narik minat pe.se.rta didik di 

Se.kolah Me.ne.ngah Atas 4 Pe .kanbaru. Pe.ne.litian ini be.rtujuan untuk 

me.mahami be.be.rapa hal, yaitu: pe .manfaatan me .dia sosial se.bagai sarana 

promosi se .kolah di SMAN 4 Pe .kanbaru, faktor-faktor yang me .me.ngaruhi 

minat siswa untuk be.rse.kolah di SMAN 4 Pe.kanbaru, se.rta ke.ndala yang 

dihadapi dalam me .mpromosikan se .kolah. Pe.ne.litian ini me .nggunakan 

me.tode. kualitatif de.skriptif de.ngan informan utama be .rupa wakil ke .pala 

se.kolah bidang humas, se .rta pe.ndukungnya adalah staf humas, te .naga 

pe.ndidik, dan siswa. Te.knik pe.ngumpulan data dilakukan me .lalui 

wawancara, obse .rvasi, dan dokume .ntasi. Analisis data me .liputi prose .s 

re.duksi data, pe .nyajian data, dan pe .narikan ke.simpulan. Hasil pe .ne.litian 

me.nunjukkan bahwa: 1) Pe .manfaatan me .dia sosial se.bagai alat promosi 

sangat pe.nting. Me.dia sosial yang digunakan untuk promosi di SMAN 4 

me.ncakup situs we .b dan YouTube., yang te .lah digunakan untuk me .ncapai 

tujuan promosi, yaitu me .nyampaikan informasi, me .mbujuk, dan 

me.ngingatkan. 2) Minat siswa untuk be.rse.kolah di SMAN 4 dipe .ngaruhi 

ole.h be.rbagai faktor, salah satunya adalah ke .be.ragaman program unggulan 
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Pendidikan dan Pengajaran, Vol. 7 No. 3, (2024), h. 6593. 
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dan ke.giatan e.kstrakurikule.r yang ditawarkan ole .h se.kolah. 3) Ke .ndala 

dalam pe.manfaatan me.dia sosial untuk promosi se .kolah me.liputi be .lum 

te.rbe.ntuknya tim promosi yang te .rstruktur, se .hingga ke.giatan promosi 

tidak te.rjadwal de.ngan baik. Se.lain itu, platform digital yang digunakan 

me.me.rlukan sarana pe .ndukung yang me .madai, dan pe.mbuatan caption 

se.ring kali dianggap kurang me.narik dan sulit dipahami.
30

 

3. Skripsi Indah Dwi Le .stari (2024), dari prodi Manaje .me.n Pe.ndidikan Islam 

Fakultas Tarbiyah dan Ke .guruan Unive.rsitas Islam Ne.ge.ri Sultan Syarif 

Kasim Riau de .ngan judul Strate .gi Pe.masaran Pe.ndidikan Be.rbasis Me .dia 

Sosial dalam Me .narik Minat Pe.se.rta Didik Baru di Se .kolah Dasar Islam 

Te.rpadu Mutiara Global Kabupate .n Kampar. Pe.ne.litian ini be .rtujuan 

untuk me .ngkaji: (1) strate .gi pe.masaran pe.ndidikan be.rbasis me .dia sosial 

dalam me .narik minat siswa baru, (2) pe.laksanaan strate.gi te.rse.but, dan (3) 

e.valuasi strate .gi pe.masaran be.rbasis me .dia sosial yang dite .rapkan untuk 

me.narik minat siswa baru. Pe .ne.litian ini me .nggunakan pe .nde.katan 

de.skriptif kualitatif de .ngan lokasi pe .ne.litian di SD IT Mutiara Global 

Kabupate.n Kampar. Informan pe .ne.litian me.liputi ke.pala se.kolah dan 

wakil ke.pala se.kolah bidang humas. Data dikumpulkan me .lalui obse.rvasi, 

wawancara, dan dokume .ntasi. Hasil pe.ne.litian me.nunjukkan bahwa 

strate.gi pe.masaran pe.ndidikan be.rbasis me .dia sosial dilakukan me .lalui 

e.mpat langkah utama: pe .rtama, me.nciptakan konte .n me.narik yang re.le.van 

de.ngan ke.butuhan masyarakat; ke.dua, me .mbangun inte.raksi yang baik 
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UIN SUSKA RIAU, 2024), h. 9. 



26 

 

 

 

de.ngan calon pe.se.rta didik dan orang tua; ke .tiga, me.mastikan ke.mudahan 

akse.s informasi te .ntang produk pe.ndidikan yang ditawarkan; dan ke .e.mpat, 

me.njaga ke.pe.rcayaan masyarakat de .ngan me.nyampaikan informasi yang 

faktual dan dapat dipe.rtanggungjawabkan.
31

 

 

C. Konsep Operasional 

Konse.p ope.rasional me.rupakan konse.p yang digunakan untuk 

me.mbe.rikan batasan te .rhadap konse.p te.ore.tis agar tidak te .rjadi 

ke.salahpahaman dan se .kaligus me.mudahkan dalam pe .ne.litian. Konse .p 

ope.rasional digunakan untuk me .ngukur variabe.l dalam pe.ne.litian. De.ngan 

de.mikian, konse .p ini be.rfungsi se.bagai panduan praktis untuk me .nde.finisikan 

e.le.me.n-e.le.me.n yang dapat diukur atau diamati. Me .lalui pe.ne.rapan konse .p 

ope.rasional, pe.ne.liti dapat me .ne.ntukan de.ngan je.las parame.te.r yang akan 

diukur atau diamati, se .hingga prose.s pe.ne .litian dapat be.rjalan le .bih te.rarah 

dan fokus. Konse .p ini be.rkaitan de.ngan pe.ngaruh strategi promosi melalui 

media sosial sekolah terhadap minat peserta didik di MTs Fadhilah Pe .kanbaru. 

Dalam pe.ne.litian ini, te .rdapat dua variabe.l yang akan dianalisis, yaitu strate .gi 

promosi me.lalui me .dia sosial se.kolah (variabe.l X) dan minat pe .se.rta didik 

(variabe.l Y). 
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Tabel II.1 

Konsep Operasional 

No Variabel Indikator Sub Indikator 

1. Strate.gi promosi 

me.lalui me.dia 

sosial se .kolah 

Context (Konteks) - Pemahaman tentang 

target audiens 

- Pemilihan platform 

media sosial yang sesuai 

- Penyusunan konten yang 

relevan dan menarik 

 

Communication 

(Komunikasi) 

- Frekuensi dan 

konsistensi unggahan 

- Interaksi dengan audiens 

- Penggunaan bahasa yang 

menarik dan mudah 

dipahami 

Collaboration 

(Kolaborasi)  

- Kemitraan dengan 

alumni, siswa, atau pihak 

eksternal dalam promosi 

- Penggunaan influencer 

atau figur publik untuk 

mendukung promosi 

sekolah 

- Kegiatan interaktif  

Connection 

(Koneksi) 

- Integrasi media sosial 

dengan website sekolah 

atau platform lain 

- Pembuatan komunitas 

online 

- Penggunaan fitur media 

sosial untuk meningkatkan 

keterlibatan 

2. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Minat Pe.se.rta 

Didik 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Perasaan senang - Tingkat kenyamanan 

terhadap informasi yang 

diberikan sekolah di media 

sosial 

- Kepercayaan terhadap 

kredibilitas sekolah 

melalui media sosial 

Keterlibatan siswa - Partisipasi dalam event 

atau kegiatan sekolah yang 

dipromosikan di media 

sosial 

- Respon siswa terhadap 

konten promosi sekolah 
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Ketertarikan  - Keinginan untuk mencari 

tahu lebih lanjut tentang 

sekolah 

- Perbandingan sekolah 

dengan pilihan lain 

berdasarkan informasi dari 

media sosial 

Perhatian siswa - Seberapa sering siswa 

melihat atau mengikuti 

perkembangan sekolah 

melalui media sosial 

- Tingkat fokus terhadap 

promosi sekolah 

dibandingkan promosi dari 

sekolah lain 

 

D. Asumsi dan Hipotesis 

1. Asumsi 

a. Se.makin baik Strate .gi Promosi Me .lalui Me.dia Sosial Se.kolah maka 

se.makin tinggi Minat Pe .se.rta Didik. 

b. Se.makin tidak baik Strate .gi Promosi Me.lalui Me.dia Sosial Se.kolah 

maka se.makin re.ndah Minat Pe.se.rta Didik. 

2. Hipotesis 

Ha:  Ada pe.ngaruh signifikan antara Strate .gi Promosi Me .lalui Me.dia 

Sosial Se.kolah Te.rhadap Minat Pe .se.rta Didik di MTs Fadhilah 

Pe.kanbaru. 

Ho:  Tidak ada pe.ngaruh signifikan antara Strate .gi Promosi Me .lalui 

Me.dia Sosial Se .kolah Te.rhadap Minat Pe .se.rta Didik di MTs Fadhilah 

Pe.kanbaru. 

Hipotesis yang diuji adalah: 
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a. Jika r hitung (rxy) < r tabel maka Ho diterima, Ha ditolak 

b. Jika r hitung (rxy) > r tabel maka Ho ditolak, Ha diterima 

Pada taraf r tabel signifikan 5% Maupun 1%. 
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BAB III 

METODOLOGI PENELITIAN 

A. Jenis Penelitian 

Pe.ne.litian ini me .nggunakan pe.nde.katan kuantitatif de.ngan me .tode. 

kuantitatif de.skriptif yang me.ngadopsi te .knik kore.lasional. yang mana 

menurut Aliaga and Gunderson dalam Fauzy menyebutkan bahwa penelitian 

kuantitatif adalah penelitian yang bertujuan menjelaskan fenomena dengan 

mengumpulkan data berupa angka yang dianalisis menggunakan metode 

berbasis matematis atau statistik tertentu.
32

 Yang berarti fokusnya adalah pada 

pengumpulan dan analisis data berupa angka-angka (data deskriptif).  

 

B. Lokasi dan Waktu Penelitian 

Pe.ne.litian ini akan di laksanakan di MTs Fadhilah Pe .kanbaru. Lokasi 

ini dipilih kare.na mudah dijangkau ole .h pe.ne.liti yang tinggal di Kota 

Pe.kanbaru, se.rta pe.ne.liti me.miliki ke.te.rtarikan te.rhadap se .kolah te .rse.but. 

Pe.ne.litian dilaksanakan pada bulan Maret – Mei 2025. 

 

C. Subjek dan Objek Penelitian 

Subje.k pe.ne.litian ini adalah pe.se.rta didik ke.las VII di MTs Fadhilah 

Pe.kanbaru. Se.me.ntara obje.k pe.ne.litian ini adalah pe .ngaruh strate .gi promosi 

me.lalui me.dia sosial se .kolah te.rhadap minat pe .se.rta didik di MTs Fadhilah 

Pe.kanbaru. 

                                                 
32

 Ahmad Fauzi dkk, Metodologi Penelitian, (Purwokerto Selatan: CV. Pena Persada, 

2022), h. 29. 
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D. Teknik Pengumpulan Data 

Pada pe.ne.litian ini akan me .nggunakan te .knik pe.ngumpulan data 

se.bagai be.rikut:  

1. Angket 

Angke.t (Kue.sione.r) adalah te .knik pe.ngumpulan data yang 

dilakukan de.ngan cara me .mbe.rikan se.pe.rangkat pe.rtanyaan atau 

pe.rnyataan te .rtulis ke.pada re.sponde.n untuk dijawab. Angke .t me.rupakan 

te.knik pe.ngumpulan data yang e .fisie.n bila pe.ne.liti tahu de .ngan pasti 

variabe.l yang akan diukur dan tahu apa yang bisa diharapkan dari 

re.sponde.n. Dalam pe.ne.litian ini, angke .t digunakan untuk me .ngumpulkan 

data te.ntang strate .gi promosi me.lalui me.dia sosial se.kolah (variabe.l X) 

dan minat pe .se.rta didik (variabe.l Y) di MTs Fadhilah Pe .kanbaru. Angke .t 

dipilih kare.na dapat me .ngumpulkan data dari se .jumlah be.sar re.sponde.n 

dalam waktu yang re .latif singkat. 

Tabel III.1 

Skor jawaban alternatif pada angket 

Alternatif Jawaban Bobot (+) Bobot (-) 

Sangat Se.tuju (SS 5 1 

Se.tuju (S) 4 2 

Ragu-Ragu (RR) 3 3 

Tidak Se.tuju (TS 2 4 

Sangat Tidak Se .tuju (STS) 1 5 

 

2. Dokumentasi 

Dokume.ntasi adalah pe.ngumpulan data de .ngan me.nghimpun dan 

me.nganalisis dokume .n-dokume.n, baik dokume .n te.rtulis, gambar, maupun 

e.le.ktronik. Dokume.ntasi me.rupakan pe.le.ngkap dari pe.nggunaan me .tode. 
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angke.t dalam pe .ne.litian ini. Te .knik dokume.ntasi digunakan untuk 

me.mpe.role.h data te.ntang profil se .kolah, jumlah siswa, aktivitas me .dia 

se.kolah, se.rta dokume.n-dokume.n lain yang be .rkaitan de.ngan strate .gi 

promosi se .kolah me.lalui me.dia sosial se .kolah dan minat pe.se.rta didik di 

MTs Fadhilah Pe.kanbaru. 

 

E. Populasi dan Sampel 

1. Populasi  

Me.nurut Sugiyono, populasi adalah wilayah ge .ne.ralisasi yang 

me.ncakup obje .k atau subje.k de.ngan kualitas dan karakte .ristik te .rte.ntu 

yang te.lah dite .ntukan ole.h pe.ne.liti untuk dite .liti dan dijadikan dasar 

dalam me .narik ke.simpulan.
33

 Populasi dalam pe .ne.litian ini adalah se .luruh 

pe.se.rta didik ke .las VII di MTs Fadhilah Pe .kanbaru tahun ajaran 

2024/2025 yang te.rdiri dari 6 ke .las dan be.rjumlah 145 pe.se.rta didik 

se.pe.rti yang di je .laskan pada tabel . be.rikut. 

 

Tabel III.2 

Tabel Populasi 

No Kelas Jumlah Peserta Didik 

1 KE.LAS VII A 24 

2 KE.LAS VII B 23 

3 KE.LAS VII C 24 

4 KE.LAS VII D 26 

5 KE.LAS VII E. 23 

6 KE.LAS VII F 25 

TOTAL 145 

 

                                                 
33

 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R & D, (Bandung: Penerbit 

Alfabeta, cetakan ke-21 2014). h. 80. 
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2. Sampel 

 Sampel adalah bagian dari populasi yang dipilih untuk mewakili 

keseluruhan populasi dalam suatu penelitian. Sampel digunakan ketika 

penelitian terhadap seluruh populasi tidak memungkinkan karena 

keterbatasan waktu, biaya, atau sumber daya. Pemilihan sampel harus 

dilakukan dengan metode yang tepat agar hasil penelitian dapat 

digeneralisasikan ke populasi secara akurat.
34

 Jika jumlah populasi kurang 

dari 100 orang, maka se .baiknya diambil se .mua se.bagai sampe .l (total 

sampling). Namun jika populasi le .bih dari 100 orang, dapat digunakan 

te.knik simple. random sampling. Kare.na pada pe.ne.litian ini popolasi nya 

le.bih dari 100 maka te .knik yang di gunakan yaitu te .knik simple. random 

sampling. Simple . Random Sampling adalah te .knik pe.ngambilan sampe .l 

yang me .mbe.rikan pe.luang yang sama bagi se .tiap anggota populasi untuk 

te.rpilih se.bagai sampe.l. Dise.but se.de.rhana kare.na pe.milihan anggota 

sampe.l dilakukan se .cara acak tanpa me .mpe.rtimbangkan strata atau 

ke.lompok dalam populasi te.rse.but.
35

 

 Pe.ne.litian ini me .nggunakan rumus Slovin de .ngan tingkat pre .sisi 

5% de.ngan rumus se.bagai be.rikut: 

  
 

         
 

Ke.te.rangan: 

   = Jumlah sampe.l 

                                                 
34

 Ade Heryana, “Populasi dan Sampel,” Pontificia Universidad Catolica Del Peru 8, no. 

33 (2017): h. 44. 
35

 Adam Malik, Pengantar Statistik Pendidikan (Yogyakarta: Deepublish, 2018), h.48. 



34 

 

 

 

N = Jumlah popolasi 

   = Tingkat ke.salahan 5% = 0,05 (batas ke.te.litian yang 

diinginkan). 

Be.rdasarkan rumus te.rse.but maka: 

  
 

         
 

  
   

                
 

  
   

               
 

  
   

        
 

  
   

      
 = 106,42 (dibulatkan menjadi 106) 

       Jadi sampe.l yang di ambil 106 pe.se.rta didik di MTS Fadhilah Pe .kanbaru. 

 

 

F. Analisis Uji Instrumen dan Prasyarat 

Pe.ne.litian ini te .rmasuk dalam kate .gori pe.ne.litian kore.lasional kare.na 

be.rtujuan untuk me .ne.mukan hubungan antara data yang dipe .role.h. Yang mana 

pe.ne.litian ini me .ngukur te.ntang Pe.ngaruh Strate .gi Promosi Me .lalui Me.dia 

Sosial Se.kolah (variabel . be.bas de.ngan simbol X) dan Minat Pe .se.rta Didik 

(variabel . te.rikat de.ngan simbol Y). Untuk mendapatkan instrumen yang baik 

hendaknya dilakukan uji intrumen yang terdiri dari uji validitas dan 

reliabilitas. 
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1. Uji Validitas 

Validitas me .nurut Machfoe.dz dalam Abdullah adalah me.ngacu 

pada tingkat ke .akuratan dan ke.te.patan suatu alat ukur. De.ngan kata lain, 

validitas me .nunjukkan se.jauh mana alat ukur dapat dianggap layak dalam 

konte.ks pe.ne.litian. Alat ukur te .rse.but harus mampu me .ngumpulkan data 

yang re.le.van untuk me.ncapai tujuan pe.ne.litian se.cara te.pat.
36

  

Analisis ini digunakan dalam menguji besarnya pe.ngaruh dan 

kontribusi variabe.l X te.rhadap variabe.l Y, khususnya untuk me .nge .tahui 

kontribusi Strate.gi Promosi Me.lalui Me.dia Sosial Se.kolah (X) te .rhadap 

Minat Pe .se.rta Didik (Y). Pe.nde.katan yang digunakan rumus product 

mome.nt dari Pearson untuk mengukur hubungan antar variabe.l se.bagai 

be.rikut: 

Rxy=  
     –           

[             ][             ]
 

Ke.te.rangan: 

Rxy = Koe .fisie.n kore.lasi X dan Y 

ΣX = Jumlah skor X 

ΣY = Jumlah skor Y  

ΣX² = Jumlah kuadrat X 

ΣY² = Jumlah kuadrat Y 

ΣXY = Jumlah pe.rkalian skor X dan skor Y 

N = Jumlah re.sponde.n 

                                                 
36

 Karimuddin Abdullah and others, Metodologi Penelitian Kuantitatif (Aceh: Yayasan  

Penerbit Muhammad Zaini, 2021), h.72 



36 

 

 

 

Dasar pe.ngambilan ke.putusannya se .bagai be.rikut: 

1) Jika nilai r hitung > r tabe .l maka pe.rnyataan te.rse.but dikatakan 

valid. 

2) Jika nilai r hitung < r tabe .l, maka pe.rnyataan te.rse.but dinyatakan 

tidak valid 

Adapun hasil dari uji validitas yang di sebarkan kepada 30 

responden yang berbeda dari sampel penelitian yakni dari 20 pernyataan 

angket strategi promosi melalui media sosial sekolah (variabel X) dan 20 

pernyataan angket minat peserta didik (Variabel Y), Untuk mengetahui 

validitas instrumen, peneliti menggunakan bantuan IBM SPSS Statistics 

30. Adapun hasil uji validitas dari kedua variabel tersebut yaitu sebagai 

berikut: 

Tabel III.3 

Uji Validitas Variabel X (Strategi Promosi Melalui Media Sosial Sekolah) 

Item Pernyataan 
r
 Hitung 

r
 Tabel Keterangan 

Pernyataan 1 0,325 0,1909 Valid 

Pernyataan 2 0,646 0,1909 Valid 

Pernyataan 3 0,590 0,1909 Valid 

Pernyataan 4 0,301 0,1909 Valid 

Pernyataan 5 0,382 0,1909 Valid 

Pernyataan 6 0,426 0,1909 Valid 

Pernyataan 7 0,603 0,1909 Valid 

Pernyataan 8 0,681 0,1909 Valid 

Pernyataan 9 0,482 0,1909 Valid 
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Pernyataan 10 0,487 0,1909 Valid 

Pernyataan 11 0,511 0,1909 Valid 

Pernyataan 12 0,478 0,1909 Valid 

Pernyataan 13 0,296 0,1909 Valid 

Pernyataan 14 0,555 0,1909 Valid 

Pernyataan 15 0,447 0,1909 Valid 

Pernyataan 16 0,371 0,1909 Valid 

Pernyataan 17 0,551 0,1909 Valid 

Pernyataan 18 0,472 0,1909 Valid 

Pernyataan 19 0,550 0,1909 Valid 

Pernyataan 20 0,609 0,1909 Valid 

 

Dari tabel di atas, dapat dijabarkan bahwa r tabel pada tingkat 

signifikan 5% adalah 0,1909. Sebuah pernyataan dinyatakan valid apabila 

r hitung > r tabel. Sehingga dapat disimpulkan bahwa hasil uji validitas 

variabel X menunjukkan semua butir item pernyataan Valid, karena nilai r 

hitungnya > r tabel. 

Tabel III.4 

Uji Validitas Variabel Y (Minat Peserta Didik) 

Item Pernyataan 
r
 Hitung 

r
 Tabel Keterangan 

Pernyataan 1 0,529 0,1909 Valid 

Pernyataan 2 0,776 0,1909 Valid 

Pernyataan 3 0,703 0,1909 Valid 

Pernyataan 4 0,759 0,1909 Valid 
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Pernyataan 5 0,798 0,1909 Valid 

Pernyataan 6 0,729 0,1909 Valid 

Pernyataan 7 0,681 0,1909 Valid 

Pernyataan 8 0,323 0,1909 Valid 

Pernyataan 9 0,731 0,1909 Valid 

Pernyataan 10 0,512 0,1909 Valid 

Pernyataan 11 0,639 0,1909 Valid 

Pernyataan 12 0,584 0,1909 Valid 

Pernyataan 13 0,398 0,1909 Valid 

Pernyataan 14 0,281 0,1909 Valid 

Pernyataan 15 0,358 0,1909 Valid 

Pernyataan 16 0,531 0,1909 Valid 

Pernyataan 17 0,679 0,1909 Valid 

Pernyataan 18 0,683 0,1909 Valid 

Pernyataan 19 0,520 0,1909 Valid 

Pernyataan 20 0,785 0,1909 Valid 

 

Dari tabel di atas, dapat dijabarkan bahwa r tabel pada tingkat 

signifikan 5% adalah 0,1909. Sebuah pernyataan dinyatakan valid apabila 

r hitung > r tabel. Sehingga dapat disimpulkan bahwa hasil uji validitas 

variabel Y menunjukkan semua butir item pernyataan Valid, karena nilai r 

hitungnya > r tabel. 
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2. Uji Re.liabilitas 

Re.liabilitas atau ke.andalan, me.ngacu pada konsiste.nsi dan 

ke.stabilan suatu alat ukur dari waktu ke . waktu. De.ngan kata lain, 

re.liabilitas me .nunjukkan ke.mampuan alat ukur untuk me .mbe.rikan hasil 

yang se.rupa atau konsiste .n ke.tika digunakan pada waktu yang be .rbe.da.
37

 

Ole.h kare.na itu, re.liabilitas me .rupakan indikator utama untuk me.nilai 

se.jauh mana suatu alat ukur dapat dipe .rcaya dalam me .ngukur konse .p atau 

variabe.l yang dite .ntukan dalam se.buah pe .ne.litian. 

Ke.andalan alat ukur dapat dive .rifikasi me.nggunakan uji Alpha 

Cronbach's. Jika koe.fisie.n Cronbach's Alpha le.bih be.sar dari 0,60, maka 

alat ukur te .rse.but dianggap andal. Alpha Cronbach's juga dapat digunakan 

untuk me .nghitung tingkat konsiste .nsi atau ke.te.randalan alat pe .ngukuran. 

Rumus alpha Cronbach dapat dirumuskan se .bagai be.rikut: 

    
 

   
 
      

  
 

Ke.te.rangan: 

r11 = Nilai Re.liabilitas 

si = Jumlah varians skor tiap-tiap ite.m 

st = Varians Total 

k  = Jumlah Ite .m 

Ke.mudian inte.rpre.tasikan data te .rse.but me.nggunakan krite .ria 

se.bagai be .rikut: 

                                                 
37

 Ibid. 
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Tabel III.5 

Tabel Interpretasi Uji Reliabilitas 

Internal Koefisien Interpretasi 

0,00 - 0,19 Kore.lasi dianggap tidak ada 

0,20 - 0,39 Kore.lasi dianggap le .mah atau re.ndah 

0,40 - 0,59 Kore.lasi dianggap se.dang atau cukup 

0,60 - 0,79 Kore.lasi dianggap kuat atau tinggi 

0,80 – 1,00 Kore.lasi dianggap sangat kuat atau sangat tinggi 

 

Untuk mengetahui reliabilitas instrumen variabel motivasi kerja dan 

kinerja tenaga pendidik, peneliti menggunakan IBM SPSS Statistics 30. 

Berdasarkan analisis yang peneliti lakukan, maka diperoleh hasil sebagai 

berikut: 

Tabel III.6 

Uji Reliabilitas Variabel X (Strategi Promosi Melalui Media Sosial Sekolah) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.826 20 

 

Berdasarkan penilaian Non Numerik apabila nilai Cronbachs Alpha 

lebih besar dari 0,60, maka instrumen penelitian dinyatakan reliabel, yaitu 

diperoleh nilai Cronbachs Alpha variabel X (Strategi Promosi Melalui 

Media Sosial Sekolah) sebesar 0,826 artinya instrument penelitian 

variabel X dinyatakan reliabel. Berdasarkan tabel interpretasi uji 

reliabilitas di atas maka dapat disimpulkan bahwa korelasi dianggap 

sangat kuat atau sangat tinggi yaitu dengan koefisien 0,826 (rentang 

antara 0,80-1,00). 



41 

 

 

 

Tabel III.7 

Uji Reliabilitas Variabel Y (Minat Peserta Didik) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.903 20 

 

Berdasarkan penilaian Non Numerik apabila nilai Cronbachs Alpha 

lebih besar dari 0,60, maka instrumen penelitian dinyatakan reliabel, yaitu 

diperoleh nilai Cronbachs Alpha variabel Y (Minat Peserta Didik) sebesar 

0,903 artinya instrument penelitian variabel Y dinyatakan reliabel. 

Berdasarkan tabel interpretasi uji reliabilitas di atas maka dapat 

disimpulkan bahwa korelasi dianggap sangat kuat atau sangat tinggi yaitu 

dengan koefisien 0,903 (rentang antara 0,80-1,00). 

 

G.  Teknik Analisis Data  

1. Analisis Data Kuantitatif 

 Me.nurut Sugiyono, te .rdapat dua me .tode. utama dalam analisis data 

kuantitatif, yaitu statistik infe .re.nsial dan statistik de .skriptif. Ke.dua 

me.tode. ini me .nggunakan rumus statistik te.rte.ntu se.bagai dasar analisis. 

Se.te.lah data te .rkumpul, langkah pe .rtama yang dilakukan adalah 

me.nghitung proporsi jawaban untuk se .tiap ite.m pe.rnyataan yang 

be.rkaitan de.ngan masing-masing variabe.l. Hal ini dapat dilakukan dengan 

menggunakan rumus perhitungan persentase yang didefinisikan oleh 

Bungin. 
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P = 
 

 
 x 100% 

Ke.te.rangan: 

P = Angka Pe.rse.ntase. 

F = Fre.kue.nsi Jawaban Re.sponde.n 

N = Jumlah Fre.kue.nsi / Individu 

Se.te.lah itu, data te.rse.but ke.mudian dire.kapitulasi be.rdasarkan 

krite.ria be.rikut: 

Tabel III.8 

Rekapitulasi dan Kategori Data 

 

 

 

 

 

2. Uji Asumsi Klasik 

a. Uji normalitas 

Uji normalitas be .rtujuan untuk me .ne.ntukan apakah mode .l re.gre.si 

yang me .libatkan variabe.l te.rikat dan variabe.l be.bas me.miliki distribusi 

normal. Salah satu cara me .nde.te.ksi apakah re.sidual be.rdistribusi normal 

adalah de.ngan me.nggunakan normal probability plot, yang 

No Persentase Kategori 

1 81% - 100% Sangat Baik 

2 61% - 80% Baik 

3 41% - 60% Cukup Baik 

4 21% - 40% Kurang Baik 

5 0% - 20% Tidak Baik 
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me.mbandingkan distribusi kumulatif data de .ngan distribusi normal. 

Pe.ngujian normalitas dapat dilakukan me .lalui uji Kolmogorov-Smirnov 

seperti yang dijelaskan dalam analisis E.xplore. dan grafik normal Q-Q 

Plot. Me.tode. ini digunakan untuk me .nge.tahui apakah data pada masing-

masing variabe.l me.ngikuti distribusi normal be .rdasarkan krite .ria 

pe.ngambilan ke.putusan yang telah ditetapkan sebagai berikut: 

1) Te.sts of Normality de.ngan uji Kolmogorov-Smirnov 

a) Jika nilai signifikansi le.bih dari 0,05 maka data dinyatakan 

be.rdistribusi normal 

b) Jika nilai signifikansi kurang dari 0,05 maka data dinyatakan tidak 

be.rdistribusi normal. 

2) Normal P-P Plot of Re.gre.ssion Standardize.d Re.sidual  

a) Jika data me.nye.bar di se.kitar garis diagonal dan me .ngikuti arah 

diagonal, maka mode .l re.gre.si me.me.nuhi asumsi normalitas. 

b) Jika data me.nye.bar jauh dari garis diagonal atau tidak me .ngikuti 

arah diagonal, maka mode .l re.gre.si tidak me.me.nuhi asumsi 

normalitas.
38

 

b. Uji Line.aritas 

 Uji line.aritas be.rtujuan untuk me.ne.ntukan apakah te .rdapat 

hubungan line .ar antara variabe .l be.bas (x) dan variabe .l terikat (y), de.ngan 

cara se.bagai be .rikut: 

                                                 
38

 Ruli As’ari, “Pengetahuan dan Sikap Masyarakat dalam Melestarikan Lingkungan”, 

(Jurnal GeoEco, Vol. 4, No. 1, 2018), h. 11. 
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1) Be.rdasarkan nilai signifikansi 

a) Jika nilai signifikansi > 0,05 maka te .rdapat hubungan line.ar 

antara variabe.l X de.ngan variabe.l Y 

b) Jika nilai signifikansi < 0,05 maka tidak te .rdapat hubungan 

line.ar antara variabe.l X de.ngan variabe.l Y. 

2) Be.rdasarkan nilai F 

a) Jika Fhitung < Ftabe.l maka te .rdapat hubungan line .ar antara 

variabe.l X de.ngan variabe.l Y.  

b) Jika Fhitung > Ftabe.l maka tidak te .rdapat hubungan line .ar 

antara variabe.l X de.ngan variabe.l Y. 

3. Uji Hipote.sis Pe.ne.litian 

a. Analisis Re.gre.si Line.ar Se.de.rhana 

Jika dua variabe .l, X dan Y, diasumsikan me .miliki hubungan line .ar, 

maka analisis yang dilakukan dise .but re.gre.si line.ar se.de.rhana. Pe .ne.litian 

ini be.rtujuan utama untuk me .mahami arah hubungan antara variabe .l 

be.bas dan variabe .l te.rikat, se.rta me .mpre.diksi apakah nilai variabe .l te.rikat 

akan me.ningkat atau me.nurun. Be.rikut rumus analisisnya: 

Y= a + bX 

Ke.te.rangan: 

Y = Variabe.l de.pe.nde.n (Y) 

X = Variabe.l inde.pe.nde.n (X) 

α = Nilai konstanta (Y apabila X = 0) 
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b = Koe.fisie.n re.gre.si (nilai pe.ningkatan ataupun pe.nurunan) 

 Nilai a dan b harus dite.ntukan te.rle.bih dahulu untuk me .ndapatkan 

pe.rsamaan re.gre.si. Me.nggunakan rumus se.bagai be.rikut: 

 

  
           –           

            
 

  
           –         

            
 

b. Uji Parsial (Uji t) 

Untuk menguji koefisien regresi secara parsial guna mengetahui 

apakah variabel bebas secara individu berpengaruh terhadap variabel 

terikat digunakan uji t.
39

 

Untuk menunjukkan apakah masing-masing variabel bebas 

berpengaruh terhadap variabel terikat, maka perumusan hipotesisnya 

sebagai berikut: 

1)  Dengan membandingkan nilai t hitung dengan t tabel 

a) Apabia t hitung < t tabel, maka H0 diterima dan Ha ditolak 

b) Apabila t hitung > t tabel, maka H0 ditolak dan Ha diterima 

2)  Dengan menggunakan angka probabilitas signifikansi 

a) Apabila Sig. > (0, 05), maka H0 diterima dan Ha ditolak 

b) Apabila Sig. < (0, 05), maka H0 ditolak dan Ha diterima 

                                                 
39

 Alfina Dewi Ratnasari, “Analisis Faktor-faktor yang Mempengaruhi Keberhasilan Usaha 

Bisnis Online Shop di Kota Samarinda”, eJournal Administrasi Bisnis, Vol. 5, No. 1, (2017), h. 

123. 
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c. Pengaruh Strategi Promosi Melalui Media Sosial Sekolah 

Terhadap Minat Peserta Didik 

Untuk Me.nge.tahui be.sarnya Pengaruh Strategi Promosi Melalui 

Media Sosial Sekolah Terhadap Minat Peserta Didik di MTs Fadhilah 

Pekanbaru, maka digunakan koe .fisie.n de.te.rminasi de.ngan rumus se .bagai 

be.rikut:  

Kd = r² x 100% 

 

Ke.te.rangan: 

Kd = Koe.fisie.n De.te.rminasi 

r² = Nilai koe.fisie.n kore.lasi 
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Penelitian yang peneliti lakukan dengan judul Pengaruh Strategi Promosi 

Melalui Media Sosial Sekolah Terhadap Minat Peserta Didik di MTs Fadhilah 

Pekanbaru yang dilaksanakan selama 3 bulan yang terhitung dari bulan Maret 

- Mei 2025. Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Strategi promosi melalui media sosial sekolah di MTs Fadhilah 

Pekanbaru dapat dikategorikan “Sangat Baik” yaitu dengan persentase 

81% (Kategori Sangat Baik antara 81% - 100%). 

2. Minat peserta didik di MTs Fadhilah Pekanbaru dapat dikategorikan 

“Baik” yaitu dengan persentase 80% (Kategori Baik antara 61% - 80%). 

3. Besarnya Pengaruh Strategi Promosi Melalui Media Sosial Sekolah 

Terhadap Minat Peserta Didik di MTs Fadhilah Pekanbaru dapat 

diketahui dari nilai R Square pada koefisien determinasi sebesar 0,347 

yang artinya variabel X mempengaruhi variabel Y sebesar 34,7% 

sedangkan sisanya sebesar 65,3% (hasil dari 100% - 34,7%) dipengaruhi 

oleh variabel lain yang tidak diteliti pada penelitian ini. hasil uji t juga 

menunjukkan bahwa t hitung lebih besar dari pada t tabel dan nilai 

signifikansi lebih kecil dari 0,05, yang berarti strategi promosi melalui 

media sosial berpengaruh secara signifikan terhadap minat peserta didik 

di MTs Fadhilah Pekanbaru. Berdasarkan hasil ini, hipotesis alternatif 

(Ha) diterima dan hipotesis nol (Ho) ditolak. 
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B. Saran 

Berdasarkan penelitian yang peneliti lakukan ini, ada beberapa saran 

yang ingin peneliti sampaikan, yaitu: 

1. Kepada pihak manajemen MTs Fadhilah Pekanbaru, diharapkan agar terus 

mempertahankan dan meningkatkan strategi promosi yang telah dilakukan 

melalui media sosial. Pemanfaatan media sosial yang efektif dan menarik 

dapat menjadi sarana yang sangat potensial dalam meningkatkan minat 

calon peserta didik untuk bergabung di MTs Fadhilah Pekanbaru. 

2. Kepada tim pengelola media sosial MTs Fadhilah Pekanbaru, diharapkan 

untuk terus berinovasi dalam menyajikan konten yang informatif, edukatif, 

dan menarik. Konten yang konsisten dan sesuai dengan karakteristik calon 

peserta didik akan sangat membantu dalam meningkatkan citra sekolah dan 

membangun ketertarikan calon peserta didik untuk mendaftar. 

3. Bagi peneliti selanjutnya yang ingin melakukan penelitian mengenai hal 

ini, dapat mengembangkan penelitian ini lebih lanjut, penulis menyadari 

bahwa dalam penelitian ini tidak terlepas dari kelemahan dan kesalahan, 

untuk kesempurnaan skripsi ini diharapkan saran dan kritik dari pembaca 

yang sifatnya membangun dan penulis berharap semoga skripsi ini 

bermanfaat bagi kita semua. 
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Lampiran 1 

 

Kisi-Kisi Intrumen Variabel Strategi Promosi Melalu Media Sosial Sekolah 

Variabel Indikator Item Jumlah 

Strategi Promosi 

Melalui Media 

Sosial Sekolah 

Context 

(Konteks) 
1,2,3,4,5,10,13,17,18 9 Butir 

Communication 

(Komunikasi) 
6,7,8,14,19 5 Butir 

Collaboration 

(Kolaborasi) 
9,11 2 Butir 

Connection 

(Koneksi) 
12,15,16,20 4 Butir 

Total 20 Butir 

 

 

Kisi-kisi Intrumen Variabel Minat Peserta Didik 

Variabel Indikator Item Jumlah 

Minat Peserta 

Didik 

Perasaan senang 1,6,10,15,20 5 Butir 

Keterlibatan 

siswa 
2,4,7,8,12 5 Butir 

Ketertarikan  3,16,17,19 4 Butir 

Perhatian Siswa 5,9,11,13,14,18 6 Butir 

Total 20 Butir 
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Lampiran 2 

 

ANGKET PENELITIAN PENGARUH STRATEGI PROMOSI MELALUI 

MEDIA SOSIAL SEKOLAH TERHADAP MINAT PESERTA 

DIDIK DI MTs FADHILAH PEKANBARU 

 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

Nama  : 

Kelas  : 

Usia  : 

Jenis Kelamin : 

 

B. PETUNJUK PENGISIAN 

4. Pengisian kuesioner ini semata-mata untuk tujuan ilmiah dan 

pengembangan ilmu pengetahuan. Hal ini bermanfaat untuk mendapatkan 

informasi yang dibutuhkan oleh peneliti. 

5. Bacalah dengan teliti setiap butir pernyataan dan seluruh kemungkinan 

jawabannya. 

6. Pilihlah jawaban berdasarkan yang kalian ketahui dan rasakan dengan 

memberikan tanda check list (� ) pada salah satu pilihan jawaban yang 

tersedia. 

7. Peneliti mengharapkan semua pernyataan dijawab dan tidak ada yang 

dilewatkan. 

8. Jawaban yang kalian pilih dijamin kerahasiaannya dan hanya 

dipergunakan untuk keperluan penelitian. 

9. Terima kasih atas kerja samanya. 
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ANGKET STRATEGI PROMOSI MELALUI MEDIA SOSIAL SEKOLAH 

 

Keterangan Pilihan Jawaban: 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

RR : Ragu-Ragu 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

 

No 

 

Pernyataan 

Pilihan Jawaban 

SS S RR TS STS 

1 Sekolah saya secara rutin memposting informasi 

terbaru di media sosial 

     

2 Konten yang dipublikasikan oleh sekolah di media 

sosial menarik dan informatif 

     

3 Sekolah menggunakan media sosial yang sesuai 

dengan kebutuhan calon peserta didik 

     

4 Informasi yang disampaikan melalui media sosial 

mudah dipahami 

     

5 Saya merasa konten yang dibagikan sekolah di 

media sosial cukup variatif (foto, video, infografis) 

     

6 Sekolah membalas komentar atau pertanyaan yang 

diajukan melalui media sosial dengan cepat 

     

7 Sekolah menggunakan bahasa yang menarik dalam 

promosi di media sosial 

     

8 Sekolah sering mengadakan sesi tanya jawab atau 

webinar melalui media sosial 

     

9 Saya melihat adanya kerja sama antara sekolah 

dengan alumni atau pihak lain dalam promosi di 

media sosial 

     

10 Sekolah menggunakan media sosial untuk 

menampilkan pencapaian akademik dan 

ekstrakurikuler 

     

11 Sekolah saya menggunakan influencer atau tokoh 

publik untuk mendukung promosi 

     

12 Sekolah aktif mengunggah kegiatan siswa dan guru 

di media sosial 
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13 Informasi pendaftaran siswa baru dipublikasikan 

dengan jelas melalui media sosial sekolah 

     

14 Sekolah sering menggunakan fitur seperti polling 

atau kuis di media sosial untuk berinteraksi dengan 

audiens 

     

15 Saya merasa sekolah berusaha membangun 

hubungan baik dengan calon siswa melalui media 

sosial 

     

16 Sekolah memiliki komunitas online atau grup 

diskusi bagi siswa dan orang tua 

     

17 Media sosial sekolah terhubung dengan website 

atau platform informasi lainnya 

     

18 Sekolah menggunakan iklan berbayar di media 

sosial untuk menjangkau lebih banyak orang 

     

19 Media sosial sekolah memudahkan saya dalam 

mendapatkan informasi terkait sekolah 

     

20 Saya lebih tertarik mencari tahu tentang sekolah 

setelah melihat promosi mereka di media sosial 
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ANGKET MINAT PESERTA DIDIK 

Keterangan Pilihan Jawaban: 

 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

RR : Ragu-Ragu 

TS : Tidak Setuju 

STS : sangat Tidak Setuju 

 

No 

 

Pernyataan 

Pilihan Jawaban 

SS S RR TS STS 

1 Saya merasa senang melihat informasi sekolah yang 

dipublikasikan di media sosial 

     

2 Saya sering mengikuti perkembangan sekolah 

melalui media sosial 

     

3 Saya tertarik untuk mengetahui lebih banyak 

tentang sekolah setelah melihat promosi di media 

sosial 

     

4 Saya sering membagikan atau menyukai postingan 

sekolah di media sosial 

     

5. Informasi dari media sosial sekolah membantu saya 

dalam mempertimbangkan pilihan sekolah 

     

6 Saya merasa lebih percaya dengan kualitas sekolah 

setelah melihat promosi mereka di media sosial 

     

7 Saya aktif mengikuti kegiatan yang dipromosikan 

sekolah melalui media sosial 

     

8 Saya berdiskusi dengan teman atau keluarga 

mengenai informasi sekolah yang saya lihat di 

media sosial 

     

9 Media sosial sekolah memberikan gambaran yang 

jelas tentang kegiatan dan fasilitas yang ditawarkan 

     

10 Saya lebih tertarik memilih sekolah yang aktif 

mempromosikan diri melalui media sosial 

     

11 Saya merasa informasi yang diberikan sekolah 

melalui media sosial cukup meyakinkan 

     

12 Saya sering mengunjungi akun media sosial sekolah 

untuk mencari informasi terbaru 
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13 Saya lebih memperhatikan sekolah yang memiliki 

banyak pengikut dan interaksi di media sosial 

     

14 Saya cenderung lebih memilih sekolah yang 

menampilkan keunggulannya secara menarik di 

media sosial 

     

15 Saya merasa lebih nyaman mencari informasi 

sekolah melalui media sosial dibandingkan brosur 

atau media cetak 

     

16 Saya lebih termotivasi untuk bergabung dengan 

sekolah setelah melihat testimoni dan pencapaian 

siswa di media sosial 

     

17 Saya merasa lebih mudah mengenal budaya sekolah 

melalui media sosial 

     

18 Saya lebih mempercayai sekolah yang aktif 

merespons komentar dan pertanyaan di media sosial 

     

19. Saya merasa media sosial sekolah dapat 

mempengaruhi keputusan saya dalam memilih 

sekolah 

     

20. Media sosial sekolah membuat saya lebih antusias 

untuk mendaftar di sekolah tersebut 
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Lampiran 3 

Tabel Data Variabel X (Strategi Promosi Melalui Media Sosial Sekolah) 

 

X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 X13 X14 X15 X16 X17 X18 X19 X20

1 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 80

2 5 4 4 5 5 3 4 3 4 5 3 5 5 3 4 4 5 3 5 5 84

3 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 85

4 5 5 3 4 4 3 4 5 5 5 4 3 5 4 3 4 4 2 3 5 80

5 4 5 4 4 4 3 5 3 5 5 4 4 5 4 5 5 5 3 4 4 85

6 5 4 5 3 4 5 5 3 4 5 5 4 5 4 4 5 4 1 5 3 83

7 5 4 5 3 4 5 5 3 4 5 5 4 5 5 4 5 4 1 5 2 83

8 4 4 4 5 2 2 4 3 2 2 4 5 4 4 3 2 4 2 4 4 68

9 4 4 5 5 5 3 5 3 5 5 5 4 5 3 5 4 4 3 5 3 85

10 4 4 5 3 4 5 4 3 3 4 2 3 4 3 4 3 3 1 3 4 69

11 4 4 5 4 4 3 3 3 4 4 3 3 4 2 3 4 3 2 4 4 70

12 4 3 4 5 3 5 4 3 3 3 2 2 5 4 3 5 2 3 4 1 68

13 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 90

14 5 5 5 5 2 2 5 1 1 5 5 3 4 1 1 5 1 5 5 5 71

15 4 4 5 5 4 3 5 2 3 5 3 4 3 3 4 5 3 1 4 3 73

16 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 93

17 4 5 5 4 4 5 4 4 3 2 5 4 4 3 3 5 4 3 5 4 80

18 5 4 3 5 4 3 5 3 4 5 4 3 5 3 4 4 3 3 4 3 77

19 5 4 4 4 4 3 5 2 5 5 3 4 5 3 4 5 3 2 5 4 79

20 4 4 4 4 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 81

21 5 5 3 3 4 3 5 4 3 3 4 4 5 5 5 4 4 3 3 5 80

22 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 3 4 5 4 5 4 4 4 5 84

23 4 5 5 5 4 3 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 90

24 4 4 3 4 5 3 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 3 4 5 4 79

25 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 86

26 4 5 5 4 4 4 5 3 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 85

27 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 5 3 3 4 4 3 5 4 3 5 76

28 5 4 4 5 4 3 3 3 3 5 3 5 5 3 3 4 3 2 4 3 74

29 5 5 4 3 4 3 3 3 3 3 4 3 5 4 5 5 4 3 4 5 78

30 5 4 5 5 4 4 5 2 4 5 3 4 4 5 4 4 2 3 3 4 79

31 5 5 3 5 5 3 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 3 2 5 5 89

32 4 4 4 3 4 3 5 3 3 3 3 3 5 3 4 5 3 3 5 3 73

33 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 3 5 4 4 5 3 5 5 4 88

34 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 3 3 3 3 4 84

35 5 5 4 4 5 4 5 5 4 3 4 5 3 5 5 5 4 4 4 4 87

36 5 4 4 5 5 3 5 2 5 5 3 4 5 5 4 5 5 5 5 5 89

37 2 4 5 5 5 2 4 2 2 5 1 5 5 1 5 5 4 1 4 2 69

38 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 3 2 2 4 4 3 80

39 5 4 4 5 5 3 5 3 5 3 4 5 3 3 4 5 5 3 5 4 83

40 5 4 4 5 4 3 3 3 3 5 3 5 4 3 3 5 4 2 5 4 77

41 5 4 4 4 4 5 5 3 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 89

42 4 4 4 5 4 3 4 3 4 5 4 5 4 3 4 4 3 3 4 4 78

43 5 4 5 5 4 3 4 3 4 5 4 4 5 3 4 3 2 3 5 5 80

44 3 4 5 5 5 5 5 5 3 5 4 2 2 5 3 4 2 4 4 3 78

45 5 5 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 2 4 5 82

46 5 4 3 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 87

47 5 4 3 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 3 5 5 87

48 4 5 3 4 4 3 4 3 3 4 2 4 4 3 4 3 3 2 4 3 69

49 4 3 4 5 4 3 5 3 4 4 3 5 5 3 4 5 3 2 5 4 78

50 3 4 4 5 5 3 5 4 4 5 3 5 5 4 4 5 3 3 5 5 84

51 4 4 4 5 5 5 2 2 4 5 4 5 5 2 4 5 4 3 4 5 81

52 4 4 4 5 5 2 5 2 4 4 4 4 5 2 4 5 4 3 4 5 79

53 5 4 4 4 5 5 3 3 3 3 3 4 5 4 5 4 3 3 4 5 79

54 4 4 4 5 5 3 4 3 4 4 3 4 5 3 4 5 3 3 5 4 79

55 4 4 4 4 5 3 4 3 4 4 5 5 4 3 4 3 3 4 5 4 79

56 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 3 5 5 3 5 5 3 3 5 5 89

57 3 4 4 5 5 3 5 3 4 4 3 5 5 4 4 5 4 4 5 4 83

58 5 5 5 4 5 5 4 3 3 5 3 4 5 3 4 3 4 3 5 4 82

59 4 5 5 5 5 5 4 3 3 5 3 4 5 3 4 5 3 3 5 4 83

60 5 5 5 5 5 4 5 2 4 5 3 5 5 2 5 5 5 4 5 5 89

61 5 5 4 5 5 4 5 3 4 5 4 4 4 3 5 5 5 2 5 5 87

62 5 5 5 5 5 4 4 3 4 5 4 4 4 3 5 5 5 2 5 5 87

63 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 3 4 4 5 2 5 4 83

64 4 4 5 3 4 4 4 3 4 5 4 4 3 2 5 4 5 3 4 5 79

65 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 92

66 5 4 5 4 4 4 5 4 3 4 5 5 4 2 3 5 5 4 5 5 85

67 5 5 4 4 5 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 4 81

68 4 5 5 5 5 4 4 4 2 5 5 4 5 5 5 5 4 2 5 5 88

69 4 5 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 3 4 5 3 3 5 5 86

70 4 4 4 3 5 3 4 3 4 4 3 4 4 2 4 4 3 3 4 4 73

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80

72 4 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 3 74

73 4 4 4 5 4 4 5 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 82

74 5 5 5 5 5 4 4 3 3 4 3 5 4 3 4 4 4 3 4 4 81

75 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 5 5 93

76 5 5 4 5 5 3 4 3 3 4 4 5 5 3 5 5 3 3 4 4 82

77 4 4 4 4 5 3 3 3 3 5 3 4 5 3 4 3 3 2 3 3 71

78 5 5 5 3 4 4 4 4 5 5 5 4 5 3 5 5 3 3 4 5 86

79 5 4 4 5 5 4 4 3 4 4 2 4 5 4 4 5 5 3 4 4 82

80 5 5 5 5 5 3 4 3 4 5 3 4 5 3 4 5 3 3 5 4 83

81 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 75

82 5 4 5 5 5 3 5 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 81

83 5 4 5 5 5 3 5 4 3 4 3 5 5 4 4 5 5 3 4 4 85

84 4 4 2 5 5 4 4 3 4 5 3 5 5 4 3 5 4 2 4 5 80

85 5 5 5 3 5 3 5 2 5 5 5 5 5 2 5 5 5 5 5 5 90

86 4 5 5 4 4 3 3 3 3 4 5 3 5 3 4 5 4 3 5 4 79

87 5 4 3 4 5 3 4 5 5 5 4 4 5 3 5 5 4 2 5 3 83

88 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 79

89 4 5 5 4 4 3 5 2 3 3 3 5 5 3 4 5 3 3 5 4 78

90 5 4 4 4 4 3 4 2 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 75

91 5 5 4 4 5 4 5 2 5 5 2 5 5 2 5 5 4 2 5 5 84

92 4 5 5 4 5 3 4 5 5 4 4 4 5 3 4 4 5 3 5 5 86

93 4 4 5 5 5 3 4 3 4 5 3 3 5 3 4 5 5 3 5 5 83

94 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 3 5 4 89

95 4 5 4 5 5 3 4 3 3 5 4 4 5 3 5 5 3 3 5 4 82

96 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 3 5 5 84

97 5 5 4 4 5 3 5 3 4 5 3 5 5 4 4 5 5 3 5 5 87

98 5 5 4 4 4 3 4 4 3 5 4 5 4 3 5 5 4 1 5 5 82

99 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 3 5 5 3 5 5 3 3 5 4 90

100 5 5 4 5 5 3 5 2 4 3 4 4 5 3 2 5 4 4 4 5 81

101 4 4 5 4 5 3 4 4 5 4 3 5 5 4 4 4 4 3 5 4 83

102 4 4 3 4 4 3 4 3 4 5 4 3 4 3 2 5 4 1 4 2 70

103 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 4 3 4 4 79

104 4 5 4 3 4 3 5 3 4 3 4 5 5 4 4 5 4 3 4 4 80

105 4 5 4 5 5 3 4 3 5 5 4 4 5 3 4 5 3 3 5 3 82

106 4 4 4 5 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 5 4 3 4 4 77

No. Resp
STRATEGI PROMOSI MELALUI MEDIA SOSIAL SEKOLAH (X)

TOTAL X
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Lampiran 4 

Tabel Data Variabel Y (Minat Peserta Didik) 

 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Y12 Y13 Y14 Y15 Y16 Y17 Y18 Y19 Y20

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 79

2 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 3 4 5 88

3 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 3 4 5 4 4 5 4 4 4 4 85

4 5 4 5 3 3 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 3 5 3 5 87

5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 95

6 5 5 4 5 4 5 3 4 5 4 5 5 4 3 3 3 3 3 3 3 79

7 5 4 4 5 4 4 3 4 4 4 5 5 4 3 3 3 3 3 3 3 76

8 5 3 4 4 5 5 4 4 4 3 4 4 3 5 4 4 4 5 3 5 82

9 4 4 4 4 4 4 3 3 5 4 5 3 3 5 5 4 4 4 4 5 81

10 5 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 5 4 3 4 4 5 4 3 3 77

11 3 3 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 65

12 2 2 1 4 5 3 4 2 3 4 3 2 1 4 5 3 3 4 5 5 65

13 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 90

14 5 5 5 5 5 5 4 1 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 73

15 3 3 4 3 3 4 4 3 5 4 3 3 3 3 2 3 3 1 3 3 63

16 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 91

17 4 4 4 5 4 5 1 3 5 3 2 4 3 4 5 2 1 3 3 3 68

18 4 3 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 2 4 3 2 65

19 4 2 4 3 5 4 2 2 4 4 4 3 2 3 2 4 3 3 5 3 66

20 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 3 2 4 3 4 4 3 4 4 77

21 5 5 5 4 4 3 3 4 5 4 4 5 4 3 2 4 3 5 4 4 80

22 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 3 4 4 4 85

23 5 3 4 4 1 5 4 3 5 5 4 4 5 5 4 5 3 5 4 5 83

24 4 4 4 3 4 5 3 4 4 5 3 4 4 4 3 3 3 4 3 4 75

25 4 4 5 4 5 4 3 3 4 5 5 4 4 4 5 4 3 4 4 4 82

26 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 84

27 3 4 3 3 4 4 4 3 3 4 3 5 4 5 4 3 3 5 3 4 74

28 4 4 5 5 3 4 4 3 5 4 4 2 5 3 4 4 3 3 4 4 77

29 5 2 4 2 5 2 1 5 5 4 1 1 2 4 3 3 3 2 5 4 63

30 4 4 3 4 2 2 2 3 2 4 4 4 4 3 5 2 3 3 4 4 66

31 4 3 5 5 5 5 5 2 5 5 5 5 5 5 3 5 3 5 5 5 90

32 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 3 4 70

33 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 4 3 5 4 4 5 3 5 5 4 88

34 5 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 77

35 2 4 5 5 5 2 4 2 5 5 1 5 5 1 5 5 3 1 4 2 71

36 5 5 4 5 4 5 5 3 5 5 4 2 5 5 3 4 3 5 5 5 87

37 4 5 4 4 5 2 3 5 3 3 3 5 4 5 5 5 3 3 4 5 80

38 4 4 4 3 4 5 4 5 3 5 3 4 5 4 3 5 3 4 5 4 81

39 4 2 1 1 4 1 5 1 4 4 2 5 4 4 1 4 3 5 5 5 65

40 3 2 3 3 3 2 5 4 5 5 3 4 4 5 3 4 3 5 4 4 74

41 4 5 3 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 3 5 5 5 88

42 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 3 3 4 4 5 3 4 3 3 78

43 5 4 5 5 4 4 5 5 4 5 3 4 3 3 5 5 3 4 3 5 84

44 5 4 5 3 5 3 2 5 5 2 3 4 3 5 5 2 3 5 5 5 79

45 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 2 4 4 5 3 3 3 5 80

46 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 5 3 5 5 5 4 3 4 5 5 81

47 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 3 5 4 4 84

48 4 2 3 4 4 4 3 2 4 3 3 4 2 3 4 4 3 4 4 4 68

49 4 5 5 4 3 3 5 5 4 5 4 3 3 5 5 3 3 5 3 3 80

50 4 4 5 5 5 4 2 4 5 4 4 3 3 2 5 5 3 5 4 5 81

51 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 3 4 5 4 3 3 4 4 85

52 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 2 5 5 5 3 3 4 4 88

53 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 5 3 3 5 5 84

54 4 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 3 4 5 5 87

55 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 5 3 4 4 4 3 3 4 3 81

56 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 3 5 3 5 5 5 89

57 4 3 4 4 4 5 4 5 5 4 4 3 4 3 5 5 3 3 4 4 80

58 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 4 3 3 3 4 84

59 5 4 4 3 4 4 4 5 5 3 5 4 3 3 3 4 3 3 3 4 76

60 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 3 4 5 5 95

61 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 3 5 4 5 90

62 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 3 5 4 5 91

63 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 3 4 5 4 87

64 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 96

65 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 3 5 3 4 3 3 4 4 82

66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 5 3 5 5 5 92

67 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 3 4 4 3 3 3 4 79

68 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 2 4 4 5 3 4 4 5 87

69 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 5 5 95

70 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 2 5 4 4 3 4 4 4 73

71 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 3 3 2 5 87

72 4 3 3 2 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 64

73 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 2 4 80

74 4 4 4 4 3 4 3 3 4 5 5 5 3 4 4 3 3 3 3 4 75

75 4 4 5 3 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 3 4 5 4 86

76 5 4 4 3 4 4 3 4 5 4 5 4 4 5 5 5 3 4 4 3 82

77 3 3 4 2 3 3 3 4 3 4 3 3 3 4 3 4 3 2 3 3 63

78 4 4 3 3 5 4 4 5 4 4 4 5 3 5 4 3 3 2 5 3 77

79 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 3 4 4 4 83

80 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 3 5 4 5 92

81 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 4 72

82 5 5 4 3 5 4 3 5 5 4 4 4 3 4 3 4 3 5 4 4 81

83 5 5 4 3 5 4 3 5 5 4 4 4 3 4 3 4 3 5 4 4 81

84 4 4 4 5 4 4 4 5 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 78

85 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 3 3 5 3 5 1 5 87

86 4 3 4 2 4 5 3 4 2 5 3 5 2 5 4 5 3 3 3 4 73

87 5 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 2 3 4 3 3 5 4 72

88 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 5 4 3 4 3 4 3 4 73

89 5 4 5 4 5 5 3 5 5 3 4 5 4 4 5 3 3 4 5 5 86

90 4 4 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 2 3 4 4 3 3 4 3 71

91 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 2 5 5 5 3 2 5 5 91

92 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 97

93 5 4 5 5 4 4 3 5 5 4 4 4 3 5 3 5 3 3 4 4 82

94 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 74

95 5 3 5 4 4 4 3 4 4 4 5 5 3 4 4 4 3 4 4 4 80

96 5 4 4 4 5 5 3 4 5 5 4 5 4 5 4 5 3 5 5 3 87

97 5 5 5 4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 5 4 4 3 5 4 3 79

98 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 3 3 4 4 87

99 4 4 5 5 4 5 3 5 5 4 5 5 3 4 3 5 3 3 5 4 84

100 5 3 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 3 4 3 4 4 5 83

101 4 4 3 4 3 4 2 4 5 3 4 2 4 3 4 2 3 2 2 3 65

102 3 4 3 2 4 3 5 4 4 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 68

103 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 77

104 4 4 4 5 3 4 3 4 5 5 4 3 3 5 3 4 3 4 4 3 77

105 4 3 4 5 5 4 4 5 5 4 4 3 4 5 4 3 3 4 5 3 81

106 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 76

TOTAL YNo. Resp
MINAT PESERTA DIDIK (Y)
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