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%3 @edia sosial, termasuk TikTok, menjadi alat efektif bagi tokoh politik
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Qngjk membentuk citra positif. Penelitian ini bertujuan menganalisis dan
Eﬁ@desﬁipsikan citra politik Anies Baswedan sebagai calon presiden Indonesia
2024 melalui akun TikTok resminya, @aniesbaswedan. Pendekatan kualitatif
fengan Zmetode analisis semiotika Charles Sanders Peirce digunakan untuk
menginterpretasikan makna ikon, indeks, dan simbol dalam setiap kontennya.
Bokus Penelitian ini adalah memahami pembentukan citra politik Anies
Baswedgn. Data diperolen melalui observasi dan dokumentasi. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Anies secara konsisten menampilkan citra sebagai pemimpin
%ang menyuarakan perubahan, menghormati keberagaman budaya Indonesia , dan
Memiliki jiwa empati, yang dibangun melalui konten-konten politiknya di akun
gikTok @aniesbaswedan. Hal ini memperkuat posisinya sebagai calon presiden

gang berkomitmen terhadap aspirasi masyarakat.

QO
3

—

o

%ata Kunci: Semiotika, TikTok, Citra Politik, Pemilu 2024.
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Soeial media, including TikTok, has become an effective tool for political figures
§ui|d§a positive image. This study aims to analyze and describe the political
ﬁr@ge of Anies Baswedan as a presidential candidate for Indonesia in 2024
ﬁﬂrouglﬁhis official TikTok account, @aniesbaswedan. A qualitative approach
with Charles Sanders Peirce's semiotic analysis method is used to interpret the
fMeaningyof icons, indexes, and symbols in each of his contents. The focus of this
study isgto understand the formation of Anies Baswedan's political image. Data
were obtained through observation and documentation. The results of the study
show that Anies consistently displays an image as a leader who speaks for
ghange, respects Indonesia’'s cultural diversity, and has an empathetic soul, which
B built through his political content on his TikTok account @aniesbaswedan. This
strengthens his position as a presidential candidate who is committed to the
gspirations of the people.

3
geywords: Semiotics, TikTok, Political Image, 2024 Election.

B

:Jaquins ueyingakusw uep uey

nery wisey JireAg uejng yo AJISIdATU() dTWE[S] 3}e}§



AV VYSAS NIN

Jo03

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

)

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

3,
g,'al

®

KATA PENGANTAR
~F ©
25 I Tacpan® 3o
g (@ /w\\/., \5/\ \
g5 [ VPIMNA__
3% 2 T L~ Vi P
Sa B
o

Alhamdulillahirobbil Alamin, puji syukur yang tak terhingga kepada Allah

.

BT y;%;hg telah memberi rahmat dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat

ulisshuruf demi hurufdalam penelitian skripsi ini. Sholawat dan salam

GgepuB-6

ntizga diucapkan kepada junjungan alam, Nabi besar kita Muhammad, yang

oS geie opib

lah membawa umat Islam keluar dari zaman jahiliyah menuju zaman yang

i
nuh Q%ngan ilmu pengetahuan yang semakin berkembang.

sIin} e/Uegum

glhamdulillah, peneliti dapat menyelesaikan penelitian skripsi yang
lgérjudul “Representasi Citra Politik Anies Baswedan Sebagai Calon Presiden
gldonesia Pada Tahun 2024 Di TikTok” sebagai syarat untuk mendapatkan
gelar sarjana llmu Komunikasi (S.I.Kom) pada jurusan IImu Komunikasi,
Eakultas Dakwah dan Komunikasi di Universitas Islam Negeri Sultan Syarif
%asim Riau. Dalam penulisan dan penyusunan penelitian skripsi ini, tentunya
éenulis memiliki keterbatasan ilmu dan pengetahuan, sehingga penulis dengan
E&pang dada dan hati yang terbuka lebar menerima berbagai masukan, kritik,
éukung% dan bantuan akan penelitian ini di masa depan. Pada kesempatan ini,
§enulis Zg_uga ingin mengucapkan terima kasih kepada orang-orang yang peneliti
gayangi_?gjan hormati. Terkhusus kepada ibunda tercinta dan terkasih Roslaini
ci?rlubis, ;&yahanda Ilham M. Noer, kakak yang sangat saya sayangi Rissa
Amdanf'llham S.E dan abang Febrian Ramadhan yang menjadi alasan utama
penulis %etap tekun dalam menyelesaikan perkuliahan dari awal hingga akhir.

S
Tidak ada kata yang dapat penulis ucapkan selain terima kasih dan rasa syukur.

N
Selain #u penulis juga ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya

kepada:g
wn

1. Rekt?zr Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau, Bapak Prof. Dr.
Hairl;%nas Rajab, M.Ag, Wakil Rektor I Ibu Dr.Hj. Helmiati,M.Ag, Wakil
%)
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ektor II Bapak Dr. H. Mas‘ud Zen, M.Pd, Wakil Rektor III Bapak Edi Erwan,
.Pt.glvl.sC., Ph.D

e

'apaﬁ-Dr. Imron Rosidi, S.Pd., M.A selaku Dekan Fakultas Dakwah dan

O

omﬁhikasi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.
Q

apak Dr. Masduki, M.Ag, Dr.Firdaus El Hadi, M.Soc, Sc. Dr. H. Arwan,

M.Ag; selaku Wakil Dekan 1,11, dan Il Fakultas Dakwah dan Komunikasi

iJnivgrsitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.
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Bue

Bapéﬁ?( Dr. Muhammad Badri, M.Si., Selaku ketua program studi ilmu
komgnikasi fakultas dakwah dan komunikasi Universitas Islam Negeri Sultan
Syari Kasim.

QO
Bapdk Artis, M.l.Kom., Selaku Sekretaris program studi ilmu komunikasi

fakultas dakwah dan komunikasi Universitas Islam Negeri Sultan Syarif

Kasim.

Bapak Assyari Abdullah S.Sos, M.l Kom. selaku Dosen Pembimbing dan
selaku Penasehat Akademik (PA) yang telah membimbing saya dengan penuh
kesabaran dan meluangkan waktunya untuk memberikan saran, masukan serta

bimbingan selama penyusunan skripsi ini.
w»

Selu%h Dosen Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam Negeri

Sultan Syarif Kasim Riau yang tidak dapat penulis sebutkan satupersatu.
V)

Terima kasih atas ilmu yang Bapak dan lbu berikan, semoga menjadi bekal
(2}

bagi gﬁnulis dan menjadi ladang pahala bagi Bapak dan Ibu sekalian.

Kepaéa teman-teman Ilkom angkatan 2021, Kelas C dan Kelas Public Relations
A, yéhg menjadi teman seperjuangan dan yang telah membantu penulis hingga
memberi semangat dan motivasi kepada penulis untuk menyelesaikan skripsi

»n
ini d&n mengukir kenangan bersaama semasa kuliah, terimakasih banyak.

~
Kepa@a sahabat-sahabat saya Arif Anshori, Aldo Prabowo dan Syefa Lutfiyah
yangésudah menemani perjalanan, memberikan rasa nyaman dan perhatian

kepa% penulis.
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‘/aO Kedapa teman-teman KKN dan terkhusus desa Selat Mendaun yang sangat

aya@ntal yang telah mengajarkan penulis arti dari loyalitas, kebersamaan dan

)0 BH

ekeﬁjargaan

1= emJéa pihak telah membantu dan mendukung penulis, yang tidak mungkin

PEyIa

en%ébutkan semua yang telah membantu, serta memberikan semangat dan

sp|¥a3| kepada penulis untuk menulis skripsi ini selesai. Penulis meminta

rgﬁuegln |§m

aafckepada semua pembaca atas segala kesalahan dan kekurangan dalam

neje uelbeqges diynbuswi Bueleq 'L
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eny@lesaian skripsi ini, baik dalam penulisan maupun dalam analisis masalah.
»

Terakhir Penulis Mengucapkan terima kasih kepada diri penulis sendiri, yang
-

tldalé;menyerah dalam masa sulit, dalam rasa sakit yang menjadikan saya tidak

pernah mundur dari apa yang telah saya mulai, tidak pernah takut dalam

=
berbagai hadangan dan rintangan yang telah saya lalui.

doe) 1ul sin) eAiey unﬁes

emoga penelitian skripsi ini memberikan manfaat bagi pembaca, akademisi

uggu e

aupun praktisi dan dapat dijadikan khazanah keilmuan. Aamiin.

assalamua‘laikum Warahmatullahi Wabarakatuh.

Pekanbaru 26 Desember 2024
Penulis,

Ajie Febrizky Akbar
NIM. 12140314757
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Latafr Belakang Masalah

E)donesm sedang memasuki periode pemilu lima tahunan yang ditandai
dergan pergantian  presiden dan wakil presiden. Pemilu adalah momen
penting dalam kehidupan demokrasi suatu negara, di mana rakyat memiliki
2 kesempatan untuk memilih pemimpin dan wakilnya. Dalam era digital yang
sen%kln maju, media sosial telah menjadi platform yang signifikan dalam
mempengaruhl opini publik dan membentuk narasi politik. (Aryanti, 2021)
Padv;)a masa pemillihan umum 2024, terjadi lonjakan kampanye politik yang
meggiklankan bakal calon presiden dan wakil presiden di media sosial,
sejumlah calon yang telah menyatakan diri sebagai kandidat presiden dan
wakil presiden Indonesia mulai menggulirkan konten-konten kampanye yang
bisa diakses di berbagai akun yang terkait dengan mereka. (Wulandari, 2023)
Konsep yang menjadi fokus utama dalam konten-konten tersebut adalah
tentang perubahan yang diharapkan membawa dampak positif yang lebih baik
bagi negara dan masyarakat. (Malvi, 2014)

Dalam hal representasi, terdapat suatu sistem yang dikenal sebagai
sistem representasi yang merujuk pada proses pembentukan konsep
representasi yang sesuai dengan nilai-nilai ideologis yang mendasarinya.
(Elita, 2013) Pada masa pemilihan umum nasional, Komisi Pemilihan Umum
Re[()})Jb“k Indonesia atau disingkat dengan KPU, dalam websitenya resmi
meg:gumumkan tiga pasangan calon presiden dan wakil presiden periode
2023-2029. Anies Rasyid Baswedan dengan Muhaimin Iskandar sebagai
norfior urut satu, lalu di nomor urut dua Prabowo Subianto dengan Gibran
Raka Buming Raka dan calon nomor tiga Ganjar Pranowo dengan Mahfud
M[ﬁ’: Calon presiden dan wakil presiden terpilih merupakan tokoh sentral dan
mefiliki popularitas dalam dunia politik. Terutama para kandidat calon
preéden Indonesia sebagai tokoh yang paling menonjol. sehingga
repfesentasinya di media sosial, terutama di TikTok, sangat relevan dan
meﬁﬂliki dampak signifikan pada persepsi publik.
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V (Tabel 1.1 nama akun, juumlah follower dan jumlah like calon presiden
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r © Indonesia tahun 2024 di media sosial TikTok)
o 93)5 Sumber: aplikasi TikTok 2024
T =
Fo _ Calon Presiden Akun TikTok  Follower-s Follo-  Like
Q. .
lﬁut o wing
P
3 = Anies Baswedan @aniesbaswedan 2,5 Juta 378 39,2
“Z’ ; Juta
=y 2
Z
e
gprabowo Subianto @prabowosubianto08 716,2 Ribu 1 3,6 Juta
2
Q
3 gj. @ganjarpranowo 7,7 Juta 214,5
< Ganjar Pranowo 39 Juta

Jaquuins ueyjngaAuaw uep ueswnjuesuaw eduey 11 sin} eAzey yninjas neje uelbeqgas|diynbusaw puele|q ‘L

2k Aples nyari-nyari
cara Miatiin livenya®

-~

)

s uenns@o A31SIdATU) dTWR[S] 3}elS

mbar 1.1 Anies Baswedan live TikTok di akun @aniesbaswedan)
Sumber: TikTok 2024

Menurut hasil jurnal dari Nazma & Zamiati (2024) yang berjudul

”Katnpanye Kreatif Calon Presiden Anis Baswedan pada Media Sosial
TikTok” calon presiden Anies Baswedan memakai bentuk kampanye yang
interaktif dalam bentuk fitur Live di aplikasi TikTok. Strategi ini melibatkan

nery wrsEyy
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audiens secara langsung dengan tujuan untuk meningkatkan keterlibatan,
T memperkuat hubungan dengan pemilih, dan meningkatkan kesadaran tentang
;calgh presiden itu sendiri. Di sela aktivitasnya dalam kampanyenya di Jawa
& Timur, Anies Baswedan melakukan livestream di TikTok dengan judul
"Temanl Saya di Jalan", yang mengumpulkan lebih dari 4.000 penonton.
Yagg konsisten dilakukan oleh Anies di banding dengan calon presiden
< laimpya. Selain itu, kampanye Anis Baswedan di TikTok menunjukkan
2 banyak interaksi dengan pengikut melalui like, komentar, dan berbagai cara
‘iint(gaksi lainnya. Kampanye tersebut telah membangun hubungan yang kuat
adengan 25 juta pengikutnya. Ini pasti memengaruhi pemilih karena
@ mepingkatkan keterlibatan dan kepemilikan di antara pengikut, yang pada
akhirnya dapat menghasilkan dukungan dan kesetiaan yang lebih besar untuk
karididat. Selain itu, lebih banyak interaksi antara kandidat dan pemilihnya
memungkinkan membangun ikatan emosional yang lebih kuat, yang dapat
berfungsi sebagai dasar untuk hubungan politik yang berkelanjutan dan
menguntungkan. Dengan menggunakan strategi kreatif dan interaktif dalam
konten kampanye, berhasil menarik perhatian pemilih muda, memperluas
pesan politik, dan meningkatkan partisipasi publik dalam proses politik
melalui pendekatan inovatif dan adaptasi terhadap tren media sosial.
Kampanye yang kreatif ini membuka ruang dialog yang lebih terbuka dan
inklusif antara kandidat dan pemilih. Interaksi yang aktif antara pengikut
dan kampanye politik juga membantu memperkuat ikatan emosional antara
pemilih dan kandidat, serta meningkatkan partisipasi publik dalam proses
poI[})ik.(Nazma & Kn, 2024)

;“’; Data penelitian tersebut menjadi suatu alasan peneliti memilih
Anigs Baswedan sebagai calon presiden yang aktif dalam media sosial
leﬂ'ok dan Rensponsif yang melibatkan audiens dengan tujuan untuk
meﬁmgkatkan keterlibatan dan memperkuat hubungan. Untuk itu peneliti
mgg mengkaji lebih dalam bagaimana Anies Baswedan sebagai calon
prestden Indonesia tahun 2024 merepresentasikan citra politiknya di akun
Tikﬁok @aniesbaswedan menggunakan teori semiotika.

yd
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< Ketika membahas tentang TikTok, hubungannya erat dengan
makna-makna yang disampaikan dalam setiap postingannya. Setiap postingan
TikEOk bisa diinterpretasikan secara berbeda oleh setiap pengguna, dan
makna-makna tersebut bisa dimaksudkan untuk mempengaruhi audiens.
Analisis semiotik digunakan untuk mengungkapkan pemaknaan yang
terEandung di dalam postingan TikTok, baik dari segi teks maupun visual.
Anafisis semiotik membantu untuk memberikan kedalaman makna dari tanda,
sinﬁol, atau kode yang muncul dalam setiap postingan TikTok. Meskipun
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subjektif, analisis semiotik membantu dalam memahami makna-makna yang
ingih disampaikan melalui platform media sosial tersebut. (Fikri,2023)

(Gambar 1.2 Profil TikTok Anies Baswedan)
Sumber: Aplikasi TikTok 2024

<€~ Anies Rasyid Baswedan [\ >

@aniesbaswedan

378 2,5 jt 39,2 jt
Mengikuti Pengikut Suka

m Pesan e

- ) Akun resmi Anies Baswedan.
Dikelola tim, unggahan pribadi ditandai
HABVV.

<2 www.aminajadulu.com

(S) Instagram

i T S

nely e)sng NiN!lw ejdio yeH

BeriBeraniBerubah = Kenalan Ulang A

Vinyl Digging

Akun resmi tiktok Anies Rasyid Baswedan yang dikelola oleh
Anies dan timnya, memiliki nama akun @aniesbaswedan. Di akun tersebut
Anies Baswedan memiliki pengikut sebanyak 2,5 juta dan like berjumlah 39,2
jutap Dalam akun tiktoknya Anies selalu memposting konten-konten
akt%itasnya dan juga konten yang mengandung edukasi dan
infeFmasi.Banyak konten-konten di akun tersebut FYP atau For You Page.
Salah satu fitur khas dari platform media sosial TikTok adalah bagian awal
yar% disebut sebagai Halaman Untuk Anda atau For You Page (FYP).
TikTok memiliki struktur yang lebih sederhana dibandingkan dengan
plaﬁorm media sosial lain dalam hal mengeksplorasi beragam konten,
ter@ama melalui fitur Halaman Untuk Anda (For You Page/FYP). FYP
Til@fok mengandalkan algoritma yang mempertimbangkan keunikkan,
varfasi, dan kebaruan konten, minat pengguna, peningkatan jumlah pengikut,
sert@ pencarian akun oleh pengguna. (Anaghi, 2022) Jika pengguna sering
mufcul di FYP, mereka dapat meraih popularitas dan mendapatkan banyak
pergikut, yang dikenal sebagai selebriti TikTok. (Putri & Azeharie, 2021)
Parg konten kreator di platform YouTube, Instagram, dan TikTok yang
mefhiliki daya tarik dan memengaruhi banyak pengguna internet di Indonesia
dikghal sebagai influencer. Mereka menarik perhatian dengan unggahan
konten yang menarik. (M. H. Mubarok, 2021) Media digital yang sering
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digunakan sebagai alat untuk membangun personal branding bagi influencer
T adafah platform media sosial. (Moumtaza, 2022)
QI) Media sosial berfungsi sebagai alat untuk menjual gaya hidup
pribadi mereka dan mereka juga perlu memahami risiko bahwa informasi
ipri;gadi mereka dapat dikonsumsi secara publik. (Rahmawati, 2023) Anies
baswedan memanfaatkan media digital seperti media tiktok untuk
< membranding dirinya, tujuannya agar publik memiliki penilaian yang baik
§terrﬁdap anies baswedan. Ini penting untuk menciptakan citra yang baik
‘ibe@asarkan personal branding yang dimiliki oleh Anies. TikTok sebagai
2 aplikasi terpopuler di Indonesia menjadi pilihan influence (Fitrianti, 2023)
@ Menurut laporan We Are Social, ada sekitar 106,51 juta pengguna TikTok di

Ind@nesia pada Oktober 2023. Jumlah itu menjadikan Indonesia sebagai

negﬁra dengan pengguna TikTok terbanyak ke-2 di dunia.

Py

Bunpuijig eydio e

QO
(Gambar 1.3 10 Negara dengan Jumlah Pengguna TikTok Terbanyak di
Dunia)
Sumber: Data Books 2023

100 Juta 120 Juta 140 Juta

Dalam laman statistik books.katadata.co.id pada awal tahun 2023
menyebutkan bahwa pengguna TikTok Indonesia rata-rata menghabiskan
Waktgh sebesar 23,1 jam/bulan. Dan rata-rata waktu yang dihabiskan di TikTok
di seluruh dunia adalah 19,6 jam/bulan. TikTok kini menjadi platform atau
aphk:ga media sosial yang memiliki kekuatan tersendiri untuk menarik
perhatian penggunanya. Seiring dengan perkembangannya, aplikasi TikTok
digu&%kan tidak hanya untuk hiburan, tetapi juga sebagai digital marketing
baruz=.

AFsiaATu dDIrwe[sy ajels
5
£
£
5

& Citra politik merupakan gambaran dari seorang calon pemimpin
polﬁik yang sebagian besar terbentuk dari persepsi yang ada di benak
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masyarakat, yang dipengaruhi oleh respons terhadap tindakan individu
T tersebut atau kelompoknya, serta dipadukan dengan narasi media tentang
1c;;_per@mpin atau kelompok tersebut, seorang calon pemimpin akan dianggap
gefemif jika mampu menjalankan peran kepemimpinannya secara kompeten.
gi(Argﬁn, 2015) Seorang calon pemimpin dapat berhasil menciptakan kesan
§yar1g baik jika dia mampu menjalankan kampanye dengan baik. Seorang
%cale_m pemimpin harus mampu menunjukkan suatu kemampuan yang
§kon§peten. Kemampuan-kemampuan ini mencakup kemampuan untuk
‘ime@garahkan dengan bijaksana, membuat keputusan yang tepat, membina
2 hubgngan yang baik dengan para pihak terkait, memfasilitasi dialog yang
@ membangun, dan memimpin dengan jujur serta terbuka. (Sholeh, 2017)
Ketika masyarakat melihat pemimpin politik mengemban tugasnya dengan
cerfhat dan bertanggung jawab, citra positif tentang kepemimpinannya pun
aka® terbentuk. Citra politik tidak selalu mencerminkan keadaan yang
sesfingguhnya atau nyata, bahkan terkadang bisa bersifat imajinatif dan tidak
sesuai dengan kenyataan fisik yang ada. Citra ini dapat diciptakan, dibangun,
atau diperkuat melalui berbagai strategi komunikasi dan interaksi dengan
masyarakat. Dalam konteks ini, citra politik memiliki kemampuan untuk
mempengaruhi opini publik dan menyebarkan makna tertentu yang ingin
disampaikan oleh seorang pemimpin atau kelompok politik. (Firmanzah,
2008) Pembentukan gambaran politik yang tidak sesuai dengan kenyataan
fisik dapat terjadi melalui berbagai metode, seperti manipulasi media, retorika
yang menarik, dramatisasi citra, atau penggunaan simbol-simbol untuk
meggubah pandangan masyarakat terhadap seorang pemimpin atau organisasi
polgik. Pembangunan citra politik yang baik dapat mempengaruhi pandangan
darf’tanggapan masyarakat terhadap kebijakan, program, atau tindakan yang
dijﬁankan oleh pemimpin politik.

E- Gambaran politik tidak hanya mencerminkan kepemimpinan dan
keterampilan yang dibangun, tetapi juga merupakan hasil dari strategi dan
usaha yang dilakukan untuk memperkuat dan mempromosikan gambaran
ters%but. Dalam upaya membangun citra politik, seringkali terjadi manipulasi
cerifa atau narasi yang mungkin tidak sesuai dengan kenyataan. Kebijakan,
program, dan penampilan publik dari politisi juga ikut menentukan citra
polifik tersebut. (Denny, 2023) Misalnya, penampilan dalam media, retorika
yang digunakan, sikap terhadap isu-isu sosial dan politik terkini, serta cara
berFuqteraksi dengan publik menjadi bagian penting dalam konstruksi citra
politik. Peran media massa juga tidak bisa diabaikan dalam proses
pembentukan citra politik. Bagaimana media menggambarkan, melaporkan,
darfimengomentari aktivitas dan pemimpinnya akan memengaruhi persepsi

magyarakat terhadap citra politik tersebut. Maka, para politisi seringkali
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melakukan berbagai cara persuasif guna mengubah pendapat publik, seperti
T meladlui penyampain pesan-pesan yang menonjolkan hal-hal positif, prestasi
1c;;yan§ telah dicapai, atau pembicaraan mengenai masa depan yang lebih baik.
gSa&t‘ pemilihan umum berlangsung, terutama saat tahap kampanye, terjadi
gﬁhubgmgan antara calon-calon dengan masyarakat yang berperan sebagai
§pergilih. Calon, yang juga dikenal sebagai politisi, mengkomunikasikan
% pesan-pesan politik kepada pemilih untuk memperoleh dukungan suara.(Jati,
§20f3) Pesan-pesan ini dapat disampaikan secara tertulis atau lisan, serta
@ secga verbal atau non-verbal, dan ditujukan kepada para pemilih. Pesan-
a pesgh politik ini disampaikan melalui berbagai media agar dapat diterima
oleln pemilih. Kampanye melibatkan beberapa unsur yang menunjukkan
ada’;:aya komunikasi dua arah antara pengirim pesan (misalnya, kandidat),
perierima pesan (pemilih), pesan atau informasi politik, dan media
perampaian pesan. Keterlibatan keempat unsur ini menandakan bahwa
dalgm proses kampanye terjadi komunikasi politik yang melibatkan aktor-
aktor pemilu. (Dhani, 2019)

Terkait dengan hal ini, Firmanzah (2008) menjelaskan bahwa
strategi persuasif untuk menciptakan citra positif juga melibatkan penggunaan
makna dan simbol-simbol tertentu. Misalnya, penggunaan kata-kata atau
tagline yang menarik, pemilihan warna dan desain yang mencolok, atau
simbol-simbol visual yang mudah dikenali oleh masyarakat. Hal ini bertujuan
untuk memperkuat pesan-pesan yang ingin disampaikan dan membuat citra
politik tersebut lebih melekat di benak publik.Selain itu, politisi juga harus
meg]perhatikan diversitas masyarakat, termasuk masyarakat terpencil atau
dae?:bah-daerah yang sulit dijangkau. Upaya-upaya khusus seperti kunjungan
ke gaerah-daerah tersebut, penyampaian pesan yang relevan dengan kondisi
Iokgl, dan pemahaman mendalam terhadap kebutuhan dan harapan
magyarakat setempat dapat menjadi strategi efektif dalam merebut hati dan
dul(sgngan masyarakat secara luas, termasuk dari kalangan terpencil.

un-Bu

Bue

g' Penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh Fikri (2024) yang
berudul “Representasi Citra Politik Calon Presiden Indonesia Tahun 2024 di
Instagram (Studi Semiotika Roland Barthes pada akun @prabowo,
@g%njar  pranowo dan (@aniesbaswedan)”. Studi ini menunjukkan bahwa
ak@ @aniesbaswedan di Instagram telah memperlihatkan representasi citra
polifik calon presiden Indonesia tahun 2024. Ini merujuk pada postingan dari
akup calon presiden yang memiliki makna literal, makna tersembunyi, dan
IegEnda. Secara keseluruhan, denotasi adalah tentang bagaimana pemaknaan
langsung dari gaya berpakaian, warna pakaian, dan cara berpakaian bisa
dig;ﬁakan sebagai representasi citra politik. Arti konotasi secara keseluruhan
sebgdgai representasi politik yang tidak langsung dapat dilihat pada penekukan
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lengan baju, mengacungkan satu jari tangan dan menggunakan peci hitam.
T Terakhir mitos citra politik disimpulkan adanya masing-masing kepercayaan

2 dargﬁ)Narga pada latar belakang politik setiap calon presiden.

= Perbedaan penelitian ini dari penelitian pendahulunya adalah pada

pergelitian ini menggunakan teori semiotika Charles Sanders Pierce yang
meﬁiabarkan tiga komponen model triadic yang terdiri dari tiga komponen:
cRe@resentamen, Object, dan Interpretant. Representamen dapat dianggap
S sebagai tanda jika memenuhi dua kriteria utama: pertama, dapat dipersepsi
Ebailg oleh panca indera maupun pikiran dan perasaan; kedua, berfungsi
5 sebayai pengganti atau mewakili sesuatu yang lain. Komponen kedua adalah
Ob@ct, yang merupakan hal yang diwakili oleh tanda tersebut. Object bisa
bertipa materi yang dapat dirasakan oleh panca indera, atau dapat bersifat
meftal atau imajiner.Sementara itu, Interpretant adalah makna atau tafsiran
darg tanda tersebut. Peirce juga menggunakan istilah lain seperti
"significance”, "signification”, dan "interpretation" untuk menggambarkan
Interpretant. Menurut Peirce, Interpretant juga dapat dianggap sebagai tanda
dalam konteks semiotika.(Dewi, 2023) Dari teori semiotika Charles Sanders
Pierce yang menjadikan landasan teori dari penelitian Ini. Peneliti
menggunakan teori semiotika Charles Sanders Pierce karena Teorinya sering
dianggap sebagai “"grand theory” dalam semiotika karena cakupan yang
menyeluruh, khususnya dalam deskripsi struktural dari berbagai sistem
penandaan. Peirce berusaha untuk mengidentifikasi unsur-unsur dasar dari
tanda dan menggabungkannya dalam struktur tunggal. Salah satu konsep
utama dari Peirce adalah teori segitiga makna, yang membahas bagaimana
maRna muncul dari suatu tanda dalam konteks komunikasi. (Yuliaswir &
Abg;ullah 2019)

’5 Oleh karena itu, diperlukan penelitian lanjutan yang lebih
mendalam dan fokus pada analisis pemaknaan suatu postingan di TikTok,
sehﬁwgga dapat memberikan pemahaman yang lebih komprehensif terhadap
integ'aksi dan respons pengguna terhadap konten yang diposting oleh merek
atat influencer. Menggarisbawahi betapa pentingnya memberi makna dalam
setiap postingan di TikTok, yang dapat berbeda tergantung pada orang yang
meﬁhatnya. Video di TikTok dapat berisi pesan yang disisipkan dengan
senﬁaja untuk memengaruhi pengguna, hal ini terkait dengan analisis tanda-
tanda, simbol, dan kode yang muncul dalam setiap video. Menganalisis tanda
dariét membantu kita untuk memahami berbagai makna yang tersirat dalam
set@p konten di TikTok. Dengan fokusnya tidak hanya pada teks tapi juga
vistral, TikTok memiliki makna yang lebih dalam yang bisa dipahami oleh
pe@guna. (Kulsum, 2021) Pengguna TikTok dapat menginterpretasikan
makna dari berbagai elemen yang muncul dalam postingan, baik itu teks

1Bunpuijq eyd
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maupun visual, yang memberikan dimensi makna yang lebih kaya dan
T korapleks.

g;: Analisis semiotika adalah metode yang berguna untuk menggali
maE_na yang terkandung dalam postingan TikTok. Dengan menggunakan
ganﬁsis semiotik, peneliti dapat menjelajahi kedalaman makna dari suatu
2 korten di TikTok, baik itu berupa teks maupun visual. Metode ini melibatkan
ganaﬁsw tanda-tanda dari elemen-elemen yang muncul dalam postingan,
§seh;pgga dapat dihasilkan pemahaman yang lebih mendalam tentang makna
‘%yarrg tersirat. Walaupun analisis semiotik memiliki unsur subjektivitas,
§narﬁm hal ini dilakukan untuk mempermudah pemahaman akan makna dari
“tangé, simbol, atau kode yang muncul. Citra politik di TikTok memiliki
perfledaan signifikan dengan citra politik dalam kehidupan nyata, dan banyak
makna yang perlu dipahami jika ada tanda-tanda citra politik di TikTok. Oleh
kargna itu, penelitian ini bertujuan untuk mengungkapkan makna-makna dari
citra politik yang ditampilkan dalam postingan akun TikTok milik calon
presiden Indonesia tahun 2024. Kehadiran makna-makna ini menarik karena
setiap postingan memiliki citra politik yang berbeda-beda. Dalam penelitian
ini, akan dilakukan analisis semiotik berdasarkan kerangka teori Charles
Sanders untuk menemukan makna indeks, ikon dan simbol sebenarnya dari

tanda-tanda yang muncul dalam postingan akun @aniesbaswedan.

g eydio ye

Berdasarkan penjelasan diatas, maka penulis tertarik untuk meneliti
“Representasi Citra Politik Anies Baswedan Sebagai Calon Presiden
Indonesia Pada Pilpres Tahun 2024 di TikTok™.

asan Istilah

[Sgé)?)s

NN

Pen
N Rgoresentam

Iu

A Representasi  menurut  (Littlejohn&Foss,  2009)  dalam
"@cyclopedla of Communication Theory" adalah proses penciptaan dan
p%iggunaan simbol untuk menyampaikan makna. Representasi mencakup
betbagai bentuk komunikasi seperti bahasa, gambar, dan simbol yang
digunakan untuk menggambarkan ide, perasaan, atau informasi. Dalam
bL%(u "Teori Komunikasi" edisi 9 yang ditulis oleh Littlejohn dan Karen A.
Fmss dijelaskan bahwa representasi memainkan peran penting dalam
membentuk realitas sosial melalui media dan komunikasi. Ini mencakup
bagaimana pesan dikonstruksi dan dipersepsikan oleh penerima, serta
bagaimana simbol dan tanda digunakan dalam interaksi sehari-hari untuk
menciptakan makna bersama. Representasi juga dapat memengaruhi cara
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kita memahami dan menginterpretasikan dunia di sekitar kita.(Nurhidayah,

2@17)
fira
=
o Citra menurut (Littlejohn&Foss, 2009) Encyclopedia Teori
Kdmunikasi karya Littlejohn dan Foss, merujuk pada bagaimana suatu
erg?tas seperti perusahaan, individu, atau organisasi dipersepsikan oleh
publik. Citra terbentuk melalui berbagai interaksi dan komunikasi yang
ditakukan entitas tersebut dengan audiensnya. Citra bisa dinamis,
dﬁ:—rengaruhi oleh pengalaman, persepsi, dan informasi yang diterima oleh
pL%Iik Citra adalah rupa, gambar, gambaran, atau sas kesan mental yang
dmmbulkan oleh sesuatu. Menurut Kotler dan Keller (2009:406), citra
adalah kumpulan keyakinan, ide, dan kesan yang dimiliki oleh seseorang
teﬁadap suatu objek. Sementara itu, citra merek mengacu pada persepsi dan
keyakinan yang dimiliki oleh konsumen terhadap suatu merek, yang
tefcermin dalam asosiasi yang terdapat dalam ingatan konsumen. Dengan
kata lain, citra merek mencakup gambaran yang dibentuk oleh konsumen
berdasarkan pengalaman, informasi, dan asosiasi yang mereka miliki
terhadap merek tersebut.(Ulum, 2014)

.2.3 Politik

Politik adalah segala sesuatu yang berkaitan dengan perumusan
dan implementasi kebijakan publik pemerintah. Berbagai tindakan dalam
sistem politik (negara) yang meliputi proses penentuan tujuan sistem dan
pelaksanaan tujuan tersebut. Pada hakikatnya politik merupakan fenomena
teg(ait manusia yang selalu hidup bermasyarakat.(Makka, 2023)

2.4 C@Ton

5 Calon merujuk kepada seseorang yang telah ditetapkan atau
di @gkat sebagai peserta dalam suatu pemilihan atau seleksi. Calon ini dapat
berpartisipasi dalam berbagai jenis proses seleksi, seperti pemilihan umum,
pejnilihan pejabat, atau kompetisi tertentu. Penetapan seseorang sebagali
cafon biasanya melalui mekanisme tertentu yang telah ditetapkan oleh
pgj\yelenggara atau badan yang berwenang, dan calon tersebut memenuhi
sydrat-syarat yang ditentukan untuk mengikuti proses tersebut.(Geograf,
2023)

G uej

1.3 Ruféusan Masalah

= Berdasarkan Latar Belakang yang sudah di paparkan di atas, maka

rumysan masalah penelitian yang hendak dikaji adalah Bagaimana
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Representasi Citra Politik Anies Baswedan Sebagai Calon Presiden Indonesia
Tahud 2024 di TikTok?
o
-1
Y

aE
QO
=

£Tujaan Penelitian
g-
c
3

= Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Representasi Citra

Politik Anies Baswedan Sebagai Calon Presiden Indonesia Tahun 2024 di

ZikTok.

= ~

£Manfaat Penelitian

a
g =

al.5.1 Manfaat Praktis

§ Membantu memberikan wawasan tentang representasi yang efektif
dalam membangun citra politik di platform seperti TikTok. Hal ini dapat
menjadi pedoman bagi calon presiden atau politisi lainnya dalam
mengembangkan kampanye politik mereka.

1.5.2 Manfaat Teoritis

Penelitian ini dapat melengkapi literatur tentang representasi
politik di media sosial, khususnya TikTok. Hal ini dapat memperkaya
pemahaman Kita tentang bagaimana politik direpresentasikan dan diterima oleh
publik melalui media sosial. Dan Penelitian ini dapat menguji dan
mengembangkan konsep dan teori tentang representasi politik, terutama di era
digital saat ini. Hal ini dapat membuka jalan bagi pengembangan teori-teori
baru dalam studi komunikasi politik.

»n
1.5.3Manfaat Akademis

Penelitian ini dapat memberikan kontribusi penting terhadap

penggtahuan akademis tentang politik, media sosial, dan representasi. Hasil

penefitian ini dapat menjadi referensi penting bagi peneliti dan akademisi di

bida@ yang terkait. Penelitian ini dapat menjadi titik awal untuk penelitian

lanjutan yang lebih mendalam tentang representasi politik di media sosial
. E® .

lainnya atau dengan pendekatan metodologi yang berbeda.

S

0 A3

1.6 Sistgimatika Penulisan

=
Mehjelaskan tentang kesimpulan dan saran yang bermanfaat dari hasil
peri(i;’)litian.

og
>
o)

: PENDAHULUAN
Pada bab pendahuluan berisi tentang uraian latar belakang

masalah serta penegasan istilah, tujuan dan kegunaan

nery wisey jrrek
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penelitian dan sistematika penulisan.

SDZBAB Il : KAJIAN TEORI DAN KERANGKA PIKIR
2 Pada bab ini berisi tentang kajian teori, kajian terdahaulu,
g- dan kerangka pikir.
o BAB Il : METODOLOGI PENELITIAN
i Pada bab ini berisikan uraian jenis dan pendekatan
i penelitian, lokasi serta waktu penelitian, sumber data,
=z informan penelitian, teknik pengumpulan data, validitas
ccn dasa dan teknik analisis data.
%BAB IV : GAMBARAN UMUM
e Pada bab ini membahas mengenai gambaran umum lokasi
= penelitian.
BABV : HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini berisi tentang hasil penelitian dan pembahasan.
BAB VI : PENUTUP
Pada bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran.
DAFTARPUSTAKA
LAMPIRAN
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© TINJAUAN PUSTAKA

i

QO

2

Kajian Terdahulu
©
y Untuk mempermudah penelitian yang akan dilakukan, penulis akan

meﬁggunakan hasil-hasil penelitian sebelumnya sebagai referensi dan
perp;bandmg Hal ini bertujuan untuk meningkatkan kualitas penelitian dan
= meMastikan keberhasilannya secara lebih terukur, Tinjauan kepustakaan yang

perﬂlis pilih antara lain:
@)

7 Pertama penelitian oleh Mithakul Fikri dengan judul Representasi
Citta politik Calon Presiden Indonesia Tahun 2024 di Instagram (Studi
Seriotika Roland Barthes pada akun @prabowo, @ganjar_pranowo dan
@dfiiesbaswedan). Penelitian ini menyimpulkan bahwa terbukti representasi
citra politik calon presiden Indonesia tahun 2024 di instagram telah
diperlihatkan oleh akun-akun seperti @prabowo, @ganjar_pranowo dan
@anieshaswedan. Hal tersebut ditemukan postingan-postingan dari akun-
akun calon presiden yang memiliki makna denotasi, konotasi dan mitos.
Makna denotasi secara keseluruhan menyimpulkan adanya pemaknaan secara
langsung terlihat visual berupa gaya berpakaian dengan warna pakaian dan
caranya tersendiri sebagai citra politik. Lalu makna konotasi secara
menyeluruh sebagai perwujudan citra politik secara tidak langsung ialah
terlcipat pada lipatan baju di area tangan, acungan tiga jari tangan dan
pergakaian peci hitam. Terakhir mitos citra politik disimpulkan adanya
maS$ing-masing kepercayaan dari warga pada latar belakang politik setiap
caI@m presiden dan wakil presiden. Penelitian ini menggunakan metodologi
kualitatif. Menganalisis representasi calon presiden menggunakan teori
semiotika Roland Bartles.(Fikri, 2023)

PerBedaan penelitian tersebut dengan penelitian ini adalah perbedaan dalam
pe@gunan teori analisis semiotika. Penelitian ini menggunakan teori
Rhéland Bartles, sedangkan penelitian ini menggunakan teori semiotika
Ch@'les Sander Pierce. Lalu penelitian dilakukan di media sosial instagram
sedahgkan penelitian ini dilakukan di TikTok. Persamaan dari penelitian
teréfqbut adalah sama-sama berfokus dalam menganalisis representasi citra
politik calon presiden tahun 2024.

11eAg

Kedua, Penelitian oleh Anisyah Nur Alifah dengan judul penelitian
Stréﬁegi Representasi Politik Anggota Legislatif Perempuan di Media Sosial:
Stu@_i Terhadap Christina Aryani Anggota DPR- RI Periode 2019-2021.

nery w
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Sorotan dari penelitian ini adalah tentang strategi representasi politik yang
T diganakan oleh anggota legislatif perempuan, Christina Aryani, di media
%’;sosgﬁ;l. Christina Aryani memanfaatkan platform Instagram dan Facebook
g untgrk berkomunikasi dengan konstituennya, terutama fokus pada kelompok
= perempuan dan diaspora Indonesia. Penelitian ini mengungkap bahwa Aryani
§megerapkan strategi Henry Mintzberg dalam representasinya, dengan
% menggunakan fitur-fitur seperti video, caption, hashtag, komentar, Instagram
§St01_:y, Direct Messenger, dan Live Streaming di akun Instagramnya, serta
‘ifitug Integritas dan Komentar di akun Facebooknya. Christina Aryani
2 memiliki program-program khusus seperti Town Hall dan Afternoon Talk di
@ Instagram dan Facebook untuk mengumpulkan aspirasi dan kebutuhan

konstituennya. Dia menggunakan strategi representasi politik Act For dan

Staiding For dalam media sosialnya, dengan fokus pada perjuangan hak-hak

kelempok perempuan, konsituen dari daerah pemilihan, dan diaspora

IndBnesia. Program unggulan Christina termasuk Program Afternoon Talk

yang bertujuan untuk memfasilitasi diskusi isu-isu terkini dengan generasi

muda. Dengan demikian, penelitian ini menyoroti pentingnya media sosial
sebagai alat komunikasi yang efektif bagi anggota legislatif untuk
memperkuat representasi politik mereka, terutama dalam hal menjangkau
kelompok masyarakat tertentu seperti perempuan dan diaspora Indonesia.

Christina Aryani berhasil memanfaatkan platform-platform tersebut untuk

menyampaikan pandangan politiknya, menjalankan tugas dan tanggung

jawabnya sebagai wakil politik, serta memperjuangkan hak-hak kelompok

yang ia wakili(Nur Alifah, 2022)

PerSamaan dalam penelitian tersebut dengan penelitian ini adalah sama-sama

berfokus pada penelitian citra politik, metode representasi, dan menggunakan

anai-"rsis semiotika, Perbedaannya penelitian tersebut menggunakan analisi
senfiotika Roland Barthles sedangkan penelitian ini menggunakan teori

Ch@les Sander Pierce, penelitian tersebut berfokus pada citra politik anggota

Ieg§latif di instagram sedangkan penelitian ini menganalisis citra politik

Anies Baswedan sebagai calon presiden tahun 2024 di TikTok.

= Ketiga, Penelitian dari Rusmulyadi dan Hafiar Dekonstruksi Citra

Poﬁik Jokowi dalam Media Sosial. Penelitian ini membahas tentang

“De?gonstruksi citra politik Presiden Joko Widodo di media sosial, khususnya

Tw?tter”. Dalam bab teoritis, jurnal ini mengemukakan beberapa konsep

perﬁing terkait citra politik. Citra politik didefinisikan sebagai persepsi dan

imafinasi sosial yang dibentuk terhadap seorang politisi. Citra politik dapat
dikgnstruksi dan dipertahankan melalui komunikasi politik dan PR politik
unt@ mempengaruhi opini publik. Namun demikian, citra politik juga
ber§_fat dinamis dan dapat berubah seiring perkembangan waktu. Teori citra
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politik menurut Dan Nimmo dijelaskan, di mana citra politik memiliki
manfaat antara lain membantu pemahaman terhadap isu politik, memberikan
pe@aian, serta menghubungkan diri seseorang dengan orang lain. Citra
politik juga berperan dalam membentuk identitas sosial seseorang. Proses PR

Epol@ik dan komunikasi politik diuraikan sebagai upaya pembentukan citra

politik melalui komunikasi persuasif untuk membentuk opini publik.
Aktivitas PR politik tidak hanya dilakukan saat kampanye pemilu, tetapi juga
secara berkesinambungan.Selanjutnya, melalui analisis isi kualitatif terhadap

‘.:posgngan Twitter, hasil penelitian menunjukkan adanya upaya dekonstruksi

citrgzJokowi dengan mencitrakan beliau sebagai sosok yang kurang kompeten
darnukonsisten. Hal ini menunjukkan citra politik dapat bergeser akibat proses
korestasi di media sosial. Secara keseluruhan, jurnal ini Memberikan
perfiahaman yang baik tentang konsep-konsep citra politik dan bagaimana
proges pembentukan serta dekonstruksinya, khususnya di media sosial
mefalui hashtag #2019GantiPresiden. (Rusmulyadi & Hafiar, 2018)

Persamaan dalam penelitian tersebut dengan penelitian ini adalah sama-sama
meneliti mengenai citra politik. Perbedaannya Penelitian tersebut meneltiti
mengenai dekonstruksi citra politik Presiden Joko Widodo di Twitter,
sedangkan penelitian ini berfokus pada citra politik Anies di TikTok

Keempat Penelitian dari Muttagin, Maulina, Fadlain dengan judul
penelitian “Citra Politik Prabowo-Sandi dalam Pemilihan Presiden (Pilpres)
2019 di Akun Media Sosial Instagram”. membahas mengenai strategi yang
dilz%ukan Prabowo-Sandi untuk membentuk citra politiknya di mata
maglarakat melalui akun Instagram @indonesiaadilmakmur selama masa
karfipanye Pilpres 2019. Peneliti menggunakan kerangka teori Political
Bra@'j’rding untuk menganalisis citra tersebut. Political Branding merupakan
salgh satu cara strategis dalam memfasilitasi proses pembentukan citra
seo@ng kandidat politik. Menurut teori, Political Branding terdiri dari tiga
indikator utama yaitu penampilan, personalitas, dan pesan kunci politik.
Ind;&ator-indikator ini kemudian akan membentuk citra yang melekat pada
kangélidat melalui proses komunikasi dan interaksi dengan masyarakat. Dalam
pe@litiannya, peneliti menggunakan analisis semiotika dengan teori Segitiga
Makha karya C.S Pierce. Teori ini menyatakan bahwa setiap tanda yang
dis@gnpaikan melalui unggahan di Instagram memiliki tanda, objek, dan
intéfpretasi. Dengan demikian, peneliti dapat menganalisis tanda-tanda apa
sajafyang disampaikan akun tersebut tentang Prabowo-Sandi dan membangun
ma§na citra politiknya. Berdasarkan hasil analisis, didapatkan citra Prabowo-
Sarﬁi sebagai sosok yang religius, tangguh, patriotik, jujur dan dekat dengan
maé_’ryarakat. Hal ini terbentuk dari penampilan Prabowo dan pesan-pesan
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harapan Indonesia yang adil dan makmur. Dengan demikian, peneliti berhasil
T mengonstruksi citra Prabowo-Sandi melalui kerangka Political Branding dan
;teOQF)Fsemiotika. (Maulina & Muttagin, 2020)
T . . ..
& Persamaan dalam penelitian tersebut dengan penelitian ini adalah sama-sama
o OMy-,- - .. . . . . . .
= me%elltl Citra politik calon presiden indonesia di media sosial. Perbedaannya
< pergliti menganalisis Citra Politik Prabowo-Sandi menggunakan Analisis
%Sergiotika Roland Barthes dalam Pemilihan Presiden (Pilpres) 2019 di

§inst§gram, sedangkan penelitian ini menggunakan analisis semiotika Charles

p

3 X .

‘%Sar@er Pierce.

§ Z

e o Kelima Penelitian dari Hafi, Usman dan Santosa dengan judul

pen%litian mengenai “Representasi Kepemimpinan Calon Presiden Di
Twaiter”. Penelitina ini membahas representasi kepemimpinan politik dari
ked@a calon presiden Indonesia pada Pemilu Presiden 2014 yaitu Jokowi dan
Praiowo yang terlihat di media sosial Twitter. Twitter menjadi objek kajian
karena karakter interaktif dan terdesentralisasinya yang dianggap sebagai
ruang publik politik plural sesuai pandangan Fraser. Kerangka teori yang
digunakan meliputi teori kritis wacana dari Norman Fairclough untuk
menganalisis representasi calon presiden lewat tiga dimensi, yaitu analisis
teks, praktik diskursif, dan aspek sosio-kultural. Dimensi analisis teks
bertujuan mengidentifikasi representasi kedua calon presiden yang dibangun
melalui teks berupa percakapan, foto, meme, dan lainnya di Twitter.
Sedangkan praktik diskursif meliputi proses produksi, konsumsi, dan
disg_rnibusi teks tersebut. Aspek sosio-kultural bertujuan mengidentifikasi
pragik kekuasaan yang tersirat dalam teks berdasarkan teori ideologi Louis
AltRusser dan teori hegemoni Antonio Gramsci. Selain itu, juga digunakan
teoﬁ- demokrasi deliberatif Jirgen Habermas untuk menilai sejauh mana
diskusi di Twitter mendukung atau menghambat proses demokrasi. Habermas
me@/atakan diskusi ideal di ruang publik harus inklusif, egaliter, mencapai
koréensus, dan didasarkan pada alasan kritis bukan domiansi ideologi
tertgntu. Hasil analisis menunjukkan citra kedua calon presiden dibangun
melalui politik imaologi bukan diskusi rasional, sehingga tujuan konstruksi
citrﬁ lebih dominan daripada mencapai konsensus seperti yang disarankan
Habgrmas. (Hasfi & Usman, 2017)

Pergamaan dalam penelitian tersebut dengan penelitian ini adalah sama-sama
mefeliti Representasi calon presiden. Perbedaannya Penelitian ini
mefggunakan Teori kritis wacana dari Norman Fairclough untuk
meﬁganalisis representasi calon presiden lewat tiga dimensi, yaitu analisis
tekg praktik diskursif, dan aspek sosio-kultural. Sedangkan penelitian ini
mefiggunakan analisis semiotika Charles Sander Pierce.
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© Keenam Penelitian dari Puspitasari dan prasetio dengan judul
1c_;,“R@resentasi Gaya  Humor Dalam Meme  Politik  (Analisis
gSerr)riotikaPostinganMeme denganTagar #02GagapUnicorn Pada Masa
= Pergilu 2019 di Media Sosial Twitter, ini membahas representasi gaya humor
§yar[g terdapat pada meme politik dengan menggunakan tagar
%#OZﬁagapUnicorn pada masa pemilu 2019 di media sosial Twitter. Peneliti
§meﬁggunakan teori representasi sebagai teori dasar untuk memahami makna
‘iyar@ tersirat dari meme tersebut. Selain itu, peneliti juga menggunakan teori
2 mefe yang dikemukakan oleh Richard Dawkins untuk melihat bagaimana
@ penyebaran meme seperti gen dari satu orang ke orang lain. Peneliti juga
meﬁggunakan teori incongruity untuk menemukan maksud dari humor yang
adavpada meme. Sedangkan untuk analisis meme, peneliti menggunakan
semiotika Charles Sanders Pierce di mana tanda dibedakan menjadi tanda
ikofl, indeks dan simbol. Hasil penelitian menunjukkan adanya representasi
gaya humor aggressive pada meme politik dengan tagar tersebut. Meme-
meme yang dianalisis oleh peneliti disampaikan dengan bahasa sarkasme atau
kasar untuk mengkritik, menghibur, atau menyindir lawan politik. Motif yang
digunakan pembangun meme adalah untuk menjelekkan nama baik lawan
politik dengan cara mengejek atau menguatkan kesan negatif yang ada.
Dengan demikian, peneliti dapat menyimpulkan bahwa gaya humor
aggressivelah yang terepresentasikan pada meme politik yang menjadi objek
penelitian. (Puspitasari dkk, 2019)

Persamaan dalam penelitian tersebut dengan penelitian ini adalah Penelitian
tersgbut fokus pada representasi kampanye politik di media sosial dan di
angfisi menggunakan analisis semiotika. Perbedaannya penelitian ini berfokus
pac% gaya humor politik di twitter, meggunakan analisis Roland Bartles dan
berfokus meneliti di twitter. Sedangkan penelitian ini menggunakan analisis

ser@otika Charles Sander Pierce, dan berfokus di media sosial TikTok.
=]

NeH

LEVN

Ketujuh Penelitian dari Kurniasih “Citra kepemimpinan Jokowi
sebggai petahana pada pemilihan presiden 2019 (Analisis Semiotika dalam
inngraﬁs dalam media sosial mojok.CO” Berdasarkan latar belakang
masalah yang diuraikan, skripsi ini berusaha menganalisis konstruksi citra
kepf!;mimpinan Joko Widodo sebagai presiden Indonesia yang diusung
keribali sebagai calon presiden pada Pemilu Presiden 2019. Analisis
dilakukan dengan melihat infografis yang dimuat di media sosial Mojok.co.
Perfé,liti ingin memahami bagaimana Mojok.co sebagai salah satu media
onlﬁe memandang dan menyajikan citra kepemimpinan Jokowi melalui
per@fpektif semiotika. Pada bab kajian pustaka, peneliti mengemukakan

nery w



AV VYSAS NIN

JDU

®

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

)

g

"

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

— 18

CB

%0

:Jaquuns ueyingaAusw uep ueywnjueouaw edue) U SNy eAIey yninjes neje ueibeqes diynbusw bBuele|iq ‘|

beberapa teori yang digunakan. Pertama, teori konstruksi sosial karya Peter
I Ber@er dan Thomas Luckman. Teori ini berargumentasi bahwa realitas
§me§pakan hasil konstruksi sosial yang terbentuk melalui proses internalisasi
& darm eksternalisasi. Kedua, teori semiotika Charles Sanders Pierce yang
o Q T . . . .
gﬁmeg}bedah tanda menjadi tiga kategori yaitu icon, index, dan symbol.
§Ke[ympok tanda-tanda ini nantinya akan diidentifikasi pada infografis yang
%megjadi objek penelitian. Selain itu, peneliti juga merumuskan konsep-
§kor§ep terkait seperti kepemimpinan, petahana, citra politik, komunikasi
‘ivis@l khususnya infografis, serta karakteristik media sosial dan
2 pergandingannya dengan media massa tradisional. ~Teori-teori ini
@ dimaksudkan untuk menunjang pemahaman terhadap objek yang akan
diagalisis. Dengan demikian, kerangka berpikir yang digunakan peneliti
didasarkan pada paradigma konstruktivis dan pendekatan kualitatif deskriptif
semiotika. (Kurniasih, 2020)
PerSamaan dalam penelitian tersebut dengan penelitian ini adalah
menggunakan analisis semiotika dan menggali lebih dalam tentang citra
politik politisi dan sama-sama menggunakan analisis Charles Sanders Pierce.
Perbedaannya penelitian ini berfokus pada Citra kepemimpinan Jokowi

sebagai petahana pada pemilihan presiden 2019.

Delapan, Penelitian dari Alfin “Representasi Citra Pemerintah
Indonesia dalam film dokumenter sexy killer”. Film dokumenter Sexy Killers
membahas tentang dampak pembangunan pabrik batu bara di Kalimantan
Timuyr. Dalam film ini, disajikan bagaimana kerusakan lingkungan akibat
akt@itas perusahaan batu bara beserta konflik yang terjadi antara masyarakat
derfgan pemerintah dan perusahaan tersebut. Film ini diarahkan oleh Dandhy
Dwi- Laksono dan diproduksi serta didistribusikan oleh Watchdoc Image.
Tedti yang digunakan adalah tentang citra, komunikasi massa, film, dan
ser@otika Charles Sanders Peirce yang menggunakan model tanda, objek, dan
intétpretan. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan
senfqotika. Teknik pengumpulan dan analisis datanya menggunakan
dokfimentasi, observasi, dan analisis isi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
filrﬁ Sexy Killers menampilkan citra negatif pemerintah Indonesia terhadap
masyarakat pada umumnya khususnya masyarakat di Kalimantan Timur
aki@at pembangunan pabrik batu bara. Beberapa potongan adegan dalam film
tersébut menggambarkan citra pemerintah seperti kekecewaan, kurang peduli,
dadftindakan yang tidak sesuai dengan hukum. Dengan demikian, film ini
diaﬁggap mampu merepresentasikan citra negatif pemerintah dalam hal
perﬁnganan dampak lingkungan dan sosial akibat pembangunan perusahaan
batll bara di daerah tersebut. (Alvin, 2021)
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Persamaan dalam penelitian tersebut dengan penelitian ini adalah
I menggunakan analisis semiotika semiotika Charles Sanders Peirce.
SPerg'edaannya penelitian ini berfokus pada Citra Pemerintah Indonesia dalam
& filmr dokumenter sexy killer, sedangkan penelitian ini berfokus pada citra

1d

kepemimpinan politik (studi pesan pendukung calon presiden melalui twitter
“.’csel@la kampanye terbuka pilpres 2019)” membahas tentang representasi
2 kepgmimpinan politik dari kedua capres, yaitu Joko Widodo dan Prabowo
@ Subianto yang diungkapkan oleh para pendukung melalui media sosial
Twitter selama masa kampanye Pilpres 2019. Dalam jurnal ini, peneliti
mefiganalisis pesan-pesan yang diunggah pendukung capres melalui Twitter
denan menggunakan kerangka teori representasi, imagologi politik, Critical
Distourse Analysis (CDA) karya Norman Fairclough, teori pesan dalam
komunikasi politik, media sosial sebagai media komunikasi politik, dan teori
demokrasi deliberatif. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan
jenis penelitian content analysis untuk mengkaji secara mendalam twit para
pendukung terkait upaya membangun citra kepemimpinan politik capres
selama masa kampanye. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kepemimpinan
politik capres direpresentasikan melalui konstruksi identitas etnis, agama, dan
budaya; saling menegasikan citra yang dibangun; serta klaim atas
kompetensi. Sedangkan praktik kekuasaan berjalan melalui mekanisme
opoas)isi biner yang terjadi pada ruang etnis dan agama. Akibatnya,
ker@:enangan diskusi politik di Twitter tidak ditentukan oleh diskusi rasional
narfiun oleh kelihaian aktor demokrasi dalam membangun citra
kep§mimpinan politik capres. (Hanip, 2019)

Persamaan dalam penelitian tersebut dengan penelitian ini adalah meneliti
Re@esentasi kepemimpinan calon presiden. Perbedaannya penelitian ini
mefiggunakan kerangka teori representasi, imagologi politik, Critical
Disfgourse Analysis (CDA) karya Norman Fairclough, teori pesan dalam
korRunikasi politik, media sosial sebagai media komunikasi politik, dan teori
derﬁokrasi deliberatif. Sedangkan penelitian ini menggunakan analisis
semjotika semiotika Charles Sanders Peirce.

§—’: polgik calon presiden di TikTok.

Q.

5 I3

c 3 Sembilan, Penelitian dari Jazilatul Hanip 2019 “Representasi
3

Q.

3

uejn

Sepuluh, Penelitian dari Tri Suharman, Jurusan Media Industry,
FaKflltas 1lmu Komunikasi.Dengan judul penelitian Representasi Makna
Ta@r #2019GantiPresiden Dalam Kampanye Pemilu 2019 di Media Sosial.
Perﬁlitian ini  membahas representasi makna politik dari hashtag
#Z(QQGantiPresiden yang menjadi trening topic di Twitter menjelang Pilpres
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2019. Peneliti tertarik mengkaji makna tersebut karena ada perdebatan antara
I pendukung dan penentang soal makna sebenarnya dari hashtag ini. Untuk
1c_j’;_keréijflgka analisisnya, peneliti menggunakan teori semiotika Roland Barthes.
gBaPEhes menjelaskan bahwa di balik makna harfiah (denotasi), terdapat
gma@na kedua (konotasi) yang lebih subjektif dan terkait nilai-nilai sosial.
§Barg;nes juga_ mengemukakan konsep"mitos,_yaitu makna raha_sia yang
< tergentuk dari persepsi personal pengkaji. Peneliti melakukan analisis wacana
§terh§dap tweet menggunakan #2019GantiPresiden. Data diperoleh dari akun-
‘iak@ Twitter dan wawancara. Sedangkan studi literatur dilakukan untuk
2 memahami konsep-konsep teori yang digunakan. Hasil analisis menunjukkan
@ tigasmitos di balik makna hashtag tersebut. Mitos-mitos ini merepresentasikan
per?epsi dan ideologi masyarakat tentang isu politik Pilpres 2019. Analisis
lebih mendalam juga mengungkap makna kedua (konotasi) yang tersirat
dalain hashtag tersebut. Secara keseluruhan, jurnal ini bermanfaat untuk
mefhahami bagaimana makna politik diekspresikan lewat media sosial dan
bagaimana masyarakat bereaksi terhadap isu-isu tertentu. Penelitian ini juga
menggunakan kerangka konseptual semiotika yang tepat untuk mengungkap
makna laten di balik tanda-tanda yang ada. Hasil penelitian diharapkan dapat
memberi pemahaman lebih mendalam tentang representasi politik di ruang
publik digital. (Suharman, 2019)
Persamaan dalam penelitian tersebut dengan penelitian ini adalah sama-sama
berfokus pada penelitian Representasi politik, analisis semiotika,
Perbedaannya penelitian tersebut berfokus pada media sosial Twitter
sedg)ngkan penelitian ini  berfokus di tiktok dan penelitian tersebut
meg:ggunakan analisis semiotika Roland Barthles sedangkan penelitian ini
mefiggunakan analisis semiotika Charles Sander Pierce. Penelitian tersebut
jug@- berfokus pada representasi tagar #2019GantiPresiden sedangkan
perlitian ini menganalisis citra politik Anies Baswedan sebagai calon
pre@den tahun 2024 Tiktok.

y—

2 2 Lan(ﬂ’asan Teori

2.1 REbresentaa

2.2.1%_1 Definisi Representasi

ue}

Representasi memiliki akar kata dari "Represent” yang artinya
berg}rl untuk atau bertindak sebagai perwakilan untuk sesuatu. Dalam
konleks lain, representasi juga dapat diartikan sebagai bertindak sebagai
delggasi atau lambang dari suatu hal.(Sutanto, 2017) Menurut Turner,
rep¥esentasi adalah proses yang melibatkan penghadiran atau penyajian
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sesuatu entitas, seperti individu, peristiwa, atau objek. Ini sering kali
T dilakukan melalui simbol atau tanda, dan representasi tidak selalu berkaitan
1c_:;der@an realitas nyata; ia juga bisa mencerminkan dunia khayalan, fantasi, ide-
gide,xatau konsep-konsep abstrak. Representasi adalah cara menggunakan
gtan@a atau simbol untuk menghasilkan aplikasi atau penggambaran makna
€ yarg abstrak menjadi tindakan yang nyata. Menurut Stuart Hall, sistem
%repgsentasi dapat dibagi menjadi dua bagian utama, yaitu mental
§repfésentation dan bahasa. Mental representation bersifat subjektif dan

‘.:indg/idual, di mana setiap individu memiliki perbedaan dalam

a mefAgorganisasi dan merumuskan konsep-konsep serta menetapkan hubungan
@ di aptara mereka.(Rosfiantika dkk., 2018)
c

Bu

;nv Representasi adalah proses di mana seseorang mengenali sebuah
Obj%( melalui indera, kemudian mengolahnya dalam pikiran untuk
menghasilkan konsep atau ide yang kemudian disampaikan atau diungkapkan
mefalui bahasa. Ini merupakan penggambaran dari realitas yang kemudian
dikomunikasikan atau diwakilkan dalam bentuk tanda atau simbol. Dalam
proses representasi, terjadi pengeluaran atau penekanan pada komponen-
komponen tertentu dari realitas, sehingga membentuk realitas yang nyata,
terutama ketika diterapkan dalam konteks media.(Paramita, 2017) Dalam
Teori Representasi yang dikemukakan oleh Stuart Hall, representasi
dijelaskan sebagai proses di mana sesuatu atau seseorang diwakilkan melalui
sebuah tanda atau simbol. Tanda ini tidak sama dengan realitas yang
direpresentasikan, namun terhubung dan didasarkan pada realitas tersebut.
Perghhaman utama dari teori ini adalah bahwa penggunaan bahasa adalah
kunigi untuk menyampaikan makna yang berarti kepada orang lain.Menurut
Hakb; representasi melibatkan produksi konsep makna dalam pikiran melalui
per@gunaan bahasa. Ini menciptakan hubungan antara konsep yang ada dalam
pikiran dengan bahasa yang digunakan untuk menggambarkan objek, orang,
ataﬁ.: peristiwa yang nyata, bahkan termasuk yang bersifat fiksi. Dengan
derﬁikian, representasi menciptakan pemahaman bersama tentang realitas
mel&lui proses penggunaan bahasa yang menghubungkan konsep dan objek
yang direpresentasikan.(Leliana dkk, 2021) Representasi melibatkan
pen%gunaan bahasa untuk mengungkapkan sesuatu yang memiliki makna atau
untg_]( menggambarkan dunia yang memiliki makna kepada orang lain.
Bafiasa, sebagai sistem representasi dalam budaya, memiliki peran yang
sanaat penting dalam konstruksi makna karena beroperasi dan berfungsi
seb§gai sistem representasi itu sendiri. Dengan menggunakan bahasa, Kita
dap’é‘t mengomunikasikan ide, nilai, pandangan, dan pengalaman kita kepada

lain, sehingga membentuk pemahaman bersama tentang realitas yang
adagdl sekitar kita.( Septiani, 2018) Kebahasaan telah berkembang jauh lebih

nery t



AV VYSAS NIN

I,U

B

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

b

Dﬁl‘— 22

1t

?

)

JJaquuns ueyingaAusaw uep ueywnyuesusw eduey Ul sin} eA1ey yninjes neje uelbeqes diynbusw Buele|iq ‘|

dari sekadar kata-kata tertulis dan lisan. Kini, ia juga mencakup lambang,
Tsimbol seperti gambar, notasi musik, bahkan objek konkret. Semua ini
gmempakan cara bagi manusia untuk mengkomunikasikan konsep, ide, dan
emgsl mereka kepada orang lain.(Hall & Open University, 1997)

?. Representasi adalah cara untuk menggambarkan ide, emosi, fakta,
darélamnya entah melalui kata-kata, gambar, atau narasi. Ini merujuk pada
bagajmana realitas disampaikan melalui komunikasi, apakah itu lewat teks,
2 visaal, atau medium lainnya. Singkatnya, representasi adalah ekspresi makna
gmefilm bahasa. Ini juga bisa dianggap sebagai tindakan yang memperlihatkan
§ata§ menggambarkan suatu keadaan. Representasi juga mencakup cara
menyajikan sesuatu menggunakan tanda atau simbol. Dalam proses ini,

representa3| bisa berupa penjelasan yang disusun melalui riset.(Racman,

2029)

2.2.122 Bentuk-bentuk Representasi

epun 1Bunpuijig exdi

Istilah tentang representasi sering kali dikaitkan dengan kehidupan
manusia, namun penggunaan bahasa ini biasanya terkait dengan budaya,
politik, dan interpretasi kehidupan setiap individu, seperti dalam film, novel,
dan hal lainnya.

1. Politik

Representasi dalam konteks lembaga politik merujuk pada prinsip
dasar dalam menciptakan pola pengetahuan dalam mengeksekusi sistem
pemerintahan dari satu negara ke negara lain yang memiliki perbedaan.
Politik tidak hanya tentang persaingan untuk memperoleh kekuasaan,
étapi juga tentang ideologi yang dipeluk oleh suatu masyarakat dalam
Begara.

2. Iﬁldaya

SIJAI

Arti budaya dalam representasi adalah interpretasi tentang berbagai
kebiasaan hidup masyarakat yang dipelajari sebagai hasil dari interpretasi
ftu sendiri. Dalam konsep ini, setiap masyarakat yang memiliki
Kebudayaan akan memahami makna dari representasinya sendiri.

3. Hidup Manusia

Studi juga dilakukan terhadap makna representasi dalam kehidupan
setiap kelompok masyarakat. Ini merupakan kebiasaan yang umum bagi
tlap individu yang berubah dari generasi ke generasi. Contohnya adalah

11eAg
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kebiasaan untuk muncul di radio, kemudian beralih ke koran, film/televisi,

T  dan kini ke YouTube atau media sosial.

S EE

s = Hiebert dan Carpenter menyatakan bahwa representasi pada
o

) dasarnya dapat dibagi menjadi dua bentuk, yaitu representasi internal dan

ul

eksternal. Representasi eksternal, seperti verbal, gambar, dan benda konkret,
te.dipgrlukan untuk mengkomunikasikan ide matematika. Sebaliknya,

unp

-Buepun

derrgan ide-ide matematika dalam pikirannya sendiri.(Hudoyo, 2002) Lesh,
Postdan Behr membagi representasi yang digunakan dalam pendidikan dalam
Iim(% jenis, meliputi representasi objek dunia nyata, representasi konkret,
repﬁsentasi simbol aritmetika, representasi bahasa lisan atau verbal dan
repgesentasi gambar atau grafik. (Hwang, Chen, Dung, & Yang, 2007)

c

Buepu

A Dari uraian di atas dapat disimpulkan bahwa representasi adalah

bentuk interpretasi pemikiran siswa terhadap suatu masalah, yang digunakan
sebagai alat bantu untuk menemukan solusi dari masalah tersebut. Bentuk
interpretasi siswa dapat berupa kata-kata atau verbal, tulisan, gambar, tabel,
grafik, benda konkrit, simbol matematika dan lainlain.(Sabirin, 2014)

Bentuk-bentuk Representasi menurut Sanders Pierce Representamen,
objek, dan interpretan

1. Representamen.
Adalah tanda atau simbol yang digunakan untuk mewakili suatu

@bjek atau konsep. Contohnya, sebuah gambar mawar bisa diartikan
%bagai representamen dari kecantikan atau cinta. Representamen dapat
berupa apa saja, seperti kata, gambar, atau bahkan gerakan tubuh. Peran
gepresentamen adalah menyampaikan makna dari objek kepada pengguna
fanda.

2. §bjek.
g' Adalah hal yang mewakili oleh representamen. Dalam contoh
gambar mawar, objeknya adalah kecantikan atau cinta. Objek bisa benar-
Benar ada dalam dunia nyata, atau hanya ada dalam pikiran manusia.
Ramun, objek selalu merupakan sumber dari representamen dan dapat
iemengaruhi interpretasi dari representamen tersebu.

3. Eterpretan.

33 Dalam teori penandaan Peirce adalah makna atau abstraksi yang

muncul dari relasi antara representamen dan objek. Interpretan adalah

suatu proses mental yang terjadi dalam pikiran yang melihat atau

fienerima representamen yang dapat menghasilkan kesadaran atau makna

tﬁﬂtang objek yang diwakili oleh representamen itu.
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Dalam teori penandaan Peirce, interpretan diartikan sebagai proses
T infepensi yang terjadi dalam diri seseorang yang mengenali atau menafsirkan
3) repFEsentamen dan menemukan makna atau arti yang dikandung

representamen tersebut. (Sudarsono, 2023)
O

2. B Faktor-faktor Representasi (politik)

: Representasi adalah konsep yang melibatkan partisipasi dan
keterlibatan warga negara dalam kegiatan politik. Berikut adalah beberapa
fakt_or yang mempengaruhi representasi politik:

Buepun-ﬁuepun gﬁur\pyluq eydi
| W

=
1.Fgktor Psikologis
c

Raktor ini berkaitan erat dengan identifikasi individu atau masyarakat
t%rhadap suatu partai politik. Proses identifikasi ini dapat dipengaruhi oleh
grang terdekat, seperti orang tua dan keluarga. Selain itu, faktor psikologis
foga meliputi ketertarikan individu dalam membicarakan isu-isu
politik.(Ameliya, 2022)

2. Faktor Kultural

Paradigma patriarki dalam masyarakat dapat memengaruhi representasi
politik. Terkadang politik dianggap sebagai dunia laki-laki semata,
sementara perempuan hanya diperuntukkan untuk ruang domestik atau
privat. Minimnya literatur dan pemberitaan tentang pentingnya
representasi perempuan dalam parlemen juga menjadi faktor
[ginnya.(Ubai, 2023)

n
3. Faktor Keterwakilan

Komitmen partai politik untuk memenuhi kuota keterwakilan perempuan
@ga memainkan peran penting. Sistem politik Indonesia memungkinkan
|5brempuan hadir di parlemen, dan faktor ini mempengaruhi tingkat
@presentay politik perempuan.

4. Baktor Struktural
(=)

gondisi sosial, ekonomi, dan budaya juga memengaruhi representasi
golitik. Misalnya, akses pendidikan, kesempatan Kkerja, dan peran
ﬁ'erempuan dalam masyarakat dapat memengaruhi partisipasi politik
@ereka

nery wisey Jui
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Faktor Lingkungan

gngkungan politik, termasuk kebijakan dan regulasi, juga memengarubhi
tépresentasi politik. Misalnya, sistem pemilu dan mekanisme pemilihan
pejabat negara dapat memengaruhi partisipasi warga negara dalam proses
@)Iitik.(Holopis, 2021)

.2.134 Fungsi Representasi

ay Representasi menurut Charles Sanders Peirce melibatkan hubungan

3 antata tanda, objek, dan interpretan. Peirce mengembangkan teori semiotika

@ yang menggambarkan bagaimana tanda berfungsi untuk mewakili sesuatu
yarfg lain. Mari kita jelajahi konsep ini lebih lanjut:

1.

2.

3.

Tanda (Sign)

Tanda adalah sesuatu yang berbentuk fisik dan dapat diterima oleh panca
indera manusia. Tanda ini merepresentasikan hal lain di luar dirinya
sendiri. Peirce membagi tanda menjadi tiga jenis:

a. Simbol: Simbol adalah tanda yang menghubungkan antara tanda dan
objek berdasarkan peraturan yang berlaku di masyarakat. Simbol
bersifat konvensional dan memiliki arbiter, artinya tanda ini telah
disepakati oleh dua belah pihak untuk ditaati. Contohnya adalah
bendera kuning yang menandakan kematian atau lelayu.

@ b. lkon: Ikon adalah tanda yang berdasarkan pada kemiripan.
Representamen memiliki kemiripan dengan objek yang diwakilinya.
= Misalnya, gambar wajah seseorang adalah ikon yang menggambarkan
& wajah tersebut.

d1e

c. Indeks: Indeks adalah tanda yang memiliki hubungan eksistensial.
Sesuatu hal disebabkan oleh adanya sesuatu yang lain atau adanya
hubungan sebab akibat. Contohnya, tidak ada asap tanpa adanya api.
Asap dapat dianggap sebagai indeks yang menunjukkan eksisnya api.

jek (Object)

“S@) A31SI3ATU) dIW

Gbjek adalah apa yang direpresentasikan oleh tanda. Objek bisa berupa
&onsep, benda fisik, atau hubungan tertentu.

<
Iﬁterpretan (Interpretant
-~

ﬁterpretan adalah konsep pemikiran dari orang yang menggunakan tanda.
kterpretan memberikan makna terhadap objek yang dirujuk oleh tanda.
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Dengan kata lain, interpretan adalah hasil dari proses pemaknaan tanda.

(hutfia, 2023)
=l

2.221.5 Model-model Representasi

(@]

& Model dalam limu Sosial
Q

5 a. Model Sosiologi

= Model sosiologi digunakan untuk memahami perilaku sosial dan
C interaksi antara individu dan masyarakat. Contohnya, model konflik
i menggambarkan konflik antara kelompok-kelompok sosial.

§ b. Model Ekonomi

Q
- Model ekonomi digunakan untuk memprediksi perilaku ekonomi,

g seperti permintaan dan penawaran. Contohnya, model penawaran dan
permintaan menggambarkan hubungan antara harga dan kuantitas
barang.

2. Model dalam Riset Operasional:
a. Model Simbolik

Model simbolik menggunakan notasi matematika dan simbol untuk
menggambarkan sistem yang kompleks. Ini sering digunakan dalam
riset operasional untuk memodelkan masalah optimisasi.

b.Model Grafis

Model grafis menggunakan diagram, grafik, atau gambar untuk
_menggambarkan hubungan antara variabel. Contohnya, diagram alir
adalah model grafis yang menggambarkan langkah-langkah dalam
. Suatu proses.

Twe[sy ajels

un >

Model dalam IImu Komputer
a. Model Komputasi

odel komputasi menggambarkan algoritma atau proses komputasi.
Contohnya, model Turing adalah representasi abstrak dari komputasi
yang dapat dilakukan oleh mesin Turing.
b

. Model Data

nery wisey JireAg uejng jo A3rsaa



AV VYSAS NIN

Jo03

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

)

Syt

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

)

:Jaquuns ueyingaAusw uep uejwnjuesusw eduej (Ul Sin} eAiey ynunjes neje uelbeqes diynbusunduele|iq ‘|

27

Model data menggambarkan struktur data dan hubungan antara entitas

I © dalam basis data. Contohnya, model relasional menggambarkan tabel
5 Q"—;’ dan keterhubungan antara tabel dalam basis data.

°

g =

22 Citra

3 ©

5 2.212.1 Definisi Citra

R

[

a [= Citra (image) adalah kumpulan keyakinan, ide, dan pesan yang
‘?: diniliki seseorang terhadap suatu objek. Dengan kata lain, citra (image)

=

0
3
«Q

3 meg:akup kepercayaan, ide, dan impresi seseorang terhadap sesuatu.

(Ripaldi, 2023) Menurut Ardianto (2016), citra dapat digambarkan melalui
perSepsi, kognisi, motivasi, dan sikap seseorang, sehingga pembentukan citra
aka) menghasilkan sikap, pendapat, tanggapan, atau perilaku tertentu.
Kuatitas teknis dan fungsional menentukan citra korporat, yang pada akhirnya
dapat memenuhi kualitas jasa yang dipersepsikan oleh anggotanya. Citra
adalah kesan yang diperoleh seseorang berdasarkan pengetahuan dan
pemahaman mereka tentang fakta-fakta atau kenyataan (Sampe, 2019). Frank
Jefkins menyatakan bahwa citra adalah kesan yang dimiliki seseorang atau
individu tentang sesuatu, yang muncul sebagai hasil dari pengetahuan dan
pengalamannya.(Jefkins, 2011)

Citra adalah bagaimana pihak lain memandang sebuah perusahaan,
seseorang, suatu komite, atau suatu aktivitas. Citra juga merupakan kesan
yang diperoleh seseorang berdasarkan pengetahuan dan pemahaman mereka
tenf@ng fakta-fakta atau kenyataan.(Elvinaro, 2008) Menurut Rosady Ruslan,
citr% adalah seperangkat keyakinan, ide, dan kesan seseorang terhadap suatu
objek tertentu. Sedangkan menurut Anggoro citra adalah gagasan atau
perSepsi mental dari khalayak tertentu atas suatu perusahaan atau organisasi,
yarfé‘ didasarkan pada pengetahuan dan pengalaman khalayak itu sendiri.
Perﬁertian citra itu sendiri abstrak dan tidak dapat diukur secara matematis
teta*f'i wujudnya bisa dirasakan dari hasil penilaian baik atau buruk, seperti
perierlmaan dan tanggapan positif ataupun negatif yang khususnya datang
dari publik  (Khalayak  sasaran) dan masyarakat luas pada
umBmnya.(Elvinari,2009) Dalam buku Onong Uchjana Effendy, citra atau
“image" yang diartikan dalam Collin English Dictionary adalah gambaran
me@tal atau ide yang dihasilkan dari imajinasi atau kepribadian, yang
ditafﬁnpilkan kepada publik atau yang diterima dari seseorang.(Effendy, 2006)

<

§. Dalam konteks komunikasi, citra sering kali digunakan untuk
mem/ampalkan pesan tertentu kepada audiens.(Mc,Quail, 2010) menyatakan
bah_wa citra memiliki kemampuan untuk mengkomunikasikan makna secara
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langsung dan efektif melalui simbol-simbol visual. Oleh karena itu, citra
I sering dimanfaatkan dalam periklanan, media massa, dan kampanye politik
2 untGIk mempengaruhi persepsi publik. Citra juga berfungsi sebagai alat untuk
mePrgkonstruk3| identitas, baik individu maupun kolektif. Sebagaimana
dljéfaskan olen (Hall, S., 1980) citra memainkan peran penting dalam
perg;bentukan identitas budaya, di mana individu atau kelompok
. meaggunakan citra untuk mengekspresikan dan memperkuat identitas
mereka. Dalam konteks ini, citra dapat mencakup simbol-simbol budaya,
ikog dan representasi visual lainnya.Selain itu, citra memiliki kekuatan untuk
& meMpengaruhi emosi dan persepsi audiens. Menurut (Barthles,1981), citra
@ mengandung makna konotatif yang dapat menimbulkan reaksi emosional dari

pen%ntonnya. Citra yang kuat mampu menggerakkan audiens untuk

mefasakan simpati, kegembiraan, atau bahkan kemarahan.
Py

o Dalam dunia digital, citra semakin penting karena kemajuan
tekfologi yang memungkinkan penyebaran dan reproduksi citra secara cepat
dan luas. (Jenkins, 2006) berpendapat bahwa internet dan media sosial telah
mengubah cara citra dikonsumsi dan diproduksi, menjadikannya alat yang
sangat berpengaruh dalam membentuk opini publik.Teknologi juga
memungkinkan manipulasi citra, yang dapat digunakan untuk tujuan positif
maupun negatif. Sebagai contoh, pengeditan foto dapat digunakan untuk
memperbaiki kualitas gambar atau untuk menipu audiens dengan citra palsu
(Mitchell, W. J. T, 1994). Oleh karena itu, literasi visual menjadi penting
dalam memahami dan mengevaluasi citra secara kritis.Citra juga memiliki
per;%h dalam pendidikan dan pembelajaran. Menurut (Mayer, 2001),
perggunaan citra dalam materi pembelajaran dapat meningkatkan
pemahaman dan retensi informasi. Visualisasi informasi membantu siswa
untgk mengaitkan konsep-konsep abstrak dengan representasi visual yang
konkret.Dalam konteks seni, citra sering kali digunakan sebagai sarana
eksEresi artistik. Seniman menggunakan citra untuk menyampaikan pesan
estegt'is dan filosofis yang mungkin tidak dapat dijelaskan dengan kata-kata
(Danto, 1981). Seni visual menawarkan berbagai interpretasi citra yang dapat
berBeda-beda tergantung pada perspektif individu.Citra juga berperan dalam
dokementasi  dan preservasi sejarah. Fotografi dan film, misalnya,
megyediakan rekaman visual dari peristiwa-peristiwa penting yang dapat
diakses oleh generasi mendatang.(Sontag, 1977) Melalui citra, kita dapat
meﬁapelajari dan memahami masa lalu dengan cara yang lebih mendalam dan
menyeluruh.

un-6uepun 1Bunpuijqg eydi
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.2.2 Jenis-jenis Citra

©
Berikut adalah berbagai jenis citra menurut M. Linggar Anggoro:

a.

(ox

(]

o

)
Citra Bayangan

éitra ini melekat pada orang dalam atau anggota-anggota organisasi,
biasanya pemimpinnya, mengenai anggapan pihak luar tentang
@fganisasinya. Citra ini sering kali tidak tepat, bahkan hanya sekadar ilusi,
ibat dari kurangnya informasi, pengetahuan, atau pemahaman yang
Qmiliki oleh kalangan dalam organisasi mengenai pandangan pihak luar.

: &tra Yang Berlaku

(7))

Gitra atau pandangan yang melekat pada pihak luar mengenai suatu
drganisasi. Citra ini sangat dipengaruhi oleh seberapa banyak informasi
ﬁ_’ang dimiliki oleh mereka yang mempercayainya, dan cenderung bersifat
negatif.

. Citra Harapan

Citra yang diinginkan oleh pihak manajemen. Citra ini berbeda dari citra
yang sebenarnya, biasanya lebih baik atau lebih menyenangkan daripada
citra yang ada. Namun, dalam kondisi tertentu, citra yang terlalu baik juga
bisa menimbulkan masalah.

) Q,'gtra Perusahaan

&itra dari suatu lembaga secara keseluruhan, bukan hanya citra atas
produk dan pelayanannya. Hal-hal positif yang dapat meningkatkan citra
@erusahaan meliputi sejarah atau riwayat hidup perusahaan, keberhasilan
@i bidang keuangan, hubungan yang baik, reputasi di lapangan, dan
%bagainya.

<
. Gitra Majemuk

@mlah citra yang dimiliki suatu perusahaan sebanyak jumlah pegawai
yang dimilikinya. Masing-masing unit atau individu memiliki perangai dan
Eerilaku tersendiri, sehingga secara sengaja atau tidak, memunculkan citra
yang belum tentu sama dengan citra organisasi secara keseluruhan.
(Elvinaro, 2009)

V)

-

= Citra adalah identitas yang diperoleh seseorang berdasarkan

perﬁetahuan dan pemahamannya tentang fakta-fakta atau kenyataan. Untuk
mepgetahui citra seseorang terhadap suatu objek, kita dapat melihat sikapnya
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terhadap objek tersebut. Citra terbentuk berdasarkan pengalaman yang

d

2

ialami oleh seseorang, sehingga dapat membentuk sikap mental. Sikap
egﬂ;’tal ini kemudian digunakan sebagai pertimbangan dalam mengambil

epsrtusan.

BKomponen Citra

- MeRurut Soleh Sumirat dan Elvinaro Ardianto, terdapat empat komponen

©

1.

N

w

o

)é'
@D
>
—
c
Py
D
>
(@]
—
=
o))

%rsepsi

Persepsi diartikan sebagai hasil pengamatan unsur lingkungan yang
dikaitkan dengan suatu proses pemaknaan. Individu memberikan makna
ferhadap rangsangan berdasarkan pengalamannya mengenai rangsangan
tersebut. Kemampuan untuk mempersepsi inilah yang melanjutkan proses
éémbentukan citra. Persepsi atau pandangan individu akan positif apabila
informasi yang diberikan oleh rangsangan dapat memenuhi kognisi
individu.

. Kognisi
Kognisi adalah keyakinan diri individu terhadap stimulus. Keyakinan ini
akan timbul apabila individu diberikan informasi-informasi yang cukup
sehingga dapat mempengaruhi perkembangan kognisinya.

. Motivasi
Motivasi menggerakkan respon seperti yang diinginkan oleh pemberi
Fangsang. Motif adalah keadaan dalam pribadi seseorang yang mendorong
Eeinginan individu untuk melakukan kegiatan-kegiatan tertentu guna
ETencapai tujuan.

)-

. Sikap
§kap adalah kecenderungan untuk bertindak, berpersepsi, berpikir, dan
ferasa dalam menghadapi objek, ide, situasi, atau nilai.(Juliardi, 2023)

Berdasarkan penjelasan di atas, dapat disimpulkan bahwa proses
pembentukan citra menunjukkan hasil persepsi, kognisi, motivasi, dan
sfkap yang ditunjukkan seseorang atau masyarakat terhadap suatu objek.
Jika nilai suatu objek dianggap baik oleh seseorang atau masyarakat, maka
@tra objek tersebut adalah baik, begitu juga sebaliknya. Pembentukan atau
p‘ﬁmbangunan citra dapat dilakukan melalui berbagai hal.

A31Sx
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2.2.2.4 Fungsi Citra
©
- Citra memiliki berbagai fungsi yang penting dalam komunikasi,

§ni, dan masyarakat. Salah satu fungsi utama citra adalah sebagai alat
komunikasi. Menurut(Lester, 2006), citra mampu menyampaikan pesan
fan informasi dengan cara yang sering kali lebih efektif daripada kata-
%ta. Visualisasi informasi dapat membantu audiens memahami pesan

ngan lebih cepat dan jelas.Dalam konteks pemasaran dan periklanan,
eitra digunakan untuk menarik perhatian dan membangkitkan minat
konsumen. Menurut Belch dan (Belch & Belch, 2012), citra dalam iklan
ﬁrancang untuk menarik emosi dan mendorong tindakan konsumen,
%)eperti pembelian produk atau layanan. Penggunaan citra yang kuat dan
E\Jenarik dapat meningkatkan efektivitas kampanye iklan.Citra juga
berfungsi sebagai alat dokumentasi. Fotografi dan video digunakan untuk
merekam peristiwa penting, baik pribadi maupun publik. (Sontag,
T977)mencatat bahwa citra memiliki kemampuan untuk menangkap
momen yang dapat dikenang dan dipelajari oleh generasi mendatang.
Dokumentasi visual ini memainkan peran penting dalam preservasi sejarah
dan budaya.

Buepun-Buepun 16unpuiig e3d1d ¥eH

Citra juga digunakan dalam pendidikan untuk meningkatkan
pembelajaran. Menurut Mayer (2001) penggunaan gambar, diagram, dan
ilustrasi dalam materi pembelajaran dapat membantu siswa memahami
konsep-konsep yang kompleks. Citra dapat membuat informasi yang
abstrak menjadi lebih konkret dan mudah dipahami. Fungsi ~ estetis dari
gtra juga tidak bisa diabaikan. Citra sering kali digunakan untuk
menciptakan keindahan dan harmoni visual dalam berbagai konteks, dari
gésain interior hingga arsitektur. Menurut Gombrich (1960) apresiasi
terhadap estetika citra adalah bagian dari pengalaman manusia yang
lg:tendalam dan universal.
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Dalam konteks sosial dan budaya, citra berfungsi untuk
thembentuk identitas dan norma. Hall (1997) menjelaskan bahwa citra
@apat mencerminkan dan memperkuat nilai-nilai budaya, serta membantu
idividu dan kelompok untuk mengartikulasikan identitas mereka. Citra
@ng dihasilkan dalam media massa, misalnya, dapat mempengaruhi
Bersepsi masyarakat tentang gender, ras, dan kelas sosial. Citra juga
Memiliki  fungsi persuasive dalam retorika visual. Menurut (Blair,
2004)citra dapat digunakan untuk membujuk dan mempengaruhi opini
g"@blik. Dalam kampanye politik, iklan sosial, dan propaganda, citra
gﬁ_rancang untuk mempengaruhi sikap dan perilaku audiens dengan cara
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yang halus tetapi efektif. Dalam teknologi dan sains, citra digunakan untuk
wisualisasi data dan informasi yang kompleks. Teknologi pencitraan medis,
%)éperti MRI dan CT scan, memungkinkan dokter untuk melihat dan
mienganalisis struktur internal tubuh manusia dengan detail yang tinggi
@onzalez&Woods, 2009). Citra dalam konteks ini sangat penting untuk
diagnosis dan pengobatan.

3
.5..Dimensi Citra
~
(= Dimensi citra mencakup berbagai aspek yang mempengaruhi

Iﬁgaimana citra dipersepsikan dan ditafsirkan oleh audiens. Salah satu
@Pmensi utama adalah dimensi teknis, yang mencakup aspek-aspek seperti
fesolusi, kualitas, dan format citra. Menurut(Gonzalez&Woods, 2009),
Rualitas teknis citra sangat mempengaruhi kemampuannya untuk
rﬂenyampaikan informasi dengan jelas dan akurat. Dimensi kedua adalah
dimensi estetis, yang berkaitan dengan unsur-unsur keindahan dan desain
dalam citra. (Arnheim, 1997)menjelaskan bahwa dimensi estetis mencakup
komposisi, warna, dan tekstur, yang semuanya berkontribusi terhadap daya
tarik visual citra. Estetika citra dapat mempengaruhi emosi dan persepsi
audiens.Dimensi semantik adalah dimensi lain yang penting dalam citra.
Ini berkaitan dengan makna dan pesan yang terkandung dalam citra.
(Barthles, 1981)menyatakan bahwa citra memiliki denotasi (makna
langsung) dan konotasi (makna tersirat) yang dapat mempengaruhi
interpretasi audiens. Dimensi semantik melibatkan analisis simbolisme dan
I@nteks budaya dari citra.

Buepun-ﬁuedﬂq 1Bunpuijq eydio jyeH
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Dimensi pragmatis mengacu pada penggunaan praktis dan fungsi
%itra dalam konteks tertentu. Menurut(Schirato, 2004), dimensi pragmatis
mencakup bagaimana citra digunakan dalam komunikasi, pendidikan,

masaran, dan bidang lainnya untuk mencapai tujuan tertentu. Ini
melibatkan pertimbangan tentang audiens, tujuan, dan efektivitas citra.
@imensi temporal mencakup aspek waktu dalam citra. Citra dapat
therekam momen tertentu dalam waktu dan memiliki nilai historis yang
ggnifikan. (Sontag, 1977) Selain itu, citra dapat mengalami perubahan
miakna seiring waktu, tergantung pada konteks sosial dan budaya yang
ﬁerubah. Dimensi spatial adalah aspek lain yang penting dalam citra. Ini
mencakup pengaturan ruang dan perspektif dalam citra. Menurut
Manovich (2001), dimensi spatial melibatkan penggunaan ruang tiga
dimensi dalam citra dua dimensi untuk menciptakan ilusi kedalaman dan
Fgalisme. Teknik-teknik seperti perspektif linier dan bayangan digunakan
g]tuk mencapai efek ini.
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Dimensi sosial dari citra mencakup pengaruh dan interaksi citra
dalam masyarakat. Hall (1997) menjelaskan bahwa citra dapat
@encerminkan dan membentuk norma-norma sosial, nilai-nilai budaya,
dan identitas kolektif. Citra dalam media massa, misalnya, dapat
@ﬁ}empengaruhi persepsi masyarakat tentang isu-isu sosial dan
golitik.Dimensi psikologis mencakup dampak citra pada emosi dan kognisi
mdividu. Menurut Lester (2006), citra dapat memicu reaksi emosional dan
mempengaruhi proses berpikir. Efek psikologis dari citra sering Kali
@gunakan dalam periklanan dan propaganda untuk membujuk dan
mempengaruhi audiens. Dimensi ekonomi mencakup nilai finansial dan
kemersial dari citra. Hesmondhalgh (2013) mencatat bahwa dalam industri
[reatif, citra adalah aset yang dapat dijual dan dimonetisasi. Dimensi
ékonomi melibatkan analisis pasar, strategi branding, dan nilai komersial
dari citra dalam konteks bisnis.

W)
2.3 Citra Politik

Citra Politik atau disebut juga dengan Pencitraan politik sudah
dilakukan di Amerika Serikat sejak awal abad ke-20. Dalam pemilihan yang
berdasarkan pada pilihan mayoritas, seorang kandidat harus membentuk opini
publik yang diharapkan dapat mempengaruhi sikap dan perilaku politik.
Menurut (Nimmo, 1976), citra mencakup segala hal yang berhubungan
dengan kehidupan sehari-hari seseorang, termasuk pengetahuan, perasaan,
dan kecenderungan terhadap sesuatu, sehingga citra dapat berubah seiring
waktu. Di Indonesia, perkembangan pencitraan politik mulai berkembang
sej% pemilihan langsung pada tahun 2004. Citra politik yang terbentuk di
benak publik tidak selalu mencerminkan kenyataan yang sesungguhnya,
karg?na bisa jadi hanya sesuai dengan realitas yang diciptakan oleh media,
atag. disebut juga realitas tangan kedua. Pencitraan politik dapat
mempengaruhi opini publik, yang pada gilirannya dapat mempengaruhi sikap
danzperilaku politik individu. Tindakan masyarakat berdasarkan pencitraan
ter%but bisa bersifat rasional maupun emosional, seperti dua sisi mata uang.
Pe@jaruh pencitraan politik terhadap opini publik dan pilihan pemilih juga
dapat dilihat dari penelitian berjudul "Creating a Political Image: Shaping
Appearance and Manipulating The Vote" (Rosenberg et al., 1991). Pilihan
magyarakat dapat dibentuk melalui penciptaan citra positif kandidat melalui
perfampilan yang baik di media massa.(Sahab, 2017) Dalam pencitraan,
terdapat dua elemen dasar, yaitu: 1) positioning, yang berkaitan dengan
bagaimana menempatkan produk dalam pikiran konsumen (Trout J & Ries A,
198;2), dan 2) memori, di mana manusia pada dasarnya memilih informasi
yartg; disimpan dalam ingatannya, hanya menyimpan hal-hal yang dianggap
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penting. Selain itu, manusia cenderung lebih mudah menangkap pesan yang

sedérhana atau tidak terlalu rumit.(Trout& Ries1982)
i
4 K@munikasi Politik

(@)
2.24.1 Definisi & Fungsi Komunikasi Politik

Q
= Komunikasi politik adalah bentuk komunikasi yang melibatkan

pesan-pesan politik dan aktor-aktor politik, serta berkaitan dengan kekuasaan,
pe@rintahan, dan kebijakan pemerintah. Dengan pengertian ini, sebagai ilmu
terapan, komunikasi politik bukanlah hal yang baru. Komunikasi politik juga
dapat dipahami sebagai interaksi antara "pemerintah” dan "rakyat". (Afnan,
2017) Menurut Dan Nimmo, komunikasi politik adalah aktivitas komunikasi
yang dianggap sebagai komunikasi politik berdasarkan konsekuensi-
konsekuensinya yang mengatur tindakan manusia dalam situasi konflik.
(Niiﬁmo, 2008) Sejalan dengan itu, Anugrah dan rekan-rekan (Oktarina, dkk,
2018) mendefinisikan komunikasi politik berdasarkan pandangan politik yang
digunakan sebagai proses komunikasi yang melibatkan interaksi antara
pemerintah dan masyarakat dalam rangka pembuatan dan pelaksanaan
keputusan di suatu wilayah tertentu. (Oktarina, 2018) Konsep sederhana
tentang komunikasi politik adalah komunikasi yang melibatkan pesan-pesan
politik dari aktor-aktor politik atau yang berkaitan dengan kekuasaan dan
kebijakan pemerintah.(Haris, 2022)

Komunikasi politik (political communication) adalah komunikasi
yari§ melibatkan pesan-pesan politik dan aktor-aktor politik, serta berkaitan
der%an kekuasaan, pemerintahan, dan kebijakan pemerintah. Dengan
per@ertian ini, sebagai sebuah ilmu terapan, komunikasi politik bukanlah hal
yangy baru. Komunikasi politik juga bisa dipahami sebagai komunikasi antara
“yafa‘g memerintah” dan “yang diperintah”. Komunikasi politik mencakup
ber§agai aspek, seperti bagaimana politisi menyampaikan pesan mereka
kep:?'da publik, bagaimana media massa melaporkan isu-isu politik, dan
bagaimana masyarakat merespons kebijakan pemerintah. Ini melibatkan
pe@gunaan strategi  komunikasi untuk mempengaruhi opini publik,
mefbangun dukungan, dan menggerakkan tindakan politik. Aktor-aktor
daldgm komunikasi politik termasuk politisi, jurnalis, aktivis, dan warga
negEra, yang semuanya berinteraksi dalam arena politik untuk mencapai
tujtfgn tertentu.

<

Seci.ra umum, komunikasi politik berfungsi untuk:
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a. Menyampaikan informasi tentang kebijakan dan keputusan pemerintah

kepada masyarakat.
i
b. Bengumpulkan umpan balik dari publik untuk mempertimbangkan dalam

pembuatan kebijakan.
©

c. Membangun dukungan untuk program dan kebijakan tertentu.
3
d. Memperdebatkan isu-isu publik untuk menciptakan konsensus atau

@engelola konflik.(Ummaimah, 2019)
= Komunikasi politik merupakan puncak atau fase tertinggi dari
kajtan dalam bidang komunikasi. Ada dua alasan utama yang mendasari
perayataan ini, Pertama Keterkaitan dengan Kekuasaan dan Sistem Politik,
Ko@’aunikasi politik sudah menyentuh bidang kekuasaan dan sistem politik
(negara). Ini berarti bahwa komunikasi politik tidak hanya berurusan dengan
perfyampaian pesan, tetapi juga dengan bagaimana kekuasaan dijalankan dan
dipertahankan, serta bagaimana sistem politik beroperasi dalam konteks
pemerintahan dan interaksi antara pemerintah dan warga negara. Kedua,
Perbincangan Serius tentang Kehidupan Berbangsa dan Bernegara,
Komunikasi politik sudah menjadi perbincangan yang serius, fokus, dan
sungguh-sungguh karena berkaitan dengan masalah kehidupan berbangsa dan
bernegara. Tujuan utamanya adalah mewujudkan masyarakat yang
berkeadilan, beradab (moral), dan sejahtera. Dalam konteks ini, komunikasi
politik ~memainkan peran krusial dalam membangun konsensus,
mefyelesaikan konflik, dan mengarahkan kebijakan publik yang berdampak
Ian&sung pada kesejahteraan masyarakat.(Shahreza&Yana, 2016)

ueysy

Komunikasi politik lazim dikaitkan dengan pembicaraan politik
atag.penyampaian pesan politik, baik verbal maupun non-verbal, yang dapat
me%pengaruhi rakyat maupun pemerintah dalam suatu sistem politik. Secara
sedérhana, komunikasi politik adalah penyampaian pesan yang bermuatan
polﬂik dari suatu sumber kepada penerima untuk menciptakan pemahaman
malr.na bersama. Komunikasi politik mencakup berbagai bentuk komunikasi,
terrasasuk pidato, debat, kampanye, media sosial, dan simbol-simbol politik.
Tumannya adalah untuk mempengaruhi opini publik, membangun dukungan,
menglnforma5|kan kebijakan, dan menggerakkan tindakan politik. Dalam
proses ini, aktor-aktor politik seperti politisi, partai politik, kelompok
kepentlngan dan media berperan penting dalam menyebarkan pesan-pesan
polmk dan membentuk wacana publik.(Firmansyah, 2022) Menurut Bambang
Setmwan komunikasi politik adalah proses penyampaian opini, sikap, dan
perﬂaku individu, organisasi, atau kekuatan politik dengan tujuan
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mempengaruhi pembuatan keputusan politik. Ini berarti bahwa politik
I sebenarnya mencakup aspek-aspek kehidupan bernegara. Secara lebih umum,
%’;ko@mikasi politik dapat diartikan sebagai komunikasi yang terkait dengan
gkeqiatan politik. Dengan demikian, semua aktivitas yang memiliki unsur
gﬁpolgis, baik itu dilakukan oleh pemerintah, kekuasaan negara, atau lembaga
§pquukung, maupun oleh individu atau kelompok masyarakat, dapat
% dlkgtegorlkan sebagai komunikasi politik.(Setiawan,1990)

= Komunikasi politik dapat dipahami dengan mengintegrasikan dua
gkorﬁep utama, yaitu komunikasi dan politik. Ini mengacu pada proses
§pen§alihan pesan yang mencakup data, fakta, informasi, atau citra, yang
memlllkl maksud atau arti tertentu, dari pengirim kepada penerima.
Komunlka5| politik melibatkan proses pemaknaan terhadap berbagai aspek
kekﬂasaan (power), kewenangan (authority), kehidupan publik (public life),
pergerintahan (government), negara (state), konflik dan resolusi, kebijakan,
perigambilan keputusan, serta pembagian atau alokasi sumber daya. Dengan
demikian, komunikasi politik menjadi jembatan penting dalam
menyampaikan pesan-pesan yang berdampak pada proses politik dan
kehidupan bernegara secara luas. (Sudianto, 2006) Menurut Miriam
Budiardjo, komunikasi politik memiliki peran penting sebagai fungsi
sosialisasi dan budaya politik. Komunikasi yang efektif menjadi prasyarat
bagi sosialisasi politik yang berjalan dengan baik, sehingga budaya politik
dapat diwariskan dan dijalankan dengan baik pula. Dengan kata lain,
komunikasi politik tidak hanya menyampaikan informasi dan pesan politik,
tetédﬁi juga berperan dalam membentuk norma-norma, nilai-nilai, dan sikap-
sikap politik dalam masyarakat. Komunikasi yang baik dalam konteks politik
mefMbantu membangun pemahaman bersama, meningkatkan partisipasi
polgik, dan memperkuat fondasi budaya politik yang demokratis dan
inkgjsif.(Sudianto, 2006)

-Buepu

3- Jadi, politik bisa diartikan sebagai sarana atau wadah yang
ditegnpuh warga negara untuk membicarakan, mewujudkan, dan
me@'pertahankan kesejahteraan. Dengan adanya komunikasi politik sebagai
sarana, masyarakat bisa menyalurkan aspirasinya mengenai ketatanegaraan
atalgvkenegaraan untuk mencapai masyarakat yang berkeadilan dan sejahtera.
Kogﬁunikasi politik memungkinkan dialog antara pemerintah dan warga
neg‘g’ra, memastikan bahwa kebijakan yang dibuat mencerminkan kebutuhan
dang keinginan masyarakat. Ini mencakup berbagai aktivitas seperti debat
publik, kampanye politik, pemilihan umum, dan hubungan antara pejabat
pergerintah dan warga negara. Melalui komunikasi politik, warga negara
dagat mempengaruhi keputusan politik, memberikan umpan balik kepada
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pemerintah, dan memastikan bahwa hak dan kepentingan mereka

T dipérhatikan dalam proses pembuatan kebijakan.(Sari, 2022)
i
Al F&éradlgma Komunikasi Politik

Koasiunikasi politik, komunikasi, dan politik semuanya dianggap sebagai
sesatu yang “serbahadir" atau ada di mana-mana dan kapan saja. Hal ini
-bergrti bahwa setiap orang terlibat dalam proses komunikasi dan politik.
s Perspektif ini tercermin dalam empat paradigma yang dikemukakan oleh B.
& Auhrey Fisher, yaitu paradigma mekanistis, paradigma psikologis, paradigma

interaksional, dan paradigma pragmatis. (Arifin, 2011)
@)

2. Bentuk-Bentuk Komunikasi Politik
-~

pun |6unpu|||q eydio ye

Bu

Buepu

Par% ilmuwan komunikasi politik menyatakan konsep komunikasi politik
secgra berbeda-beda, namun pada dasarnya memiliki substansi yang sama.
Terdapat beberapa bentuk komunikasi politik yang dilakukan oleh pelaku
infrastruktur politik untuk mencapai tujuan politik mereka:

a. Retorika

Sebuah bentuk komunikasi politik yang berfokus pada seni berbicara.
Dalam konteks perdebatan atau pidato, retorika bertujuan untuk
mempengaruhi pendengar, baik itu dalam hal kebijakan politik maupun
aspek lainnya.

o2 Agitasi Politik

o)

Agitasi politik adalah upaya untuk membangkitkan rakyat dalam suatu
&erakan politik melalui komunikasi lisan maupun tertulis, dengan tujuan
mempengaruhi dan membangkitkan emosi dari khalayak.

& Propaganda.
<

§ebuah bentuk komunikasi yang awalnya digunakan dalam penyebaran
@ama Katholik namun kemudian diadaptasi dalam konteks politik.
Rropaganda dilakukan oleh Propagandis dengan tujuan mempengaruhi dan
@enciptakan suasana yang menguntungkan bagi pihak yang menyebarkan

@san.

& Public Relation (PR) Politik.
V)

ER politik bertujuan untuk menciptakan hubungan yang baik antara
&Iitikus, profesional, aktivis, dan khalayak, dengan tujuan menciptakan
saling percaya, harmonis, dan terbuka.
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e. Kampanye Politik

©

Sebuah kegiatan yang memiliki ciri-ciri tertentu seperti jelasnya sumber,
Waktu pelaksanaan yang terikat, tujuan yang tegas, dan modus tindakan
yang mengajak partisipasi serta mempertimbangkan kepentingan kedua

Belah pihak.
QO
£ Lobi Politik

%buah proses dialog informal namun penting antara politikus dan para
@mangku kepentingan lainnya, yang bertujuan untuk mencapai
pemahaman dan kesepakatan bersama yang dapat memengaruhi keputusan
dan sikap politik tertentu.

=

§’U Lewat Media Massa.

Sebuah strategi untuk mempengaruhi, membentuk, dan mengubah opini
publik atau dukungan politik melalui media massa, dengan tujuan
mendapatkan pengaruh, kekuasaan, dan memperbaiki citra politik.(Arifin,
2003)

.2.4.2 Komponen Komunikasi Politik

Dalam model komunikasi klasik yang dijelaskan oleh Aristoteles
dan konsep yang disampaikan oleh Shannon dan Weaver, terdapat tiga
elemen inti yang menjadi dasar terjadinya proses komunikasi. Pertama, ada
pemberi pesan atau komunikator yang berperan sebagai sumber informasi
ataQ.} pemancar pesan. Kedua, ada pesan itu sendiri yang mengandung
infgrmasi atau gagasan yang ingin disampaikan. Dan yang ketiga, ada
per§rima pesan atau komunikan yang bertugas menerima dan mengolah
pesan yang dikirim oleh komunikator. Dalam model Aristoteles, pemberi
pesgh disebut sebagai komunikator, pesan yang disampaikan adalah inti dari
korfiunikasi, dan penerima pesan disebut sebagai komunikan. Sementara itu,
dalé?m model Shannon dan Weaver, ketiga komponen tersebut dijelaskan
sebagai information source (komunikator), message (pesan), dan receiver
(kofqunikan). Dalam kedua model ini, penting untuk memastikan bahwa
pesdh yang disampaikan dapat dipahami dengan jelas oleh penerima pesan
agagrtujuan komunikasi tercapai secara efisien. (Arifin, 2003)

2.2.4.3&nsur Komunikasi Politik
4]

Harold D. Lasswell, seorang ilmuwan politik dari Universitas
ago, memperkenalkan pertanyaan umum yang terkait dengan model

8 JuI

Ch

IS

nery w



AV VYSAS NIN

I,U

B

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

b

Dﬂl‘— 39

1t

?

)

;Jagquuns ueyingaAusaw uep ueywnyuesusw eduey Ul Sin} eAIEY yninjes neje ueibeqas dnnﬁuew Buese|q ‘L

il
komunikasi, yaitu who says what to whom via which channels with what

T effeots? (Lynda, 2004)

3 E

€ Melalui model pertanyaan Lasswell yang terkenal ini, konsep komunikasi

2 politik dapat diterjemahkan sebagai sebuah proses kompleks di mana pesan-

a pes’En politik disampaikan oleh aktor politik kepada penerima pesan melalui

c

@ saltgan -saluran atau media tertentu. Proses ini tidak hanya sekadar tentang

gpenyampalan pesan, tetapi juga melibatkan bagaimana pesan-pesan tersebut

§mempengaruh| pemikiran, sikap, dan tindakan penerima pesan. Kemudian

Eduéﬁarkan melalui unsur-unsur komunikasi, sebagai berikut:

Buep

1. Pgbmunlkator Politik

(7))
Merupakan sumber utama informasi politik dalam konteks ini, mencakup

berbagai tokoh dan institusi politik seperti Presiden, Menteri, anggota
éérlemen, lembaga pemerintah, partai politik, LSM, serta kelompok-
kelompok penekan dalam masyarakat. Mereka adalah aktor-aktor yang
memiliki kekuasaan dan kewenangan untuk mempengaruhi kebijakan dan
opini publik.

2. Pesan Politik

Adalah segala bentuk pernyataan atau informasi yang mengandung makna
politik, baik itu berupa pidato, pernyataan tertulis, narasi visual, atau
simbol-simbol politik. Pesan politik bisa bersifat terang-terangan atau
tersirat, dan tujuannya adalah untuk membentuk opini, mempengaruhi
perilaku, atau mendapatkan dukungan dari publik.
n

3. Saluran atau Media Politik

v
=

Merujuk pada berbagai sarana dan platform yang digunakan oleh
@munikator politik untuk menyebarkan pesan-pesan politiknya. Ini
termasuk media massa seperti televisi, radio, surat kabar, dan internet,
gerta media sosial dan pertemuan langsung seperti kampanye politik atau
diskusi publik.

(=]
4, S"ﬁsaran atau Target Politik
=

Adalah kelompok atau individu dalam masyarakat yang menjadi fokus dari
i aya komunikasi politik. Sasaran ini dapat mencakup pemilih potensial,
anggota partai politik, pendukung kebijakan tertentu, atau kelompok-
kelompok kepentingan yang relevan dengan pesan politik yang
sampalkan

nery wisey|
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5. Pengaruh atau Efek Komunikasi Politik

gerujuk pada dampak atau konsekuensi dari penyampaian pesan politik
tersebut. Pengaruh tersebut bisa berupa perubahan dalam opini publik,
tindakan politik seperti partisipasi dalam pemilihan umum, perubahan
kebijakan, atau pergeseran dalam dinamika kekuasaan
golmk (Piwanto,2009)

I\/Iﬁdla Sosial

New media adalah media yang menawarkan digitalisasi,
konyergensi, interaktifitas, dan pengembangan jaringan yang terkait dengan
perjbuatan dan penyampaian pesan. Kemampuannya dalam menawarkan
intgaktifitas memungkinkan pengguna new media untuk memilih informasi
yamg mereka konsumsi, mengendalikan keluaran informasi yang mereka
hasii'kan, dan membuat pilihan-pilihan sesuai keinginan mereka. Interaktifitas
yang ditawarkan ini adalah konsep sentral dalam pemahaman tentang new
media.(Flew, 2002) Kemunculan virtual reality, komunitas virtual, dan
identitas virtual merupakan fenomena yang sering muncul seiring dengan
hadirnya new media. Hal ini disebabkan oleh kemampuan new media yang
memungkinkan pengguna untuk menggunakan ruang sebesar-besarnya di
platform tersebut, memperluas jaringan secara luas, dan menunjukkan
identitas yang berbeda dari identitas pengguna dalam kehidupan nyata.(Flew,
2002) Penggunaan istilah "new media™ atau media baru ini merujuk pada
karakterlstlk media yang berbeda dengan media-media yang sudah ada
sebglumnya Media seperti televisi, radio, majalah, dan koran disebut sebagai
me@a lama atau old media, sedangkan media yang berbasis internet dan
inté?-aktif dianggap sebagai media baru atau new media. Namun, penggunaan
IStIElh ini tidak berarti bahwa media lama akan hilang dan digantikan
sep@uhnya oleh media baru. Istilah ini lebih digunakan untuk
mepggambarkan perbedaan karakteristik yang muncul dalam perkembangan
media.

]

NIN

g Media sosial atau social media, yang juga dikenal sebagai jejaring
soskal, merupakan bagian integral dari media baru yang menonjolkan tingkat
intgfaktivitas yang tinggi. Media sosial adalah bentuk media daring di mana
perg_gguna dapat dengan mudah berpartisipasi, berbagi, dan menghasilkan
korfﬁen seperti blog, jejaring sosial, wiki, forum, dan lingkungan virtual.
BI@ging, jejaring sosial, dan wiki adalah contoh paling umum dari media
soskdl yang digunakan secara luas oleh pengguna di seluruh dunia. Media
sosfal online, yang juga dikenal sebagai jejaring sosial online, tidak sama
denﬁan media massa online karena media sosial memiliki kekuatan sosial
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yang besar dalam mempengaruhi opini publik yang berkembang dalam
masyarakat. Melalui media sosial, penggalangan dukungan atau gerakan
ma§)§a dapat terbentuk karena kekuatan yang dimiliki oleh media online ini.
Bukti nyata menunjukkan bahwa apa yang dipublikasikan di media sosial
ma%pu membentuk opini, sikap, dan perilaku publik atau masyarakat. (\Watie,

2016)

i Dari total populasi Indonesia yang berjumlah 256,4 juta orang,
sekitar 130 juta orang atau sekitar 49 persen adalah pengguna aktif media
= sosfal. Masyarakat mengenal berbagai jenis media sosial. Menurut hasil riset
olei We Are Social’, media sosial yang populer di Indonesia saat ini antara
Iam:Youtube Facebook, Instagram, dan Twitter. Berdasarkan informasi dari
Waptakota Indonesia memiliki komunitas pengguna Instagram terbesar di
Asa\J Pasifik, dengan 45 juta pengguna aktif dari total 700 juta pengguna
global.(Puspitarini & Nuraeni, 2019)

c

Sosial media telah mengalami perkembangan yang sangat
signifikan dari tahun ke tahun. Pada tahun 2002, Friendster menjadi dominan
dalam sosial media, tetapi sekarang telah banyak muncul sosial media lain
dengan keunikan dan karakteristiknya sendiri. Sejarah sosial media dimulai
pada era 70-an dengan ditemukannya sistem papan buletin yang
memungkinkan berhubungan dengan orang lain melalui surat elektronik dan
mengunggah serta mengunduh perangkat lunak dengan menggunakan
modem. Pada tahun 1995, GeoCities lahir sebagai layanan web hosting yang
mepjadi tonggak awal dalam berdirinya website. Kemudian, dari tahun 1997
hin?!ga 1999, muncul sosial media pertama seperti Sixdegree.com dan
Clagsmates.com. Selain itu, Blogger juga muncul pada periode tersebut
sebagal situs untuk membuat blog pribadi, memungkinkan pengguna untuk
membuat halaman situs sendiri dan memuat berbagai konten. Pada tahun
20&2 Friendster menjadi fenomenal dalam sosial media. Kemudian, dari
tah:q’n 2003 hingga saat ini, muncul berbagai sosial media lainnya seperti
Lingedln, MySpace, Facebook, Twitter, Wiser, Google+, dan lain-lain. Sosial
megia saat ini juga menjadi sarana utama dalam aktivitas digital marketing,
seperti social media maintenance, social media endorsement, dan social
media activation.(Sari dkk., 2018)

Dapat disimpulkan bahwa media sosial adalah platform di internet
yar§ memungkinkan penggunanya untuk memperlihatkan diri, berinteraksi,
bekerja sama, berbagi, dan berkomunikasi dengan pengguna lain, serta
me@bentuk ikatan sosial secara virtual.(Nasrullah, 2015)

uejn
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Menurut buku "Media Sosial” karya Nasrullah (2015:39), terdapat enam

katégori besar dalam media sosial:
i
Al §OC|aI Networking (Jejaring Sosial)

Media sosial yang memungkinkan interaksi antara pengguna, termasuk
efek dari interaksi tersebut di dunia maya. Pengguna situs jejaring sosial
gmumnya membentuk jaringan pertemanan baru berdasarkan kesamaan
n;}inat, seperti hobi. Contohnya adalah Facebook dan Instagram.

. Blog

Z

N

@edia sosial yang memfasilitasi pengguna untuk mengunggah kegiatan
$ehari-hari, memberikan komentar, dan berbagi dengan pengguna lain,

seperti berbagi tautan web, informasi, dan sebagainya.
Py

3. Eﬂicroblogging (Microblog)

Jenis media sosial yang memungkinkan pengguna untuk menulis dan
membagikan kegiatan serta pendapat mereka dalam batasan karakter
tertentu. Contoh historisnya adalah Twitter yang hanya memperbolehkan
140 karakter.

4. Media Sharing (Berbagi Media)

Media sosial yang memungkinkan pengguna untuk berbagi dan
menyimpan media seperti dokumen, video, audio, dan gambar secara
daring. Contohnya adalah YouTube, Flickr, Photobucket, atau Snapfish.

V)

5. §pcial Bookmarking (Penanda Sosial)

1]

@Iedia sosial yang membantu pengguna dalam menyimpan, mengelola,
dan mencari informasi atau berita secara daring. Contoh situs social
l‘jc’)okmarking populer adalah  Delicious.com, StumbleUpon.com,
%’lgg.com, Reddit.com, dan di Indonesia sendiri seperti LintasMe.

6. Wiki
<

§1edia konten bersama di mana kontennya hasil dari kolaborasi para
gengguna. Setiap pengguna dapat mengubah atau menyunting konten yang
§Jdah dipublikasi.(Nasrullah, 2015)

fu,) Media sosial adalah platform media online di mana penggunanya
dapat dengan mudah berpartisipasi, berbagi, dan menciptakan konten,
termiasuk blog, jejaring sosial, wiki, forum, dan dunia virtual. Blog, jejaring
soskal, dan wiki merupakan bentuk media sosial yang paling umum digunakan

nery w



)

AV VYSAS NIN

JoiU

<,

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z
‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

43

0ic

oleh masyarakat di seluruh dunia. Definisi lain menyebutkan bahwa media
sos@l adalah media online yang mendukung interaksi sosial, dan
meﬁiggunakan teknologi berbasis web yang mengubah komunikasi menjadi
dlamg interaktif. (Rafig, 2020) Media sosial yang digunakan dalam
: pe nelltlan ini yaitu Tiktok. TikTok termasuk ke dalam jenis media sosial
katg,gori social networking.

6 TéTok

=
(= TikTok adalah platform media sosial berbasis audio-video yang

saatzini sangat diminati oleh generasi Z. Aplikasi TikTok, yang berasal dari
Tid(i__‘?gkok, diluncurkan pada awal September 2016. TikTok memungkinkan
perigguna untuk membuat video musik berdurasi pendek. Sepanjang tahun
202¥8 hingga 2019, TikTok dinyatakan sebagai aplikasi yang banyak diunduh
dergan total 45,8 juta unduhan, mengalahkan aplikasi populer lainnya seperti
Instagram dan WhatsApp.(Aji&Setiyadi, 2020) Di Indonesia pada tahun
2020, aplikasi TikTok mengalami pertumbuhan yang cepat dan menjadi
budaya populer. Sebenarnya, TikTok bukan hal baru di Indonesia karena
sudah mulai dikenal beberapa tahun sebelumnya, khususnya dari tahun 2018
hingga 2019. Namun, pada masa itu, TikTok dianggap sebagai aplikasi digital
berbasis video yang menghasilkan konten yang dianggap menggelikan.

Buepun-6uedih 1Bunpuig e3dio yeH

Hal ini tercermin dari penggunaan istilah ‘aplikasi bodoh' ketika orang
mengetik di kolom alamat yang kosong. Puncaknya adalah ketika TikTok
d|blok|r oleh Kementerian Komunikasi dan Informatika karena dianggap
memproduka konten negatif, terutama bagi kalangan anak-anak.(Kominfo,
202_?_3:) Dua tahun setelah TikTok diblokir oleh Kementerian Komunikasi dan
Infg}:matika, kini TikTok telah menjadi tren baru dan budaya populer di
IndBnesia. Budaya populer adalah budaya yang digemari oleh banyak orang
darfc‘[idak terbatas pada kelas sosial tertentu. Budaya populer saat ini memiliki
dargpak yang semakin besar di era digital karena akses mudah ke informasi
me@engaruhi budaya populer di suatu negara secara signifikan.(Sorrels,
201%) Dengan 64,8% penduduk Indonesia menggunakan Internet dan 160 juta
oraﬁg merupakan pengguna media sosial, Indonesia menjadi pasar yang
mefjjanjikan bagi pelaku industri media sosial seperti TikTok. Pada tahun
20&) TikTok menjadi budaya populer di Indonesia karena hampir semua
oragg di  Indonesia  mengenal aplikasi ini  dan  menjadi
pergunanya.(Hasiholan dkk., 2020) Meskipun dominasi pengguna TikTok
adalah kalangan remaja, popularitas dan penggunaan aplikasi ini tetap tinggi
hingba saat ini. Namun, penting untuk dicatat bahwa ada potensi konten
nedatif dan berbahaya, termasuk unsur SARA, yang bisa memengaruhi
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karakter, pola pikir, dan kesehatan mental remaja di bawah 18 tahun yang
I bel@n sepenuhnya matang dalam pendirian dan pemikiran mereka. (Siahaan
gdk% 2022)TikTok adalah aplikasi video musik dan jejaring sosial resmi asal
gCinc’)a yang telah meramaikan industri digital di Indonesia. Aplikasi ini
gime%gubah ponsel pengguna menjadi studio berjalan, dengan menyediakan
¢ efek khusus yang menarik dan mudah digunakan sehingga siapa pun dapat
“;édergan mudah menciptakan video yang keren.(A. Rahmawati dkk., 2018)
Q.

é? Tebrl Semiotika

= Semiotika adalah studi ilmiah atau metode analisis yang digunakan
untgk mempelajari tanda-tanda, termasuk tanda-tanda yang ada dalam
keftidupan sehari-hari. Secara etimologis, istilah "semiotika™ berasal dari kata
YuRani "semeion™ yang berarti “tanda"”. Tanda itu sendiri diartikan sebagai
sesﬁtu yang, berdasarkan kesepakatan sosial yang telah ada sebelumnya,
dapat mewakili atau menunjukkan sesuatu yang lain. Dalam terminologi,
semiotika didefinisikan sebagai ilmu yang mempelajari berbagai objek,
peristiva, dan aspek kebudayaan secara keseluruhan sebagai tanda-
tanda.(Dewi, 2023) Semiotika adalah ilmu atau metode analisis yang
mempelajari tanda (sign). Tanda mengacu pada dirinya sendiri dan makna
(meaning), yaitu hubungan antara objek atau ide yang diwakili oleh tanda
tersebut. Konsep dasar ini menghubungkan berbagai teori yang luas, termasuk
simbol, bahasa, wacana, dan bentuk-bentuk nonverbal. Teori-teori ini
menjelaskan bagaimana tanda-tanda berhubungan dengan maknanya dan
baggjmana tanda-tanda tersebut disusun.(Sobur, 2009)

Buepun-

V)
TeoEi dan model semiotika terbagi menjadi beberapa, di antaranya:

»

a. @miologi Ferdinand de Saussure:

:Jaquuns ueyingaAusw uep ueywnjuesusw eduej 1ul sin} Aiey yninjes neje uelbeqes dnnﬁuaw Guenauc] =1

é:emiotika adalah ilmu yang mempelajari tanda, proses menanda, dan
@enandai. Menurut Saussure, bahasa adalah sebuah sistem tanda yang
setiap tandanya terdiri dari dua bagian, yaitu penanda (signifier) dan
Eetanda (signified). Penanda adalah bentuk atau medium yang diambil

eh suatu tanda, sedangkan petanda adalah konsep atau makna yang
(drbwaklllnya Model semiotika Saussure lebih dikenal dengan model
gyadlk.(Vera, 2014)

b. F}Zaradigma Charles Sanders Peirce
V)

Semiotika Peirce lebih dikenal dengan model triadik dan konsep
tfikotominya yang terdiri atas representamen (tanda), interpretant (makna
gang dirujuk), dan object (objek yang dirujuk oleh tanda). Dalam model

nery v
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ini, representamen adalah bentuk tanda, interpretant adalah pemahaman
dau makna yang dihasilkan, dan object adalah entitas nyata yang diwakili
g‘Feh tanda tersebut.(Vera, 2014)

=

. Mitodologi Roland Barthes

©

Semiotika Barthes fokus pada konsep konotasi dan denotasi. Barthes
mendefinisikan tanda (sign) sebagai sistem yang mengandung unsur
ekspresi (E) dan hubungannya (R) dengan isi (C). la juga memperkenalkan
konsep mitos, yaitu penanda yang mencerminkan ideologi atau

kepercayaan suatu masyarakat.(Vera,2014)
@)
d. Semiotika Umberto Eco

=
;eori Umberto Eco lebih dikenal dengan teori kedustaan, karena secara
grinsipil semiotika adalah disiplin ilmu yang mengkaji segala sesuatu yang
tfapat digunakan untuk berbohong. Eco menekankan bahwa tanda-tanda
dapat digunakan untuk menipu, menunjukkan fleksibilitas dan kerumitan
dalam proses komunikasi dan penandaan.(Vera, 2014)

(@]

Semiotika adalah ilmu atau metode analisis yang digunakan untuk
mempelajari tanda-tanda. Tanda-tanda merupakan alat yang digunakan oleh
manusia dalam usaha untuk memahami dunia ini, terutama dalam konteks
interaksi manusia dengan manusia lainnya. Dalam pemikiran Barthes,
semiologi atau semiotika pada dasarnya bertujuan untuk memahami
bagaimana kemanusiaan memberikan makna pada hal-hal di sekitarnya.
Proses memberikan makna ini tidak sama dengan proses berkomunikasi.
Andlisis semiotik bertujuan untuk mengungkap makna dari tanda-tanda,
terr(ﬁasuk hal-hal yang tersembunyi di balik sebuah tanda seperti teks, iklan,
atat. berita. Hal ini karena sistem tanda bersifat sangat kontekstual dan
beralantung pada pengguna dari berbagai konstruksi sosial di mana tanda-
tanéa tersebut digunakan. Dengan memahami konteks sosial dan budaya di
mafia tanda-tanda tersebut muncul, analisis semiotik dapat mengungkap
maEna yang lebih dalam dan kompleks yang terkandung dalam tanda-tanda
ters)l_gbut.(DeWi, 2023)

»n
Yarig dimaksud dengan tanda ini sangat luas. Berdasarkan objeknya, Pierce
meglbedakan tanda atas lambang (symbol), ikon (icon), dan indeks
(ingLex).(DeWi, 2023)

= - : -
Macam-macam semiotika sampai saat ini sekurang-kurangnya terdapat
senghilan macam semiotika yang sering digunakan saat ini.
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a. Semiotik Analitik

©
Merupakan analisis sistem tanda dengan memisahkan ide (lambang),
grbjek, dan makna.

b. Semiotik Deskriptif

@Iemerhatikan sistem tanda yang dapat dialami pada saat ini, termasuk
tanda yang telah ada sejak lama.

=
c. Semiotik Faunal Zoosemiotic

=
Khusus memperhatikan sistem tanda yang dihasilkan olen hewan dan

Bagaimana tanda-tanda itu dapat dipahami oleh manusia.
=
d. %miotik Kultural

&ienyelidiki sistem tanda yang terdapat dalam budaya suatu masyarakat,
yang sering kali menjadi ciri khas dan membedakannya dari masyarakat
lain.

e. Semiotik Naratif

Mengkaji sistem tanda dalam bentuk narasi seperti mitos dan cerita lisan,
yang sering digunakan untuk mengkomunikasikan nilai-nilai dan makna
dalam budaya.

f. Semiotik Natural
w»
Memeriksa sistem tanda yang dihasilkan oleh alam dan bagaimana tanda-

fanda tersebut dapat diinterpretasikan oleh manusia.

»

[

g. %miotik Normatif

(2]

Iglempelajari sistem tanda yang diciptakan oleh manusia dalam bentuk
porma-norma, seperti rambu-rambu lalu lintas yang memberikan petunjuk
gtau aturan.

h. Semiotik Sosial

@)kus pada sistem tanda dalam bahasa, termasuk penggunaan kata-kata
ghn kalimat, yang menjadi alat komunikasi sosial yang penting.

S

i. Semiotik Struktural

nery wisey jue



AV VYSAS NIN

JoiU

<,

‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep uejwnwnbusw Buele|iq 'z

)

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

47

0ic

Memeriksa sistem tanda yang diungkapkan melalui struktur bahasa, yang

I membantu dalam memahami hubungan antara elemen-elemen
o Hnguistik.(Dewi, 2023)

T

1y =
.29 Teori Semiotika Charles Sanders Peirce

3 o

§ o Charles Sanders Peirce dikenal sebagai seorang filsuf dan pemikir

c Anérika yang sangat orisinal dan multidimensional. Teorinya sering
s diagggap sebagai "grand theory" dalam semiotika karena cakupan yang
& menyeluruh, khususnya dalam deskripsi struktural dari berbagai sistem
& penz_rndaan. Peirce berusaha untuk mengidentifikasi unsur-unsur dasar dari
tangh dan menggabungkannya dalam struktur tunggal. Salah satu konsep
utafha dari Peirce adalah teori segitiga makna, yang membahas bagaimana

makna muncul dari suatu tanda dalam konteks komunikasi.
P3|

TeG;r'i segitiga makna Peirce terdiri dari tiga elemen utama:

pun-6uepu

Bu

1. Tanda (Sign)

Merupakan sesuatu yang berbentuk fisik dan dapat ditangkap oleh panca
indera manusia, yang merujuk atau merepresentasikan hal lain di luar dirinya
sendiri. Hal yang dirujuk oleh tanda disebut objek.

2. Objek (Referent)

Merupakan konteks sosial yang menjadi referensi dari tanda atau hal yang
dirgjuk oleh tanda.
V)

3. I@erpretant (Pengguna Tanda)

Me%’upakan konsep pemikiran dari orang yang menggunakan tanda, yang
menafsirkan tanda tersebut dan mengaitkannya dengan makna tertentu atau
perEahaman subjektif tentang objek yang dirujuk oleh tanda.

<

Jaquuns ueyingakusaw uep ueywnyuesusw eduey Ul sin} eA1ey yninjes neje ueibeqes diynbusunbuele|iq ‘|

3 Analisis semiotika bertujuan untuk mengungkap makna dari tanda-

tar@é, termasuk hal-hal yang tersembunyi di balik sebuah tanda seperti teks,
iklan, atau berita. Ini karena sistem tanda bersifat sangat kontekstual dan
berg‘antung pada penggunaannya. Pemikiran pengguna tanda merupakan hasil
darg-berbagai konstruksi sosial di mana mereka berada. Dengan memahami
korﬁmeks sosial dan budaya di mana tanda-tanda tersebut muncul, analisis
sengiotika dapat mengungkap makna yang lebih dalam dan kompleks yang
terkandung dalam tanda-tanda tersebut.(Yuliaswir & Abdullah, 2019)

nery wisey|
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Charles Sanders Peirce dikenal dengan model triadic yang terdiri
T darétiga komponen: Representamen, Object, dan Interpretant. Representamen
1c_:’;dap‘?;t dianggap sebagai tanda jika memenuhi dua kriteria utama: pertama,
gdap’at dipersepsi baik oleh panca indera maupun pikiran dan perasaan; kedua,
giberﬂjngsi sebagai pengganti atau mewakili sesuatu yang lain. Komponen
Q. O . . A
< kedmia adalah Object, yang merupakan hal yang diwakili oleh tanda tersebut.
% Object bisa berupa materi yang dapat dirasakan oleh panca indera, atau dapat
§ber§at mental atau imajiner.Sementara itu, Interpretant adalah makna atau
‘?ztafs@an dari tanda tersebut. Peirce juga menggunakan istilah lain seperti
2 "sigpificance”, "signification”, dan “interpretation” untuk menggambarkan
@ Interpretant. Menurut Peirce, Interpretant juga dapat dianggap sebagai tanda

dal@m konteks semiotika.

nery ey

Gambar 2.1
Teori Segitiga Makna Peirce

Representamen

Interpretan <€ > Object
Sumber: Alex Sobur, Analisis Texs Media. (2001:114-115)

1. resentamen

Jguw[g] ajelsg

Representamen (Sign) adalah bentuk fisik atau segala sesuatu yang
dapgt dipersepsi oleh panca indera dan mengacu pada sesuatu yang lain.
Representamen dapat dibagi menjadi tiga jenis:

()

%;{.. Qualisign

S
Panda yang didasarkan pada sifat atau kualitasnya. Contoh: warna merah,
yang dapat digunakan untuk menunjukkan cinta, bahaya, atau larangan.

ﬁ’: Sinsign

wn
”;E;anda yang didasarkan pada bentuk atau rupa dalam kenyataan. Contoh:
sbatu jeritan, yang dapat berarti heran, senang, atau kesakitan.

é}_ Legisign

nery w
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Tanda yang didasarkan pada suatu peraturan, konvensi, atau kode yang

Berlaku umum. Contoh: rambu-rambu lalu lintas.
T

2. Qbject

(@)
©bjek juga dapat diklasifikasikan menjadi tiga jenis:
Q

a Icon (Ikon)

“::canda yang menyerupai apa Yyang diwakilinya atau menggunakan
kesamaan dengan apa yang dimaksudkan. Contoh: Tanda toilet

%rempuan dan laki-laki yang digunakan untuk mempresentasikan
stmber acuan melalui simulasi atau persamaan.

2

. Index (Indeks)

P3|

TSanda yang bergantung pada keberadaan denotasi atau makna sebenarnya.
Ada tiga jenis indeks:

i. Indeks ruang
Mengacu pada lokasi atau ruang suatu benda, makhluk, atau
peristiwa dalam hubungannya dengan pengguna tanda. Contoh:
anak panah sebagai tanda penunjuk lokasi.

ii. Indeks temporal
Menghubungkan benda dari segi waktu. Contoh: Grafik waktu
dengan keterangan sebelum dan sesudah

@ iii. Indeks persona
% Menghubungkan pihak-pihak yang terlibat dalam sebuah situasi.
= Contoh: kata ganti orang (saya, kami, beliau).
)
B
¢« Symbol
=]
fénda yang ditentukan oleh aturan yang berlaku umum atau kesepakatan
Bersama. Contoh: bunga mawar sebagai simbol cinta, burung merpati
sebagai lambang berkat.
Q
: Igterpretan
Eﬂerpretan juga dapat dibagi menjadi tiga jenis:

Rheme

nery wisey JuPhg
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Tanda yang masih dapat dikembangkan karena memungkinkan penafsiran
yang berbeda-beda. Contoh: orang dengan mata merah, dapat diartikan

%dang mengantuk, sakit mata, atau baru bangun tidur.

=

k. Dicisign (Dicent Sign)

©

Tanda yang interpretasinya sesuai dengan fakta atau kenyataan. Contoh:
pemasangan rambu "hati-hati rawan kecelakaan" di jalan yang sering

terjadi kecelakaan.
(o=
EArgument

ﬁ:Danda yang berisi alasan tentang sesuatu hal. Contoh: tanda larangan
merokok di SPBU, karena SPBU merupakan tempat yang mudah
t%rbakar.(Dewi, 2023)

3 Ker%ngka Berfikir

Kerangka berpikir merupakan struktur penalaran logis yang
menjelaskan teori dalam konteks menjawab pertanyaan penelitian. Kerangka
berpikir ini adalah uraian ringkas yang bersifat operasional dan diturunkan
dari satu atau beberapa teori, atau dari berbagai pertanyaan penelitian. Di
dalam kerangka berpikir ini, masalah penelitian yang telah diidentifikasikan
akan diletakkan dalam kerangka teoritis yang relevan. Hal ini bertujuan untuk
mengungkapkan, menerangkan, serta menunjukkan perspektif terhadap atau
sehubungan dengan masalah penelitian tersebut.(Suartini, 2019) Setiap
per@itian memerlukan landasan berpikir sebagai dasar untuk mengatasi suatu
masalah yang ada. Kerangka pikir merupakan keseluruhan teori-teori pokok
yartg digunakan, dan dalam konteks penelitian, kerangka pikir
menRggambarkan sudut pandang dari mana penelitian dilihat. Dalam penelitian
tenfa{ng Representasi Citra Politik Anies Baswedan sebagai calon presiden
Indenesia 2024 di TikTok, peneliti menggambarkan beberapa tahapan
pergikiran yang mereka lakukan untuk mencapai titik fokus penelitian,
sehzﬁ}gga dapat menjawab pertanyaan penelitian yang ada.(Absari, 2019)

neny wisey JireAg uejpng jo 4
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© Hak cipta milik UIN Suska Riau State Islamic University of Sultan Syarif Kasim Riau

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.
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BAB 111
§ g METODOLOGI PENELITIAN
2 3
g =
]E—’Desgin Penelitian
a =
§ Renelitian ini merupakan jenis deskriptif kualitatif yang menggunakan

etode analisis semiotika model Charles Sanders Peirce. Pendekatan dan
gnetage ini dipilih karena data yang dikumpulkan berasal dari beberapa konten
TikTak di akun resmi Anies Baswedan, yang lebih menekankan pada makna
gjaripida angka. Tujuan penelitian kualitatif adalah untuk memberikan
“benj@hsan yang mendalam. Dalam penelitian ini, peneliti berperan sebagali
bagigh integral dari data dan aktif dalam menentukan jenis data yang
dibutihkan. Oleh karena itu, peneliti menjadi instrumen riset yang harus terjun
Iangﬂng ke lapangan. Penelitian ini bersifat subjektif dan hasilnya tidak

dimaksudkan untuk digeneralisasikan. (Kriyanto, 2007)
2 Lokasi dan Waktu Penelitian

pea

u

Penelitian ini dilakukan dengan menganalisis konten TikTok dari akun
resmi Anies Baswedan. Peneliti secara langsung terlibat dalam pemutaran dan
analisis isi dari konten tersebut. Karena penelitian ini bersifat analisis, lokasi
penelitian tidak sama dengan penelitian lapangan. Penelitian ini dilaksanakan
setelah proposal diseminarkan.

.3 Subjek dan Objek Penelitian

Subjek dalam penelitian ini adalah Konten video @aniesbaswedan
berfcﬁws pada bagaimana Anies Baswedan, sebagai calon presiden Indonesia
tahury’ 2024, dipersepsikan dalam ranah politik di TikTok. Subjek tersebut
diandlisis melalui teori semiotika Pierce, yakni berdasarkan pola icon, indeks,
dan §§zmbol.

gdapun yang menjadi objek penelitian ialah bagaimana citra politik Anies
Baswiedan dibentuk dan dipresentasikan di TikTok. Objek penelitian dapat
diIihé:Et dari berbagai aspek semiotik interpretan, yaitu segi makna, narasi,
musig dan bahasa visual.

3.4 Sun;tri)er Data Penelitian

Benelitian ini menggunakan jenis data kualitatif yang diperoleh melalui
peng@matan dokumentasi. Sumber data terdiri dari hasil observasi,
dokuentasi, dan studi kepustakaan yang relevan dengan masalah penelitian.
Siswantoro mengklasifikasikan sumber data menjadi dua jenis: data primer dan
data Sekunder. Data primer adalah data utama yang diperoleh langsung dari
objeg- penelitian, sedangkan data sekunder adalah data tambahan yang

nery
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il
diperoleh secara tidak langsung melalui informan, seperti sumber kepustakaan.
Siswantoro, 2005)

BH

5alam penelitian ini, sumber data primer berasal dari objek penelitian,
ktlwtas dan konten-konten video yang diunggah dari akun @aniesbaswedan.
r|t&S|a Video yang di pilih peneliti ialah video yang di upload di akun resmi
gAme@ Baswedan lalu Video tersebut menembus View ratusan ribu dan
giwene:_fnbus like puluhan ribu. Sumber data tersebut didukung oleh studi
§<epu§takaan yang relevan seperti artikel tentang teori semiotika Charles
?andgrs Peirce,literatur tentang analisis semiotika dalam konteks media social
glan ZPenelitian sebelumnya mengenai penggunaan media sosial dalam
“'I’<am;f@nye politik. Hal ini membantu untuk memperluas pengetahuan tentang
kontéks Citra politik yang terdapat dalam aktivitas konten tersebut, sehingga

menfiidahkan dalam melakukan analisis semiotika makna.
)

5 Teknik Pengumpulan Data
c

pxuq;zd!o 3

n

Dalam penelitian, salah satu fase terpenting adalah pengumpulan data.
Metode pengumpulan data mencakup berbagai teknik atau cara yang dapat
digunakan oleh peneliti untuk mengumpulkan data yang diperlukan. Dalam
penelitian ini, teknik yang digunakan adalah dokumentasi. Metode
dokumentasi melibatkan pencatatan informasi yang tersedia dalam buku,
internet, dan dokumen lainnya yang relevan dengan objek penelitian. Data
yang dikumpulkan dapat berupa gambar, tulisan, atau karya seseorang. Dalam
penelitian ini, data yang diperoleh berasal dari beberapa konten di akun TikTok
@aniesbaswedan

.6 Valﬁﬂltas Data

SUatu alat ukur yang isinya layak untuk mengukur objek yang seharusnya
dlu@r dan sesuai dengan kriteria tertentu. Data yang di peroleh dari penelitian
ini diolah dan kemudian di analisis. Analisis data yang di lakukan adalah data
kuaﬁfatlf. Data yang dimaksud disini adalah mengkaji hasil observasi dari data
prirrfbér. Memfokuskan analisis pada konten-konten pada akun TikTok
@andesbaswedan dalam membangun citra politiknya.

7 Teli’gik Analisi Data

@alam penelitian, analisis data adalah tahap penting yang melibatkan
penggrganisasian dan pengklasifikasian data ke dalam pola atau kategori
terteAtu. Tujuannya adalah untuk menyusun data secara terstruktur, sehingga
mem%;antu dalam menemukan tema atau konsep, serta merumuskan hipotesis
kerjaz: Proses ini bertujuan untuk menghasilkan kesimpulan yang jelas dan
terpagzu dari data yang telah dikumpulkan selama penelitian.(Kriyanto, 2007)
Dalam penelitian, analisis data adalah tahap yang sangat penting yang
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elibatkan pengorganisasian dan pengurutan data ke dalam pola atau kategori
rtedtu. Tujuannya adalah untuk menyusun rangkaian data yang terstruktur
eh @ga dapat membantu dalam menemukan tema atau konsep, serta
erumuskan hipotesis kerja. Proses ini bertujuan untuk menghasilkan
em@pulan yang jelas dan terpadu dari data yang diperoleh dalam penelitian.
alamh penelitian ini, metode analisis semiotika dengan memanfaatkan teori
ari gharles S. Pierce digunakan sebagai teknik untuk menganalisis data.

ruﬁt@o%a gd-o A

Tujuan dari analisis ini adalah untuk memahami bagaimana serangkaian
ndaatau simbol bekerja untuk membentuk suatu realitas atau makna terkait
engaw kebudayaan Indonesia. Teori semiotika Charles S. Pierce dipilih
ebaffi dasar analisis untuk mengeksplorasi pesan yang terkandung dalam
tandg*tanda yang muncul dalam beberapa konten TikTok dari akun Anies
Baswedan. Dalam penelitian ini, akan dilakukan analisis terhadap latar
belak%ng makna konten yang diunggah yang membentuk citra politik Anies
Baswedan Dalam riset, peneliti perlu memahami secara menyeluruh definisi
unsur-unsur kebudayaan Indonesia. Menurut Kriyantono, analisis semiotika
bertujuan untuk menggali makna dari berbagai tanda, termasuk yang tersirat di
balik teks, iklan, atau berita. Hal ini karena setiap tanda memiliki konteksnya
sendiri dan maknanya dapat berubah tergantung pada cara penggunaannya.
Cara berpikir seseorang dalam menggunakan tanda dipengaruhi oleh beragam
konstruksi sosial di lingkungan mereka.(Kriyanto 2007) Berdasarkan uraian
teori diatas bisa disimpulkan teknik analisis yang dipakai peneliti, yaitu :

gﬁuepu

wPugpu

1. Peneliti menonton konten-konten TikTok di akun @aniesbaswedan
2. (}@elakukan pengamatan adegan ataupun hal-hal yang terjadi dalam konten
tersebut.
Mengklasifikasi data dengan melakukan capture Konten-konten video
gang dianggap menjadi membentuk citra Anies Baswedan
Pénentuan konten tersebut menentukan tanda pesan melalui teori semiotika
&arles S. Piece yaitu Ikon, Indeks, Simbol.
5. I?Dénarikan kesimpulan, penelitian terhadap data-data yang ditemukan

dibahas dan dianalis selama penelitian

w

&

JJaquuns ueyingaAusaw uep ueywnyuesusw eduey Ul sin} eA1ey yninjes neje uelbeqes diynbusw Buele|iq ‘|

nery wisey jrredg uejpng jo A31



‘nery e)sng NN uizi edue) undede ynjuaq wejep 1ul sin} eAley yninjas neje ueibeqes yeAueqiadwaw uep ueyjwnwnbusw Buele|q 'z

NV VYSNS NIN
p/0}
¢ |

‘nery exsng NinN Jefem BueA uebunuadey ueyibniaw yepl uedynbuad 'q

‘yejesew nyens uenefui} neje ynuy uesiinuad ‘uelode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenijuad ‘ueyipipuad uebunuaday ¥njun eAuey uedinbuad ‘e

:Jaquins ueyjingaAusw uep ueywnjuesuaw eduej (Ul sin} eA1ey yninjas neje ueibeqes diynbuaus buese|iqg -

BAB IV
E GAMBARAN UMUM
g o
3 x
O .
EProfil Anies Baswedan
Q ~—
3 o Gambar 4.1
c 3 Anies Baswedan
3 =
2 |5
¢ E
§ 5; “”l\('rslldsa ! : m
: . -~ universitas
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gFaramadin. A+
m o
A
)
=

Sumber: Google Picture

Dari pasangan Rasyid Baswedan dan Aliyah, Anies Baswedan
Iahir@ada tanggal 7 Mei 1969 di sebuah rumah kecil di Kuningan, Jawa Barat.
Jejakskepemimpinan Anies mulai terekam sejak dia mulai bersekolah. Anies
hamgir selalu dipilih sebagai ketua kelas dan ketua pramuka saat bersekolah di
SD Iﬁegeri Laboratori 2 dan SMP Negeri 5 Yogyakarta. Anies dipilih sebagali
wakw ketua OSIS di kelas 1 SMA Negeri Yogyakarta dan dipercaya sebagai
ketua; OSIS di kelas 2. Bahkan ketika dia mewakili sekolahnya untuk
men@kutl pelatihan kepemimpinan bersama 500 ketua OSIS dari seluruh
IndoEesia Anies terpilih sebagai ketua. Selama kuliah, Anies dipilih sebagai
Ketua Senat Mahasiswa Fakultas Ekonomi UGM, dan kemudian dipilih
sebagai Ketua Senat Mahasiswa UGM pada tahun berikutnya. Anies lulus dari
Fakuttas Ekonomi Universitas Gadjah Mada dengan gelar Sarjana Ekonomi.
Mené’rima gelar master dari School of Public Policy di University of Maryland,
Amemka Serikat, dengan tesis tentang volatilitas pasar uang dan kebijakan nilai
tukaP' rupiah. Dia juga menerima gelar PhD dalam kebijakan publik dari
Nortﬁen Illinois University, Amerika Serikat, dengan disertasi tentang
otomanomi daerah dan demokrasi di Indonesia. Anies adalah dosen di
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universitas yang mengajarkan berbagai mata kuliah, salah satunya adalah
kon@mi makro.

;‘: Beberapa faktor yang dapat mendorongnya ke arah Karir yang
emq.;lang adalah semangatnya yang kuat untuk meningkatkan pendidikan dan
rgaﬂisaSI Selain itu, latar belakang pendidikannya sangat mengesankan: dia
gnemperoleh gelar sarjana ekonomi dari Universitas Gadjah Mada dan terpilih
§ebaéa| ketua senat mahasiswa selama masa satu perkuliahan. Setelah itu,
§Anle§.mendapatkan beasiswa musim panas di Universitas Sophia di Jepang—
‘gseasrswa dari JAL Foundation Japan Airlines. Anies mendapat beasiswa untuk
program Masternya, dan dia belajar bidang Keamanan Internasional dan Politik
“Ekorj@mi di University of Maryland Collage Park. Pada tahun 1999, dia juga
mendapatkan beasiswa Doktor dari Northern Illinois University. Dan dia telah
menétima berbagai penghargaan selama pendidikan. Kata kunci:
Kep%nimpinan Aktor Politik Anies Baswedan.(Azizah, 2019)

=

NP&IIGIdID ewl

Pengalaman kepemimpinan Anies beragam, mencakup skala desa,
lokal, nasional, dan internasional. Anies pernah bertanggung jawab atas
gerakan mahasiswa, lembaga swadaya masyarakat, universitas, kementerian,
dan pemerintahan provinsi. Walaupun berpendidikan tinggi, Anies tidak hanya
berkonsentrasi pada mengajar atau penelitian; mereka selalu bertindak sebagai
rektor. Anies, yang berusia 37 tahun, terpilih sebagai rektor Universitas
Paramadina dari tahun 2007 hingga 2014. menjadikannya rektor termuda di
Indonesia pada waktu itu. Ada banyak penghargaan yang menunjukkan peran
dan kontribusi Anies kepada masyarakat. Lebih dari tiga puluh penghargaan
mdh@u bergengsi telah diberikan kepada Anies oleh lembaga dalam negeri
dan mternasional. Majalah Foreign Policy memasukkan Anies ke dalam 100
Intelektual Dunia (2008) dan Foresight memasukkannya ke dalam 20 Tokoh
Mas% Depan Dunia (2009). Menurut Royal Islamic Strategic Studies Center,
Yordania, Anies juga termasuk dalam 500 Muslim Paling Berpengaruh. Selain
ekspﬁsif dalam menyampaikan cerita dan gagasan, Anies telah membuat karya
besaE;'yang berdampak sejak kuliah. Pelatihan Pemuda Desa Tertinggal di
Kalimantan dan Jawa (1994), Gerakan Indonesia Mengajar (2009), Gerakan
IndoResia Menyala (2011), Kelas Inspirasi (2012), dan Gerakan TurunTangan
(201\33) adalah beberapa gerakan yang didirikan oleh Anies.

E Karena kesadaran dan pemahaman mereka tentang masalah yang

dlha@apl masyarakat, Anies dekat dengan masyarakat dan mudah dijangkau.
Pulufan ribu orang Jakarta spontan mendatangi balai kota untuk melepaskan
gube?_hur, yang merupakan peristiwa pertama di kota ini. Di akhir masa
jabaté“.\nnya, 84 persen penduduk Jakarta menyatakan bahwa mereka sangat
puas@j;_jengan kepemimpinannya. Di Jakarta, ada rekor kepuasan yang sangat
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tinggi. Meskipun masyarakat Jakarta sangat kritis dan tidak mudah puas. Anies
Hisebit merakyat karena dia benar-benar membela rakyat dalam kebijakan dan
§|k|r§h bukan hanya membuat pencitraan di media. Atas kecintaan pada
gaangsa Indonesia, Anies diminta untuk menjadi Calon Presiden Republik
iﬂdo%esm bersama Muhaimin Iskandar pemilihan presiden di tahun 2024.

&Sejarah Umum TikTok

i Tiktok merupakan salah satu aplikasi yang berasal dari china
Zlengan nama lain yaitu Douyin. Aplikasi ini hanya dapat diakses dinegara
gersefijt Aplikasi ini, yang dimiliki oleh perusahaan ByteDance,
§nemﬁngk|nkan pengguna membagikan video dengan durasi pendek atau 15
detlkc: Meskipun awalnya sukses di China dengan 100 juta pengguna dalam
setahsm perusahaan memutuskan untuk mengganti nama menjadi TikTok
denggp harapan memperluas cakupan global. TikTok, yang mulai dikenal sejak
20165 mengalami lonjakan popularitas di tahun 2019, saat aplikasi tersebut
mencatatkan lebih dari 500 juta unduhan aktif secara global di Google
Playstore. Akan tetapi, aplikasi ini menghadapi penentangan di beberapa
negara, termasuk India dan Amerika Serikat, yang menyebabkan kerugian
finansial bagi perusahaan pembuatnya hingga mencapai 84 triliun miliar.
Dimulai sebagai Douyin untuk pasar Tiongkok, TikTok kini telah menyebar ke
seluruh dunia, termasuk di Indonesia, di mana popularitasnya sudah tidak bisa
diragukan. Sejak pandemi Covid-19, TikTok menunjukkan pertumbuhan
pengguna yang signifikan di Indonesia. Pada tahun 2020, hanya 17% pengguna
internet di Indonesia yang menggunakan TikTok. Angka ini naik 13 persen
menf§di 30% di tahun 2021, dan bertambah lagi menjadi 40% pada tahun 2022.
Hal i menandakan bahwa, dibandingkan dengan tahun pertama pandemi,
jumlgh pengguna TikTok di Indonesia telah melonjak sebesar 207,69%. Di
Iansig dari Kompas.com, pengguna aplikasi TikTok di Indonesia saat ini
meneapai 99 juta pengguna aktif yang menjadikan Indonesia berada di urutan
kedug terbesar di Dunia sebagai negara aktif dalam menggunakan aplikasi
terseE'ut. Pertumbuhan dan Popularitas pada tahun 2018-2023, dalam beberapa
tahu® berikutnya, TikTok mengalami pertumbuhan yang 37 eksponensial.
Aplikasi ini menjadi terkenal karena algoritme rekomendasinya yang kuat,
yangenmenyajikan video yang sangat disesuaikan untuk setiap pengguna,
men‘@uat pengalaman menonton menjadi sangat adiktif. TikTok juga menjadi
platférm penting untuk pemasaran influencer, dengan banyak kreator konten
men&apatkan pengikut besar dan berkolaborasi dengan merek. Kontroversi dan
Tanf;ngan sepanjang perjalanannya, TikTok menghadapi berbagai tantangan,
termasuk kekhawatiran terkait privasi dan keamanan data, serta pertanyaan
tentang pengaruhnya terhadap kesehatan mental pengguna muda. Beberapa
negaE& termasuk India dan Amerika Serikat, sempat mempertimbangkan atau
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mengimplementasikan larangan terhadap aplikasi tersebut karena alasan
&eanm@nan nasional. Inovasi dan Ekspansi Meskipun menghadapi tantangan,
§'ikT§k terus berinovasi dengan memperkenalkan fitur baru, seperti TikTok
Shop=untuk ecommerce, dan memperluas pengaruhnya dalam industri musik,
?ashi;én, dan hiburan. TikTok telah berkembang menjadi lebih dari sekadar
%)Iatfgrm untuk berbagi video pendek; ia telah menjadi fenomena budaya yang
‘inempengaruhi hampir semua aspek kehidupan sosial dan budaya pop. Dengan
fmiliaﬁ'an pengunduhan di seluruh dunia, TikTok terus membentuk cara konten
‘@ibu@ dibagikan, dan dikonsumsi di era digital. TikTok merupakan sebuah
aplikgsi media sosial yang dimana penggunanya bisa mengedit dan berbagi klip
&idea» pendek dengan durasi 15-30 detik yang disertai dengan fitur-fitur
pendikung pada TikTok. Salah satu fitur khas dari TikTok adalah halaman For
Youatau yang sering disebut sebagai FYP. Pada bagian ini, setiap video yang
diunggah oleh pengguna, baik yang diikuti maupun tidak, dapat ditampilkan
berd@Sarkan video yang sering disukai dan banyak ditonton oleh pengguna
tersebut. Pengguna yang videonya sering muncul di FYP memiliki peluang
untuk menjadi populer di TikTok dan mendapatkan banyak pengikut. Seperti
halnya selebgram, akun dengan banyak pengikut akan dikenal oleh banyak
pengguna dan diakui sebagai content creator. (Oktavia, 2024)

3 Pendiri TikTok

Zhang Yiming berasal dari Tiongkok dan mendapatkan gelar
sarjapna teknik perangkat lunak dari Universitas Nankai di China. Yiming
mendirikan ByteDance pada tahun 2012. Pada tahun 2016, ia meluncurkan
aplikfaisi video singkat bernama Douyin. Douyin mendapat ulasan positif dari
peng§una internet setelah peluncurannya. Aplikasi ini cepat menarik lebih dari
100 juta pengguna Tiongkok. ByteDance membeli Musical.ly, sebuah aplikasi
med@ sosial yang fokus pada berbagi video singkat, pada tahun 2017. Aplikasi
Douyin kemudian diubah namanya menjadi TikTok untuk mempermudah
pengénalan dan menarik perhatian pengguna lain. TikTok telah menjadi
popufer di kalangan masyarakat Indonesia dengan 99 juta pengguna aktif sejak
20187

4. Fitgr TikTok

1. I_§tur Penambahan Musik TikTok merupakan platform video musik, yang
berarti salah satu fitur utama aplikasi ini adalah kemampuan untuk
@enambahkan musik. Pengguna dapat memasukkan berbagai jenis musik
sésuai dengan konten video yang mereka buat. Semua musik yang tersedia
di aplikasi ini sudah dilisensikan oleh pemiliknya dan bebas dari masalah
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hak cipta, sehingga pengguna tidak perlu khawatir menggunakan musik
secara bebas.

lﬁﬁter Pada Video Fitur berikutnya di TikTok adalah kemampuan pengguna
g’jwtuk memberikan filter pada video. Pengguna dapat memilih filter untuk
#mengubah keseimbangan warna dalam video dan menyesuaikan nada serta
FoNa sesuai dengan objek dalam video.

3
: g_itur Sticker dan Efek Video TikTok memberikan kebebasan kepada

penggunanya untuk bereksperimen dengan setidaknya lima kategori efek,
fermasuk efek visual, stiker, transisi, split, dan waktu. Berbagai pilihan
ﬁek stiker seperti hot, classic, selfie, hair, funny, interactive, heart, vlog,
ag:)nimal, glasses, dan sebagainya juga tersedia.

. Ritur Voice Changer Pengguna TikTok dapat mengubah suara dalam video

yang mereka buat dengan menggunakan fitur pengubah suara. Dengan
Berbagai efek suara yang tersedia, pengguna dapat dengan mudah
menambahkan sentuhan kesenangan dan kreativitas pada video mereka.

. Fitur Beautify Bagi mereka yang ingin meningkatkan kepercayaan diri

dalam setiap video yang mereka buat, aplikasi ini menyediakan fitur
mempercantik yang dapat membuat wajah pengguna terlihat lebih
menarik, cantik, bahkan lebih keren dan unik. Fitur ini memungkinkan
pengguna untuk mengatur bentuk wajah, warna mata, dan membuat wajah
tampak lebih halus.

6. Fitur Auto Captions Salah satu fitur terbaru di TikTok adalah Auto

Eaptions, yang mempermudah pengguna untuk menyertakan subtitle yang
&ihasilkan secara otomatis oleh aplikasi. Tujuan dari fitur ini adalah
memudahkan akses dan pengalaman menikmati video, terutama bagi
gengguna dengan gangguan pendengaran.

. I'—zitur Hapus Komentar dan Blokir Pengguna Secara Massal Fitur baru ini

membantu pembuat konten untuk menghindari intimidasi, meskipun tidak
s}mua pihak setuju dengan kehadiran fitur ini. Beberapa percaya bahwa
fitur ini dapat memungkinkan kreator untuk mengubah identitas mereka
Eka konten yang diunggah mendapat tanggapan positif. Pengguna dapat
mienggunakan fitur ini dengan menekan lama pada komentar atau
@engetuk ikon pensil di sudut Kiri atas untuk membuka opsi. Dari sana,
pembuat konten dapat memilih untuk menghapus atau memblokir 100
Komentar atau akun secara massal.

: %itur Live Beberapa mungkin tidak menyadari bahwa TikTok juga

ztemiliki fitur live yang dapat digunakan oleh penggunanya. Namun, fitur
i berbeda dari aplikasi media sosial lainnya karena hanya pengguna
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dengan setidaknya 1000 pengikut yang dapat melakukan siaran langsung
pada aplikasi ini.

Ak m TikTok @aniesbaswedan

neiy eysng NN Y!Iw eydio 3§

(Gambar 4.2 QR Code Akun TikTok @anisbaswedan)
Sumber: TikTok

Anies Rasyid Baswedan, yang memiliki personal branding, memiliki
kemampuan untuk menyampaikan ide kreatif melalui pembuatan video konten
di media sosial TikTok. Untuk menjadi politisi media sosial TikTok, dia secara
teratur mengupload konten video tentang cara membranding dirinya kepada
orang-orang yang melihatnya agar mereka dapat memberikan apresiasi. Di
akun tersebut Anies Baswedan memiliki pengikut sebanyak 2,5 juta dan like
berjuinlah 39,2 juta per 23 Mei 2024. Konten yang diupload oleh Anies Rasyid
Basvy?’pdan beragam, termasuk informasi, membawa perubahan, dan berbicara.
Di sinhi, peneliti berkonsentrasi pada materi yang mengandung elemen
kom@pikasi politik dalam membangun citra politik Anies Baswedan.

Ronten yang diupload oleh Anies Rasyid Baswedan beragam, termasuk
informasi, membawa perubahan, dan berbicara. Disini peneliti berfokus pada
kontgn yang mengandung unsur komunikasi politik yang membangun citra
poIitEi{mya pada setiap konten. Setelah melakukan riset terhadap konten-konten
@an‘i§baswedan, peneliti mengambil 10 video @anisbaswedan yang di upload
dari pulan Desember 2023 sampai dengan Februari 2024 dan memiliki jumlah
taya@an yang banyak.

Adaﬁm beberapa postingan yang akan diteliti oleh peneliti sebagai berikut :
wn
1. Wakanda Tidak Ada lagi, Indonesia Selamanya.

Komunikasi politik mencakup berbagai aspek, seperti bagaimana politisi
menyampaikan pesan mereka kepada publik, bagaimana media massa
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elaporkan isu-isu politik, dan bagaimana masyarakat merespons kebijakan
emeépintah. Ini  melibatkan penggunaan strategi komunikasi untuk
m@engaruhi opini publik, membangun dukungan, dan menggerakkan
nd&kan politik.

Balam video tersebut memiliki jumlah view 2,3 juta dan like sebanyak
359,5 ribu. Anies menyampaikan pada saat debat calon presiden yang
gilakganakan di kantor KPU, beliau menjelaskan menjunjung tinggi etika,
%egafa hukum dikendalikan oleh hukum atau kita menjadi negara kekuasaan
‘giiarrgna hukum dikendalikan oleh penguasa. Dan Anies baswedan juga
gnengajak seluruh masyarakat indonesia agar sama-sama menyuarakan gerakan
“beru@éhan diamana kekuasaan dikendalikan oleh hukum.dan etika juga harus
dijutfung tinggi, ketika ada pelanggaran etika, jangan bersembunyi dibalik
keputusan hukum, justru kuta harus manyatakan bahwa tuga pimpinan tertinggi
meni@oerl contoh bila ada pelanggaran etika maka itu adalah mendasar, jika
tldak:maka kebawah keseluruh rakyat semua akan komromi dan praktek orang
dalam akan merusak sendi-sendi kehidupan bernegara. Lalu Anies menutup
video tersebut dengan jargonya Wakanda No More Indonesia Forever.

L o

puljig gid!

Twe[sy ajels

gGambar 4.3 QR Code Konten Video TikTok @anisbaswedan)
Sumber: TikTok
2. Be;rsama Riau Menyuarakan Perubahan

dAIU

KomunlkaSI Politik merupakan Sebuah proses dialog informal namun
pentmg antara politikus dan para pemangku kepentingan lainnya, yang
bertufuan untuk mencapai pemahaman dan kesepakatan bersama yang dapat
merrgngaruhi keputusan dan sikap politik tertentu.

Balam video yang di upload di akun resmi @aniesbaswedan yang
memkliki jumlah view 380.4 ribu dan like sebanyak 18,3 ribu beliau
men}}barkan bahwa mengajak kepada seluruh masyarakat Riau bahwasannya
Anie@_bagian dari yang mendorong perubahan. Dalam caption konten tersebut
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Bt/

nies menjelaskan antusias masyarakat Riau ysng lusr biasa yang
enggambarkan semangat perubahan yang ada di Riau. Dan dilanjutkan
erugéhanan adalah sebuah ikhtiar untuk menata, agar tata niaga menjadi lebih
dil dan harapannya ketersidiannya lebih terjamin

o

o
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(Gambar 4.4 QR Code Konten Video TikTok @anisbaswedan)
Sumber: TikTok

3. Hasil Karya Anak bangsa membersamai kampanye

[l

Jaquuns ueyingaAusw uep ueywnyueouaw edue) Ul SNy eA1ey yninjes neje ueibeqas diynbuaw bBuele|iq

ambar 4.5 QR Code Konten Video TikTok @anisbaswedan)
: Sumber: TikTok

jo AJI%&A!U“ dIwe|sy d3jeisg

Pada Postingan yang memiliki jumlah view sebanyak 1,3 juta dan like
sebagyak 95,7 ribu, Dalam konten tersebut Anies baswedan menggunakan baju
kaos’mdan jaket buatan anak-anak bangsa saat berkampanye. Anies juga
mentliskan bangga dengan hasil karya lokal yang punya kreativitas yang siap
mendunia. Lalu anesi menutup caption tersebut dengan hastag #AMINajaDulu
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. Menjadi pemilih yang rasional

of

Buepun-6uepun 1Bunpuiiqg e3dig yeH

[=]

ambar 4.6 QR Code Konten Video TikTok @anisbaswedan)
Sumber: TikTok

RErEEAS I SENEREAE L ejdio jyeH o

Postingan yang memiliki jumlah view 508,5 ribu dan like sebanyak 52,6
ribu. Dalam konten video tersebut Anies sedang menyampaikan gagasannya
untuk menjadi seorang pemilih yang Rasional. Anies berpesan jadilah seorang
pemilih yang memperbandingkan rekam gagasan, karya dan prestasi. Tidak ada
calon yang sempurna jika dibandingkan dengan kesempurnaan maka tidak ada
satupun  yang memenuhi  persyaratannya, karena itu  jangan
memperbandingkannya dengan kesempurnaan, bandingkan tiga pasangan ini
diantara mereka.

JawauBarat untuk mendukung perubahan

S ue}l[ng Jo AJISIdATU) DIWER][S] 3}¢e

AR A

Gambar 4.7 QR Code Konten Video TikTok @anisbaswedan)
Sumber: TikTok
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Video yang memiliki jumlah view sebanyak 390.3 ribu dan jumlah like
ebamyak 19,6 ribu. Dalam video tersebut Anies baswedan melakukan
am[g"’énye kunjungan ke kota Purwakarta, Anies menyakpaikan optimisme
ahwa di jawa barat makin banyak yang bekerja untuk mendorong perubahan.
me@juga menyampaikan bahwa jawa barat akan menjadi barisan terdepan
ntukm mendorong perubahan di indonesia.

lﬁl&puigo Sdigoien

eny?apa masyarakat Jogja

Buepun-ﬁueptg

nely e)Xsng NN 3!

(Gambar 4.8 Konten Video TikTok @anisbaswedan)
Sumber: TikTok

Postingan tersebut memiliki jumlah view sebanyak 1,1 juta dan like
seba@ak 139,5 ribu. Dalam videonya Anies sedang berjalan dan melakukan
vlogdli jalanan Malioboro yang sangat ikonik di Jogja. Dan sekalgus Anies
bersifaturahmi dengan Ngarso Sri Sultan. Dalam video tersebut Anie
menlfi’njukkan kehangatan saat menyapa masyarakat Jogja. Dan video tersebut
dlakhﬂl dengan dukangan dari manta Walikota jogja yang mendukung penuh
Amea sebagal Presiden Indonesia.

7. Be;rkunjung Ke Tanah Papua
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Buepun-6uepun 1Bunpuijig e3did eH

(Gambar 4.9 Konten Video TikTok @anisbaswedan)
Sumber: TikTok

Rostingan tersebut memiliki view sebanyak 439 ribu dan jumlah like
sebafiyak 16,3 ribu. Dalam kunjungannya ke kota Sorong Anies Baswedan
bersyukur bisa kembali setelah terkahir klai berkunjung saat 2016. Anies
Bawedan menyampaikan harapannya agar masyarakat Papua merasakan
kesejahteraan yang sama dengan yang lain. Dan video tersebut diakhiri dengan
mengajak masyarakat untuk memilih AMIN.

¥ BYSNS NIN Y!lw ejdio ey o

Berdialog dengan Warga Ambon

(Gambar 4.10 Konten Video TikTok @anisbaswedan)
Sumber: TikTok
Balam Postingan tersebut memiliki jumlah view sebanyak 329,8 ribu dan
like sebanyak 19,9 ribu. Dalam video tersebut Anies di tanyai mengenai
bagaﬁ;nana memajukan dan mengembangkan sepakbola di Ambon, Anies
menjglaskan dengan nada tenang bahwa sepak bola merupakan bagian kultur,
dan harus memberikan kesempatan ke pada anak-anak muda tumbuh dan

berkémbang.
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§ o Kesimpulan penelitian ini menunjukkan representasi citra politik
§An§_s Baswedan sebagai calon presiden Indonesia pada Pilpres 2024 melalui
5 platform TikTok akun resmi Anies Baswedan @anieshaswedan. Dengan
«Q

:Jaquins ueyjingaAusw uep ueywnjuesusaw eduey (Ul sin} eA1ey yninjas neje ueibeqges diynbuam buele|iq -

uepu

& menggunakan teori semiotika Charles Sanders Peirce (ikon, indeks, simbol)

penelitian ini menggali bagaimana elemen visual dan verbal dalam konten

< Tikg’ok @aniesbaswedan membentuk citra politiknya.

% Penampilan Anies Baswedan dalam setiap konten TikTok
megunjukkan citra politik Anies Baswedan sebagai sosok yang menyuarakan
pergbahan dibangun melalui kombinasi yang efektif dari elemen-elemen
vis{ral, verbal, dan simbolis. Dengan memanfaatkan teori semiotika Charles
Sanders Peirce, dapat dilihat bagaimana ikon, indeks, dan simbol dalam
video-videonya menciptakan narasi yang mengajak masyarakat untuk
emnyuarakan perubahan. Dalam konteks pemilihan presiden 2024, pesan
perubahan yang ia usung tidak hanya menjadi janji politik, tetapi juga
panggilan untuk aksi kolektif yang melibatkan seluruh rakyat Indonesia.

Anies Baswedan juga berhasil membangun citra politik yang
menonjolkan penghormatan terhadap setiap kebudayaan yang ada di
Ind&nesia. Ini menunjukkan bahwa Anies tidak hanya melihat Indonesia
sebggai negara dengan berbagai perbedaan, tetapi juga sebagai satu bangsa
yanﬁ harus saling menghargai dan merayakan keberagaman. Keberagaman
budgya Indonesia tidak hanya tercermin dalam perbedaan suku, bahasa, dan
adag istiadat, tetapi juga dalam cara-cara bagaimana seorang calon pemimpin
me@ghadapinya.

3- Citra politik Anies Baswedan sebagai calon pemimpin dengan jiwa
sin@ati tercermin dari cara ia mengedepankan nilai-nilai moral, empati, dan
pergekatan inklusif dalam setiap aspek kampanyenya. Dengan kombinasi
antara retorika yang inspiratif dan tindakan yang nyata, Anies berhasil
memperkuat posisinya sebagai pemimpin yang tidak hanya visioner, tetapi
jug§ peduli terhadap rakyat. Melalui pendekatannya yang humanis dan
berBasis pelayanan, ia memberikan harapan baru bagi masyarakat Indonesia

unt%k masa depan yang lebih baik.
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Dapat disimpulkan Representasi citra politik Anies Baswedan
I sebagai calon presiden di Pemilu 2024 di TikTok dibangun melalui
gkongbinasi elemen-elemen visual, verbal, dan simbolis yang efektif, yang
& tercermin dalam setiap konten TikTok yang ia bagikan. Dengan
me@ggunakan teori semiotika Charles Sanders Peirce, terlihat jelas bagaimana
ikofl, indeks, dan simbol dalam video-videonya menyuarakan pesan
pergbahan yang melibatkan seluruh rakyat Indonesia untuk berpartisipasi
a dalam aksi kolektif. Anies membangun citra sebagai pemimpin yang tidak

‘iha@a peduli terhadap perubahan politik, tetapi juga menghargai

=

a kebgragaman budaya Indonesia, menjadikannya sebagai kekuatan yang

@ menyatukan. Citra politik Anies sebagai calon pemimpin dengan jiwa simpati

tergermin dari pendekatannya yang mengedepankan nilai-nilai moral, empati,
darbinklusivitas. Melalui retorika yang inspiratif dan tindakan nyata yang
berbasis pada pelayanan, Anies mengkomunikasikan visi kepemimpinan yang
pedtili terhadap rakyat, memberikan harapan baru bagi masa depan Indonesia
yang lebih baik dan lebih harmonis.

.2 Saran
§.2.1 Saran Akademis

Studi ini memberikan kontribusi pada penelitian komunikasi
politik, khususnya terkait dengan penggunaan media sosial untuk membangun
branding politik. Peneliti berikutnya disarankan untuk memperluas subjek
penelitian dengan melihat konten dari berbagai calon presiden atau politikus
Iainmdi berbagai platform media sosial, seperti Instagram atau YouTube. Hal
ini @kan meningkatkan pemahaman Kkita tentang strategi komunikasi politik
digﬁal di Indonesia.

é‘elain itu, pendekatan teoritis dapat diperluas untuk melihat bagaimana
aud:izens menerima dan membangun pesan politik dengan menggunakan teori
seperti framing atau agenda-setting. Selain itu, penelitian kuantitatif dapat
dilagwkan untuk mengukur pengaruh konten media sosial terhadap persepsi
perﬁilih dan keputusan mereka.

6.2.2 Safan Praktis

e}[ns jo

Untuk para politikus, penelitian ini menunjukkan pentingnya
kon=3|sten5| dalam branding politik, baik dari segi visual maupun verbal.
Pla{?orm media sosial seperti TikTok harus dimanfaatkan secara strategis
untdk menyampaikan pesan politik yang relevan dan menarik, khususnya
untek menjangkau generasi muda. Pesan yang disampaikan harus disesuaikan

nery wise
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tika dan pendekatan storytelling untuk membangun narasi yang
uak. Pendekatan yang inklusif dan responsif terhadap kebutuhan lokal,

Anies Baswedan dan timnya dapat terus memanfaatkan elemen-
seperti yang ditunjukkan dalam kunjungan ke Papua dan Ambon, perlu

dengan karakteristik audiens digital, dengan tetap memperhatikan keaslian
ila?gjutkan untuk memperkuat citra sebagai pemimpin yang peduli terhadap
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