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ABSTRAK 

PENGARUH LITERASI KEUANGAN, GAYA HIDUP, KONTROL DIRI DAN 

PENGGUNAAN E-MONEY TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF 

GENERASI Z DI KOTA PEKANBARU 

OLEH : 

HENDEIZA AYU DINANTI 

12070123297 

Perilaku konsumtif adalah kecenderungan individu atau keluarga untuk 

melakukan pengeluaran yang berlebihan tanpa mempertimbangkan kebutuhan nyata 

atau kemampuan finansial, yang sering kali menjadi tantangan dalam menjaga 

stabilitas keuangan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh literasi 

keuangan, gaya hidup, kontrol diri dan penggunaan e-money terhadap perilaku 

konsumtif generasi Z di Kota Pekanbaru. Jenis penelitian ini adalah penelitian 

kuantitatif dengan jumlah sampel 251 responden yang dianalisis menggunakan alat 

bantu SEM-PLS. Sumber data yang digunakan pada penelitian ini yakni data primer. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel gaya hidup dan penggunaan e-

money berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif generasi Z, 

sedangkan variabel literasi keuangan dan kontrol diri berpengaruh negatif dan 

signifikan terhadap perilaku konsumtif generasi Z. Penelitian ini menunjukkan bahwa 

gaya hidup dan penggunaan e-money meningkatkan perilaku knsumtif generasi Z di 

Kota Pekanbaru, sementara literasi keuangan dan kontrol diri dapat menekan 

perilaku tersebut. Oleh karena itu, mnigkatkan literasi keuangan dan kontrol diri 

menjadi kunci dalam mengendalikan konsumsi berlebihan pada generasi Z. 

Kata Kunci : Literasi Keuangan, Gaya Hidup, Kontrol Diri, Penggunaan E-

Money, Dan Perilaku Konsumtif. 
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ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF FINANCIAL LITERACY, LIFESTYLE, SELF-

CONTROL, AND E-MONEY USAGE ON CONSUMERISM BEHAVIOR 

AMONG GENERATION Z IN PEKANBARU CITY 

BY: 

HENDEIZA AYU DINANTI 

12070123297 

Consumerism behavior refers to an individual's or family's tendency to 

overspend without considering actual needs or financial capability, which often poses 

a challenge in maintaining financial stability. This study aims to determine the 

influence of financial literacy, lifestyle, self-control, and e-money usage on 

consumerism behavior among Generation Z in Pekanbaru City. The type of this 

research is quantitative, with a sample size of 251 respondents analyzed using the 

SEM-PLS method. The data sources used in this study include primary data. The 

results of this study indicate that the lifestyle and e-money usage variables have a 

positive and significant effect on the consumerism behavior of Generation Z, while 

the financial literacy and self-control variables have a negative and significant effect 

on their consumerism behavior. This study rebeals that lifestyle and e-money usage 

increase the consumptive behavior of Generastion Zz in Pekanbaru City, while 

financial literacy and self control help reduce such behavior. Therefore, enhancing 

dinancial literacy and self-control is key to managing excessive consumption among 

Generation Z. 

Keywords : Financial Literacy, Lifestyle, Self-Control, E-Money Usage, 

Consumerism Behavior.   
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Perkembangan pesat dalam era digitalisasi menuntut adanya transformasi 

pada sektor berbelanja yang lebih modern dan efisien. Hal ini sejalan dengan 

perubahan yang terlihat pada individu yang melakukan aktivitas berbelanja, 

khususnya di kalangan  generasi muda. Generasi muda saat ini didominasi oleh 

Generasi Z yang berjumlah kurang lebih 74,93 juta jiwa  atau 27,94% dari total 

populasi penduduk Indonesia sebesar 270,20 juta. Generasi Z yang cenderung aktif 

dalam penggunaan teknologi dan adaptasi konsep digitalisasi ini, menunjukkan 

kecenderungan konsumsi yang berfokus pada platform digital. Hasil survei yang 

dilakukan terhadap 1.146 responden dimana sebanyak 82% merupakan Generasi Z, 

mengungkapkan bahwa terdapat tiga layanan digital yang paling populer digunakan 

oleh Generasi Z. Persentase penggunaan layanan tersebut adalah 57% untuk e-

commerce, 36% untuk pesan-antar makanan, dan 23% untuk layanan pengiriman 

bahan makanan (Katadata.co.id, 2021). Fenomena ini juga beriringan dengan 

timbulnya perilaku baru dalam generasi Z, yakni perilaku konsumtif (Khrishananto 

and Adriansyah 2021).  

Perilaku konsumtif mengacu pada kecenderungan untuk memanfaatkan 

produk secara tidak tuntas, di mana seseorang beralih ke produk serupa dengan merek 

yang berbeda meskipun produk sebelumnya belum lama digunakan (Sumartono, 
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2002). Perilaku konsumtif sering kali terjadi karena tujuan untuk mencapai kepuasan 

semata (Lestari et al. 2023).  

Menurut Bencsik dalam (Putra 2018), generasi Z dikenal sebagai iGeneration 

atau generasi internet. Meskipun memiliki beberapa kesamaan dengan generasi Y, 

generasi Z memiliki kemampuan untuk melakukan berbagai aktivitas secara 

bersamaan (multitasking). Contohnya, mereka dapat menggunakan media sosial 

melalui ponsel, berselancar di internet degan PC, sekaligus mendengarkan musik 

menggunakan headset. Sebagian besar kegiatan mereka berkaitan dengan dunia 

digital. Sejak usia dini, generasi ini telah terbiasa dengan tekologi dan perangkat 

canggih, yang secara tidak langsung memengaruhi karakter dan kepribadian mereka. 

Generasi Z lahir dan berkembang di tengah pesatnya kemajuan teknologi, 

memberikan mereka peluang untuk mengikuti perkembangan teknologi dan internet 

(Luthfie and Hayani 2024). Sebagai generasi yang akrab dengan internet, mereka 

cenderung memilih berbelanja secara online melalui marketplace di platform e-

commerce (Utamanyu and Darmastuti 2022). 

Gambar 1.1 E-Commerce Yang Paling Banyak Digunakan Dikalangan Generasi 

Milenial dan Z 

 
Sumber :Katadata.co.id 
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Data diatas ini menunjukkan bahwa generasi Z memliki minat terbesaruntuk 

berbelanja melalui platform e-commerce. Selain itu, mereka juga menghabiskan lebih 

banyak uang untuk belanja online dibandingkan generasi lainnya. Berdasarkan riset 

Katadata Insight Center (KIC) dan Kredit dari survei terhadap satu juta pengguna di 

enam marketplace terbesar pada 2020, ditemukan bahwa masyarakat membelanjakan 

sekitar 3% hingga 5% dari pendapatan bulanannya untuk e-commerce. Tren ini 

menunjukkan bahwa semakin muda usia seseorang, semakin besar rasio pendapatan 

yang mereka alokasikan untuk belanja di e-commerce. 

Gambar 1.2 Perbandingan Transaksi Belanja di E-Commerce Berdasarkan 

Kelompok Usia 

 

 
Sumber : Katadata.co.id, 2021. 

Mayarakat berusia 18-25 tahun memiliki pendapatan rata-rata sebesar 4,6 juta 

rupiah perbulan, dengan rata-rata pengeluaran e-commerce mencapai 5,4% dari 

pendapatan tersebut. Kelompok usia 26-35 tahun memiliki pendapatan yang lebih 

besar dan mengalokasikan 5,2% dari penghasilannya ntuk belanja di e-commerce. 

Sementara itu, kelompok usia 36-45 tahun yang berpeghasilan rata-rata 7,4 juta per 

bulan hanya membelanjakan 4% dari pendapatan mereka, yang rata-rata mencapai 8,7 
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juta per bulan (Lidwina, 2021). Kondisi ini menunjukkan bahwa keslahan dalam 

pengelolaan keuangan dapat menjadi faktor penyebab perilaku konsumtif (Ananda 

and Andriani 2018). Namun, perilaku tersebut dapat dikendalikan jika seseorang 

memiliki tingkat literasi keuangan yang baik (Oskar et al. 2022). 

Literasi keuangan adalah kemampuan individu dalam menerapkan 

pemahaman dan keterampilan untuk mengelola sumber daya keuangan secara efektif, 

yang bertujuan untuk mencapai kesejahteraan dalam hidupnya (Lusardi et al. 2009). 

Literasi keuangan merupakan faktor integral dalam pengelolaan keuangan karena 

berkorelasi langsung dengan kemampuan seseorang dalam menangani keuangan 

secara efektif, semakin tinggi tingkat literasi seseorang, semakin besar pula 

kemampuan mereka dalam mengelola uang (Faizah and Manunggal 2023). Seseorang 

dengan tingkat literasi keuangan yang kuat biasanya akan memprioritaskan 

pembelian berdasarkan kebutuhan dan mengesampingkan keinginan, karena mereka 

menganggap akan berdampak pada gaya hidup mereka di masa depan (Nasruddin and 

Bado 2022).  

Kotler mendefinisikan gaya hidup sebagai cara hidup individu yang tercermin 

dalam aktivitas, minat dan opininya. Hal ini juga mencakup “keseluruhan diri 

seseorang” saat mereka berinteraksi dengan lingkungannya (Kotler and Amstrong 

2003). Saat ini, gaya hidup generasi Z telah beralih mengikuti tren gaya hidup 

masyarakat di negara-negara maju. Hedonisme menjadi prioritas utama dalam setiap 

individu, ditambah lagi dengan dipermudahnya akses berbelanja online denan 
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penawaran platform digital. Generasi Z saat ini bisa di katakan dominan berbelanja 

dalam  memenuhi kebutuhannya dengan bertransaksi seccara online. Dengan alasan 

mereka tidak perlu panas-panasan keluar rumah, berdesak-desaka untuk ngantri, 

bayar ongkos ojek ke pasar, ditambah kalu belanja online banyak potongan harga dan 

berbagai macam alasan lainnya yang tertuang dalam argumentasi setiap individu 

sebagai pengguna aplikasi sosial E-Commerce (Luthfie and Hayani 2024).  Mereka 

juga cenderung berupaya untuk terus memperbarui barang-barang yang mereka 

anggap ketinggalan  jaman dan berusaha untuk mendapatkan barang-barang terbaru 

agar  selaras dengan tren yang akhirnya bisa menyebabkan perilaku yang konsumtif 

karena dorongan untuk diterima oleh kelompok mereka (Rakhman and Pertiwi 2023).  

Terbukti dalam persentase pembelian pakaian oleh generasi Z mencapai 56%, 

yang jauh lebih tinggi dibandingkan generasi milenial (43,3%) dan generasi X (32%). 

Selain itu, generasi Z juga cenderung membeli handphone secara rutin, dengan 

persentase pembelian sebesar 10%, yang juga lebih tinggi daripada generasi milenial 

(4,9%) dan generasi X (5,1) (Annur, 2022). Hal ini didukung dengan hasil pra survei 

(2024) dari 33 responden, 20 diantaranya menyatakan bahwa mereka cenderung 

memakai produk mahal bermerek yang dapat mencerminkan selera tinggi dan kelas 

status sosial, serta meningkatkan rasa percaya diri. Pernyaatan ini dikuatkan oleh 

penelitian (Munandar et al. 2024) yang menunjukkan bahwa gaya hidup memberikan 

pengaruh secara signifikan terhadap perilaku konsumtif. Namun Perilaku ini  

mengandalkan kemampuan kontrol diri untuk berpikir terlebih dahulu sebelum 
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mengambil sebuah keputusan, kontrol diri untuk menahan nafsu keinginan serta 

godaan lingkunan dan pergaulan (Elvaretta and Ahmad 2021). 

Kontrol diri adalah aspek penting dalam diri seseorang yang membantu 

individu dalam membuat keputusan berdasarkan pertimbangan hati dan pikiran yang 

matang, agar tidak bergantung pada opini orang lain (Rakhman and Pertiwi 2023). 

Individu yang kurang dalam  mengontrol diri cenderung membuat pilihan pembelian 

semata-mata didorong oleh dorongan hati. Sebaliknya, individu dengan kontrol diri 

yang kuat mampu menavigasi situasi, emosi, dan perilaku mereka dengan rasional. 

Meskipun dihadapkan pada barang-barang bermerk atau menarik, individu dengan 

kontrol diri yang kuat akan menolak godaan untuk melakukan pembelian terhadap 

barang-barang tersebut, melainkan akan memprioritaskan pembelian berdasarkan 

kebutuhan mereka (Agustin and Rindrayani 2021). Hal ini selaras dengan hasil pra 

survei (2024) dari 33 responden, 25 diantaranya menyatakan bahwa dalam 

mengambil suatu keputusan mereka cenderung memikirkan akibatnya. Seseorang 

dengan kontrol diri tinggi akan menggunakan strategi yang tepat untuk berperilaku 

dalam berbagai situasi atau kondisi yang beragam (Nareswari et al. 2022). Oleh sebab 

itu, kontrol diri juga diperlukan agar seseorang mampu mengendalikan hasrat 

penggunaan teknologi terutama dalam menggunakan e-money (Abdullah and Usman 

2023). 

Uang elektronik atau e-money adalah sebuah alat pembayaran yang nilai 

disimpan secara elektronik dalam suatu media, seperti chip atau server (Bank 
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Indonesia, 2020). Dalam penelitian (Badri 2020) menemukan bahwa generasi Z di 

Pekanbaru adalah pengguna smartphone yang aktif dan familiar dengan penggunaan 

aplikasi dompet digital, yang berperan sebagai wadah penyimpanan e-money. 

Peningkatan penggunaan e-money ini menjadi tren yang signifikan setiap tahunnya di 

Indonesia sejak tahun 2010 hingga 2022 (Bank Indonesia, 2023). Selanjutnya hasil 

pra survei (2024) menyatakan bahwa dari 33 responden, 21 diantaranya cenderung 

melakukan pembayaran menggunakan e-money untuk mendapatkan diskon atau 

promo khusus. Dengan adanya alat pembayaran ini pola hidup masyarakat menjadi 

lebih efisien, tetapi juga dapat mendorong perilaku konsumtif yang lebih tinggi 

(Nainggolan 2022).. Hal ini dibuktikan dalam penelitian yang dilakukan oleh 

(Nainggolan 2022) dan (Dewi et al. 2021) yang menunjukkan bahwa penggunaan e-

money berdampak signifikan terhadap perilaku konsumtif. 

Berdasarkan fenomena yang diuraikan di atas, maka peneliti tertarik untuk 

melakukan judul penelitian dengan judul “PENGARUH LITERASI KEUANGAN, 

GAYA HIDUP, KONTROL DIRI DAN PENGGUNAAN E-MONEY 

TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF GENERASI Z DI KOTA 

PEKANBARU” 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan diatas, maka rumusan 

masalah dalam penelitian ini sebagai berikut: 

1. Bagaimana pengaruh literasi keuangan terhadap perilaku konsumtif pada 

generasi Z? 

2. Bagaimana pengaruh gaya hidup terhadap perilaku konsumtif pada generasi 

Z? 

3. Bagaimana pengaruh kontrol diri perilaku terhadap konsumtif pada generasi 

Z? 

4. Bagaimana pengaruh penggunaan E-money terhadap perilaku konsumtif pada 

generasi Z? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah di atas, maka tujuan 

penulisan dalam penelitian ini sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh literasi keuangan terhadap 

perilaku konsumtif pada generasi Z 

2. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh gaya hidup terhadap perilaku 

konsumtif pada generasi Z 

3. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh kontrol diri terhadap perilaku 

konsumtif individu pada generasi Z 
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4. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh penggunaan E-Money terhadap 

perilaku konsumtif individu pada generasi Z 

1.4 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat penelitian ini mencakup: 

a. Manfaat Teoritis 

Tujuan dari penelitian ini yaitu sebagai sarana untuk mengembangkan 

pemahaman ilmiah khususnya dalam konteks perilaku konsumtif. Temuan 

dari penelitian ini juga dapat menjadi referensi yang berguna bagi peneliti di 

masa depan serta memberikan peluang untuk penelitian lebih lanjut dalam 

bidang yang sama. 

b. Manfaat Praktis 

Secara praktis penelitian ini dapat bermanfaat sebagai berikut: 

1) Bagi Penulis 

Penelitian ini memenuhi salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar 

Sarjana Manajemen Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau. 

Selain itu, diharapkan dapat memberi wawasan kepada penulis dan 

pengetahuan yang lebih mendalam mengenai literasi keuangan, gaya 

hidup, kontrol diri, dan penggunaan e-money  terhadap perilaku 

konsumtif. 

2) Bagi Generasi Z 
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Penelitian ini diharapkan dapat berkontribusi dalam meningkatkan ilmu 

pengetahuan dan pemahaman, serta memperluas wawasan pembaca 

khususnya generasi Z yang lahir antara tahun 1996 hingga 2012. Selain 

itu, penelitian ini juga diharapkan dapat menjadi sumber inspirasi bagi 

pembaca untuk terlibat dalam penelitian lebih lanjut dengan topik yang 

sama atau terkait.  

1.5 Rencana dan Sistematika Penulisan 

Adapun sistematika penulisan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

BAB I  : PENDAHULUAN 

Bab ini adalah landasan dan panduan untuk menjelaskan motivasi di 

balik penelitian ini dilaksanakan. Bagian pendahuluan menguraikan latar 

belakang masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat temuan 

penelitian dan sistematika penulisan. 

BAB II : TINJAUAN PUSTAKA 

Bab ini memberikan analisis mendalam terhadap landasan teoritis terkait 

variabel penelitian, dengan merinci pendekatan yang diterapkan dan 

mengacu pada literatur dari berbagai buku dan jurnal yang berkaitan 

dengan penelitian ini. Selain itu, dalam bab ini merangkum penelitian 

yang relevan sebelumnya dengan objek penelitian, menyoroti perbedaan 

dari penelitian terdahulu, mengambarkan variabel penelitian, kerangka 
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pemikiran, definisi operasional variabel, dan merumuskan hipotesis 

penelitian. 

BAB III : METODOLOGI PENELITIAN 

Bab ini memuat penjelasan terkait lokasi dan jangka waktu pelaksanaan 

penelitian, jenis dan sumber data, populasi dan sampel penelitian, teknik 

pengumpulan data, tata cara pengelolaan data, serta metode  yang 

digunakan untuk menganalisis hasil uji sampel.  

BAB 1V : GAMBARAN UMUM OBJEK PENELITIAN 

Bab ini memberikan gambaran umum tentang objek penelitian yang 

penting untuk pemahaman yang komprehensif. Ini mencakup sejarah 

singkat objek penelitian, visi dan misi, karakteristik dan tujuan, serta 

struktur organisasi pada objek penelitian. 

BAB V : HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini berisi pembahasan mengenai temuan penelitian dan hasil analisis 

yang disajikan dalam bentuk data statistik yang dapat diterjemahkan 

menjadi informasi deskriptif agar lebih mudah dipahami. 

BAB VI : PENUTUP 

Bab ini berisi ringkasan temuan hasil penelitian, termasuk kesimpulan 

untuk penelitian masa depan berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan. 
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BAB II 

TINJAUAN PUSTAKA 

2.1 Theory of Planned Behaviour (TPB) 

Penelitian ini didasarkan pada teori theory of planned behavior (TPB) 

merupakan pengembangan dari theory of reasoned action (TRA) yang telah 

dikembangkan terlebih dahulu oleh Icek Ajzen dan Martin Fishbein pada 1975. Teori 

ini mengasumsikan bahwa perilaku seseorang tidak hanya dikendalikan oleh dirinya 

sendiri (kontrol penuh individual), tetapi juga membutuhkan kontrol yaitu 

ketersediaan sumber daya dan kesempatan bahkan ketrampilan tertentu, sehingga 

perlu ditambahkan konsep kontrol perilaku (perceived behavioral control) yang 

dipersepsikan akan mempengaruhi niat dan perilaku. Theory of planned behavior 

menjelaskan bagaimana perilaku tertentu dapat diprediksi melalui determinan 

perilaku tersebut.  

Gambar 1.3 Theory of Planned Behavior
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Dalam penelitian ini, Theory of Planned Behavior menjelaskan bahwa 

perilaku seseorang dipengaruhi oleh tiga faktor utama: sikap terhadap perilaku, 

norma subjektif, dan kontrol perilaku yang dirasakan. Sikap terhadap perilaku 

mencerminkan evaluasi individu terhadap suatu tindakan, dalam hal ini bagaimana 

literasi keuangan membentuk sikap positif atau negatif terhadap pengelolaan 

keuangan dan pengeluaran. Individu dengan literasi keuangan yang tinggi cenderung 

memiliki sikap lebih rasional terhadap konsumsi, mengurangi kemungkinan perilaku 

konsumtif (Zahra and Anoraga 2021).  

Selanjutnya, norma subjektif berkaitan dengan tekanan sosial yang dirasakan, 

yang dipengaruhi oleh gaya hidup dan lingkungan sekitar. Gaya hidup konsumtif, 

terutama di kalangan generasi muda, sering kali dipengaruhi oleh norma sosial, 

termasuk tekanan dari teman sebaya dan tren yang berlaku. Norma ini mendorong 

individu untuk mengikuti pola konsumsi tertentu agar dapat diterima dalam 

lingkungan sosial mereka (Situmorang et al. 2023). 

Sementara itu, kontrol perilaku yang dirasakan berhubungan dengan persepsi 

individu tentang kemampuan mereka untuk mengendalikan perilaku konsumtif. 

konrol diri yang baik meningkatkan persepsi ini, meungkinkan individu untuk 

mengelola dorongan konsumtif, khususnya saat menggunakan e-money. Sebaliknya, 

kemudahan e-money dapat meningkatkan perilaku konsumtif jika tidak disertai 

dengan kontrol diri yang memadai (Hidayanti et al. 2023).  Kesimpulannya Theory of 

Planned Behavior dapat menjelaskan faktor (literasi keuangan, gaya hidup, kontrol 
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diri dan penggunaan e-money) yang mempengaruhi perilaku konsumtif (Tulie et al. 

2024). 

2.2 Technology Acceptance Model (TAM) 

Technology Acceptance Model (TAM) adalah suatu model yang 

dikembangkan oleh Fred Devis pada tahun 1986. Tujuan dari model ini adalah untuk 

menjelaskan proses dimana pengguna mengadopsi teknologi informasi baru, seperti 

perangkat lunak atau sistem informasi manajemen (Wicaksono 2022). Penerimaan 

individu terhadap sistem informasi dapat dibedakan berdasarkan dua variabel, yaitu 

perceived of usefulness (persepsi kegunaan) dan perceived ease of use (persepsi 

kemudahan penggunaan) (Davis 1993). Persepsi kegunaan terkait dengan seberapa 

yakin pengguna bahwa penggunaan teknologi akan membantu mereka dalam 

mencapai tujuan bisnis atau pribadi. Sementara itu, persepsi kemudahan penggunaan 

terkait dengan seberapa mudah pengguna dapat mempelajari dan menggunakan 

teknologi tersebut (Wicaksono 2022). 

2.3 Perilaku Konsumtif 

Menurut (Dewi et al. 2021) perilaku konsumtif sebagai kecenderungan 

membeli atau mengonsumsi suatu barang yang sebenarnya kurang diperlukan secara 

berlebihan, serta tidak didasarkan atas pertimbangan yang rasional, sehingga faktor 

keinginan lebih dipentingkan daripada kebutuhan. Pola hidup konsumtif dapat terjadi 

karena tujuan utamanya adalah mencapai kepuasan semata. Kebutuhan yang dipenuhi 

tidak selalu merupakan kebutuhan pokok, melainkan hanya mengikuti tren, ingin 
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mecoba barang terbaru, atau berkeinginan mendapatkan pengakuan sosial dengan 

tidak mempertimbangkan apakah sangat diperlukan atau tidak (Lestari et al. 2023). 

(Mangkunegara 2012) mengungkapkan bahwa karakterisik remaja yang rentan 

terpengaruh rayuan, labil, impulsif dalam berbelanja, kurang realistis dalam berpikir, 

serta cenderung berperilaku boros membuat remaja lebih konsumtif. Kemajuan 

teknologi, komunikasi, dan elektronik juga memberikan dukungan kepada 

masyarakat untuk mendapatkan akses tidak terbatas terhadap informasi tentang 

barang atau layanan yang mereka inginkan, yang menyebabkan mereka lebih rentan 

terpengaruh dan cenderung untuk berperilaku konsumtif (Nainggolan 2022). 

Indikator perilaku konsumtif menurut (Dewi et al. 2021) adalah sebagai 

berikut : 

1. Membeli produk karena iming-iming hadiah 

2. Membeli produk demi menjaga martabat dan penampilan diri 

3. Memakai produk karena unsur konformitas 

4. Membeli produk dengan harga mahal akan menimubulkan rasa percaya diri 

yang tinggi 

5. Mencoba lebih dari dua produk sejenis tapi berbeda merek 

2.4 Literasi Keuangan 

Menurut Otoritas Jasa Keuangan (OJK, 2022), literasi keuangan merujuk pada 

kedalaman pengetahuan, keterampilan, kepercayaan diri serta pemahaman terhadap 

produk dan jasa keuangan yang diukur melalui parameter atau ukuran literasi. 
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Pengungkapan indeks literasi keuangan ini sangat penting untuk memahami sejauh 

mana masyarakat memiliki pengetahuan mengenai fitur, keunggulan, risiko, hak, dan 

kewajiban mereka sebagai pengguna produk dan jasa keuangan. Pemahaman yang 

baik tentang literasi keuangan akan membuat seseorang lebih cerdas dalam 

berbelanja, mengelola keuangan, dan merencanakan masa depan mereka (Mubarokah 

and Pratiwi 2022). 

Menurut Otoritas Jasa Keuangan (OJK, 2022), literasi keuangan memberikan 

manfaat besar bagi masyarakat, termasuk kemampuan untuk memilih dan 

menggunakan produk serta layanan jasa keuangan yang sesuai dengan kebutuhan, 

meningkatkan kemampuan merencanakan keuangan, bertanggung jawab atas 

keputusan keuangan, dan menghindari investasi pada instrumen keuangan yang tidak 

jelas. Selain itu, literasi keuangan juga memberikan dampak yang besar bagi industri 

jasa keuangan, karena semakin tinggi tingkat literasi keuagan masyarakat, semakin 

besar jumlah masyarakat yang akan menggunakan produk dan layanan jasa keuangan, 

memperkuat hubungan saling keteregantungan antara lembaga keuangan dan 

masyarakat.  

Ada 5 indikator menurut Otoritas Jasa Keuangan (OJK, 2022) sebagai ukuran 

dalam mengatur perilaku konsumtif, di antaranya: 

1. Pengetahuan Keuangan 

2. Perilaku Keuangan 

3. Sikap Keuangan 
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4. Keterampilan 

5. Keyakinan 

2.5 Gaya Hidup 

Gaya hidup didefinisikan sebagai cara seseorang menjalani kehidupan, 

termasuk bagaimana mereka mengelola uang, mengalokasikan waktunya, dan 

berbagai aspek kehidupan sehari-hari lainnya (Prasetijo, 2005). Seperti yang 

dikemukakan oleh Kotler & Amstrong (Anggraini and Santhoso 2017), gaya hidup 

menonjol sebagai penentu penting yang mempengaruhi perilaku konsumtif. Hal ini 

ditentukan oleh cara seseorang mengalokasikan waktu mereka (aktivitas), apa yang 

mereka prioritaskan dalam  lingkungannya (minat), dan pandangan mereka tentang 

diri sendiri serta dunia disekitarnya (Udayani et al. 2023). Kesimpulannya, gaya 

hidup mewujudkan pola perilaku dan tingkah laku individu yang mencerminkan 

kegiatan, minat, dan pendapat mereka dalam kehidupan sehari-hari, baik saat 

berinteraksi maupun bereaksi terhadap lingkungan (Armelia and Irianto 2021). 

Menurut Mowen & Minor (2002) dalam (Ambarsari and Asandimitra 2023) 

terdapat indikator pengukuran yang digunakan untuk menilai gaya hidup suatu 

seseorang diantaranya adalah aktivitas, minat, dan  pendapat atau dikenal dengan 

teori AIO. Dalam penelitian AIO (Prasetijo, 2005), populasi yang telah ditentukan 

disajikan dengan pertanyaan atau pernyataan yang tanggapannya kemudian 

dikuantifikasi dan ditabulasikan sebagai data kuantitatif. 
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1. Pertanyaan/pernyataan mengenai activities mengungkap apa yang dilakukan 

oleh konsumen, produk apa yang dibeli atau digunakan, serta kegiatan apa 

yang mereka lakukan selama waktu luang. 

2. Pertanyaan/pernyataan mengenai interest menggambarkan apa yang menjadi 

minat, kesukaan, kegemaran dan prioritas dalam kehidupan konsumen. 

3. Pertanyaan/pernyataan mengenai opinions mencakup perspektif dan emosi 

konsumen dalam menanggapi masalah global, lokal, etika, ekonomi dan 

sosial. 

2.6 Kontrol Diri 

Kontrol diri berkaitan dengan kemampuan individu untuk mengatur perilaku 

mereka sesuai dengan norma spesifik yang mencakup moral, nilai dan peraturan 

masyarakat agar mengarah pada perilaku positif (Suratno et al. 2021). Kontrol diri 

dapat dipengaruhi oleh faktor internal dan eksternal. Lingkungan keluarga merupakan 

faktor eksternal yag penting, dimana peran orang tua baik ayah maupun ibu, memiliki 

dampak besar terhadap kemampuan seseorang dalam mengendalikan diri Harahap 

(2017) dalam (Lorenza and Lestari 2023). 

Menurut  (Suratno et al. 2021) berikut adalah indikator kontrol diri yang 

digunakan dalam penenlitiannya. 

1. Kontrol perilaku 

2. Kontrol kognitif 

3. Kontrol keputusan 
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2.7 Penggunaan E-Money 

Menurut Peraturan Bank Indonesia Nomor 20/6/PBI/2018, uang elektronik 

didefinisikan sebagai alat pembayaran yang harus memenuhi beberapa karakteristik 

tertentu. Ini mencakup penerbitan uang elektronik berdasarkan nilai uang yang sudah 

disetor terlebih dahulu ke penerbit, nilai uang disimpan secara elektronik di server 

atau chip, dan nilai uang elektronik yang dikelola oleh penerbit tidak dianggap 

sebagai simpanan sesuai dengan peraturan perbankan. 

Dalam penelitian yang dilakukan (Dewi et al. 2021) menyebutkan indikator-

indikator e-money adalah sebagai berikut: 

1. Manfaat dan keuntungan 

2. Kemudahan dalam penggunaan 

3. Kepercayaan 

2.8 Perilaku Konsumtif Dalam Perspektif Islam 

Dalam ajaran islam, perilaku konsumtif dianggap sebagai israf yang berarti 

berlebih-lebihan. Sikap ini dianggap tidak diinginkan untuk dilakukan oleh seorang 

Muslim, karena israf memerlukan pengeluaran yang disengaja dan berlebihan untuk 

memenuhi keingian (Muflih 2006). Ini juga konsisten dengan konsep mubazir dalam 

Islam. Dalam istilah yang sama, Imam Syafi’i menguraikan bahwa perilaku mubazir 

adalah peggunaan harta secara boros oleh seseorang (Al-Qurtubi and Al-Ansari 

2006).  Konsep ini berkorelasi dengan pola perilaku konsumtif yang ditandai dengan 

pembelanjaan pada barang-barang yang tidak diperlukan di luar kebutuhan dasar, 
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sehingga mengakibatkan pemborosan kekayaan yang pada akhirnya terbuang sia-sia 

(Saleh et al. 2023). 

Dalam Surah Al-Isra’, Allah menganjurkan agar membelanjakan harta dengan 

mematuhi ketentuan agama, tidak berlebihan dan tidak pula kikir. Hal ini disebut 

sebagai kesederhanaan dalam Islam. Dalam Surah Al-Isra’ayat 26, Allah 

menjelaskan: 

رْ  تبَْذِيْرًا وَاٰ  تِ  ذاَ الْقرُْبٰى حَقَّه   وَا لْمِسْكِيْنَ  وَا بْنَ  السَّبيِْلِ  وَلَ  تبُذَ ِ  

Artinya : Dan berikanlah haknya kepada kerabat dekat, juga kepada orang miskin 

dan orang yang dalam perjalanan; dan janganlah kamu menghambur-

hamburkan (hartamu) secara boros. (QS. Al-Isra’ 17: 26) 

Dalam surah lain disebutkan dalam surah Al-A’ra ayat 31, yang berbunyi: 

يٰبنَِيْ   اٰدَمَ  خُذوُْا زِيْنتَكَُمْ  عِنْدَ  كُل ِ  مَسْجِد   كُلوُْاوَّ  وَا شْرَبوُْا وَلَ  تسُْرِفوُْا ۚانَِّه    لَ  يحُِب   الْمُسْرِفيِْنَ   

Artinya : Wahai anak cucu Adam! Pakailah pakaianmu yang bagus pada setiap 

(memasuki) masjid, makan dan minumlah, tetapi jangan berlebihan. 

Sungguh, Allah tidak menyukai orang yang berlebih-lebihan. (QS. Al-A'raf 

7: 31) 

Dari kedua ayat tersebut, dapat disimpulkan bahwa Allah SWT melarang 

hamba-Nya untuk berlebihan dalam segala hal, termasuk dalam makanan, minuman, 

berpakaian, dan berbelanja. Individu yang berperilaku konsumtif cenderung 

menghabiskan kekayaannya tidak untuk kebutuhan pokok, melainkan untuk 
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memenuhi keinginan pribadi, dimana dapat menyebabkan pemborosan serta perilaku 

yang berlebihan. Hal ini juga dapat menimbulkan ketidakpuasan sosial di masyarakat. 
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2.9 Penelitian Terdahulu 

Tabel 2.1 Penelitian Terdahulu 

No 
Penelitian 

(Tahun) 
Judul Publikasi Variabel Metode Hasil Penelitian 

1. Falena Ika 

Prasinta, 

Gendro 

Wiyono,  

Alfiatul 

Maulida, 2024 

 

Pengaruh Literasi 

Keuangan, Gaya 

Hidup, dan Kontrol 

Diri terhadap 

Perilaku Konsumtif 

di Kalangan Generasi 

Z. 

Al-Kharaj: Jurnal 

Ekonomi, 

Keuangan & 

Bisnis Syariah 

Sinta 4 

Variabel 

Independent: 

- Literasi 

Keuangan  

- Gaya Hidup 

- Kontrol Diri 

Variabel 

Dependent: 

Perilaku 

Konsumtif 

Metode penelitian 

kuantitatif. 

Teknik analisis data 

menggunakan 

analisis regresi linier 

berganda. 

• Berdasarkan hasil penelitian dapat 

dsimpulkan literasi keuangan terhadap 

perilaku konsumtif berpengaruh positif 

dan tidak signifikan  

• Gaya hidup terhadap perilaku konsumtif 

memiliki pengaruh positif dan signifikan  

• Kontrol diri terhadap perilaku konsumtif 

memiliki pengaruh positif dan tidak 

signifikan  

2. Diary Prihatini, 

Agus Irianto,  

2021 

Pengaruh Literasi 

Keuangan dan 

Pengendalian Diri 

terhadap Perilaku 

Konsumtif 

Mahasiswa. 

Jurnal Ecogen 

Sinta 3 

Variabel 

Independent: 

- Literasi 

Keuangan  

- Pengendealian 

diri 

Variabel 

Dependent: 

Perilaku 

Konsumtif 

Metode penelitian 

deskriptif inferensial. 

Teknis analisis data 

menggunakan 

analisis deskriptif dan 

analisis jalur (path 

analysis).  

• Berdasarkan hasil penelitian dapat 

disimpulkan literasi keuangan terhadap 

perilaku konsumtif berpengaruh positif 

dan signifikan  

• Pengendalian diri terhadap perilaku 

konsumtif memiliki pengaruh positif dan 

sigifikan  

3. Ali Farhan, 

2019 

Pengaruh Literasi 

Keuangan Terhadap 

Gaya Hidup 

Konsumtif Di 

Kalangan Pekerja 

Media 

MAHARDHIKA : 

Media 

Komunikasi 

Ekonomi dan 

Manajemen 

Sinta 5 

Variabel 

Independent: 

- Literasi 

Keuangan  

- Gaya Hidup 

Variabel 

Dependent: 

Metode penelitian 

kuantitatif. 

Teknis analisis data 

menggunakan uji 

regresi berganda. 

• Berdasarkan hasil penelitian dapat 

disimpulkan literasi keuangan terhadap 

perilaku kosumtif berpenaruh negstif 

dan siginifikan 

• Gaya hidup terhadap perilaku 

konsumtif memiliki pengaruh positif  

dan signifikan 
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Perilaku 

Konsumtif 

4. I Gusti Lanang 

Prayura Putra, 

Ni Kadek 

Sinarwati, 

2023 

Pengaruh Literasi 

Keuangan, Gaya 

Hidup, dan 

Pengendalian Diri 

Terhadap Perilaku 

Konsumtif 

Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi Universitas 

Pendidikan Ganesha 

Jurnal Manajemen 

Perhotelan dan 

Pariwisata 

Sinta 5 

Variabel 

Independent: 

- Literasi 

Keuangan  

- Gaya Hidup 

- Pengendalian 

diri 

Variabel 

Dependent: 

Perilaku 

Konsumtif 

Metode penelitian 

kuantitatif. 

Teknis analisis data 

menggunakan 

analisis regresi linier 

berganda dengan 

aplikasi SPSS Versi 

25. 

• Berdasarkan hasil penelitian dapat 

disimpulkan literasi keuangan terhadap 

perilaku konsumtif berpengaruh negatif 

dan signifikan  

• Gaya hidup terhadap perilaku 

konsumtif memiliki pengaruh positif 

dan signifikan  

• Pengendalian diri terhadap perilaku 

konsumtif memiliki pengaruh negatif  

5. Zahra 

Qurotaa’yun, 

Astrie 

Krisnawati, 

2019 

Pengaruh Literasi 

Keuangan Terhadap 

Perilaku Konsumtif 

Generasi Milenial Di 

Kota Bandung 

Journal of 

Accounting and 

Finance 

Sinta 4 

Independent: 

- Literasi 

Keuangan  

Variabel 

Dependent: 

Perilaku 

Konsumtif 

Metode penelitian 

kuantitatif. 

Teknik anaisis data 

menggunakan 

analisis deskriptif dan 

analisis regresi linier 

sederhana. 

• Berdasarkan hasil penelitian dapat 

disimpulkan literasi keuangan terhadap 

perilaku kosumtif berpenaruh negstif 

dan siginifikan 

 

6. Syahrani 

Rahmat, 

Suarman, RM. 

Riadi, 

2022 

Pengaruh Kontrol 

Diri dan Literasi 

Keuangan Terhadap 

Perilaku Konsumtif 

Mahasiswa Jurusan 

PIPS FKIP 

Universitas Riau 

Angkatan 2018 

Jurnal Penddikan 

dan Konseling 

(JPDK) 

Sinta 5 

Independent: 

- Kontrol Diri 

- Literasi 

Keuangan  

Variabel 

Dependent: 

Perilaku 

Konsumtif 

Metode penelitian 

kuantitatif. 

Teknik analisis data 

menggunakan 

analisis regresi linier 

berganda dengan 

aplikasi SPSS versi 

22. 

• Berdasarkan hasil penelitian dapat 

disimpulkan kontrol diri terhadap 

perilaku konsumtif berpengaruh negatif 

dan signifikan 

• literasi keuangan terhadap perilaku 

kosumtif memiliki penaruh positif dan 

siginifikan 

 

7. Hanum 

Sasmitanisha 

Ayu Mumpuni, 

Aski Marissa, 

2023 

Pengaruh Kontrol 

Diri Terhadap 

Perilaku Konsumtif 

Pengguna E-

Commerce Pada 

Jurnal Ilmiah 

Global Education 

Sinta 4 

Independent: 

- Kontrol Diri 

Variabel 

Dependent: 

Metode penelitian 

kuantitatif. 

Teknik analisis data 

menggunakan 

analisis regresi linier 

• Berdasarkan hasil penelitian dapat 

disimpulkan kontrol diri terhadap 

perilaku konsumtif berpengaruh negatif 

dan signifikan 
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Wanita Dewasa Awal 

Saat Pandemi Covid-

19 

Perilaku 

Konsumtif 

sederhana dengan 

aplikasi SPSS versi 

22. 

 

8. Ratih Dewi 

Titisari 

Haryana, 

2020 

Pengaruh Life Style, 

Self Control, dan 

Financial Literacy 

Terhadap Perilaku 

Konsumtif 

Mahasiswa 

Melakukan Online 

Shopping 

Equilibrium : 

Jurnal Ekonomi 

Manajemen 

Akuntansi 

Sinta 4 

Independent: 

- Life Style 

- Self Control 

- Financial 

Literacy 

Variabel 

Dependent: 

Perilaku 

Konsumtif 

 

Metode penelitian 

kuantitatif. 

Teknik analisis data 

menggunakan 

analisis regresi linier 

berganda dengan 

aplikasi SPSS versi 

21. 

• Berdasarkan hasil penelitian dapat 

disimpulkan Life Style terhadap 

perilaku konsumtif berpengaruh positif 

dan signifikan 

• kontrol diri terhadap perilaku konsumtif 

memiliki pengaruh negatif dan 

signifikan 

• literasi keuangan terhadap perilaku 

kosumtif memiliki penaruh positif dan 

siginifikan 

 

 

9. R. M Mahrus 

Alie, 

Angguliyah 

Rizqi A, Clariza 

Mahardika 

Aagustin, 2023 

Pengaruh Literasi 

Keuangan dan Gaya 

Hidup Terhadap 

Perilaku Konsumtif 

Mahasiswa 

Ekuivalensi : 

Jurnal Ekonomi 

Bisnis 

Sinta 5 

Independent: 

- Literasi 

Keuangan 

- Gaya Hidup 

Variabel 

Dependent: 

Perilaku 

Konsumtif 

Metode penelitian 

kuantitatif. 

Teknik analisis data 

menggunakan 

analisis regresi linier 

berganda dengan 

aplikasi SPSS versi 

22. 

• Berdasarkan hasil penelitian dapat 

disimpulkan literasi keuangan terhadap 

perilaku konsumtif berpengaruh positif 

dan signifikan 

• Gaya hidup terhadap perilaku 

konsumtif memiliki pengaruh positif 

dan signifikan 

 

10. Lili Rahmawati, 

Eka Putri, 2023 

Pengaruh Literasi 

Keuangan dan 

Kontrol Diri terhadap 

Perilaku Konsumtif 

Mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi 

Universitas Panca 

Sakti Bekasi 

Jurnal Pendidikan 

Ekonomi (JUPE) 

Sinta 4 

Independent: 

- Literasi 

Keuangan 

- Kontrol Diri 

Variabel 

Dependent: 

Perilaku 

Konsumtif 

Metode penelitian 

kuantitatif. 

Teknik analisis data 

mengunakan analisis 

regresi linier 

berganda dengan 

aplikasi SPSS versi 

20. 

• Berdasarkan hasil penelitian dapat 

disimpulkan literasi keuangan terhadap 

perilaku konsumtif berpengaruh negatif 

dan signifikan 

• Kontrol diri terhadap perilaku 

konsumtif memiliki pengaruh negatif 

dan signifikan 

 

11. Hermin 

Nainggolan, 

Pengaruh Literasi 

Keuangan, Kontrol 

JESYA (Jurnal 

Ekonomi & 

Independent: 

- Literasi 

Metode penelitian 

kuantitatif. 
• Berdasarkan hasil penelitian dapat 

disimpulkan literasi keuangan terhadap 
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2022 Diri dan Penggunaan 

E-Money terhadap 

Perilaku Konsumtif 

Pekerja Produksi PT 

Pertamina 

Balikpapan 

Ekonomi 

Syariah),  

Sinta 4 

Keuangan 

- Kontrol Diri 

- Penggunaan E-

Money 

Variabel 

Dependent: 

Perilaku 

Konsumtif 

Teknik analisis data 

mengunakan analisis 

regresi linier 

berganda dengan 

aplikasi SPSS. 

perilaku konsumtif berpengaruh negatif 

dan signifikan 

• Kontrol diri terhadap perilaku 

konsumtif memiliki pengaruh negatif 

dan signifikan 

• Penggunaan E-Money terhadap perilaku 

konsumtif memiliki pengaruh poaitif 

dan signifikan 
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2.10 Hipotesis Penelitian 

Menurut Sugiyanto (2016), hipotesis berfungsi sebagai tanggapan sementara 

terhadap suatu runusan masalah penelitian yang dinyatakan dalam bentuk kalimat 

pernyataan. Hal ini dianggap sementara karena hanya mengandalkan teori yang 

relevan, tanpa bukti empiris yang diperoleh melalui pengumpulan data. Berdasarkan 

identifikasi masalah, rumusan masalah, landasan teori serta dukungan penelitian 

sebelumnya, maka dapat dirumuskan hipotesis sebagai berikut: 

1. Hubungan Literasi Keuangan Terhadap Perilaku Konsumtif Generasi Z di 

Kota Pekanbaru 

Dalam pengambilan ranah keputusan pengelolaan keuangan, pemahaman, 

keterampilan, dan keyakinan diri individu berperan penting dalam membentuk 

sikap dan perilaku untuk menghindari perilaku konsumtif (Yahya 2021). Dalam 

penelitian (Farhan 2020) menjelaskan bahwa literasi keuangan berpengaruh 

negatif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif. Hal tersebut juga didukung 

oleh penelitian (Putra and Sinarwati 2023) dan (Rahmawati and Putri 2023) 

menyatakan bahwa terdapat pengaruh negatif dan signifikan anatara literasi 

keuangan pada perilaku konsumtif. Dimana jika   literasi   keuangan   generasi Z 

semakin meningkat maka perilaku konsumtif mereka akan otomatis mengalami 

penurunan. 

H1: Diduga Literasi Keuangan berpengaruh negatif terhadap Perilaku Konsumtif 

Generasi Z di Kota Pekanbaru 
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2. Hubungan Gaya Hidup Terhadap Perilaku Konsumtif Generasi Z di Kota 

Pekanbaru 

 Gaya hidup yang meningkat diduga mempengaruhi sikap individu dalam 

mengambil keputusan keuangan (Trisuci and Abidin 2022). Peningkatan ini 

dikhawatirkan akan memicu lonjakan perilaku konsumsi masyarakat akan 

menjadi sangat berlebihan (Sukma and Canggih 2021). Dalam penelitian (Prasinta 

et al. 2023) menjelaskan bahwa gaya hidup berpengaruh positif terhadap perilaku 

konsumtif. Hal tersebut juga didukung oleh penelitian (Farhan 2020) dan 

(Haryana 2020) menyatakan bahwa terdapat pengaruh positif antara gaya hidup 

pada perilaku konsumtif. Dimana jika gaya hidup generasi Z semakin meningat 

maka perilaku konsumtif mereka akan otomatis mengalami peningkatan. 

H2: Diduga Gaya Hidup berpengaruh positif terhadap Perilaku Konsumtif 

Generasi Z di Kota Pekanbaru 

3. Hubungan Kontrol Diri Terhadap Perilaku Konsumtif 

Kontrol diri berkaitan dengan kemampuan individu untuk mengatur perilaku 

mereka sesuai dengan norma spesifik yang mencakup moral, nilai dan peraturan 

masyarakat agar mengarah pada perilaku positif. Melatih kontrol diri dianggap 

penting dalam mengelola perilaku konsumtif secara efektif. Dalam penelitian 

(Rahmawati and Putri 2023) menjelaskan bahwa kontrol diri berpengaruh negatif 

terhadap perilaku konsumtif. Hal tersebut juga didukung oleh penelitian 

(Haryana 2020) dan  (Rahmat and Riadi 2022) menyatakan bahwa terdapat 

pengaruh negatif antara kontrol diri pada perilaku konsumtif. Dimana jika 
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kontrol diri  generasi Z semakin meningkat maka perilaku konsumtif mereka 

akan otomatis mengalami penurunan. 

H3: Diduga Kontrol Diri berpengaruh negatif terhadap Perilaku Konsumtif 

Generasi Z di Kota Pekanbaru 

4. Hubungan Penggunaan E-Money Terhadap Perilaku Konsumtif 

 Dengan perkembangan teknologi dan inovasi yang sedang berlangsung, 

individu semakin ragu untuk membawa uang tunai dalam jumlah besar karena 

dianggap tidak nyaman dan tidak praktis. Oleh karena itu, kemudahan dan 

keunggulan yang ditawarkan e-money dapat meningkatkan perilaku konsumtif 

jika terus digunakan (Rakhman and Pertiwi 2023). Dalam penelitian (Nainggolan 

2022) menjelaskan bahwa penggunaan e-money berpengaruh positif terhadap 

perilaku konsumtif. Hal tersebut juga didukung oleh penelitian (Rasyid 2022) 

dan (Isnawati et al. 2023) yang menyatakan bahawa terdapat pengaruh positif 

antara penggunaan e-money dengan perilaku konsumtif. Dimana jika 

penggunaan e-money generasi Z semakin meningat maka perilaku konsumtif 

mereka akan otomatis mengalami peningkatan. 

H4: Diduga Penggunaan E-Money berpengaruh positif terhadap Perilaku 

Konsumtif Generasi Z di Kota Pekanbaru 
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2.11 Variabel Penelitian 

Menurut (Sugiyono, 2017) dalam penelitian ini terdapat dua jenis variabel 

yang digunakan yaitu variabel bebas dan variabel terikat. Variabel-variabel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah: 

1. Variabel Independen 

Variabel independen atau variabel bebas merupakan variabel yang 

mempengaruhi atau yang menjadi penyebab terjadinya perubahan pada varibale 

terikat (dependent). Variabel bebas dalam penelitian ini adalah: 

a. Literasi Keuangan (X1) 

b. Gaya Hidup (X2) 

c. Kontrol Diri (X3) 

d. Penggunaan E-Money (X4) 

2. Variabel Dependen 

Variabel dependen atau variabel terikat merupakan variabel yang dipengaruhi 

atau yang menjadi penyebab adanya variabel bebas (independent). Dalam 

penelitian ini yang menjadi variabel terikatnya adalah Perilaku Konsumtif (Y). 

2.12 Kerangka Pemikiran 

Kerangka pemikiran adalah suatu model yang menerangkan bagaimana suatu 

hubungan suatu model dengan faktor-faktor yang penting telah diketahui dalam 

suatu masalah tertentu. Kerangka pemikiran menghubungkan secara teoritis dengan 

variabel penelitian yaitu antara variabel bebas dan variabel terikat. 
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Kerangka pemikiran yaitu pola pikir yang menunjukkan hubungan antar 

variabel yang akan diteliti sekaligus mencerminkan jenis dan jumlah rumusan 

masalah yang perlu dijawab. Kerangka pemikiran menjelaskan hubungan simultan 

maupun parsial dari masing-masing variabel dependen ataupun independen. 

Berdasarkan latar belakang masalah dan landasan teori, kerangka permikiran 

dalan penelitian ini sebagai berikut : 

 

 

 

 

   

 

 

 

2.13 Defenisi Operasional Variabel 

Tabel 2.2 Definisi Operasional Variabel 

No. Variabel Definisi Indikator Skala 

1. Literasi 

Keuangan  

(X1) 

Literasi keuangan merujuk 

pada kedalaman pengetahuan, 

keterampilan, kepercayaan 

diri serta pemahaman 

terhadap produk dan jasa 

keuangan yang diukur melalui 

parameter atau ukuran literasi 

(OJK, 2022) 

1. Pengetahuan 

Keuangan  

2. Perilaku 

Keuangan 

3. Sikap Keuangan 

4. Keterampilan 

5. Kemampuan 

(OJK, 2022) 

Likert 

Literasi Keuangan  

(X1) 

 

Gaya Hidup 

(X2) 

Kontrol Diri 

(X3) 

Penggunaan E-Money 

(X4) 

Perilaku Konsumtif 

(Y) 

H1 

H2

 

H3

 

H4

 

Gambar 2.1 Kerangka Pemikiran 
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2. Gaya Hidup 

(X2) 

Gaya hidup didefinisikan 

sebagai cara seseorang 

menjalani kehidupan, 

termasuk bagaimana mereka 

mengelola uang, 

mengalokasikan waktunya, 

dan aspek-aspek lain dari 

kehidupan sehari-hari 

(Prasetijo, 2005). 

1. Kegiatan 

(Activities) 

2. Minat (Interest) 

3. Pendapat 

(Opinion) 

(Prasetijo, 2005). 

Likert 

3. Kontrol 

Diri (X3) 

Kontrol diri adalah 

kemampuan individu untuk 

menentukan perilakunya 

berdasarkan standar tertentu 

seperti moral, nilai dan 

peraturan di masyarakat agar 

mengarah pada hal-hal positif 

(Suratno et al. 2021).  

 

1. Kontrol perilaku 

2. Kontrol kognitif 

3. Kontrol 

keputusan 

(Suratno et al. 2021) 

Likert 

4. Penggunaan 

E-Money 

(X4) 

E-money merupakan sebuah 

alat transaksi non tunai yang 

mana bentuknya bisa 

berbentuk chip based (e-

money) ataupun server based 

(e-wallet). 

(Bank Indonesia Nomor 

20/6/PBI/2018) 

1. Manfaat apa 

yang diperoleh. 

2. Kemudahan yang 

diberikan 

3. Rasa 

kepercayaan 

ketika 

menggunakan. 

4. Keuntungan apa 

yang diperoleh. 

(Dewi et al. 2021) 

 

Likert 

5. Perilaku 

Konsumtif 

(Y) 

Perilaku konsumtif sebagai 

kecenderungan membeli atau 

mengonsumsi suatu barang 

yang sebenarnya kurang 

diperlukan secara berlebihan, 

serta tidak didasarkan atas 

pertimbangan yang rasional, 

sehingga faktor keinginan 

lebih dipentingkan daripada 

kebutuhan. 

(Dewi et al. 2021) 

1. Membeli produk 

karena iming-

iming hadiah 

2. Membeli produk 

demi menjaga 

martabat dan 

penampilan diri 

3. Memakai produk 

karena unsur 

konformitas 

4. Membeli produk 

dengan harga 

Likert 
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mahal akan 

menimubulkan 

rasa percaya diri 

yang tinggi 

5. Mencoba lebih 

dari dua produk 

sejenis tapi 

berbeda merek 

(Dewi et al. 2021) 
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 BAB III 

METODOLOGI PENELITIAN 

3.1 Lokasi Penelitian 

Adapun  lokasi penelitian akan di lakukan di Kota Pekanbaru. 

3.2 Jenis dan Sumber Data 

3.2.1 Jenis Penelitian 

Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif, dimana 

data dari populasi penelitian yang dijadikan sampel dianalisis menggunakan 

metode statistik dan selanjutnya diinterpretasikan. 

3.2.2 Sumber Data 

1. Data Primer 

Menurut Sugiyono (2017), data primer merujuk kepada sumber data 

yang diperoleh secara langsung oleh pengumpul data. Dalam penelitian ini, 

data primer diperoleh melalui wawancara dan penyebaran kuesioner melaui 

google form kepada individu yang termasuk dalam Generasi Z di Kota 

Pekanbaru. 

Alasan pemilihan generasi Z sebagai subjek penelitian didasarkan 

pada ciri khas mereka yang meliputi rasa ingin tahu yang tinggi terhadap 

informasi dan kemahiran dalam memanfaatkan teknologi digital. 
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2. Data Sekunder 

Menurut Sugiyono (2017), data sekunder adalah sumber data yang 

tidak diberikan secara langsung kepada pengumpul data, melainkan 

memperoleh data melalui pihak lain. Dalam penelitian ini sumber data 

sekunder yang diperoleh oleh peneliti meliputi  berupa arsip, dokumen, 

catatan, foto dan sejenisnya. 

3.3 Populasi dan Sampel 

3.3.1 Populasi 

Populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas: objek/subjek 

yang memiliki kualitas dan karakterisitik tertentu yang ditetapkan oleh 

peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya (Sugiyono, 

2016). Menurut Badan Pusat Statistik (BPS) jumlah Generasi Z di Kota 

Pekanbaru berjumlah sebanyak 363.684 jiwa. 

3.3.2 Sampel 

Sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh 

populasi tersebut (Sugiyono, 2016). Sampel merupakan bagian dari populasi 

yang diambil dengan cara tertentu, jelas dan lengkap yang dianggap dapat 

mewakili populasi. Dalam penelitian ini tidak seluruh anggota populasi 

diambil menjadi sampel. Melainkan hanya sebagian dari populasi saja. Hal ini 

disebabkan keterbatasan dari segi waktu, tenaga, dan jumlah populasi yang 
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cukup besar yang dimiliki peneliti untuk melakukan penelitian, oleh karena 

itu sampel yang diambil benar-benar representatif atau benar-benar mewakili.  

Penentuan jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

berdasarkan software Gpower yang dikembangkan oleh (Faul et al. 2009). 

Software Gpower merupakan program analisis kekuatan uji statistik yang 

digunakan untuk banyak uji statistik dan software ini tersedia secara gratis 

melalui internet untuk platform windows dan mac OS X (Faul et al. 2009). 

Software Gpower adalah program analisis dengan menggunakan pendekatan 

purposive sampling, yang berarti teknik mengambil sampel dengan 

pertimbangan tertentu (Sugiyono, 2019). Pertimbangan tersebut antara lain : 

1. Responden merupakan warga berdomisili di Kota Pekanbaru 

2. Responden Generasi Z atau lahir antara tahun 1997-2012 

3. Responden pengguna electronic money  

Software ini berfungsi untuk menghitung uji statistik untuk uji t, F, 

korelasi, dan uji statistik lainnya. Sehingga dapat membantu peneliti dalam 

menentukan sampel minimal pada penelitian.  

Gambar 3.1 Gambar Penentuan Sampel Menggunakan Software Gpower 
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Berdasarkan perhitungan sampel menggunakan software Gpower 

dengan effect size sebesar 0.15, alpha error probability sebesar 0.05, power 

sebesar 0.95 dan number of predictions sebesar 4. Sehingga diperoleh bahwa 

jumlah sampel minimal yang diteliti adalah 129 responden. Dalam penelitian 

ini teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah non probability 

sampling yaitu teknik pengambilan sampel dimana setiap elemen atau 

angggota populasi tidak memiliki peluang yang sama untuk diambil sampel. 

Sampel diambil berdasarkan jumlah generasi Z di Kota Pekanbaru 

sebanyak 363.684 jiwa. Penentuan pembagian sampel agar populasi dapat 

terwakili dilakukan dengan pembagian secara proporsional pada setiap daerah 

agar jumlah responden sebanyak 129 generasi Z memiliki peluang yang sama 

yaitu menggunakan rumus : 

 

n2 = 
𝑛

N
  x  N1 

 

Keterangan : 

n2 = Jumlah sampel tiap daerah 

n = Jumlah populasi tiap daerah 

N = Jumlah populasi penelitian 

N1 = Jumlah sampel penelitian  
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 Jumlah populasi penelitian (N) sebanyak 363.684 generasi Z, 

sedangkan sampel penelitian (N1) sebanyak 129 generasi Z. Berikut 

perolehan sampel dalam penelitian : 

Tabel 3. 1 Distribusi Sampel Pada Penelitian 

No Tempat Jumlah Perhitungan 
Besar 

Sampel 

1 Rumbai 34.868 (34.868/363.684×129) 12 

2 Rumbai Timur 11.559 (11.559/363.684×129) 4 

3 Rumbai Barat 8.456 (8.456/363.684×129) 3 

4 Marpoyan Damai 48.964 (48.964/363.684×129) 17 

5 Payung Sekaki 32.979 (32.979/363.684×129) 12 

6 Sukajadi 1.625 (1.625/363.684×129) 6 

7 Senapelan 13.077 (13.077/363.684×129) 5 

8 Sail 8.578 (8.578/363.684×129) 3 

9 Tuah Madani 49.958 (49.958/363.684×129) 18 

10 Tenayan Raya 38.391 (38.391/363.684×129) 14 

11 Kulim 17.502 (17.502/363.684×129) 6 

12 Binawidya 25.061 (25.061/363.684×129) 9 

13 Limapuluh 15.449 (15.449/363.684×129) 5 

14 Bukit Raya 32.979 (32.979/363.684×129) 12 

15 Pekanbaru Kota 9.398 (9.398/363.684×129) 3 

 Total 363.684  129 

Sumber : Penelitian, 2024 

Berdasarkan tabel 3.1 diketahui bahwa jumlah sampel minimal dalam 

penelitian ini adalah 129 responden yang dibagi pada beberapa kecamatan di 

Kota Pekanbaru. Namun peneliti menggunakan 251 responden dalam 

penelitian ini.  

3.4 Teknik Pengumpulan Data 

Pada penelitian ini teknik pengumpulan data adalah melalui kuesioner 

(angket), yaitu dengan memberi seperangkat pertanyaan atau pernyataan tertulis 
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kepada responden yang sifatnya tertutup, terbuka, atau semi terbuka untuk dijawab. 

Angket ini digunakan untuk mengetahui pengaruh literasi keuangan, gaya hidup, 

kontrol diri, dan penggunaan e-money terhadap perilau konsumtif generasi Z di Kota 

Pekanbaru. 

3.5 Metode Analisis Data 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan software 

SmartPLS 4.0. Metode Partial Least Square (PLS) dengan permodelan Structural 

Equation Model (SEM). PLS merupakan metode analisis yang efektif. PLS dapat 

digunakan untuk mengetahui ada atau tidaknya hubungan antar variabel laten, sesuai 

dengan hipotesis yang telah ditetapkan (Fauzi and Sulistyowati 2022).  

3.5.1 Analisis Deskriptif 

Dalam penelitian ini analisis data dilakukan dengan metode kuantitatif 

dan analisis deskriptif. Metode deskriptif menggunakan statistik untuk 

menganalisis data dengan cara mendeskripsikan atau menggambarkan data 

yang telah terkumpul dengn tujuan membuat kesimpulan yang dapat diterima 

secara umum atau generalisasi. Data ini berasl dari jawaban yang responden 

atas pertanyaan-pertanyan yang terdapat dalam kuesioner. Sedangkan metode 

penganalisisan yang dilakukan dengan mentabulasikan data yang ada ke 

dalam bentuk angka-angka. Tingkat ukuran yang digunakan pada pengukuran 

variabel adalah skala likert, dimana seorang responden dihadapkan pada 
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beberapa pertanyaan kemudian diminta untuk memberikan jawaban. 

Pemberian skor dari angka 1 sampai 5 dengan perincian sebagai berikut: 

a. Sangat Setuju (SS) : 5 

b. Setuju (S) : 4 

c. Cukup Setuju (CS) : 3 

d. Tidak Setuju (TS) : 2 

e. Sangat Tidak Setuju (STS) : 1 

3.5.2 Analisis Data 

Metode pengolahan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

persamaan permodelan Structural Equation Model (SEM). Permodelan SEM 

merupakan pengembangan lebih lanjut dari path analisis, dimana hubungan 

kausalitas antar variabel eksogen dan variabel endogen dapat didefinisikasi 

secara lebih lengkap. Dengan menggunakan SEM bukan hanya hubungan 

kausalitas (langsung dan tidak langsung) antara variabel atau konstruk yang 

diamati, tetapi juga elemen-elemen yang berkontribusi terhadap pembentukan 

konstruksi itu dapat ditentukan besarnya. Dengan demikian, hubungan 

kausalitas diantara variabel atau konstruk menjadi lebih informatif, lengkap, 

dan akurat 

1. Partial Least Square (PLS)  

Dalam penelitian ini menggunakan pendekatan analisis kuantitatif 

dengan Partial Least Square (PLS). PLS merupakan metode analisis yang 
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efektif. Keunggulan dari metode ini PLS ini adalah data tidak harus 

berdistribusi normal multivariat, ukuran sampel tidak harus besar, dan PLS 

dapat digunakan untuk menganalisis ada atau tidaknya hubungan antar 

variabel laten. Sesuai dengan hipotesis yang telah ditetapkan, penelitian ini 

menganalisis data statistik inferensial. Statistik inferensial, juga dikenal 

sebagai statistik induktif atau statistik probabilitas, digunakan untuk 

menganalisis data sampel dan menerapkan hasilnya pada populasi. 

Selanjutnya pengukuran dilakukan menggunakan software SmartPLS 

(Partial Leat Square) yang dimulai dari pengujian hipotesis. 

2. Evaluasi Measurement Model (Outer Model) 

Evaluasi measurement model atau outer model sangat penting untuk 

mengetahui validitas dan reliabilitas model. Ketika berhadapan dengan 

indikator refleksif pada model luar, evaluasi dilakukan berdasarkan dua 

aspek utama: Convergent Validity dan Discriminant Validity dari indikator-

indikator yang menyusun konstruk laten, serta Composite Reliabity untuk 

blok indikator Chin, 1998; Chin dan Newsted, 1999 dalam (Ghozali and 

Latan 2012). 

2.1 Convergent Validity  

Nilai convergen validity adalah loading factor pada variabel laten 

dengan indikator-indikatornya. Nilai convergen validity awal pada variabel 

literasi keuangan, gaya hidup, kontrol diri, penggunaan e-money, dan 
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perilaku konsumtif. Nilai convergen validity yang memiliki tingkat validitas 

yang baik adalah jika lebih dari 0.7 (Ghozali and Latan 2012). 

2.2 Average Variance Extracted (AVE) 

Selanjutnya dilakukan pengukuran lain untuk convergen validity yaitu 

nilai Average Varian Extracted (AVE) dimana untuk setiap indikator harus 

melebihi 0.5 untuk model yang baik (Ghozali & Latan, 2015). Nilai ini 

menunjukkan variabel laten dapat menjelaskan rata-rata lebih dari setengah 

variance dari indikator-indikatornya. 

2.3 Discriminant Validity 

Discriminant Validity atau validitas diskriminan dilakukan untuk 

memastikan bahwa setiap konsep dari masing-masing variabel laten berbeda 

dengan variabel lainnya. Model discriminant validity yang baik jika setiap 

nilai loading dari setiap indikator sebuah variabel laten memiliki nilai 

loading yang paling besar dengan nilai loading lain terhadap variabel laten 

lainnya. Cara menguji validitas diskriminan dengan indikator reflektif 

adalah dengan melihat nilai cross loadng. Nilai ini untuk setiap variabel 

harus lebih besar dari 0.7 (Ghozali & Latan, 2015). 

2.4 Composite Reliability 

Composite relability digunakan untuk menguji nilai reliabilitas 

indikator-indikator pada suatu variabel. Suatu variabel dapat dinyatakan 

memenuhi composite reliability apabila memiliki nilai composte reliability 

> 0.7 (Ghozali & Latan, 2015). 
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2.5 Cronbach Alpha 

Nilai cronbach alpha digunakan untuk memperkuat uji reliabilitas 

dengan composite reliability. Suatu variabel dinyatakan reliabel atau 

memenuhi cronbach alpha apabila memenuhi nilai cronbach alpha > 0.6 

(Ghozali & Latan, 2015). 

3. Evaluasi Structural Model (Inner Model) 

Model ini bertujuan mengindikasikan hubungan antar variabel laten, 

yang bertujuan menspesifikasi hubungan kausalitas (sebab-akibat) antar 

variabel laten pada penelitian. Adapun uji yang dilakukan pada inner model 

antara lain adalah : 

3.1 R-Square (R2) 

R-Square digunakan untuk mengukur kekuatan prediksi dari model 

struktural. R-Square menjelaskan pengaruh apakah variabel laten eksogen 

tertentu memiliki pengaruh yang subtantif terhadap variabel laten endogen. 

Nilai R-Square 0.67, 0.33, dan 0.19 menunjukkan model yang kuat, 

moderat, dan lemah (Ghozali & Latan, 2015). Semakin tingi nilai R2 berarti 

semakin baik model prediksi dan model penelitian yang diajukan. 

3.2 F-Square 

Nilai f square digunakan untuk mengetahui seberapa besar effect size 

variabel laten endogen terhadap variabel laten eksogen. Apabila nilai f 

square sama dengan 0.35 maka menunjukkan bahwa prediktor variabel laten 

memiliki pengaruh besar, namun apabila bernilai sama dengan 0.15 maka 
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memiliki pengaruh menengah dan apabila bernilai 0.02 maka memiliki 

pengaruh kecil (Ghozali & Latan, 2015). 

3.6 Variance Inflation Factor (VIF) 

Uji Collinearity Statistics dilakukan untuk mengetahui hubungan antar 

indikator. Untuk mengetahui apakah indikator menilai multikolinearity yaitu 

dengan mengetahui nilai VIF. Jika nilai VIF < 5 dapat dikatakan bahwa 

tidak ada Collinearity. Jika nilai VIF > 5 dapat dikatakan bahwa ada 

Collinearity. 

 

3.4 Hasil Uji Hoptesis 

1. Uji Path Coeficient (Uji T) 

Untuk mengetahui apakah hipotesis yang diajukan diterima atau 

tidaknya, peru dilakukan pengujian hipotesis dengan menggunakan fungsi 

Bootstrapping pada SmartPLS 4.0. Hipotesis diterima jika tingkat 

signifikansi lebih kecil dari 0.05 atau nilai p melebihi nilai kritisnya. 
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BAB 1V 

GAMBARAN UMUM OBJEK PENELITIAN 

4.1 Sejarah Kota Pekanbaru  

Pekanbaru awalnya dikenal dengan nama Senapelan. Perkembangannya 

dimulai ditepian Sungai Siak dengan daerah Pekanbaru Kota, Tampan, Palas sampai 

ke kuala Tapung. Pada tanggal 23 Juni 1784 Senapelan diganti dengan Pekan 

“Baharu” atau dalam bahasa Indonesia lebih dikenal dengan Pekan Baru. Sebagai 

daerah bahari pelabuhan Pekanbaru sangat ramai dan menjadi pusat perdagangan 

Selat Malaka, Minangkabau, dan Petapahan. Pesatnya perkembangan kota Pekanbaru 

ini sebagai pusat perdagangan membuat kota ini banyak dikunjungi oleh pedagang 

dari luar daerah dengan menggunakan transportasi air. Data statistik menunjukkan 

pada perkembangan awal ini (tahun 1950) jumlah penduduk kota Pekanbaru sekitar 

16,413 jiwa. 

Kemudian pada zaman penjajahan Jepang terjadi perluasan kota Pekanbaru 

kearah timur. Jalan yang mulai dirintis Jalan Asia (sekarang Jalan Sudirman), serta 

jalan-jalan penghubungnya yaitu bernama Jalan I.r Juanda, Jalan Setia Budhi, Jalan 

Hasanuddin, Jalan Teuku Umar, Jalan HOS. Cokroaminoto, Jalan Gatot Soebroto,  

Jalan Imam Bonjol, dan sebagian Jalan Sisingamangraja. 

Pembukaan jalan ini membawa dampak kepada perkembangan sistem 

transportasi, dimana pada awalnya hanya menggunakan sarana angkutan air (sungai) 

namun dengan pembukaan jalan ini mengakibatkan pemanfaatan sarana angkutan 
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darat baik itu dengan mobil, sepeda, dan juga angkutan bendi. Pada awalnya 

Pekanbaru terdiri dari 2 wilayah kecamatan, yaitu Kecamatan Senapelan dan 

Kecamatan Limapuluh dengan luas wilayah 19.815 km2. 

Perkembangan selanjutnya pada tahun 1966 wilayah administratif Kota 

Pekanbaru disempurnakan lagi karena padatnya jumlah penduduk. Wilayah 

Pekanbaru dibagi menjadi 6 wilayah kecamatan, yaitu : Kecamatan Pekanbaru Kota, 

Kecamatan Limapuluh, Kecamatan Sukajadi, Kecamatan Senapelan, Kecamatan Sail, 

dan Kecamatan Rumbai. Dengan bergabungnya Kecamatan Rumbai yang tadinya 

diluar wilayah maka menambah luas wilayah Kotamadya Pekanbaru menjadi 62,96 

km2. 

Jumlah penduduk kota pekanbaru meningkat dari tahun ke tahun dan menjadi 

kota yang memiliki penduduk terbanyak dari kabupaten atau kota lainnya yang ada di 

provinsi Riau. Sehingga kota Pekanbaru dijadikan sebagi Ibu Kota Provinsi Riau. 

Perkembangan kota Pekanbaru bertambah bertambah pesat selama orde baru dan 

memiliki kepadatan penduduk yang pada akhirnya harus dilakukan beberapa kali 

pemekaran. Saat ini kota pekanbaru terdiri dari Kecamatan Rumbai Timur, 

Kecamatan Rumbai Barat, Kecamatan Bukit Raya, Kecamatan Tenayan Raya 

Kecamatan Tampan, Kecamatan Marpoyan Damai, Kecamatan Payung Sekaki, 

Kecamatan Tuah Madani, Kecamatan Kulim, dan Kecamatan Binadwiya. 
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4.2 Visi dan Misi 

Visi Kota Pekanbaru sesuai Perda Kota Peknbaru Nomor 1 Tahun 2001, yaitu: 

“Terwujudnya Kota Pekanbaru sebagai Pusat Perdagangan dan Jasa, Pendidikan serta 

Pusat Kebudayaan Melayu Menuju Masyarakat Sejahtera Bberlandaskan Iman dan 

Taqwa”. 

Untuk pencapaian visi, Pemerintah Kota Pekanbaru telah menetapkan lima 

misi pembangunan  jangaka menengah untuk periode2017-2022. Misi-misi ini 

dirancang untuk mengatasi tantangan dan memanfaatkan peluang yang ada, dengan 

tujuan mendorong pertumbuhan dan perkembangan yang berkelanjutan bagi Kota 

Pekanbaru. Misi ota Pekanbaru adalah sebagai berikut : 

1. Meningkatkan Sumber Daya Manusia (SDM)  yang Bertaqwa, Mandiri, 

Tangguh dan Berdaya Ssaing Tinggi 

2. Mewujudkan Pembangunan Masyarakat Madani dalam  Lingkup Masyarakat 

Berbudaya Melayu 

3. Mewujudkan Tata Kelola Kota Cerdas dan Penyediaan Infrastruktur yang 

Baik 

4. Mewujudkan Pembangunan Ekonomi Berbasiskan Ekonomi Kerakyatan dan 

Ekonomi Padat Modal, pada Tiga Sektor Unggulan, yaitu Jasa, Perdagangan 

dan Industri (olahan dan MICE) 

5. Mewujudkan Lingkungan Perkotaan yang Layak Huni (Liveable City) dan 

Ramah Lingkungan (Green City) 
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4.3 Letak Geografis 

Kota Pekanbaru terletak antara 10114’ - 10134’ Bujur Timur dan 025’ - 

045’ Lintang Utara. Dengan ketinggian dari permukaan laut berkisar 5-50 meter. 

Permukaan wilayah bagian utara landai dan bergelombang dengan ketinggian 

berkisar antara 5 - 11 meter. Luas wilayah Kota Pekanbaru pada tahun 2023 meliputi 

632,26 km2.  

Batas kota Pekanbaru berbatasan dengan daerah Kabupaten/Kota: 

a. Sebelah Utara : Kabupaten Siak dan Kabupaten Kampar 

b. Sebelah Selatan : Kabupaten Kampar dan Kabupaten Pelalawan 

c. Sebelah Timur : Kabupaten Siak dan Kabupaten Pelalawan 

d. Sebelah Barat : Kabupaten Kampar 

4.4 Kependudukan 

Data jumlah penduduk tahun 2024 sebanyak 1.123.348 jiwa dan tahun 2022 

sebanyak 1.107.327 jiwa, terdiri dari 564.628 jiwa yang berjenis kelamin laki-laki 

dan 558.720 jiwa yang berjenis kelamin perempuan (BPS, 2024). Penduduk kota 

Pekanbaru mengalami pertambahan sebanyak 16.021 jiwa. Apabila dilihat menurut 

Kecamatan, daerah dengan penduduk terpadat adalah di Kecamatan Tuah Madani 

sebanyak 161.132 jiwa, sedangkan kecamatan dengan kepadatan penduduk terkecil 

adalah Kecamatan Sail yaitu 25.999 jiwa (Disdukcapil, 2021). 
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4.5 Perekonomian 

Perekonomian Kota Pekanbaru saat ini menunjukkan perkembangan yang 

signifikan, didukung oleh beberapa sektor utama. Pada triwulan II-2024, ekonomi 

Riau, termasuk Pekanbaru, tumbuh sebesar 3,70% dibandingkan periode yang sama 

tahun sebelumnya. Sektor penyediaan akomodasi dan makan minum mengalami 

pertumbuhan tertinggi sebesar 14,20%, menunjukkan adanya peningkatan aktivitas 

pariwisata dan konsumsi lokal. Di sisi lain, komponen pengeluaran konsumsi 

lembaga non-profit yang melayani rumah tangga juga mencatat pertumbuhan sebesar 

11,54% yang menunjukkan peningkatan dalam belanja sosal dan kegiatan amal (BPS 

Kota Pekanbaru, 2024). 
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BAB VI 

PENUTUP 

6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang sudah dijelaskan pada bab sebelumnya, 

maka terdapat beberapa kesimpulan untuk penelitian mengenai faktor yang 

mempengaruhi perilaku konsumtif generasi Z di Kota Pekanbaru yaitu  : 

1. Literasi keuangan berpengaruh negatif dan signifikan terhadap perilaku 

konsumtif. Artinya, generasi Z di Kota Pekanbaru memiliki literasi keuangan 

yang baik sehingga dapat membantu untuk mengurangi perilaku konsumtif 

mereka. Penelitian ini menemukan bahwa generasi Z sudah memiliki 

pengetahuan keuangan, perilaku keuangan yang bijak, sikap keuangan yang 

terkontrol, keterampilan dalam mengelola anggaran, serta keyakinan kuat 

dalam membuat keputusan keuangan, yang semuanya berkontribusi dalam 

mengurangi perilaku konsumtif. 

2. Gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif . 

Artinya generasi Z di Kota Pekanbaru memiliki gaya hidup yang cenderung 

mendorong perilaku konsumtif yang tinggi. Penelitian ini menemukan bahwa 

gaya hidup generasi Z meliputi aktivitas yang berfokus pada konsumsi, minat 

tinggi terhadap tren dan barang-barang terbaru, serta pendapat yang 

mendukung gaya hidup konsumtif. 

3. Kontrol diri berpengaruh negatif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif. 

Artinya, generasi Z di Kota Pekanbaru memiliki kontrol diri yang baik 



 

77 
 

sehingga dapat membantu untuk mengurangi perilaku konsumtif mereka. 

Penelitian ini menemukan bahwa generasi Z di Kota Pekanbaru sudah 

memiliki kontrol perilaku, kontrol kognitif,serta kontrol keputusan yang bijak, 

dimana semuanya berkontribusi pada pengurangan perilaku konsumtif. 

4. Penggunaan e-money berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku 

konsumtif. Artinya, generasi Z di kota Pekanbaru yang sering menggunakan 

e-money cenderung memiliki perilaku konsumtif lebih tinggi. Penelitian ini 

menemukan bahwa generasi Z mendapatkan manfaat dan keuntungan dari 

penggunaan e-money, merasakan kemudahan dalam transaksi, dan memiliki 

kepercayaan yang lebih tinggi terhadap metode pembayaran digital, dimana 

semuanya berkontribusi pada kecenderungan mereka untuk meningkatkan 

pengeluaran dan konsumsi. 

6.2 Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan yang dialami dan dapat menjadi 

beberapa faktor yang perlu diperhatikan lebih lanjut oleh peneliti di masa mendatang 

untuk lebih menyempurnakan penelitian mereka. Mengingat bahwa penelitian ini 

memiliki kekurangan yang perlu terus diperbaiki dalam penelitian-penelitian 

selanjutnya. Beberapa keterbatasan dalam penelitian tersebut, antara lain : 

1. Penelitian ini hanya dilakukan di Kota Pekanbaru, sehingga hasilnya tidak 

dapat digeneralisasi untuk wilayah lain atau populasi yang lebih luas. 

2. Jumlah responden yang hanya 251 orang, tentunya masih kurang untuk 

menggambarkan keadaan yang sesungguhnya dari generasi Z di Kota 
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Pekanbaru. 

3. Dalam penelitian ini, jumlah responden perempuan secara signifikan lebih 

banyak dibandingkan dengan laki-laki. Meskipun demikian, hal ini tidak 

mengurangi validitas hasil penelitian, data yang dikumpulkan memberikan 

wawasan mendalam dan relevan, mencerminkan pandangan kelompok yang 

sangat peduli terhadap isu yang diteliti. Selain itu, analisis data dilakukan 

dengan mempertimbangkan berbagai faktor demografis lainnya untuk 

memastikan hasil yang akurat dan representatif.  

4. Penelitian ini hanya menguji beberapa faktor (Literasi Keuangan, Gaya 

Hidup, Kontrol Diri, dan Penggunaan E-Money). Faktor lain yang mungkin 

juga mempengaruhi perilau konsumtif, seperti faktor lingkungan, teman 

sebaya, dan variabel yang tidak disertakan dalam analisis. 

6.3 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka saran yang diberikan 

adalah:  

1. Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi panduan bagi generasi Z dalam 

mengelola perilaku konsumtif, terutama bagi mereka yang sering 

menggunakan e-money dan cenderung memiliki gaya hidup konsumtif. 

Penelitian ini menekankan pentingnya tidak hanya memiliki pengetahuan 

keuangan yang baik, tetapi juga kemampuan untuk mengontrol diri dan 

memahami dampak jangka panjang dari keputusan finansial, yang dapat 

membantu mereka mencapai kestabilan keuangan yang lebih baik. 
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2. Dari sudut pandang kebijakan, pemerintah dapat menggunakan temuan ini 

sebagai dasar untuk mengembangkan program literasi keuangan yang lebih 

fokus pada generasi Z. Selain itu, regulasi yang lebih ketat mengenai 

penggunaan e-money dan teknologi keuangan lainnya juga dapat 

dipertimbangkan, guna memastikan bahwa pengguna, khususnya generasi 

muda, memiliki pemahaman yang memadai tentang risiko dan konsekuensi 

jangka panjang dari perilaku konsumtif. Pemerintah juga dapat mendorong 

penerapan kebijakan yang mengedepankan pendidikan keuangan di sekolah-

sekolah untuk mempersiapkan generasi muda menghadapi tantangan 

keuangan di masa depan. 

3. Untuk penelitian selanjutnya, perlu meneliti wilayah yang lebih luas di luar 

Kota Pekanbaru guna meningkatkan generalisasi temuan. Penelitian di 

berbagai kota atau provinsi di Indonesia dapat memberikan wawasan lebih 

komprehensif tentang perilaku konsumtif Generasi Z. Selain itu, penggunaan 

teknik penelitian berbeda atau variabel lain yang belum dibahas akan 

memperkaya referensi untuk penelitian berikutnya.  
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Jawablah pertanyaan-pertanyaan berikut dengan memberikan tanda centang () 

pada kolom pilihan jawaban yang telah tersedia. 

1. IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama  

2. Jenis Kelamin 

 Laki-Laki   Perempuan 

3. Umur 

 12 - 14   18 - 20  25 -28 

 15 - 17  21 - 24 

4. E-money yang digunakan 

 OVO   SHOPEEPAY  LinkAja  

 GOPAY  DANA 

5. Kecamatan 

 Sail   Limapuluh  Marpoyan Damai  

 Kulim  Binadwiya  Rumbai Timur 

 Rumbai  Bukit Raya Tenayan Raya 

 Sukajadi  Tuah Madani  Payung Sekaki 

 Senapelan  Rumbai Barat  Pekanbaru Kota 
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2. PETUNJUK PENGISIAN 

Jawablah masing-masing  pertanyaan dibawah ni dengan teliti dan seksama. Isilah 

dengan jujur sesuai dengan kenyataan yang ada pada diri anda. Berilah tanda centang 

() pada jawaban yang anda anggap benar pada salah satu kolom jawaban yang 

tersedia. 

Keterangan : 

STS :  Sangat Tidak Setuju 

TS ; Tidak Setuju 

CS : Cukup Setuju 

S : Setuju 

SS : Sangat Setuju 

Literasi keuangan (X1) 

No Pernyataan 
Jawaban Pernyatan 

STS TS CS S SS 

Pengetahuan Keuangan (Kenayathulla et al. 2020) 

1. 

Dengan memiliki anggaran keuangan 

dapat membantu saya dalam 

membelanjakan uang dengan hati-hati 

     

2. 

Berinvestasi dengan uang sendiri 

menguntungkan daripada meminjam 

untuk investasi 

     

Perilaku Keuagan (Kenayathulla et al. 2020) 

3. 
Saya selalu membandingkan harga 

sebelum membeli barang dan jasa 
     

4. 
Saya menabung uang saku saya setiap 

hari 
     

Sikap Keuangan (Kenayathulla et al. 2020) 

5. 
Saya membelanjakan berdasarkan 

kebutuhan bukan keinginan 
     

6. Saya selalu menyisihkan uang untuk      
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ditabung dan dapat digunakan untuk 

keperluan mendesak 

Keterampilan (Davis 2022) (Ernitawati et al. 2020) 

7. 
Saya mampu menghitung keuntungan 

dan kerugian transaksi keuangan 
     

8. 
Saya memanfaatkan investasi sebagai 

tabungan harta 
     

Keyakinan (Grimes et al. 2022) 

9. 
Saya percaya diri ketika membuat 

keputusan keuangan 
     

10. 
Saya yakin mampu mengelola keuangan 

dengan baik 
     

Gaya Hidup (X2) 

No Pernyataan 
Jawaban Pernyatan 

STS TS CS S SS 

Aktivitas (Widyakto et al. 2022) 

1. 
Saya mengikuti gaya tren terbaru dalam 

penampilan saya 
     

2. 
Saya membeli produk berkualitas dan 

bermerek 
     

Minat (Widyakto et al. 2022) (Sari et al. 2020) 

3. 
Saya tertarik untuk membeli barang-

barang kelas atas atau barang baru 
     

4. 
Saya tertarik untuk mencoba membeli di 

toko online terbaru 
     

Pendapat (Widyakto et al. 2022) 

5. 

Saya berpendapat bahwa gaya hidup 

sederhana dan tidak mengikuti tren akan 

membuat keuangan lebih baik di masa 

depan 

     

6. 

Saya berpendapat bahwa gaya hidup 

harus seimbang dengan kempuan yang 

Anda miliki 
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Kontrol Diri (X3) 

No Pernyataan 
Jawaban Pernyatan 

STS TS CS S SS 

Kontrol Perilaku (Dewi et al. 2021) (Dany and Susanti 2022) 

1. 
Saya memiliki budget khusus dalam 

menggunakan e-money 
     

2. 
Saya mampu dalam mengelola 

keuangan sehari-hari 
     

Kontrol Kognitif (Dewi et al. 2021) 

3. 

Konsumsi barang atau jasa yang saya 

lakukan sesuai dengan perencanaan 

anggaran pengeluaran 

     

4. 
Tingkat pengeluaran pribadi selalu lebih 

kecil dari uang saku yang saya miliki 
     

Kontrol Keputusan (Dany and Susanti 2022) 

5. 
Saya mampu dalam mengambil suatu 

keputusan dalam hal keuangan pribadi 
     

6. 
Saya tidak akan membuat keputusan 

pembelian yang terburu-buru 
     

Penggunaan E-Money (X4) 

No Pernyataan 
Jawaban Pernyatan 

STS TS CS S SS 

Manfaat dan Keuntungan (Dewi et al. 2021) 

1. 

Menggunakan e-money meningkatkan 

efisiensi dalam melakukan transaksi 

pembayaran (tidak perlu membawa 

uang tunai) 

     

2. 

E-Money sering menawarkan 

keuntungan tambahan (discount atau 

cashback) saat menyelesaikan transaksi 

     

Kemudahan dalam Penggunaan (Sholikhah et al. 2023)  

(Utami and Kusumawati 2017) 

3. 
Bertransaksi menggunakan e-money 

menjadi lebih praktis 
     

4. Transaksi dengan e-money lebih cepat      

Kepercayaan (Dewi et al. 2021) (Hutomo and Slamet 2019) 

5. 

Menggunakan e-money memberikan 

rasa aman ketika melakukan transaksi 

pembayaran 
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6. 

Saya percaya bahwa e-money 

kompatibel dengan sistem lain (contoh : 

e-commerce) 

     

Perilaku Konsumtif (Y) 

No Pernyataan 
Jawaban Pernyatan 

STS TS CS S SS 

Membeli Produk Karena Iming-Iming Hadiah  (Dewi et al. 2021)  

(Wati and Tambunan 2024) 

1. 

Apabila ada penawaran diskon tertentu 

pada suatu produ, saya langsung tertarik 

untuk membelinya meskipun belum 

terlalu dibutuhkan 

     

2. 

Saya akan membeli produk jika produk 

tersebut sedang dijual atau menawarkan 

hadiah dari pembelian 

     

Membeli Produk Demi Menjaga Martabat dan Penampilan Diri  

(Nasruddin and Bado 2022) 

3. 

Tidak perhitungan dalam menggunakan 

uang tabungan utk membeli barang 

mewah seperti pakaian dengan harga 

mahal demi menjaga penampilan 

     

4. 

Menjaga reputasi dalam lingkungan 

kerja sngat penting bagi saya, salah 

satunya terlihat dari pakaian dan alat 

transportasi yang digunakan 

     

Memakai Produk Karena Unsur Konformitas 

(Dewi et al. 2021) (Prasinta et al. 2023) 

5.  

Saya tertarik membeli dan 

menggunakan produk yang diiklankan 

oleh artis/influencer idola saya 

     

6. 

Saya tertarik memakai suatu produk 

karena artis (tokoh terkenal) yang 

memakai tersebut cantik atau tampan 

     

Membeli Produk dengan Harga Mahal Akan Menimbulkan Rasa Percaya Diri 

Yang Tinggi (Nasruddin and Bado 2022) 

7. 

Merasa sangat percaya diri apabila 

orang lain memuji barang yang saya 

miliki 

     

8. 
Membeli pakaian ataupun alat 

komunikasi handphone dengan merek 
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terkenal dapat membuat saya bangga 

bila memakainya 

Mencoba Lebih dari Dua Produk Sejenis Tapi Berbeda Merek  

(Nasruddin and Bado 2022) (Prihastuty and Rahayuningsih 2018) 

9. 

Saya suka membandingkan kualitas 

produk dengan membeli dan 

menggunakan dua produk sejenis dari 

merek yang berbeda 

     

10. 

Setelah saya puas membeli produk 

fashion yang saya inginkan,keinginan 

membeli saya muncl kembali pada 

produk yang lain 

     

Terimakasih atas partisipasinya ☺ 
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LAMPIRAN II 

Literasi Keuangan (X1) 

NO LK1 LK2 LK3 LK4 LK5 LK6 LK7 LK8 LK9 LK10 

1.  5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 

2.  4 3 4 4 4 4 4 3 3 2 

3.  4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 

4.  5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

5.  5 5 5 4 4 3 4 4 3 3 

6.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

7.  4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 

8.  4 3 3 4 5 5 4 4 4 4 

9.  4 5 5 3 5 4 4 3 3 5 

10.  5 5 4 2 3 3 4 3 3 3 

11.  3 5 5 4 4 2 4 4 5 4 

12.  4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 

13.  4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

14.  4 5 4 4 5 4 4 4 3 4 

15.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

16.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

17.  5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 

18.  5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

19.  5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

20.  2 4 2 2 2 2 2 2 2 2 

21.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

22.  5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 

23.  4 5 5 4 3 4 4 4 3 3 

24.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

25.  4 5 4 5 5 4 3 5 4 4 

26.  4 4 4 4 4 5 5 4 3 4 

27.  5 1 4 5 5 2 5 4 5 5 

28.  5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 

29.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

30.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

31.  4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 

32.  4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 

33.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

34.  4 5 3 3 3 4 4 3 4 4 

35.  5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 

36.  3 4 3 4 4 5 4 4 4 4 
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37.  5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 

38.  3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

39.  3 1 2 2 3 2 2 3 3 2 

40.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

41.  4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 

42.  4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 

43.  5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 

44.  4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

45.  4 3 4 3 5 4 3 3 3 4 

46.  4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 

47.  4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 

48.  4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 

49.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

50.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

51.  5 5 5 5 3 4 3 3 3 3 

52.  5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 

53.  4 5 5 4 4 4 5 4 3 4 

54.  4 4 5 5 4 4 4 3 4 4 

55.  4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

56.  5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 

57.  5 5 5 4 4 3 4 4 4 5 

58.  4 4 3 4 4 4 4 5 4 4 

59.  5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 

60.  4 5 4 5 5 4 4 5 5 5 

61.  3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 

62.  4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 

63.  5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

64.  5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 

65.  5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 

66.  4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

67.  5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

68.  5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

69.  5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 

70.  5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 

71.  4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 

72.  4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 

73.  5 4 5 5 5 5 4 3 4 4 

74.  4 5 4 4 4 4 4 5 4 5 

75.  4 5 4 4 5 5 4 3 5 4 

76.  4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

77.  4 2 5 4 4 5 4 4 4 4 
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78.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

79.  4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 

80.  5 3 4 4 3 4 5 3 2 2 

81.  4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 

82.  5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 

83.  4 4 4 5 5 5 3 3 4 5 

84.  4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 

85.  5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

86.  4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 

87.  4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 

88.  5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 

89.  3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 

90.  3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 

91.  5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 

92.  5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 

93.  2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 

94.  4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 

95.  4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 

96.  4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 

97.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

98.  4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 

99.  3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

100.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

101.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

102.  4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

103.  3 3 2 2 3 3 3 3 4 3 

104.  3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 

105.  2 4 4 4 3 4 4 3 2 2 

106.  2 2 3 3 2 2 2 2 3 4 

107.  3 4 3 3 3 4 3 3 2 2 

108.  4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 

109.  3 5 4 4 4 3 3 5 3 4 

110.  3 4 4 4 3 3 3 4 4 2 

111.  3 4 4 4 4 4 3 2 3 3 

112.  3 4 4 2 3 3 1 2 2 3 

113.  4 2 5 5 4 5 4 3 4 4 

114.  4 3 4 5 5 3 4 4 4 4 

115.  4 4 3 4 5 3 3 3 3 3 

116.  3 4 3 4 5 4 4 4 3 5 

117.  5 3 4 5 4 3 4 5 4 4 

118.  3 3 4 3 4 3 4 5 5 4 
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119.  4 3 3 3 4 3 4 3 3 4 

120.  4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 

121.  4 4 4 3 3 3 3 3 4 4 

122.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

123.  4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 

124.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

125.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

126.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

127.  4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

128.  4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 

129.  4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

130.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

131.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

132.  4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

133.  4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

134.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

135.  4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

136.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

137.  4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

138.  4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 

139.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

140.  4 5 5 3 4 3 4 3 3 3 

141.  4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 

142.  4 4 3 5 4 5 4 4 4 4 

143.  5 4 5 3 4 4 5 4 3 4 

144.  4 3 5 3 3 4 3 4 3 4 

145.  4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 

146.  3 5 5 3 3 4 4 4 4 4 

147.  4 4 5 5 5 5 5 4 5 4 

148.  4 5 3 4 3 4 4 5 4 5 

149.  3 4 2 3 3 5 3 3 3 3 

150.  4 3 3 5 4 3 4 5 4 3 

151.  4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 

152.  4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 

153.  4 4 4 4 5 4 5 3 4 5 

154.  5 4 4 5 4 4 4 5 4 5 

155.  4 1 4 4 4 1 4 4 3 3 

156.  5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 

157.  3 2 2 2 1 3 1 2 1 2 

158.  4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

159.  4 5 4 5 3 3 4 4 5 4 
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160.  3 5 3 3 2 4 3 3 3 3 

161.  2 5 2 3 3 4 2 2 1 1 

162.  5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 

163.  5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 

164.  4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 

165.  5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

166.  5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 

167.  5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 

168.  5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 

169.  2 5 2 2 3 4 3 2 2 3 

170.  3 2 3 3 2 3 3 2 3 3 

171.  2 4 2 3 3 5 2 2 3 3 

172.  1 5 2 2 2 4 2 2 3 2 

173.  3 4 5 4 5 4 5 4 3 3 

174.  5 3 4 3 4 3 4 3 3 2 

175.  1 3 1 1 2 2 2 2 3 3 

176.  3 5 5 3 3 4 4 4 3 4 

177.  4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 

178.  5 5 4 3 4 4 4 4 5 5 

179.  4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 

180.  5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 

181.  5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 

182.  4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 

183.  5 5 5 4 3 4 3 4 4 5 

184.  4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 

185.  4 4 5 3 4 4 4 5 4 5 

186.  2 4 4 3 4 4 4 5 5 4 

187.  4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 

188.  4 4 4 4 5 4 5 3 5 3 

189.  4 5 4 4 5 3 4 4 4 4 

190.  2 3 5 5 3 3 3 3 4 4 

191.  2 4 3 2 2 4 1 2 2 2 

192.  5 5 5 5 4 5 5 5 3 4 

193.  5 4 5 4 4 3 5 5 5 4 

194.  4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 

195.  4 5 4 3 4 5 3 3 5 3 

196.  4 3 5 4 4 3 3 3 3 4 

197.  2 3 3 2 2 5 2 2 2 2 

198.  2 4 3 3 3 3 2 3 3 3 

199.  2 5 3 3 2 4 3 3 2 2 

200.  5 4 4 3 4 5 5 5 5 4 
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201.  1 1 2 1 1 1 1 1 2 2 

202.  3 3 5 4 4 4 5 5 5 4 

203.  1 1 1 2 2 3 1 2 2 2 

204.  5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 

205.  2 4 3 3 2 5 2 3 3 2 

206.  4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 

207.  4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 

208.  4 4 3 5 5 4 4 3 4 5 

209.  2 5 1 2 2 5 2 2 1 2 

210.  5 4 5 4 4 5 5 4 4 3 

211.  4 5 3 4 5 3 5 5 3 4 

212.  4 3 5 4 4 3 3 3 3 4 

213.  4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 

214.  4 4 3 4 5 5 4 4 4 4 

215.  4 3 5 3 3 4 3 4 5 4 

216.  1 4 3 1 3 1 3 2 3 2 

217.  4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 

218.  5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 

219.  4 4 3 5 4 3 3 5 5 4 

220.  5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 

221.  2 5 3 3 2 4 3 3 2 2 

222.  3 4 5 5 4 5 4 4 4 5 

223.  4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 

224.  4 3 4 4 4 2 5 4 5 5 

225.  5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 

226.  4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 

227.  4 5 5 5 4 5 3 4 4 4 

228.  2 4 2 4 3 5 4 1 4 4 

229.  4 4 4 5 4 3 3 4 3 4 

230.  3 4 5 5 3 4 5 5 3 4 

231.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

232.  1 4 3 1 1 4 5 5 5 4 

233.  1 1 1 4 4 4 1 2 4 2 

234.  5 5 4 4 5 4 4 5 4 3 

235.  4 4 5 4 5 3 5 4 5 3 

236.  5 4 3 5 4 4 5 4 4 4 

237.  5 4 4 4 4 3 5 2 4 5 

238.  5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 

239.  4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 

240.  4 4 4 3 4 4 4 5 4 5 

241.  3 3 5 5 5 5 5 4 3 4 
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242.  4 1 5 4 4 1 4 4 5 4 

243.  4 5 4 4 5 3 5 5 4 3 

244.  5 5 4 5 5 4 4 3 4 4 

245.  5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 

246.  4 5 4 4 5 5 4 3 5 4 

247.  5 1 4 5 5 1 5 4 4 5 

248.  4 5 4 4 5 4 4 5 5 4 

249.  5 5 3 3 4 3 4 5 3 4 

250.  4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 

251.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

 

Gaya Hidup (X2) 

NO GH1 GH2 GH3 GH4 GH5 GH6 

1.  4 4 4 5 5 5 

2.  2 2 3 2 3 3 

3.  1 3 2 3 5 4 

4.  3 3 3 2 5 5 

5.  2 3 1 3 5 5 

6.  2 3 2 2 4 4 

7.  3 2 3 2 4 4 

8.  2 2 3 3 5 5 

9.  3 3 3 2 4 5 

10.  2 2 2 2 5 5 

11.  1 1 2 1 4 5 

12.  3 3 3 3 4 5 

13.  2 2 3 3 4 5 

14.  3 2 2 3 4 5 

15.  4 4 4 4 4 4 

16.  4 4 4 4 4 4 

17.  2 2 2 2 5 4 

18.  4 4 4 4 4 4 

19.  3 2 3 3 4 4 

20.  4 3 3 4 3 3 

21.  3 4 3 5 5 5 

22.  4 5 5 4 4 4 

23.  3 4 4 4 5 5 
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24.  1 2 1 1 4 4 

25.  2 3 2 3 4 3 

26.  3 4 4 4 4 5 

27.  2 2 1 2 1 1 

28.  3 3 3 4 5 5 

29.  4 4 4 4 4 4 

30.  4 4 5 5 5 5 

31.  2 3 2 2 3 4 

32.  2 3 2 2 4 4 

33.  2 3 3 2 4 4 

34.  3 3 3 4 4 4 

35.  4 3 3 3 4 5 

36.  5 4 2 4 4 5 

37.  4 4 4 4 4 4 

38.  2 2 3 3 4 3 

39.  3 2 3 4 3 3 

40.  4 4 4 4 4 4 

41.  2 3 3 3 4 5 

42.  3 5 4 4 5 5 

43.  4 4 4 4 5 5 

44.  3 2 2 3 5 5 

45.  2 2 2 2 4 5 

46.  3 4 4 3 5 5 

47.  3 3 3 4 3 3 

48.  4 3 4 4 4 4 

49.  5 5 5 5 5 5 

50.  5 5 5 5 5 5 

51.  5 5 5 5 5 5 

52.  2 3 2 2 5 5 

53.  2 4 3 3 4 5 

54.  4 3 3 3 5 5 

55.  2 3 4 2 4 4 

56.  5 3 4 5 5 5 

57.  4 4 4 4 5 5 

58.  2 3 2 2 5 5 

59.  4 4 4 4 4 4 

60.  3 2 2 2 4 5 

61.  2 3 2 2 4 4 
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62.  4 2 3 4 5 5 

63.  3 2 2 2 3 4 

64.  2 2 2 3 4 4 

65.  2 3 2 3 4 5 

66.  3 3 4 4 5 5 

67.  2 2 2 2 4 5 

68.  2 3 3 4 4 4 

69.  2 2 2 3 5 5 

70.  3 3 4 4 3 5 

71.  3 3 2 3 5 5 

72.  2 2 2 3 4 4 

73.  2 3 3 4 5 5 

74.  4 2 4 4 4 4 

75.  2 5 3 2 4 3 

76.  3 2 2 4 5 5 

77.  4 4 3 4 5 4 

78.  2 2 2 2 5 4 

79.  4 3 3 3 3 5 

80.  1 4 4 3 3 2 

81.  4 4 3 4 5 4 

82.  4 3 2 3 4 5 

83.  4 5 4 4 5 5 

84.  3 3 3 3 5 4 

85.  4 2 2 3 4 5 

86.  5 4 5 4 3 5 

87.  4 4 4 4 4 5 

88.  2 1 2 4 4 5 

89.  4 3 3 4 5 5 

90.  4 4 3 4 4 4 

91.  3 3 2 2 4 5 

92.  4 5 3 2 2 5 

93.  4 3 3 3 3 3 

94.  4 2 2 4 5 5 

95.  3 3 3 4 5 5 

96.  3 4 4 4 4 4 

97.  4 4 4 4 5 5 

98.  3 3 3 3 4 4 

99.  5 5 5 5 5 5 
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100.  4 4 4 4 4 4 

101.  2 2 2 2 5 5 

102.  3 3 3 3 4 4 

103.  4 4 4 4 5 3 

104.  4 4 4 3 4 3 

105.  3 3 3 5 4 3 

106.  2 4 4 3 3 3 

107.  4 3 3 2 2 4 

108.  2 3 3 3 2 3 

109.  4 5 4 4 5 5 

110.  2 2 3 3 3 3 

111.  3 4 2 2 1 2 

112.  2 2 2 3 3 2 

113.  4 4 4 5 4 5 

114.  1 1 2 2 2 1 

115.  5 4 4 4 5 4 

116.  2 1 2 3 4 4 

117.  2 2 1 3 4 4 

118.  1 2 3 3 3 3 

119.  1 2 3 3 3 2 

120.  4 4 4 3 3 4 

121.  4 4 4 4 4 4 

122.  4 4 4 4 4 4 

123.  4 4 4 4 4 4 

124.  4 4 4 4 5 5 

125.  4 4 4 4 4 4 

126.  4 4 4 4 4 5 

127.  4 4 4 5 5 5 

128.  4 5 5 5 4 5 

129.  4 4 5 5 5 5 

130.  4 4 5 5 5 5 

131.  4 4 5 5 5 5 

132.  4 4 4 4 4 4 

133.  5 4 5 5 5 5 

134.  4 4 4 4 4 4 

135.  4 4 4 4 4 4 

136.  4 4 4 4 5 5 

137.  4 4 4 4 5 5 
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138.  4 4 4 4 5 5 

139.  4 4 4 4 5 5 

140.  2 2 4 4 5 4 

141.  2 3 3 2 3 4 

142.  4 5 5 4 5 4 

143.  5 4 5 4 1 5 

144.  4 4 4 3 5 4 

145.  5 4 3 4 4 5 

146.  5 5 5 5 4 5 

147.  4 4 4 4 5 4 

148.  5 4 5 5 1 2 

149.  3 4 4 5 5 4 

150.  5 5 4 4 4 4 

151.  4 4 5 5 4 4 

152.  5 4 4 5 4 5 

153.  4 5 4 4 5 5 

154.  4 5 4 4 5 5 

155.  2 2 3 2 2 2 

156.  4 5 5 3 5 5 

157.  1 1 3 3 2 3 

158.  4 5 4 4 4 5 

159.  4 4 3 4 5 4 

160.  4 5 3 3 4 4 

161.  4 4 4 4 5 5 

162.  4 3 3 4 4 4 

163.  5 5 5 3 4 4 

164.  4 5 5 4 5 5 

165.  3 2 3 2 4 4 

166.  4 4 3 5 5 4 

167.  5 4 5 4 2 3 

168.  4 4 4 4 4 4 

169.  5 4 5 5 3 4 

170.  3 4 5 4 4 5 

171.  5 5 5 4 3 5 

172.  4 4 4 5 3 5 

173.  3 5 4 3 4 5 

174.  3 4 3 3 4 3 

175.  4 3 3 4 4 4 
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176.  5 4 5 4 4 5 

177.  5 4 5 3 5 3 

178.  3 3 4 3 4 5 

179.  4 4 4 4 5 4 

180.  4 4 4 5 4 5 

181.  4 3 5 4 5 3 

182.  5 4 4 5 5 4 

183.  4 4 4 4 5 5 

184.  4 5 5 4 4 4 

185.  5 4 5 3 5 3 

186.  5 5 4 4 2 2 

187.  5 5 4 4 5 2 

188.  4 5 4 5 4 4 

189.  2 5 4 5 4 4 

190.  3 3 4 3 3 3 

191.  5 5 4 5 4 5 

192.  4 4 4 5 4 5 

193.  4 5 4 5 5 5 

194.  4 4 4 4 3 5 

195.  4 3 4 5 3 4 

196.  5 4 4 4 5 3 

197.  3 5 4 4 5 4 

198.  4 5 5 5 3 4 

199.  4 4 5 4 4 5 

200.  5 4 5 4 5 5 

201.  4 4 4 5 2 2 

202.  3 5 4 5 4 4 

203.  5 4 4 5 2 1 

204.  2 2 4 3 2 1 

205.  4 4 5 5 5 5 

206.  2 1 2 2 3 3 

207.  5 5 4 4 1 4 

208.  5 4 4 4 5 3 

209.  4 5 5 5 4 5 

210.  4 4 4 5 5 5 

211.  3 4 3 5 4 5 

212.  5 4 4 4 3 4 

213.  5 5 5 4 4 5 
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214.  4 4 4 3 3 4 

215.  5 5 4 4 3 5 

216.  5 4 5 4 3 4 

217.  5 5 4 3 4 5 

218.  4 5 5 4 4 5 

219.  5 4 4 4 5 5 

220.  3 4 4 5 4 4 

221.  4 5 5 4 4 5 

222.  4 5 4 5 4 4 

223.  4 4 4 4 4 2 

224.  1 2 2 3 5 1 

225.  3 5 4 5 3 4 

226.  5 4 3 5 4 3 

227.  3 4 5 4 5 4 

228.  4 4 5 4 1 1 

229.  5 3 3 4 4 5 

230.  3 4 4 4 4 5 

231.  4 4 4 4 3 5 

232.  5 3 4 5 3 5 

233.  4 4 4 4 2 1 

234.  4 4 3 4 4 3 

235.  4 4 5 3 4 4 

236.  4 4 4 4 5 4 

237.  5 4 4 4 4 5 

238.  4 4 4 4 4 5 

239.  4 4 3 4 4 5 

240.  4 4 4 5 4 5 

241.  4 4 5 5 4 5 

242.  1 1 1 1 1 1 

243.  4 4 3 4 4 5 

244.  4 3 5 4 4 5 

245.  5 4 4 3 4 5 

246.  4 4 4 4 5 5 

247.  1 1 1 1 1 1 

248.  4 4 5 4 5 4 

249.  5 4 3 5 5 5 

250.  2 2 3 2 4 5 

251.  5 5 5 3 5 5 
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Kontrol Diri (X3) 

NO KD1 KD2 KD3 KD4 KD5 KD6 

1.  5 5 5 5 5 4 

2.  4 4 4 4 3 3 

3.  4 4 4 4 4 4 

4.  5 5 5 5 5 5 

5.  4 4 3 2 3 5 

6.  4 4 4 4 4 4 

7.  3 4 3 4 4 4 

8.  3 4 4 4 4 4 

9.  3 4 4 4 4 4 

10.  3 3 3 3 3 3 

11.  2 3 3 2 3 5 

12.  4 4 3 3 4 4 

13.  3 4 3 4 4 4 

14.  2 4 4 3 3 4 

15.  4 4 4 4 5 4 

16.  4 4 4 4 4 4 

17.  3 4 4 3 4 4 

18.  4 4 4 4 4 4 

19.  3 4 4 3 3 4 

20.  2 2 2 1 2 3 

21.  4 4 4 4 4 3 

22.  4 5 4 5 5 4 

23.  4 4 4 3 3 4 

24.  3 3 3 3 3 3 

25.  4 4 3 4 4 4 

26.  4 5 5 4 4 3 

27.  5 1 4 5 5 5 

28.  4 4 4 4 4 5 

29.  4 4 4 4 4 4 

30.  5 5 5 5 5 5 

31.  3 4 4 5 4 3 

32.  4 4 4 4 4 3 

33.  3 4 4 3 4 4 
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34.  3 4 3 3 4 3 

35.  3 4 4 2 3 3 

36.  5 4 4 3 3 3 

37.  4 4 4 4 4 4 

38.  4 3 4 4 4 4 

39.  2 2 2 4 3 3 

40.  4 4 4 4 4 4 

41.  4 4 4 4 4 5 

42.  4 4 3 3 3 4 

43.  5 5 4 5 5 4 

44.  4 3 4 4 4 5 

45.  4 4 4 4 4 5 

46.  4 4 4 4 4 4 

47.  2 3 3 3 4 4 

48.  4 4 4 4 4 4 

49.  5 3 3 5 5 5 

50.  3 3 3 3 3 3 

51.  5 5 5 5 5 5 

52.  4 4 4 4 5 4 

53.  4 5 5 5 5 5 

54.  3 3 3 3 4 4 

55.  4 4 4 4 4 4 

56.  5 5 3 3 3 3 

57.  5 5 5 3 5 3 

58.  3 3 3 2 2 3 

59.  3 4 3 3 4 3 

60.  4 5 4 3 5 4 

61.  4 4 4 4 4 4 

62.  4 5 4 4 5 4 

63.  2 3 3 3 3 3 

64.  4 4 4 4 4 4 

65.  4 4 3 4 4 4 

66.  4 4 4 2 4 3 

67.  4 4 4 3 4 4 

68.  4 3 4 3 3 4 

69.  5 5 5 3 4 4 

70.  4 5 3 4 4 5 

71.  3 4 4 3 3 5 



 

113 
 

72.  2 3 3 3 4 4 

73.  4 4 4 4 4 5 

74.  4 4 4 2 2 2 

75.  4 5 4 4 2 4 

76.  2 2 2 2 4 3 

77.  3 4 3 5 4 5 

78.  4 4 4 4 4 4 

79.  4 4 4 4 4 4 

80.  4 4 5 4 5 4 

81.  4 4 4 3 4 4 

82.  4 4 4 3 5 4 

83.  4 4 4 4 4 4 

84.  4 4 4 3 4 4 

85.  4 4 4 3 4 4 

86.  4 4 3 3 4 4 

87.  4 4 4 3 3 4 

88.  5 5 5 4 5 5 

89.  3 3 4 3 3 3 

90.  4 3 3 3 3 3 

91.  4 4 4 4 4 4 

92.  5 5 5 4 5 5 

93.  4 3 3 2 3 3 

94.  4 4 4 3 3 3 

95.  4 4 3 3 3 3 

96.  2 4 4 4 4 4 

97.  4 3 3 3 3 3 

98.  2 4 3 3 4 4 

99.  2 2 2 2 2 2 

100.  4 3 4 5 4 4 

101.  4 4 4 4 4 4 

102.  4 3 4 4 4 4 

103.  4 4 4 3 3 3 

104.  3 4 5 5 4 4 

105.  3 3 2 2 2 4 

106.  3 3 4 4 3 3 

107.  3 3 2 2 2 2 

108.  3 4 5 4 4 4 

109.  4 4 3 4 3 4 
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110.  4 4 4 4 4 4 

111.  2 4 2 1 3 4 

112.  3 4 5 4 5 5 

113.  3 3 4 5 5 4 

114.  3 3 4 4 4 4 

115.  2 3 1 1 1 2 

116.  3 3 4 3 2 3 

117.  4 3 3 4 5 4 

118.  3 4 4 3 4 4 

119.  4 3 5 3 3 5 

120.  3 4 4 3 2 3 

121.  3 3 3 3 3 3 

122.  3 3 3 3 4 4 

123.  4 4 4 4 4 4 

124.  3 3 3 3 3 3 

125.  4 4 4 4 4 4 

126.  3 4 4 3 4 4 

127.  5 5 5 5 5 5 

128.  4 5 5 5 5 5 

129.  5 5 5 5 5 5 

130.  5 5 5 5 5 5 

131.  5 5 5 5 5 5 

132.  4 5 5 5 5 5 

133.  5 5 5 5 5 5 

134.  4 4 4 4 4 4 

135.  4 4 5 5 5 5 

136.  4 4 4 4 4 4 

137.  4 4 5 5 5 5 

138.  4 4 5 5 5 5 

139.  4 4 4 3 4 4 

140.  2 3 2 4 4 4 

141.  3 4 4 2 4 3 

142.  5 4 4 4 4 5 

143.  3 4 4 3 5 4 

144.  4 4 4 3 5 4 

145.  5 4 3 3 4 3 

146.  5 5 5 5 4 4 

147.  5 3 3 4 5 4 
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148.  3 5 2 2 3 2 

149.  5 3 4 4 5 4 

150.  5 5 3 5 5 5 

151.  4 5 5 4 4 3 

152.  5 4 4 4 3 4 

153.  5 4 4 4 5 3 

154.  4 4 4 5 4 1 

155.  4 3 4 4 5 4 

156.  5 4 5 5 4 4 

157.  3 4 2 2 3 3 

158.  4 4 3 5 5 3 

159.  4 5 2 5 3 5 

160.  3 5 2 3 3 3 

161.  2 4 2 1 2 2 

162.  4 4 4 4 3 5 

163.  5 4 5 5 4 4 

164.  5 4 4 4 3 1 

165.  4 3 4 4 5 5 

166.  5 4 5 5 5 4 

167.  2 4 2 2 3 4 

168.  4 4 5 4 3 5 

169.  2 4 3 3 2 3 

170.  3 4 2 3 3 3 

171.  2 3 3 2 3 2 

172.  3 4 3 3 3 2 

173.  4 4 4 3 4 3 

174.  5 3 4 5 5 4 

175.  2 4 3 3 2 2 

176.  5 5 5 5 4 5 

177.  3 4 2 3 3 3 

178.  3 5 3 2 2 2 

179.  2 4 2 3 2 2 

180.  2 4 2 2 2 2 

181.  4 3 5 4 5 4 

182.  2 3 2 2 1 1 

183.  4 4 4 4 5 4 

184.  3 4 2 3 3 3 

185.  3 3 2 2 1 2 
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186.  2 4 2 2 3 3 

187.  3 4 3 2 3 2 

188.  2 5 2 2 2 3 

189.  2 3 3 2 2 2 

190.  3 3 2 2 3 2 

191.  2 1 1 3 1 1 

192.  2 4 2 1 2 2 

193.  4 4 4 3 4 4 

194.  5 4 3 3 4 3 

195.  2 3 3 2 3 2 

196.  2 3 3 2 2 2 

197.  2 5 2 2 3 3 

198.  3 3 3 3 3 3 

199.  2 3 3 3 2 2 

200.  5 4 4 5 4 4 

201.  3 2 2 1 2 2 

202.  4 5 4 2 4 5 

203.  2 5 2 2 1 2 

204.  5 4 5 5 4 5 

205.  2 3 2 2 2 3 

206.  4 3 5 5 4 5 

207.  3 2 3 2 2 3 

208.  5 4 3 4 4 4 

209.  1 5 2 2 2 2 

210.  5 4 4 4 3 4 

211.  4 3 4 3 4 3 

212.  4 3 4 3 5 4 

213.  5 3 4 5 4 5 

214.  4 3 5 5 2 1 

215.  4 5 5 5 4 4 

216.  3 4 4 4 4 4 

217.  4 5 4 5 4 5 

218.  3 4 5 5 4 4 

219.  3 3 5 4 4 5 

220.  4 5 5 5 4 5 

221.  2 3 2 3 3 3 

222.  5 4 3 4 1 3 

223.  3 4 2 3 2 3 
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224.  5 1 5 4 5 4 

225.  3 4 4 4 4 3 

226.  3 4 3 4 5 5 

227.  2 4 1 1 1 1 

228.  5 2 4 4 4 5 

229.  5 4 3 3 5 3 

230.  5 4 3 4 4 4 

231.  3 5 4 3 4 5 

232.  4 5 5 4 4 4 

233.  2 5 4 5 4 4 

234.  3 3 2 1 2 2 

235.  5 3 4 4 5 4 

236.  4 5 4 4 5 5 

237.  4 4 4 5 5 3 

238.  4 4 4 4 4 4 

239.  4 4 4 5 4 5 

240.  5 4 4 5 5 4 

241.  4 5 3 3 4 3 

242.  4 1 4 4 4 4 

243.  5 5 5 5 4 4 

244.  5 5 5 5 4 4 

245.  3 4 4 4 5 4 

246.  4 5 5 4 3 5 

247.  5 1 5 5 4 4 

248.  4 4 5 4 4 5 

249.  5 4 4 5 5 4 

250.  4 4 5 4 4 5 

251.  3 2 3 3 2 2 

 

Penggunaan E-Money (X4) 

NO PE1 PE2 PE3 PE4 PE5 PE6 

1.  4 4 5 5 5 5 

2.  4 4 4 4 3 3 

3.  5 2 2 2 2 3 

4.  5 2 2 3 2 2 
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5.  2 2 2 3 3 2 

6.  4 3 2 2 3 2 

7.  3 3 3 3 3 3 

8.  4 3 2 3 3 3 

9.  4 2 3 3 2 2 

10.  4 3 3 3 2 2 

11.  4 3 3 3 2 3 

12.  4 2 3 3 3 3 

13.  3 3 3 3 3 2 

14.  4 4 4 4 4 4 

15.  4 4 4 4 4 4 

16.  4 4 4 4 4 4 

17.  3 3 3 3 3 3 

18.  4 4 4 4 4 4 

19.  3 4 4 3 3 3 

20.  5 4 5 5 5 4 

21.  5 5 5 5 5 5 

22.  5 4 4 4 4 5 

23.  4 4 4 4 3 4 

24.  4 3 4 3 3 3 

25.  4 4 5 4 5 4 

26.  4 3 3 4 4 4 

27.  1 2 2 2 1 1 

28.  5 4 4 4 3 3 

29.  4 4 4 4 4 4 

30.  5 5 5 5 5 5 

31.  4 3 4 4 4 4 

32.  4 4 4 4 4 4 

33.  4 3 4 4 3 3 

34.  4 4 4 4 4 4 

35.  3 4 4 4 4 3 

36.  3 5 5 5 5 5 

37.  4 4 4 4 4 4 

38.  4 4 4 4 4 4 

39.  3 2 2 3 4 4 

40.  4 4 4 4 4 4 

41.  4 2 3 2 2 3 

42.  5 5 5 5 3 5 
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43.  5 5 5 5 4 5 

44.  3 3 3 2 2 2 

45.  4 2 2 3 3 2 

46.  5 4 5 5 4 4 

47.  3 3 4 4 3 5 

48.  4 4 4 4 4 4 

49.  5 5 5 5 5 5 

50.  5 5 5 5 5 5 

51.  5 5 5 5 5 4 

52.  4 4 4 4 4 4 

53.  5 5 5 5 5 5 

54.  5 5 5 5 4 5 

55.  4 4 4 4 4 4 

56.  5 5 5 5 5 5 

57.  4 4 4 3 3 4 

58.  3 3 3 3 3 3 

59.  5 5 5 5 4 4 

60.  5 5 5 5 5 5 

61.  3 3 4 3 3 3 

62.  5 4 5 5 5 4 

63.  4 3 3 3 3 3 

64.  4 4 3 3 3 3 

65.  5 5 5 5 5 5 

66.  5 5 5 5 5 5 

67.  4 4 4 4 4 4 

68.  4 4 4 4 3 3 

69.  5 5 5 5 5 5 

70.  5 5 5 5 5 4 

71.  3 4 4 3 3 5 

72.  3 3 3 3 3 2 

73.  4 4 4 4 4 4 

74.  4 4 4 4 4 4 

75.  4 4 4 4 4 4 

76.  4 5 5 5 4 4 

77.  2 4 3 3 3 4 

78.  4 4 4 4 4 3 

79.  4 4 4 4 4 4 

80.  4 4 4 4 3 4 
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81.  4 4 4 4 4 4 

82.  4 3 3 3 4 3 

83.  4 4 4 4 4 4 

84.  4 4 5 5 4 4 

85.  4 5 5 5 4 4 

86.  5 4 5 4 4 4 

87.  5 4 4 4 4 4 

88.  5 4 5 5 4 5 

89.  5 5 5 5 5 5 

90.  4 4 4 4 4 4 

91.  4 4 5 5 4 5 

92.  5 5 5 5 4 5 

93.  3 4 4 5 4 4 

94.  4 4 5 4 3 5 

95.  4 4 4 4 4 4 

96.  4 4 5 5 5 5 

97.  4 4 4 4 4 4 

98.  5 5 5 5 3 4 

99.  4 4 4 4 4 4 

100.  4 3 3 3 2 3 

101.  4 3 2 3 3 3 

102.  4 3 3 3 3 2 

103.  3 3 4 4 4 4 

104.  4 4 3 3 3 3 

105.  4 3 3 4 3 3 

106.  3 2 2 4 4 4 

107.  2 2 3 3 3 3 

108.  3 3 2 3 3 3 

109.  3 4 4 4 5 4 

110.  3 4 2 2 3 4 

111.  3 4 5 4 4 3 

112.  3 4 4 5 5 3 

113.  3 5 5 3 3 4 

114.  4 3 3 3 4 5 

115.  3 5 3 4 4 4 

116.  3 4 2 3 5 4 

117.  3 4 3 3 3 3 

118.  3 4 3 4 4 5 
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119.  4 5 4 3 3 4 

120.  3 3 4 3 4 4 

121.  4 4 5 4 3 5 

122.  4 4 4 4 4 4 

123.  4 4 4 4 4 4 

124.  4 4 4 4 4 4 

125.  5 5 5 5 5 5 

126.  4 4 4 4 4 4 

127.  4 4 4 4 4 4 

128.  5 5 5 4 5 5 

129.  5 5 5 5 5 5 

130.  4 3 3 4 3 4 

131.  5 4 4 4 4 4 

132.  4 4 4 3 3 4 

133.  4 3 3 2 3 3 

134.  4 4 3 3 3 3 

135.  5 3 3 2 3 3 

136.  3 3 3 3 3 3 

137.  4 4 4 4 4 4 

138.  4 3 3 3 3 3 

139.  4 2 2 3 3 3 

140.  4 4 4 4 3 4 

141.  3 3 2 3 3 3 

142.  5 3 5 3 4 5 

143.  3 4 5 5 5 5 

144.  4 4 3 5 3 4 

145.  4 2 2 1 5 4 

146.  4 5 3 5 4 3 

147.  5 5 4 4 4 4 

148.  2 2 4 4 5 5 

149.  4 5 5 5 3 5 

150.  1 5 3 4 4 3 

151.  5 4 4 4 4 3 

152.  4 5 5 4 3 3 

153.  4 3 3 3 2 3 

154.  3 5 4 4 4 4 

155.  2 1 2 2 2 2 

156.  3 4 5 4 4 5 
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157.  3 3 4 4 2 4 

158.  4 4 5 5 4 4 

159.  3 4 4 4 5 4 

160.  3 4 4 5 4 4 

161.  4 4 5 4 4 5 

162.  5 5 4 5 4 4 

163.  5 5 5 4 5 5 

164.  2 5 4 4 4 4 

165.  4 2 2 2 3 3 

166.  4 4 5 5 4 5 

167.  4 5 4 5 4 4 

168.  4 4 3 5 4 3 

169.  4 4 4 5 4 4 

170.  3 3 4 4 5 4 

171.  3 5 4 4 4 5 

172.  5 5 4 4 4 5 

173.  3 5 4 4 5 5 

174.  3 3 2 2 2 2 

175.  4 4 5 4 4 5 

176.  5 4 5 4 4 4 

177.  4 4 5 5 4 4 

178.  5 4 5 4 3 3 

179.  4 4 4 4 4 4 

180.  1 3 5 4 4 3 

181.  4 2 2 2 2 1 

182.  3 4 5 5 4 4 

183.  4 5 3 4 2 5 

184.  4 5 4 5 4 4 

185.  4 5 4 4 4 4 

186.  5 4 3 4 4 3 

187.  4 5 4 5 4 3 

188.  4 5 4 5 4 5 

189.  2 4 4 4 4 4 

190.  5 3 4 3 4 4 

191.  3 5 4 4 5 4 

192.  4 4 4 5 4 4 

193.  3 4 4 4 4 4 

194.  3 5 4 4 4 5 
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195.  4 4 4 4 4 4 

196.  4 5 5 4 4 5 

197.  4 4 5 5 4 4 

198.  3 5 4 5 4 4 

199.  4 5 5 5 4 4 

200.  5 5 4 4 5 5 

201.  2 4 4 4 4 5 

202.  4 4 4 4 4 4 

203.  5 4 5 4 5 5 

204.  5 2 3 2 2 2 

205.  4 5 5 4 4 4 

206.  5 2 2 1 2 2 

207.  3 4 1 4 4 5 

208.  4 2 5 5 4 3 

209.  3 5 5 5 5 5 

210.  4 3 4 4 4 5 

211.  5 5 3 4 3 4 

212.  4 4 4 4 5 5 

213.  4 5 5 5 4 5 

214.  4 5 3 4 4 5 

215.  5 4 4 3 4 4 

216.  5 5 4 4 3 4 

217.  3 4 5 3 4 3 

218.  3 4 3 3 4 5 

219.  4 4 4 5 4 5 

220.  5 5 4 4 4 5 

221.  4 5 4 5 4 5 

222.  1 5 5 4 5 5 

223.  4 4 4 4 5 5 

224.  4 2 2 3 3 2 

225.  3 4 5 4 4 4 

226.  5 5 4 5 4 5 

227.  1 4 5 4 4 4 

228.  5 5 4 4 5 4 

229.  4 3 4 5 5 3 

230.  5 4 4 5 5 4 

231.  5 4 3 4 4 5 

232.  4 5 5 5 5 5 
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233.  5 5 4 5 5 4 

234.  3 4 4 5 4 4 

235.  4 3 4 4 5 4 

236.  4 4 3 5 3 4 

237.  4 3 4 4 4 5 

238.  5 3 4 4 5 5 

239.  5 5 4 5 5 5 

240.  4 4 4 3 5 3 

241.  4 5 5 4 5 4 

242.  1 1 1 1 1 1 

243.  4 4 4 5 2 2 

244.  5 4 4 5 5 5 

245.  5 4 2 5 5 5 

246.  4 5 4 3 4 5 

247.  1 1 1 1 1 1 

248.  5 4 4 5 5 4 

249.  5 4 4 4 4 5 

250.  4 2 3 2 2 3 

251.  5 4 3 4 4 4 

 

Perilaku Konsumtif (Y) 

NO PK1 PK2 PK3 PK4 PK5 PK6 PK7 PK8 PK9 PK10 

1.  5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 

2.  4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 

3.  2 2 1 3 1 1 3 2 2 4 

4.  1 1 1 1 1 1 1 1 3 4 

5.  1 3 2 3 3 2 2 2 3 4 

6.  3 2 2 2 2 2 3 2 2 4 

7.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 

8.  2 3 3 3 2 2 4 3 2 4 

9.  2 3 2 3 3 3 2 3 2 2 

10.  2 2 2 3 2 2 3 2 2 2 

11.  1 3 2 3 1 1 2 1 3 3 

12.  3 3 2 3 2 2 3 3 3 3 

13.  3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 
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14.  3 2 3 3 3 4 2 2 2 4 

15.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

16.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

17.  2 2 1 2 2 2 2 2 3 4 

18.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 

19.  3 3 3 2 3 2 3 3 2 4 

20.  4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 

21.  3 4 3 3 3 3 3 4 5 4 

22.  4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 

23.  3 3 2 2 3 2 4 3 4 3 

24.  3 3 4 4 4 4 4 3 4 3 

25.  3 3 4 5 4 4 4 4 4 4 

26.  4 4 3 5 4 3 4 4 4 4 

27.  2 2 1 1 2 2 1 1 1 1 

28.  3 3 2 3 3 2 3 2 3 2 

29.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

30.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 

31.  2 2 3 3 2 2 3 3 4 2 

32.  2 2 1 2 2 2 3 2 2 4 

33.  2 3 2 3 3 2 2 2 4 2 

34.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

35.  3 3 2 2 2 2 4 2 3 2 

36.  2 2 2 3 3 2 2 3 5 2 

37.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

38.  2 2 2 3 2 2 4 3 3 3 

39.  5 4 3 4 4 4 4 3 3 3 

40.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

41.  2 3 2 2 2 2 3 2 4 4 

42.  2 2 2 2 2 2 4 3 3 3 

43.  4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 

44.  3 3 1 3 2 2 3 3 3 3 

45.  2 2 2 3 1 1 2 3 3 4 

46.  3 3 1 3 2 2 3 2 1 2 

47.  1 3 1 2 3 3 4 3 3 3 

48.  3 3 4 4 3 2 4 2 4 4 

49.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 

50.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 2 

51.  5 5 4 3 5 5 5 4 4 2 
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52.  2 2 2 2 2 2 2 2 2 4 

53.  2 2 2 2 2 2 2 2 3 4 

54.  3 4 2 3 4 4 5 5 5 2 

55.  2 2 2 3 2 2 3 3 4 2 

56.  3 5 5 4 3 3 5 5 4 3 

57.  5 5 3 3 2 2 3 2 3 3 

58.  2 2 2 2 2 2 2 1 3 4 

59.  4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 

60.  1 3 1 1 2 1 1 1 3 2 

61.  2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 

62.  2 3 2 2 3 3 3 3 2 2 

63.  2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 

64.  3 3 1 1 2 2 2 1 4 2 

65.  2 2 2 2 3 2 3 2 2 2 

66.  3 3 2 2 2 2 4 4 4 4 

67.  2 3 1 2 3 3 3 2 2 3 

68.  3 3 2 2 3 3 3 2 4 2 

69.  2 2 2 3 3 2 3 2 3 2 

70.  4 3 2 2 2 2 3 1 1 3 

71.  1 3 2 3 4 4 5 4 3 3 

72.  2 3 2 2 3 3 2 2 3 2 

73.  2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 

74.  4 2 4 4 2 4 4 2 2 4 

75.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

76.  3 3 2 3 2 2 4 3 2 4 

77.  1 3 1 2 4 3 5 3 3 3 

78.  2 2 2 2 2 1 2 2 2 2 

79.  4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 

80.  2 2 4 4 4 4 4 2 3 3 

81.  2 3 3 2 3 3 4 3 4 3 

82.  1 3 1 2 2 2 4 2 2 3 

83.  4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

84.  3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 

85.  2 3 2 3 3 2 3 2 3 2 

86.  3 4 3 4 5 4 5 4 5 4 

87.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

88.  2 2 5 5 3 2 2 1 2 3 

89.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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90.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

91.  1 2 1 1 1 1 1 1 1 2 

92.  3 3 3 4 2 2 3 2 5 2 

93.  4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 

94.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

95.  5 4 2 3 3 3 4 3 4 3 

96.  4 4 4 4 4 4 5 4 5 3 

97.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

98.  2 2 2 3 4 4 5 4 4 4 

99.  4 5 5 2 5 5 5 5 5 5 

100.  2 2 2 2 3 2 4 3 3 3 

101.  2 2 2 3 2 3 4 3 2 2 

102.  3 3 3 3 2 2 4 3 3 3 

103.  3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 

104.  4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 

105.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

106.  2 2 4 4 4 2 3 4 4 3 

107.  3 3 3 4 4 2 3 4 4 4 

108.  3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 

109.  5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 

110.  3 5 5 5 4 4 3 4 4 5 

111.  5 5 3 3 4 3 5 5 3 4 

112.  3 4 5 5 5 3 4 4 3 4 

113.  5 4 3 5 3 5 5 5 5 4 

114.  3 5 4 5 3 3 4 3 4 5 

115.  3 4 5 3 3 5 3 4 4 4 

116.  4 3 4 4 5 3 4 4 3 4 

117.  3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 

118.  3 4 4 3 3 4 3 3 4 3 

119.  2 2 4 5 3 3 3 4 3 4 

120.  3 3 4 3 5 4 3 3 3 5 

121.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

122.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

123.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

124.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

125.  4 5 5 5 3 3 5 5 5 5 

126.  2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

127.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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128.  4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 

129.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

130.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

131.  3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

132.  5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

133.  3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

134.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

135.  2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

136.  3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

137.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

138.  2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 

139.  2 2 2 2 2 2 2 4 3 3 

140.  2 4 4 2 2 3 4 2 2 3 

141.  2 3 2 2 2 2 2 2 3 3 

142.  5 4 5 4 5 3 4 4 3 3 

143.  4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

144.  4 5 4 3 4 5 3 3 5 5 

145.  5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 

146.  4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 

147.  5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 

148.  4 5 4 5 5 5 4 3 3 5 

149.  5 5 5 4 3 3 4 4 3 3 

150.  4 2 4 4 4 3 4 5 3 4 

151.  4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 

152.  4 5 5 3 4 4 3 5 4 4 

153.  3 2 3 3 2 2 2 2 2 3 

154.  5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 

155.  3 2 2 2 2 3 2 2 2 4 

156.  4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 

157.  4 3 4 4 4 5 4 4 4 5 

158.  5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 

159.  4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 

160.  5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 

161.  4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 

162.  4 4 3 3 3 5 4 4 5 4 

163.  3 3 5 5 4 4 5 4 4 5 

164.  4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 

165.  2 2 3 1 2 2 1 2 1 5 
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166.  4 5 4 4 5 4 3 3 5 4 

167.  4 4 5 4 5 3 4 3 3 3 

168.  4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 

169.  4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 

170.  4 5 4 3 4 4 4 3 5 4 

171.  4 4 4 4 5 5 4 5 5 3 

172.  5 4 4 5 5 5 5 5 5 1 

173.  5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 

174.  2 2 2 3 2 3 3 2 2 5 

175.  4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 

176.  4 4 5 4 4 5 4 4 5 5 

177.  3 4 5 4 5 4 3 4 4 4 

178.  5 4 4 5 4 5 4 4 4 3 

179.  4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

180.  5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

181.  2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

182.  5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

183.  4 4 4 4 5 4 4 3 5 4 

184.  4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 

185.  4 4 4 4 5 3 5 4 5 4 

186.  5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 

187.  4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 

188.  5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 

189.  5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 

190.  4 5 4 4 3 5 4 3 4 3 

191.  5 5 4 5 4 4 4 3 5 4 

192.  4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 

193.  4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 

194.  5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 

195.  5 5 4 5 4 4 5 5 4 3 

196.  5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 

197.  4 5 4 4 3 4 5 4 4 5 

198.  5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 

199.  5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 

200.  4 4 4 4 3 4 5 4 4 5 

201.  4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 

202.  5 4 4 3 4 4 4 4 4 5 

203.  5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 
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204.  2 2 1 2 2 1 1 3 1 1 

205.  4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 

206.  2 1 2 3 4 3 2 2 2 1 

207.  4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 

208.  4 4 4 3 4 4 5 4 5 5 

209.  5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 

210.  5 4 4 4 5 4 5 4 4 3 

211.  4 4 5 3 4 5 5 4 4 4 

212.  4 4 5 4 3 5 4 4 5 5 

213.  4 4 5 4 3 4 4 5 4 5 

214.  4 5 4 4 3 4 5 3 4 4 

215.  3 3 5 5 4 5 4 5 5 4 

216.  4 4 5 4 5 5 4 4 4 5 

217.  4 4 4 3 4 5 5 4 4 5 

218.  5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 

219.  3 4 4 5 3 5 4 5 4 2 

220.  5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 

221.  4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 

222.  4 4 4 4 3 3 4 5 4 5 

223.  4 5 4 4 3 5 3 4 3 4 

224.  3 3 2 2 2 1 2 1 1 2 

225.  5 4 5 5 5 3 5 5 3 3 

226.  4 3 2 5 4 4 5 5 5 4 

227.  5 4 5 4 5 5 5 4 3 4 

228.  4 5 3 5 4 4 4 5 4 4 

229.  5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 

230.  3 4 5 4 4 5 5 5 3 3 

231.  4 2 5 4 5 4 4 5 4 5 

232.  5 4 3 4 5 5 5 5 4 3 

233.  4 5 4 5 3 4 4 4 5 4 

234.  4 4 4 4 5 4 4 5 3 4 

235.  5 5 4 5 3 4 4 4 3 4 

236.  4 3 3 5 5 4 4 4 4 2 

237.  4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 

238.  3 3 4 5 5 4 5 4 4 3 

239.  4 4 5 4 4 4 3 5 5 3 

240.  4 3 4 4 5 5 4 4 5 4 

241.  3 5 4 5 5 5 5 5 5 4 
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242.  1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 

243.  3 3 2 4 2 4 5 4 5 4 

244.  4 4 4 4 5 4 5 4 3 4 

245.  4 4 4 4 3 4 3 5 4 4 

246.  4 4 4 4 4 4 3 5 4 3 

247.  1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 

248.  5 5 4 2 4 4 5 5 4 5 

249.  4 5 4 3 4 5 4 4 3 4 

250.  3 2 2 3 2 1 1 2 1 1 

251.  4 4 3 4 4 3 3 5 4 4 
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Lampiran 3 

Output PLS 

 

R Square 

 

F Square 
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Path Coefficients 

 

Total Effects 

 

Outer Loadings 

Outer Loadings 

Outer Loadings 
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Outer Loadings 

 

Outer Loadings

 

Construct Reliability and Reliability 

 

Cross Loading - Discriminant Validity 

 
Discriminant Validity 
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