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= ABSTRAK

Aﬁmad Nazri (2024) : Sistem Penjualan Pakaian Thrift Di Pasar Kodim
= Pekanbaru Perspektif Ekonomi Syariah

2 penelitian ini dilatar belakangi oleh adanya pergeseran gaya hidup dan pola
kehsumsi masyarakat. Hal ini ditandai dengan adanya fenomena masyarakat yang
membandingkan pakaian yang ada di mall dengan pakaian di Pasar Kodim
Pékanbaru. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui sistem penjualan pakaian thrift
d&Pasar Kodim Pekanbaru dan untuk mengetahui tinjauan Ekonomi Syariah
terRadap minat konsumen pada penjualan pakaian thrift di Pasar Kodim Pekanbaru.

ccn Metode penelitian yang digunakan yaitu metode kualitatif. subjek penelitian
adalah penjual pakaian dan pembeli pakaian thrift di Pasar Kodim Pekanbaru,
sédangkan yang menjadi objek adalah penjualan pakaian thrift di pasar kodim
pekanbaru. Adapun informan berjumlah Tujuh Belas orang (17). Teknik
pecmgumpulan data yang digunakan adalah observasi, wawancara dan dokumentasi.

Penjualan pakaian thrift di Pasar Kodim Pekanbaru banyak diminati
masyarakat khususnya di kota Pekanbaru. Dengan modal yang cukup bisa mulai
menjual pakaian tersebut. Penjual pakaian di Pasar Kodim memiliki sistemnya
masing- masing, dimana konsumen bisa membeli dengan datang ke pasar (offline)
langsung dan dengan sistem e-commerce, tidak semua penjual mengenal apa itu e-
commerce/digital marceting penjual hanya mengandalkan konsumen yang datang
ke toko. Akan tetapi di setiap transaksi memiliki kelebihan dan kekurangannya
masing- masing, seperti harga, merek dan kualitas pakaian thrift tersebut. Penjualan
pakaian thrift di Pasar Kodim Pekanbaru menurut Ekonomi Syariah dari segi
tanggung jawab tidak menyimpang karena jika konsumen membeli pakaian di pasar
(offline) maupun online ada yang tidak sesuai dengan keinginan konsumen maka
pegajual akan bertanggung jawab, seperti konsumen yang datang ke pasar (offline)
penjual akan menawarkan barang yang lain atau memulangkan uang kembali,
seglangkan online seperti pengiriman barang kembali (return) untuk penjualan

oigfine.

SIJATU[) dTW

Kg;a kunci: Penjualan, Pakaian Thrift, Pembeli Offline Dan Online, Ekonomi
Syariah
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; Alhamdulillahirabbil ‘alamin, syukur terimakasih Penulis ucapkan kehadirat
Alah SWT, yang telah memberikan rahmat, taufik dan hidayah-Nya sehingga
=
génulis dapat menyelesaikan skripsi ini, shalawat serta salam Penulis ucapkan
wn

Repada Nabi Muhammad shallallahu ‘alaihi wasallam sebagai rahmatan
El"alamin yang telah berjuang membawa umatnya dari alam kegelapan dan penuh
Eebodohan hingga ke alam yang penuh dengan ilmu pengetahuan seperti saat
sekarang ini.

Penulisan skripsi ini ditujukan untuk melengkapi tugas akhir dan memenuhi
syarat untuk meraih gelar Sarjana Strata 1 (S1) pada program studi Ekonomi
Syari’ah pada Fakultas Syariah dan Hukum di Universitas Islam Negeri Sultan
?A/arif Kasim Riau. Sehingga dengan izin Allah SWT Penulis dapat
%enyelesaikan skripsi ini dengan judul “Sistem Penjualan Pakaian Thrift Di

ﬁasar Kodim Pekanbaru Perpektif Ekonomi Syariah” .

Dalam penyusunan skripsi ini Penulis banyak mendapatkan bimbingan,

N 1w

E@rongan, dukungan, bantuan dan petunjuk dari berbagai pihak. Oleh karena itu,
[%da kesempatan ini Penulis mengucapkan terimakasih yang setulus-tulusnya dan
g_dalam-dalamnya kepada semua pihak yang menjadi bagian dalam penyelesaian
fﬁ:‘(ripsi ini, di antaranya:

. Ayah Tercinta Alm. H. Mustawassid dan Ibunda Tercinta Hj. Syarfiah dan

abang tercinta Azmi Kurnia S.H, Muhammad Pazri, Muhammad Alwi S.E
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Ayah Mora Heriadi M.Pd dan Ibu Apsah Siregar, adik Khairul Umami,
Muhammad Rafa Haziq dan Regar Family yang berperan sebagai orang tua
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Bapak Prof, Dr. H. Hairunas Rajab, M.Ag selaku Rektor Universitas Islam
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() dTWe[s| 3jels

2ini, oleh karena itu diperlukan kritik dan saran yang membangun untuk skripsi

9A

Ei.ni kedepannya. Atas kritik dan saran penulis mengucapkan terima kasih.
<

9§emoga skripsi ini dapat bermanfaat oleh berbagai pihak.

Pekanbaru, 15 Oktober 2024

Penulis

Ahmad Nazri
12020517285
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BAB I
PENDAHULUAN
. Latar Belakang Masalah
Perkembangan teknologi dan globalisasi telah membawa perubahan
signifikan dalam pola konsumsi masyarakat, khususnya dalam hal pembelian
pakaian. Dan adapun salah satu pakaian yang dimaksud ialah pakaian impor

(second, thrif). Thrift diartikan sebagai pakaian bekas yang masih layak pakai

¥ BYSNS NN Yl lw Bidido jeH @

. atau digunakan. Secara bahasa, thrift diambil dari kata thrive yaitu berkembang

nei

atau maju, sedangkan artinya thrifty adalah bagaimana cara untuk barang dan
juga uang secara baik dan juga efisien. Dapat diartikan bahwa thrifting adalah
kegiatan membeli barang bekas.! Adapun jenis jenis pakaian bekas
(thrif/second) termasuk yaitu baju, celana, topi, sepatu dengan jenis barang
yang bermerek seperti H&M, Zara,Uniglo, Adidas, Pull & Bear, Guess,

Giordano dan masih banyak lainnya, sehingga banyak masyarakat untuk

L

2 membelinya.

(g°]

ol Di Indonesia saat ini fenomena thrift menjadi ledakan dimana-mana,
=¥}

E- padahal keberadaan jual beli barang bekas ini sudah ada sejak lama. Thrifting

un

. mulai terkenal lagi ketika Indonesia mengalami pandemi Covid-19. Pada masa
pandemi semua orang dituntut untuk bisa menghemat pengeluaran yang ada

dan berfikir bagaimana cara memperoleh penghasilan mengandalkan biaya

1 Ghesa Gafara, “A Brief History Of Thrifting”, Diakses pada 13 Juni 2024

htips://ussfeed.com/a-brief-history-of-thrifting/pop-culture/.

neny m;selg JjileAg uelng jo A31siaa
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©

iyang minim. Semenjak saat itulah thrifting kembali muncul dan terkenal

=

© dikalangan anak muda terlebih mahasiswa.

=

o 1.1

i Grafik impor pakaian bekas
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Sumber: BPS, 2023

Belakangan marak penjualan pakaian bekas yang diduga barang impor
ilegal dengan nilai yang cukup besar. Badan Pusat Statistik (BPS) mencatat
nilai impor pakaian bekas sepanjang tahun 2022 mencapai US$272.146 dengan
volume 26,22 ton. Angka tersebut melonjak dari tahun sebelumnya yang
mencapai US$44.000 dengan berat total 8 ton. Memasuki tahun 2023, per
Januari 2023 tercatat nilai impor pakaian bekas mencapai US$1.965 dengan

volume 0,147 ton. Dari total nilai produksi sebesar US$33 miliar per tahun,

dAIU[) DIWB[S] d1e}S

" pasar ekspor Indonesia hanya menyerap US$13 miliar (39,39%), sedangkan

" sisanya US$20 miliar (61,61%) diamankan oleh Pasar Domestik. Maraknya

A3isx

Jo

B produk impor di Indonesia dinilai mulai mengganggu serapan produksi tekstil

n

=

nasional. Apalagi, produk tekstil impor juga masuk melalui jalur ilegal dan

nery wisey JrieAg uej



‘nery e)sng Njn uizi edue) undede ynuaq wejep Ul siny eAley yninjas neje ueibegas yeAuegiadwaw uep ueywnwnBusw Buelte|iq 'z

AVTE ¥ISNS NIN
o0}

‘nery eysng NN Jelem BueA uebunuaday ueyibniaw yepn uedynbuad g

‘yejesew njens uenelun neje yiuy uesiinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw eAiey uesijnuad ‘uenauad ‘ueyipipuad uebuiuaday ynjun eAuey uednbusd ‘e

JJaguins ueingaAusw uep ueywniuesusw eduey U siny eAley ynines nele uelbeqges dinbuaw Bueleq “|

Buepun-Buepun 1Bunpuig e3d1D deH

©

g pakaian bekas.? Hal ini tentunya menjadi pukulan bagi industri Tekstil Dan
=
© Produk Tekstil (TPT) di Indonesia karena belum selesai berbenah dari kondisi

pandemi akibat lesunya permintaan ekspor, sekarang harus menghadapi

1w eld

— gempuran impor pakaian bekas. Adapun produk impor pakaian bekas ini

n A

banyak berasal dari Asia, khususnya Jepang. Presiden Jokowi menilai impor

ilegal pakaian bekas sudah sangat mengganggu industri dalam negeri.

Menurutnya pemerintah harus bergerak cepat dan bertindak tegas terhadap

d BYSNS N

' masalah ini. Berdasarkan uraian permasalahan di atas, tulisan ini

nei

menggambarkan apa saja dampak negatif dari adanya produk impor pakaian
bekas terhadap perekonomian.

Pemerintah sejatinya telah mengatur larangan untuk mengimpor barang
bekas termasuk pakaian melalui Peraturan Menteri Perdagangan No. 40 Tahun
2022 tentang Perubahan atas Peraturan Menteri Perdagangan No. 18 Tahun
2021 tentang Barang Dilarang Ekspor dan Barang Dilarang Impor. Dalam
aturan tersebut, pakaian bekas dan barang bekas lainnya termasuk dalam

barang yang dilarang impor dengan pos tarif Hongkong Dollar (HKD)

dTWIR[S] 3)¥1S

* 6309.00.00, dan tertera di bagian 1V jenis kantong bekas, karung bekas, serta

un

. pakaian bekas. Namun pada kenyataannya produk impor pakaian bekas masih
bisa masuk ke Indonesia melalui berbagai jalur baik darat, laut, maupun udara.
Artinya, penerapan aturan larangan impor barang bekas ini masih belum efektif

menyetop arus masuk produk impor pakaian bekas ke Indonesia. Padahal

Ag uejng jo A3rs1aA

2 Eka Budiyanti, “Dampak Negatif Impor Pakaian Bekas Terhadap Perekonomian”, Jurnal
ng Ekonomi, Keuangan, Industri, Dan Pembangunan Vol, 15, No. 6 (2023). h. 11-12

o3}
neny wise§ jie
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aturan larangan importasi pakaian bekas ilegal tersebut merupakan kebijakan
~pemerintah dalam melindungi masyarakat dari dampak negatif pakaian bekas
terhadap kesehatan dan juga untuk melindungi industri tekstil dalam negeri
- serta UMKM yang sangat dirugikan akibat importasi tersebut.®

Penjualan baju impor, baik secara online maupun offline, telah menjadi
fenomena yang semakin umum. Konsumen Kkini memiliki akses yang lebih

mudah dan luas untuk membeli pakaian dari berbagai negara, baik melalui

¥ e)YsSNS NN Y!lw ejdido jeHq @

. platform e-commerce maupun toko fisik. Perubahan ini menghadirkan

nei

tantangan dan peluang yang berbeda bagi kedua saluran penjualan tersebut.

Penjualan online menawarkan berbagai keunggulan seperti kemudahan
akses, beragam pilihan produk, dan harga yang sering kali lebih kompetitif.
Namun, transaksi online juga membawa tantangan, terutama terkait dengan
ketidakpastian kualitas produk, kurangnya transparansi informasi, dan potensi
penipuan. Dari Perspektif Ekonomi Syariah, yang menekankan keadilan,
transparansi, dan bebas dari unsur riba (bunga), gharar (ketidakpastian), serta
maysir (spekulasi), penting untuk memastikan bahwa transaksi online
* dilakukan dengan cara yang adil dan etis.

Beberapa risiko yang merugikan pembeli antara lain berupa penipuan
produk, produk yang tidak sampai, maupun pencurian data yang merugikan
banyak pihak- pihak yang menjalankan e-commerce ini sendiri perlu untuk

menelaah ulang dan perlu mengetahui faktor-faktor apa saja yang dapat

Ag uelng jo A}JISIIATU() DTWR][S] 3)€]S

3 Isma “Bea Cukai Sikapi Maraknya Impor Pakaian Bekas” diakses pada 22 september
2@4, https://infopublik.id/kategori/nasional-ekonomi-bisnis/723434/bea-cukai-sikapi-maraknya-
impor-pakaian-bekas

Nery wisey
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©
L memengaruhi minat individu untuk menggunakan transaksi secara elektronik

qe

© ini sehingga pihak yang menjalankan e-commerce atau pihak perusahaan akan

lebih mengerti faktor-faktor yang menjadi masalah dan memperbaiki sistem
- yang ada.* Dikarenakan sudah sering terjadi hal hal berikut.

Komponen yang harus diperhatikan dalam melakukan keputusan belanja
melalui internet adalah kepercayaan (trust). Trust adalah faktor penting yang

merupakan dasar bagi aplikasi kegiatan bisnis yang menggunakan media

¥ eysns NN y!lw eyd

internet termasuk melakukan transaksi melalui online store. Untuk dapat

ne

diterima pasar, sebuah toko online haruslah dapat dipercaya. Kepercayaan
merupakan pondasi dari bisnis, suatu transaksi bisnis antara dua pihak atau
lebih akan terjadi apabila masing-masing saling mempercayai.

Berdasarkan hasil pengamatan awal, ditemukan beberapa masalah yang
sering terjadi pada saat transaksi pembelian online, antara lain pembeli online
kecewa pada produk belanja yang telah dibeli setelah menerima kiriman barang
yang ternyata tidak sesuai dengan apa yang telah dipesan dan didapati bahwa

masih banyak pembeli online yang jarang atau bahkan tidak pernah

dTWIR[S] 3)¥1S

* berinteraksi dengan toko online tempat pembeli berbelanja sehingga terdapat

un

. miss komunikasi antar pembeli dan penjual.® Allah SWT berfirman di dalam

Al- Qur’an surah An-Nisa’ (4) ayat 29 yaitu:

4 Tman Yosafat Nangi, “Pengaruh Aplikasi Tam Dan Kepercayaan Terhadap Minat
Mahasiswa Membeli Ulang Menggunakan E-Commerce Dalam Pembelian Produk Pakaian Dan
Atesesoris” Jurnal Manajemen Unud, Vol 4., No. 7, (2015), h 1771-1784.

= > Muhammad Wildan Al-Watsiq, “Pengaruh Toko Offline Terhadap Kepercayaan Pembeli
Orkine Di Media Sosial Instagram”, jurnal prosiding manajemen komunikasi, Volume 6., No. 1,
Ta:]mn (2020) h. 106.

7]

e
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0 533 58 of ) Qe o 130 5RE Y 15kl a6

a5 & 8 A &) kel 1558 5% &s a5

Artinya: “Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan
harta sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan
perniagaan yang berlaku dengan suka sama-suka di antara kamu.
Dan janganlah kamu membunuh dirimu; sesungguhnya Allah adalah
Maha Penyayang kepadamu’.®

Wahai orang-orang yang beriman, janganlah kalian mengambil harta

selain milik kalian dengan cara yang diharamkan syariat, sepeti riba, judi,

¥ e)YsSNS NN Y!lw ejdido jeHq @

" memalak, dan menipu. Namun kalian diperbolehkan untuk mengambil harta

nei

mereka dengan melakukan perniagaan yang berdasarkan pada kerelaan atau
dengan kebaikan hati antara dua belah pihak, dan berpegang teguh pada
syariat. At-Tijarah adalah tindakan jual-beli. At-Taradhi adalah transaksi
antara dua orang yang melakukan jual-beli tanpa adanya tipuan, tindakan
menutupi kecacatan barang, tindakan perjudian dan riba. Dan sebaiknya kalian
tidak saling membunuh dengan cara yang zalim dan penuh kebencian, tanpa
dibenarkan oleh syariat. Dan sebaiknya seseorang tidak bunuh diri.
Sesungguhnya Allah Maha Pengasih terhadap kalian dengan mengharamkan
" dan mencegah kalian melakukan perkara tersebut.”

Di sisi lain, penjualan offline menawarkan keuntungan berupa kemampuan
bagi konsumen untuk melihat, menyentuh, dan mencoba produk sebelum

membeli, yang dapat mengurangi ketidakpastian dan meningkatkan kepuasan

Ad uejng jo A}JISIdATU() DTWR][S] 3)€1S

5 ¢ Kementrian Agama, Qur’an Kemenag,( Lajnah Pentashihan mushaf Al-Qur'an Jakarta
Timur, 2022), h.77.
" Abdul Malik, “Figh Ekonomi Qur’ani An-Nisa’ 29”, (Yogyakarta: PT. Pranala, 2019),

[z

h.
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konsumen. Namun, penjualan offline mungkin tidak selalu menawarkan variasi
produk yang sama luasnya dengan penjualan online dan sering Kkali
memerlukan waktu dan usaha lebih dari konsumen.®

Ekonomi Syariah menekankan pentingnya transparansi dan keadilan
dalam setiap transaksi. Dalam konteks penjualan online, ini berarti bahwa
penjual harus memberikan informasi yang lengkap dan akurat tentang produk,

termasuk asal-usul, bahan, ukuran, dan harga. Sedangkan dalam penjualan

¥ e)YsSNS NN Y!lw ejdido jeHq @

. offline, penjual harus memastikan bahwa produk yang ditawarkan sesuai

nei

dengan deskripsi yang diberikan dan harga yang ditetapkan mencerminkan
nilai yang adil. Hal ini untuk menghindari adanya gharar dan memastikan
bahwa konsumen dapat membuat keputusan pembelian yang berdasarkan
informasi yang jelas dan benar.®
Dalam Islam, melakukan jual beli dibolehkan sebagaimana dalam Al-
Qur’an surah Al-Bagarah ayat 275.
LGo0 a5as adl d Jal s

Artinya: ...“Padahal Allah telah menghalalkan jual beli dan

mengharamkan riba.”...*

Minat konsumen dalam membeli baju impor bekas berdampak terhadap
penjualan online dan offline. Seperti yang kita ketahui Menurut Crow and

Crow Minat beli konsumen adalah pendorong yang menyebabkan seseorang

8 1bid, h. 52.
° 1bid, h. 53.
10 Kementrian Agama, op.cit, h. 47.
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©
g member perhatian terhadap orang, sesuatu, dan aktivitas-aktivitas tertentu.
=
© Minat beli konsumen tidak muncul secara tiba-tiba, tetapi dipengaruhi oleh

beberapa faktor, seperti: Faktor yang berasal dari dalam diri individu, Faktor
- motif sosial, Faktor emosional. 1!

Di kota Pekanbaru sendiri masyarakat sangat mudah untuk menjumpai
tempat penjualan pakaian bekas impor salah satunya di Pasar Kodim

Pekanbaru. Tempat perdagangan Pasar Kodim Pekanbaru berada di lantai 3

¥ eysns NN y!lw eyd

. The Central Plaza, Tepatnya di jalan Ahmad Yani Pekanbaru ini bersebelahan

nei

langsung dengan pusat perbelanjaan The Central Plaza Pasar Kodim sendiri
dikenal dengan pasar barang thrift yang terdiri dari pakaian, celana, sepatu, tas
dan lain sebagainya. 2

Sistem penjualan pakaian thrift di Pasar Kodim juga menjadi penting
untuk memahami pola konsumsi masyarakat di era modern ini, di mana gaya
hidup hemat, namun tetap stylish, menjadi kebutuhan. Pasar thrift tidak hanya
menjadi tempat transaksi jual beli, tetapi juga cerminan perubahan perilaku
konsumen dan dinamika sosial ekonomi masyarakat.

Fenomena masyarakat yang membandingkan barang brand di mall dengan

[u() dJTWe[s] 3jels

. barang thrift di Pasar Kodim mencerminkan pergeseran gaya hidup dan pola
konsumsi yang semakin dinamis. Di satu sisi, mall menawarkan barang-barang
dari brand ternama yang identik dengan kualitas tinggi dan keaslian.

Konsumen yang berbelanja di mall biasanya tertarik pada nilai eksklusivitas

11 Alice Crow, Psikologi Pendidikan, (Surabaya: PT. Bina IImu, 1994), h. 57.
2 Dokumen Pasar Senapelan, (2 November 2007), Pekanbaru (2015).
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©
g dan jaminan mutu yang datang dengan harga tinggi. Di sisi lain, Pasar Kodim
=
o thrift menawarkan alternatif yang jauh lebih terjangkau, dengan barang-barang

bekas yang sering kali berasal dari brand-brand terkenal juga, namun dijual
- dengan harga miring. Masyarakat yang berbelanja thrift lebih mengutamakan
efisiensi anggaran, tetapi juga terpengaruh oleh trend fashion berkelanjutan, di
mana barang-barang second-hand atau preloved dinilai lebih ramah
lingkungan.

Perbandingan antara kedua tempat ini tidak hanya soal harga, tetapi juga

nery eysns Nin Y!iw eyd

pengalaman berbelanja. Di mall pembeli menikmati suasana belanja yang
nyaman, modern, dan tertata rapi, sementara di pasar thrift, pembeli merasakan
sensasi berburu barang-barang unik yang kadang langka. Ada kebanggaan
tersendiri ketika menemukan barang branded dengan harga murah di thrift,
terutama bagi mereka yang berorientasi pada nilai dan cerita di balik setiap
produk. Pada akhirnya, pilihan antara berbelanja di mall atau di thrift
dipengaruhi oleh preferensi personal, tujuan belanja, dan nilai-nilai yang

dipegang konsumen, baik itu soal gaya hidup keberlanjutan. Fenomena ini

dTWIR[S] 3)¥1S

* mencerminkan diversifikasi gaya hidup masyarakat yang semakin kritis dalam

un

. menentukan di mana dan bagaimana mereka mendapatkan barang-barang
konsumsi.t?

Perbedaan harga ini mencerminkan perbedaan strategi pemasaran dan
target pasar dari kedua tempat tersebut. Konsumen di mall cenderung

membayar lebih untuk mendapatkan kualitas. Walaupun harga baju tersebut

13 Mall Living Word Pekanbaru, 2 Oktober 2024.
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©
§ tinggi, contohnya Rp.300.000,. Sementara itu untuk di Pasar Kodim kita bisa
=
© dapat dengan harga Rp35.000- 50.000 dengan merek sama akan tetapi kualitas

yang sangat berbeda dari barang baru yang dijual di mall. Yang mana kita
- sudah ketahui pakaian thrift adalah pakaian yang sudah dipakai.

Pasar yang memiliki 209 kios ini merupakan salah satu yang paling ramai

NIin Yjtw ed

¢ dikunjungi baik itu masyarakat kota Pekanbaru sendiri maupun wisatawan luar
=
= kota dan biasanya pasar kodim ini ramai pengunjung di setiap hari Sabtu dan
Q

§ Minggu. Barang Thrif/ Second yang diperjualkan di Pasar Kodim Pekanbaru
 bervariasi yang dijual di berbagai kios Pasar Kodim lantai 1 dan lantai 2 dilihat
pada tabel berikut:
Tabel 1.1

jenis barang barang Thrift di Pasar Kodim

No Lantai 1 Harga Lantai 2 Harga
1 | Dompet + Rp.20.000 | Baju kaos + Rp.25.000
o
% Dasi + Rp.15.000 | Baju kemeja + Rp.35.000
% Gorden + Rp.50.000 | Celana kain/jeans + Rp.35.000
2
& | Kain Batak + Rp.13.000 | Daster + Rp.20.000
=
% Topi + Rp.25.000 | Handuk + Rp.10.000
m
% | Tas + Rp.30.000 | Jaket + Rp.60.000
<
g | Sepatu + Rp.45.000 | Jas + Rp.80.000
»
8 Sweater + Rp.40.000
~
& Sumber: Pasar Kodim, 2024
>
"t
o
A
=¥]
2.
8
=
£
=
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Berdasarkan tabel 1.2 hasil survei lapangan yang peneliti lakukan di Pasar
~Kodim Pekanbaru banyak menjual berbagai macam jenis Thrif/Second. Dari
berbagai jenis barang tersebut yang paling banyak diminati oleh konsumen
- yaitu baju kaos, kemeja, celana dan jaket.

Banyak dari konsumen membeli pakaian tersebut dengan cara datang ke

toko langsung (offline) dan sistem e-commerce (online). Dari dua cara

pembelian barang tersebut konsumen lebih dominan datang langsung ke toko

¥ e)YsSNS NN Y!lw ejdido jeHq @

untuk membeli pakaian itu agar bisa dapat dilihat dan dirasakan serta bisa

nei

langsung dipakai/ dicoba, untuk meyakinkan bahwasanya barang tersebut tidak
memiliki kerusakan atau cacat. Dan juga bisa saling tawar menawar kepada
penjual sekaligus mempererat tali silaturahmi antara penjual dan pembeli.
Salah satu kelebihan langsung datang ke toko, sedangkan kekurangannya yaitu
konsumen harus datang ketoko dengan menempuh jarak yang cukup jauh dan
banyak memakan waktu.

Akan tetapi e-commerce (online) juga tidak kalah dengan datang langsung

ke toko, mengapa demikian, alasannya kita bisa langsung komunikasi dan

dTWIR[S] 3)¥1S

* mendapat kabar bahwasanya akan ada barang baru yang datang ke toko dan

un

. bisa langsung menjadi orang pertama yang mendapat produk baru tersebut.
Salah satu kelebihan dari e-commerce, sedangkan kekurangannya yaitu
konsumen hanya dapat dapat melihat pakaian tersebut melalui gambar dan
tidak tau apakah pakaian itu sesuai dengan warna dan ukurannya.

Jika dilihat dari dua jenis transaksi jual beli pakaian thrift di atas, memiliki

_tingkat transaksi yang sama, baik dari segi kelebihan dan kekurangan.
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©
g Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan diatas, maka peneliti tertarik
=
© untuk melakukan analisisa yang berjudul: “Sistem Penjualan Pakaian Thrift

di Pasar Kodim Pekanbaru Perspektif Ekonomi Syariah”.
. Batasan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah serta menghindari kesimpangsiuran
dan kesalahpahaman terhadap peneliti yang diteliti, maka perlu adanya batasan

masalah untuk memberikan batasan dan arahan pada pembahasan ini. Adapun

¥ BYsnS NN Yl@w ejd

batasan masalah yang akan diteliti difokuskan pada Sistem Penjualan Pakaian

nei

Thrift di Pasar Kodim Pekanbaru.
C. Rumusan Masalah
Dari latar belakang yang telah penulis paparkan diatas, maka penulis
mengambil beberapa rumusan masalah yang akan dibahas dalam penelitian
yaitu:
1. Bagaimana sistem penjualan online dan offline pada pakaian thrift di Pasar
Kodim Pekanbaru?
2. Bagaimana sistem penjualan online dan offline pada pakaian thrift di Pasar
Kodim Pekanbaru perspektif Ekonomi Syariah?
Tujuan dan Manfaat Penelitian
1. Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini adalah:
a. Untuk menjelaskan sistem penjualan pakaian thrift di pasar Kodim

Pekanbaru.

neny wisey JreAg uej[ng jo AJISISAM ) DTWE[S] 3}e3S



‘nery e)sng Njn uizi edue) undede ynuaq wejep Ul siny eAley yninjas neje ueibegas yeAuegiadwaw uep ueywnwnBusw Buelte|iq 'z

AVTE ¥ISNS NIN
o0}

‘nery eysng NN Jelem BueA uebunuaday ueyibniaw yepn uedynbuad g

‘yejesew njens uenelun neje yiuy uesiinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw eAiey uesijnuad ‘uenauad ‘ueyipipuad uebuiuaday ynjun eAuey uednbusd ‘e

Jaguins ueingsAusw uep ueywniuesusw edue) 1 siny eAJey ynines neje ueibeqgss dipnbusw Buesenq ‘|

Buepun-Buepun 1Bunpuig e3d1D deH

13

b. Untuk menjelaskan bagaimana tinjauan Ekonomi Syariah terhadap
sistem penjualan pakaian thrift di Pasar Kodim Pekanbaru.
2. Manfaat Penelitian

Manfaat penelitian diharapkan dapat berguna bagi:

o

Bagi penulis sebagai pengembangan wawasan keilmuan dan
pengetahuan serta untuk penulisan karya ilmiah guna mendapat gelar
Sarjana Ekonomi Syariah (S1).

b. Bagi penjual agar dapat mengembangkan usahanya untuk kedepannya.

nery eysns Nin Y!iw eydio yeHq @

c. Bagi peneliti selanjutnya agar menjadi bahan dalam menyelesaikan

tugas akhir untuk akan datang.
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LANDASAN TEORETIS

eori Penjualan

- Pengertian Penjualan

Menurut Philip Kotler yang dikutip oleh Eman Suherman dalam buku
nya yang berjudul “ praktik bisnis” menyebutkan bahwa penjualan adalah apa
yang dilakukan sebuah perusahaan untuk menjual produk — produk yang di
buatnya.** Menjual adalah memberikan sesuatu kepada orang lain (pembeli)
untuk memperoleh uang pembayaran atau menerima uang.® Aktivitas
penjualan merupakan pendapatan utama suatu bisnis, jika aktivitas penjualan
barang maupun jasa tidak dapat dikelola dengan baik maka secara tidak
langsung dapat merugikan bisnis tersebut. Karena sasaran penjualan tidak
mencapai target dan pendapatan pun akan berkurang. Penjualan merupakan
salah satu aspek yang penting dalam sebuah usaha, biasanya disebut dengan
salah satu kegiatan pemasaran karena penjualan adalah proses menyampaikan
barang-barang kebutuhan kepada mereka yang memerlukan dengan imbalan
uang atau harga yang sudah di tentukan oleh penjual. Adapun definisi
penjualan menurut para tokoh, diantaranya:

a. Menurut Henry Simamora menyatakan bahwa penjualan adalah lazim
dalam perusahaan dan jumlah kotor yang dibebankan kepada pelanggan

atas barang dan jasa.

Ad uejng jo A}JISIdATU() DTWR][S] 3)€1S

4 Eman Suherman, Praktik Bisnis Berbasis Enterepreneurship, (Bandung: Alfabeta,

2041), h.123.

Lo oY

15 Samsul Arifin, Sales Management Strategi Menjual Dengan Pendekatan Personal,

(Yagyakarta: Salma Idea, 2020), h. 2.
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b. Menurut Chairul Marom menyatakan bahwa penjualan artinya penjualan
barang dengan sebagai usaha pokok perusahaan yang biasa dilakukan
secara teratur.

c. Menurut Winardi mengatakan bahwa penjualan merupakan sebuah
proses dimana kebutuhan pembeli dan kebutuhan penjual dipenuhi,
melalui antar pertukaran dan kepentingan.

d. Menurut Preston dan Nelson dalam Winardi penjualan berarti
berkumpulnya seorang pembeli dan seorang penjual dengan tujuan
melaksanakan tukar menukar barang-barang dan jasa-jasa berdasarkan
pertimbangan yang seharga seperti misalnya timbangan uang.
Berdasarkan pengertian diatas, maka dapat disimpulkan bahwa penjualan

adalah persetujuan kedua belah pihak antara penjual dan pembeli, dimana
penjual menawarkan suatu produk dengan harapan pembeli dapat
menyerahkan sejumlah uang sebagai alat ukur produk tersebut sebesar harga
jual yang telah disepakati. Kegiatan penjualan dapat tercipta suatu proses
penukaran barang atau jasa antara penjual dan pembeli. Dalam
perekonomian, seorang yang menjual sesuatu akan mendapatkan imbalan
beberapa uang. Dengan alat pertukaran berupa uang, orang akan lebih mudah

memenuhi segala keinginannya dan penjualan akan lebih mudah dilakukan.®

Ag|uelng jo A}JISIdATU() DTWR][S] 3)€1S
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16 Chindy Permata Sari, “Pengaruh Penjualan Terhadap Pendapatan Pengusaha Tahu Eka

alan Paus Kecamatan Marpoyan Damai Menurut Ekonomi Syariah”, (Skripsi: UIN Suska Riau,
), h. 45-46
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- Pengertian Jual Beli

Jual beli dalam bahasa Arab yaitu al-bai, menurut etimologi dapat
diartikan dengan menukar sesuatu dengan sesuatu yang lain'’. Pengertian jual
- beli secara bahasa dalam lingkup bahasa Indonesia yaitu, kegiatan tukar
menukar barang dengan barang lain dengan tatacara tertentu. Termasuk dalam
hal ini adalah jasa dan juga penggunaan alat tukar seperti uang.

Pengertian jual beli dari sisi istilah atau terminologi hukum Islam, berikut

d BYSNS NN Y!lw epdio yey @

beberapa definisi yang dikemukakan oleh para ulama dan ahli ekonomi Islam

nei

yaitu sebagai berikut:

Menurut ulama Hanafiyah, menyatakan bahwa jual beli memiliki dua arti
yaitu arti khusus dan arti umum.

a) Arti khusus yaitu, jual beli adalah menukar benda dengan dua mata uang
(emas dan perak) dan semacamnya, atau tukarmenukar barang dengan uang
atau semacamnya menurut cara yang khusus. Yang dimaksud dengan kata-
kata tersebut adalah melalui ijab kabul, atau juga boleh melalui saling
memberikan barang dan harga dari penjual dan pembeli.

*b) Arti umum vyaitu, jual beli adalah tukar-menukar harta dengan harta

menurut cara yang khusus, harta mencakup zat (barang) atau uang.'®

Menurut Ulama’ Malikiyah mendefinisikan jual beli dalam dua pengertian,

yaitu jual beli yang bersifat umum dan jual beli yang bersifat khusus.

1 Ahmad Wardi Muslich, Figih Muamalat (Jakarta: Amzah, 2010), h. 173
18 |bid., h 175
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©
g a) Jual beli dalam arti umum ialah suatu perikatan tukar menukar sesuatu yang
; bukan kemanfaatan dan kenikmatan. Perikatan adalah agad yang mengikat
E kedua belah pihak. Tukar menukar yaitu salah satu pihak menyerahkan ganti
i penukaran atas sesuatu yang yang ditukarkan oleh pihak lain. Dan sesuatu
g yang bukan manfaat adalah bahwa benda yang ditukarkan adalah bukan zat,
; ia berfungsi sebagai objek penjualan, jadi bukan manfaatnya atau bukan
= hasilnya.
2]
§ b) Jual beli dalam arti khusus adalah ikatan tukar menukar sesuatu yang bukan
= kemanfaatan dan bukan pula kelezatan yang mempunyai daya tarik,
penukarannya bukan emas dan juga bukan perak, bendanya dapat direalisir
dan ada seketika, tidak merupakan utang baik barang itu ada dihadapan
pembeli ataupun tidak, barang-barang yang sudah diketahui sifat sifatnya
atau sudah diketahui terlebih dahulu.®
Sedangkan pengertian jual beli menurut ulama Syafi’iyah dan Hanabilah,
g yaitu
;“; Menurut ulama Syafi’iyah memberikan definisi jual beli sebagai suatu agad
E- yang mengandung tukar-menukar harta dengan harta dengan syarat yang akan
E diuraikan nanti untuk memperoleh kepemilikan atas benda atau manfaat untuk

waktu selamanya.

19 Hendi Suhendi, Figih Muamalah (Jakarta: Raja Grafindo Persada, 2010), h. 68-69.
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©)

Menurut Ulama Hanabilah memberikan pengertian jual beli sebagai tukar
menukar harta dengan harta, atau tukar menukar manfaat yang mubah dengan
manfaat yang mubah untuk waktu selamanya, bukan riba dan bukan utang.?

Berdasarkan beberapa definisi di atas, maka dapat disimpulkan bahwa jual
beli merupakan suatu perjanjian yang dilakukan oleh kedua belah pihak dengan
cara suka rela sehingga keduanya dapat saling menguntungkan, maka akan
terjadilah penukaran hak milik secara tetap dengan jalan yang dibenarkan oleh

. syara’. Yang dimaksud sesuai dengan syara’ adalah memenuhi rukun dan

nei

syarat dari jual beli.
3. Dasar Hukum Jual Beli
Jual beli diatur dalam Kitab Undang-Undang Hukum Perdata dalam Bab
V Tentang Jual Beli mulai dari pasal 1457-1556. Karena sebuah jual beli lahir
karena adanya perikatan maka dalam KUH Perdata tercantum pada Buku ke
[11 Tentang perikatan.?:
Dasar hukum jual beli adalah Al-Qur’an dan Al- Hadits, sebagaimana
disebutkan dalam surat Al-Bagarah ayat 275:
BS® el (o el ATy o3 ok A 1 550 Y 30 5080 o
(e e 32 8a1a (87U A58 aal) 4 RT3 00 Ohe gl W) 18 24
Lot 28 0 Clazal Sl B e Ga g™l ) 5 5el 5 calis L 488 456 43

\

X3

BENES

Artinya: “Orang-orang yang makan (mengambil) riba tidak dapat berdiri
melainkan seperti berdirinya orang yang kemasukan syaitan lantaran
(tekanan) penyakit gila. Keadaan mereka yang demikian itu, adalah
disebabkan mereka berkata (berpendapat), sesungguhnya jual beli itu sama

B

2 1bid., h.9
2L Abdulkadir Muhammad, Hukum Perdata Indonesia (Bandar Lampung: PT Citra Aditya
i, 2017), h. 317
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dengan riba, padahal Allah telah menghalalkan jual beli dan mengharamkan
riba. Orang-orang yang telah sampai kepadanya larangan dari Tuhannya,
lalu terus berhenti (dari mengambil riba), maka baginya apa yang telah
diambilnya dahulu (sebelum datang larangan); dan urusannya (terserah)
kepada Allah. Orang yang kembali (mengambil riba), maka orang itu adalah
penghuni-penghuni neraka; mereka kekal di dalamnya”??.

Allah mengharamkan kepada umat Islam memakan harta sesama dengan
jalan batil, misalnya dengan cara mencuri, korupsi, menipu, merampok,
memeras, dan dengan jalan lain yang tidak dibenarkan Allah, kecuali dengan
jalan perniagaan atau jual beli dengan didasari atas dasar suka sama suka dan
saling menguntungkan.

Nabi SAW bersabda dalam hadis yang diriwayatkan oleh Imam Bazzar
yang berarti: Dari Rifah Ibn Rafi sesungguhnya Rasulullah pernah ditanya
“usaha apa yang paling baik? Rasulullah SAW menjawab “Usaha seseorang
dengan tangannya sendiri dan setiap jual beli yang mabrur (jujur)”. (H.R. Al-
Al-Bazzar dan disahihkan oleh Al- Hakim).%

Berdasarkan hadist diatas bahwa jual beli hukumnya mubah atau boleh,
namun jual beli menurut Imam Asy Syatibi hukum jual beli bisa menjadi
wajib dan bisa haram seperti ketika terjadi ihtikar yaitu penimbunan barang
sehingga persedian dan harga melonjak naik. Apabila terjadi praktek
semacam ini maka pemerintah boleh memaksa para pedagang menjual

baraang sesuai dengan harga dipasaran dan para pedagang wajib memenuhi

ketentuan pemerintah didalam menentukan harga dipasaran serta pedangan

nery wisey yrie

22 Kementrian Agama, Loc.cit h. 47
23 Al-Hafidh lbnu Hajar Al-Asgalani,Bulughul Maram Buku Pertama. (Surabaya :Mutiara

,1995),h. 256
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©

g juga dapat dikenakan saksi karena tindakan tersebut dapat merusak atau
=

©  mengacaukan ekonomi rakyat.

©

o Berdasarkan dalil tersebut diatas, maka jelaslah bahwa hukum jual beli
3

— adalah jaiz (boleh). Namun tidak menutup kemungkinan perubahan status jual
=

C  beli itu sendiri,semuanya tergantung pada terpenuhi atau tidaknya syarat dan
=z

¢ rukun jual beli.

| o=

4 Rukun Dan Syarat Jual Beli

2]

A 3) Rukun

Q

c

Jual beli memiliki rukun dan Rukun jual beli yang harus terpenuhi agar
dapat dikatakan jual beli yang sah menurut syara’. Dalam menentukan rukun
jual beli terdapat perbedaan pendapat ulama Hanafiyah dengan jumhur ulama.

Rukun jual beli menurut ulama Hanafiyah hanya satu, yaitu ijab (ungkapan
membeli dari pembeli) dan qobul (ungkapan menjual dari penjual). Menurut
mereka rukun dalam jual beli hanyalah keridhaan antara dua belah pihak untuk
melakukan jual beli. Karena unsur keridhaan tidak dapat dilihat secara visual,
maka perlu adanya ijab dan qobul atau melalui cara saling membeli barang dan
* harga barang (at’athi).

Akan tetapi jumhur ulama mengatakan bahwa rukun jual beli ada empat:?*
1) Ada orang yang berakad atau muta’aqidin (penjual dan pembeli)

2) Ada shigat (ijab dan gobul)

3) Ada barang yang dibeli

4) Ada nilai tukar barang (harga)

24 Prilla Kurnia Ningsih, Figh Muamalah, (Pt. Raja Grafindo Persada, 2021), h.93-94.
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b) Syarat jual beli

Syarat ialah sesuatu yang harus ada dan menentukan sah atau tidak

nya suatu pekerjaan (ibadah), tetapi sesuatu itu tidak berada di dalam
pekerjaan itu. Agar jual beli dapat dilaksanakan secara sah, harus
direalisasikan beberapa syaratnya terlebih dahulu yaitu:

1) Syarat ljab Dan Qabul.

ljab adalah suatu perkataan atau pernyataan penjual, seperti saya
jual barang ini sekian. Sedangkan Qabul adalah perkataan atau
pernyataan si pembeli, seperti saya beli dengan harga sekian.

a) Baligh. atau sering disebut orang yang sudah dewasa.

b) Harus ada kesesuain antara ijab dan gabul. Misalnya: penjual “saya
menjual baju ini dengan harga Rp. 50.000”, kemudian pembeli
menjawab: “saya membeli buku ini dengan harga Rp.50.000”, jika
antara ijab dan gabul tidak sesuai maka dinyatakan tidak sah.

c) ljab gabul harus jelas dan lengkap, artinya bahwa pernyataan ijab
dan gabul harus jelas, lengkap dan pasti serta tidak menimbulkan
kesalahpahaman.

d) Ijab dan gabul harus dapat diterima oleh kedua belah pihak penjual
dan pembeli.

Terkait dengan masalah ijab dan gabul adalah jual beli melalui
perantara, baik melalui orang yang diutus maupun melalui media
cetak seperti surat menyurat dan media elektronik, seperti telepon

dan faximile, para ulama figih sepakat menyatakan bahwa jual beli
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melalui perantara atau dengan mengutus seseorang dan melalui surat
menyurat adalah sah, apabila antara ijab dan gabul sejalan.
2) Orang yang Berakad.
a) Berakal.

Jual beli hendaklah dilakukan dalam keadaan sadar, sehat dan
dapat membedakan antara yang hak dan yang batil. Jual beli yang
dilakukan oleh anak kecil yang belum berakal, orang gila, mabuk
dan atau pingsan hukumnya tidak sah atau haram. Hal ini

sebagaimana firman Allah dalam Q.S. An-Nisa‘ ayat 5:

Artinya: “Janganlah kamu serahkan kepada orang-orang yang
belum sempurna akalnya harta (mereka yang ada dalam
kekuasaan)-mu yang Allah jadikan sebagai  pokok

kehidupanmu.”’2

b) Baligh

Baligh adalah istilah dalam Islam yang menunjukkan seseorang
telah mencapai kedewasaan, yang menurut kebanyakan para ulama
yaitu apabila seseorang telah mencapai usia 15 tahun, atau seseorang

belum mencapai umur yang dimaksud, akan tetapi sudah dapat

bertanggung jawab secara hukum.?’

nery wisey ;;Jeis uf3[ng Jo AJISIdAIU[) dIWR[S] 3}e}§
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% Eka Wahyu Pradani “ Tinjauan Hukum Islam Terhadap Jual Beli Online Aplikasi

roid”, (Skripsi: Universitas Islam Negeri Raden Intan Lampung, 2019). h. 29-30

26 Kementrian Agama, Loc.cit, h. 90.
27 Departemen Agama Republik Indonesia, Pengantar llmu Figh, (Proyek Pembinaan
uruan Tinggi Agama Islam, Jakarta, 1994), h. 3-4.



‘nery e)sng Njn uizi edue) undede ynuaq wejep Ul siny eAley yninjas neje ueibegas yeAuegiadwaw uep ueywnwnBusw Buelte|iq 'z

AVTE ¥ISNS NIN
o0}

‘nery eysng NN Jelem BueA uebunuaday ueyibniaw yepn uedynbuad g

‘yejesew njens uenelun neje yiuy uesiinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw eAiey uesijnuad ‘uenauad ‘ueyipipuad uebuiuaday ynjun eAuey uednbusd ‘e

JJaguins ueingaAusw uep ueywniuesusw eduey U siny eAley ynines nele uelbeqges dinbuaw Bueleq “|

Buepun-Buepun 1Bunpuig e3d1D deH

nery eysns Nin Y!iw eydio yeHq @

Ag uel[ng jo AJISIIATU() DTWR][S] 3)1S

23

¢) Atas Kemauan Sendiri
Artinya dilakukan atas dasar suka sama suka tanpa ada paksaan
antara penjual dan pembeli. Maka jika perilaku tersebut tidak
tercapai maka jual beli itu tidak sah.
3) Syarat Yang Diperjual Belikan.
a) Barang itu ada, atau tidakada di tempat, tetapi pihak penjual
menyatakan sanggup untuk mengadakan barang tersebut.
b) Barang tersebut dapat dimanfaatkan dan bermanfaat bagi manusia.
c¢) Milik seorang.
d) Dapat diserahkan pada saat akad berlangsug.
4) Syarat Nilai Tukar.

Nilai tukar suatu barag merupakan salah satu unsur terpenting,
yang pada zaman sekarang biasa disebut dengan uang. Ulama figh
memberikan penjelasan bahwa syarat nilai tukar adalah sebagai berikut:
a) Harga yang disepakati oleh dua belah pihak harus jelas jumlahnya.
b) Dapat diserahkan pada waktu transaksi, sekalipun secara hukum

seperti pembayaran dengan cek atau kartu kredit.
c) Jika jual beli itu dilakukan dengan cara barter, maka barang
dijadikan nilai tukar, bukan barang yang diharamkan syara’ seperti

babi dan khamar.2®

nery wisey jfe

28 Syaifullah M.S. “Etika Jual Beli Dalam Islam”, Jurnal Studi Islamika Vol, 1,1 No. 2
4). h.378-379
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g.: Macam Macam Jual Beli

=

nery eysns Nin Y!iw eyd

© Jual beli berdasarkan pertukarannya secara umum dibagi empat macam:

a. Jual beli salam (pesanan), adalah jual beli melalui pesanan, yakni jual beli

dengan cara menyerahkan terlebih dahulu uang muka kemudian barangnya
diantar belakangan.

Jual beli Mugayyadah (barter), adalah jual beli dengan cara menukar
barang dengan barang, seperti menukar baju dengan sepatu.

Jual beli Mutlag, adalah jual beli barang dengan sesuatu yang telah
disepakati sebagai alat pertukaran, seperti uang.

Jual beli alat penukar dengan alat penukar, adalah jual beli barang yang
biasa dipakai sebagai alat penukar dengan alat penukar lainnya, seperti
uang perak dengan uang emas.?°

Jual beli gharar, yaitu jual beli yang samar sehingga ada kemungkinan
terjadi penipuan, seperti penjualan ikan yang masih di kolam atau menjua

kacang tanah yang atasnya kelihatan bagus tetapi dibawahnya jelek.

Jual Beli Yang Dilarang Agama Islam

Dalam islam jual beli ada yang diperbolehkan dan ada juga yang dilarang,

‘nery e)sng Njn uizi edue) undede ynuaq wejep Ul siny eAley yninjas neje ueibegas yeAuegiadwaw uep ueywnwnBusw Buelte|iq 'z

. jual beli yang dilarang juga ada yang batal ada pula yang terlarang tapi sah.
a. Jual beli yang dilarang dan sah hukumnya adalah sebagai berikut:
1) Barang yang dihukumkan najis oleh agama, seperti anjing, babi, berhala,

bangkai, dan khamar.

‘yejesew njens uenelun neje yiuy uesiinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw eAiey uesijnuad ‘uenauad ‘ueyipipuad uebuiuaday ynjun eAuey uednbusd ‘e

29 Rachmat Syafe®i, Figh Muamalah, (Bandung : CV. Pustaka Setia, 2001), h. 101-102.
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2) Jual beli sperma (mani) hewan, seperti mengawinkan kambing jantan dan
kambing betina agar dapat keturunan.

3) Jual beli anak binatang yang masih dalam kandungan perut induknya.

4) Jual beli dengan muhagallah. Bagalah berarti tanah, sawah, dan kebun,
maksud muhagallah disini adalah menjual tanam-tanaman yang masih
dikebun atau disawah.

5) Jual beli Mukhadarah. yaitu jual beli secara sentuh menyentuh, misalkan
seseorang menyentuh sehelai kain dengan tangannya di waktu malam
atau siang hari, maka orang yang menyentuh berarti telah membeli kain
tersebut.

6) Jual beli Munabadzah. yaitu jual beli secara lempar melempar, seperti
seseorang berkata “lemparkan kepadaku apa yang ada padamu, nanti
kulemparkan pula kepadamu apa yang ada padaku”. Setelah terjadi
lempar-melempar, terjadilah jual beli.

7) Jual beli Muzabanah. yaitu menjual buah yang basah dengan buah yang
kering, seperti menjual padi kering dengan bayaran padi basah,
sedangkan ukurannya dengan dikilo sehingga akan merugikan pemilik
padi kering.

8) Menentukan dua harga untuk satu barang yang diperjualbelikan. Menurut
Syafi“i penjualan seperti ini mengandung dua arti, yang pertama seperti
seseorang berkata “kujual buku ini seharga Rp. 10.000 dengan tunai atau

Rp. 15.000 dengan cara utang”. Arti kedua ialah seperti seseorang
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berkata “aku jual buku ini kepadamu dengan syarat kamu harus menjual
tas mu kepadaku”

9) Jual beli dengan syarat (iwadh mahjul), jual beli seperti ini, hampir sama
dengan jual beli dengan menentukan dua harga, hanya saja disini
dianggap sebagai syarat, seperti seseorang berkata, “aku jual rumah ku
yang butut ini kepadamu dengan syarat kamu mau menjual mobilmu
padaku”.

10) Jual beli gharar, yaitu jual beli yang samar sehingga ada kemungkinan

nery eysns Nin Y!iw eydio yeHq @

terjadi penipuan, seperti penjualan ikan yang masih di kolam atau menjua
kacang tanah yang atasnya kelihatan bagus tetapi dibawahnya jelek.*
b. Ada jual beli yang dilarang agama tapi sah hukumnya, tetapi orang
melakukannya mendapat dosa, yaitu:

1) Jual beli gharar, yaitu jual beli yang samar sehingga ada kemungkinan
terjadi penipuan, seperti penjualan ikan yang masih di kolam atau
menjual kacang tanah yang atasnya kelihatan bagus tetapi dibawahnya
jelek.

2) Menawar barang yang sedang ditawar oleh orang lain, seperti seseorang
berkata, “tolaklah harga tawarannya itu, nanti aku yang membeli dengan
harga yang lebih mahal”. Hal ini dilarang karena akan menyakitkan

orang lain.

% 1bid, h. 93
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3) Jual beli dengan Najasyi, ialah seseorang menambah atau melebihi harga
temannya dengan maksud memancing-mancing orang agar orang itu mau
membeli barang kawannya. Hal ini dilarang agama.

4) Menjual di atas penjualan orang lain, umpamanya seseorang berkata,
“kembalikan saja barang itu kepada penjualnya, nanti barangku saja kau
beli dengan harga yang lebih murah dari itu.3

Faktor Faktor Yang Mempengaruhi Jual Beli

Y exsng NN Y!iw eipdio jey @

* Adapun faktor yang mempengaruhi jual beli dibagi menjadi 2 yaitu:

nei

a. Faktor Internal
1) Untuk kebutuhan pokok
Keinginan yang sangat penting bagi kehidupan manusia. Apabila
tidak terpenuhi manusia tidak dapat hidup. Disebut kebutuhan hidup
seperti makanan, pakaian, tempat bernaung (rumah), semua itu akan
terpenuhi jika kita mempunyai uang untuk membeli.
2) Kerasukan manusia
Keinginan manusia bersifat tidak terbatas, selalu ingin mendapatkan
keinginan, meski keinginan satu sudah tercapai, timbulah keinginan yang
lain begitu seterusnya. Sesungguhnya keinginan ini bertujuan untuk
memuaskan rentetan keinginannya tetapi semunya tidak dapat memberi
kepuasan, tetapi semuanya itu tidak akan terjadi karena keinginannya
selalu bertanmbah. Inilah yang dinamakan manusia rakus dan selalu tidak

sabar.

31 Hendi Suhendi, Figh Muamalah, (Jakarta:PT Raja Grafindo Persada, 2014), h.78-83.
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3) Minimnya pengetahuan agama.

Agama diartikan sebagai jalan hidup. Yakni bahwa seluruh aktifitas
lahir dan batin pemeluknya itu diatur oleh agama yang dianutnya.
Bagaimana kita makan, bagaimana kita bergaul, bagaimana kita beribadah,
dan sebagainya ditentukan oleh aturan/tata cara agama.

b. Faktor Eksternal.
1) Faktor Budaya.

Budaya merupakan karakter masyarakat secara keseluruhan. Dimana

nery eysns Nin Y!iw eydio yeHq @

unsur budaya tersebut meliputi bahasa, pengetahuan, hukum, agama,
kebiasaan-kebiasaan, makan, teknologi, dan ciriciri lainnya yang dapat
memberikan suatu arti bagi kelompok tertentu. Dengan adanya budaya
sangat mempengaruhi sikap dan perilaku penduduk.
2) Referensi Kelompok

Referensi kelompok merupakan seorang figur atau sebuah kelompok
orang tertentu yang ada dalam suatu lingkungan masyarakat yang
dijadikan acuan atau rujukan oleh seorang atau kelompok dalam
membentuk pandangan tentang nilai sikap atau sebagai pedoman
berperilaku yang memiliki ciri-ciri khusus. Dengan adanya seseorang yang
melakukan jual beli dengan sitem ijon dan terbukti mendapatkan
keuntungan yang banyak, sehingga petani banyak yang melakukan jual

beli dengan sistem ini.
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3) Faktor Situasional
Orang barangkali berperilaku tidak etis dalam situasi tertentu karena
mereka tidak melihat jalan yang lebih baik. Kurangnya pengetahuan
masyarakat terhadap jual beli yakni jual beli Ijon. Demi memenuhi
kebutuhan hidup nya mereka yakni para petani melakukan jual beli
dengan cara seperti ini, padahal dalam islam jual beli ijon dilarang.®
8. Indikator Indikator Penjualan

Penjualan dapat diukur dengan berbagai dimensi, yang mana dimensi

nery eysns Nin !lw eidio yeHq @

ini dapat dijadikan sebagai indikator, yaitu sebagai berikut:
a. Produk.

Pengertian produk adalah sekumpulan atribut fisik, psikologi
layanan dan simbol-simbol yang menghasilkan kepuasan atau
keuntungan bagi pembeli atau pengguna. Dapat diartikan bahwa
produk adalah keseluruhan bentuk dari obyek atau proses yang
memberikan nilai kepada konsumen, diman produk diklasifikasikan
menjadi barang dan jasa. Ini berarti produk adalah segala sesuatu yang
ditawarkan perusahaan untuk memuaskan kebutuhan atau keinginan
dari para konsumrn. Produk adalah segala sesuatu yang dapat
ditawarkan untuk mendapatkan perhatian, kemahiran, penggunaan,
atau konsumsi yang mungkin memuaskan suatu kebutuhan dan

keinginan.

1e£g uejng yo AJISI2ATU) dTWE[S] 3]G

-t %2 Endang Lestari,” Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Jual Beli ljon Di Desa
Nambahrejo Kecamatan Kota Gajah Kabupaten Lampung Tengah”, (Skripsi Institut Agama Islam
Né&geri Metro, 2017). h. 20-22.
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b. Promosi.

Promosi dapat diartikan dengan berbagai kegiatan yang
dilakukan perusahaan untuk mengkomunikasikan kebaikan
produknya dan membujuk para segmen pasar untuk membeli produk
tersebut. Promosi juga dapat di definisikan sebagai serangkaian
teknik yang digunakan untuk mencapai sasaransasaran penjualan
atau pemasaran dengan penggunaan biaya yang efektif, dengan
memberikan nilai tambah pada produk atau jasa baik para perantara
maupun pemakai langsung, biasanya tidak dibatasi dalam jangka

waktu tertentu.

. Harga

Harga adalah harga nilai jual yang ditetapkan oleh penjual
terhadap sesuatu yang terbeli, terjual, ditawarkan atau transaksi oleh
pembeli, berdasarkan pada keinginan untuk membayar keuntungan
produk. Pada umunya konsumen menyukai membeli pada toko
eceran yang menawarkan berbagai macam produk dengan harga
yang bersaing atau dapat dikatakan murah, minimal sesuai dengna

produk yang hendak di konsumsi.

. Kualitas

Kualitas produk adalah kemampuan produk untuk memenuhi
kebutuhan konsumen, baik berupa barang maupun jasa. Kualitas

produk dapat diukur dari kondisi fisik, sifat, dan fungsi produk.
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Kualitas produk yang baik dapat memberikan beberapa manfaat, di
antaranya: Meningkatkan kepercayaan pelanggan, Meningkatkan
citra dan nilai produk, Membantu pelanggan merasa puas dengan
produk yang dibeli, Meningkatkan kemungkinan pelanggan

melakukan pembelian ulang.

. Saluran Distribusi

Termasuk aktivitas perusahaan untuk membuat produk tersedia
bagi konsumen sasaran. Guna mencapai sasaran bagi produk yang
akan siap dipasarkan ke masyarakat luas, maka produk memakai
suatu sarana yang disebut dengan saluran distribusi. Distribusi
adalah  kegiatan yang dilakukan oleh perusahaan untuk
menyalurkan, menyebarluaskan, serta menyampaikan barang yang

dipasarkannya kepada konsumen.

. Teori Pemasaran.
. Pengertian dan Dasar Hukum Pemasaran
Pemasaran adalah bagian terpenting dan tidak bisa terpisahkan dari dunia
perbisnisan. Maka dalam hal ini strategi perusahaan dalam menjalankan itu
memiliki kepentingan yang besar aktivitasnya, apalagi terhadap pembeli. Ada
beberapa pendapat dari parah ahli mengenai pengertian pemasaran, salah satu
pendapat tersebut memberikan pendapat bahwa pemasaran melibatkan proses

mengenali dan memenuhi kebutuhan manusia dan kebutuhan sosial.®

nery wisey jrredg uejng yo AJIsraAru) d1we[sy 3jeis

33 Made Darsama, Strategi Pemasaran, (Bali, Intelektual Manifs Media, 2023), h. 19
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Pemasaran dapat dikatakan beretika ketika memenuhi dua unsur utama
yaitu bersikap lemah lembut dan sopan santun. Pertama, promosi harus
menggunakan kata-kata yang lembut. Seorang pelaku bisnis harus bersikap
ramah dalam melakukan promosi.3* Allah berfirman dalam Q.S. An-Nahl

ayat 125:

2

a % < (3 ° - o 4 ° . ° ° o . Loy
3 S5 O (Al o call 2adala 5 Aal) ddae 3all 5 AR&aL Sl Ji ) ¢
Gl gl 3h 5 Al (e Ot Gy gl

Artinya: Serulah (manusia) ke jalan Tuhanmu dengan hikmah dan
pengajaran yang baik serta debatlah mereka dengan cara yang lebih
baik. Sesungguhnya Tuhanmu Dialah yang paling tahu siapa yang
tersesat dari jalan-Nya dan Dia (pula) yang paling tahu siapa yang
mendapat petunjuk.®®

. Strategi Pemasaran Dalam Islam

Pemasaran syariah merupakan sebuah disiplin bisnis strategis yang
mengarahkan proses penciptaan, penawaran, dan perubahan values dari satu
inisiator kepada stakeholders-nya, yang dalam keseluruhan prosesnya sesuai
dengan akad serta prinsip-prinsip syariah dan muamalah dalam Islam.
Pemasaran syariah dijalankan berdasarkan konsep keislaman yang telah
diajarkan Nabi Muhammad SAW. Nilai inti dari pemasaran syariah adalah
integritas dan transparansi, sehingga marketer tidak boleh bohong dan orang
membeli karena butuh dan sesuai dengan keinginan dan kebutuhan, bukan

karena diskonnya atau iming-iming hadiah belaka.

1e£g uejng yo AJISI2ATU) dTWE[S] 3]G

3 Moh. Toriquddin, Etika Pemasaran Perspektif al-Qur’an Dan Relevansinya Dalam

Peérbankan Syari’ah, (UIN Maulana Malik Ibrahim Malang, 2015), h.117.
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Dalam hal teknis pemasaran syariah, salah satunya terdapat strategi
pemasaran syariah untuk memenangkan mind share dan nilai pemasaran
syariah untuk memenangkan heard share. Strategi pemasaran syariah antara
lain dengan melakukan segmentasi, targeting, dan positioning pasar dengan
melihat pertumbuhan pasar, keunggulan kompetitif, dan situasi persaingan
sehingga dapat melihat potensi pasar yang baik agar dapat memenangkan
mind share. Pemasaran syariah menganggap pesaing bukan sebagai musuh,
justru menjunjung tinggi nilai-nilai moral dan selalu memelihara hubungan
baik dan kemitraan dengan pesaing. Pesaing dianggap sebagai mitra sejajar
yang mampu memacu kreativitas dan inovasi perusahaan. ¢
Konsep Pemasaran/Marketing

Konsep marketing atau pemasaran adalah sekumpulan rencana yang
dijalankan perusahaan untuk memasarkan produknya. Dengan tujuan
tersebut. Pemasaran syariah didefinisikan sebagai disiplin (ketaatan) bisnis
strategis yang mendukung nilai-nilai dan prinsip muamalah (bisnis Islam)
serta menjalankan keseluruhan proses bisnis sesuai dengan hukum dan
prinsip Islam. konsep pemasaran lebih dari sekedar memasarkan produk.
Umumnya ada 5 jenis ide pemasaran perusahaan. Konsep ini bervariasi
tergantung pada tahap perusahaan berada. Penjelasannya adalah sebagai

berikut:

Nery wisey %Jw{s uej[ng Jo AJISIdAIU() dIWR[S] d}e}S

3% Nur Rianto Al Arif, Dasar-Dasar Pemasaran Bank Syariah, (Alfabeta : Bandung,

), h. 20.
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a. Konsep Produksi
Konsep produksi berfokus pada proses produksi yang efisien yang
memenuhi harapan pelanggan.
b. Konsep Produk
Konsep produk didasarkan pada keinginan pelanggan akan produk
yang berkualitas tinggi dan berkinerja baik.
c. Konsep Penjualan
Konsep jualan atau selling adalah wusaha perusahaan untuk
mengembangkan produk tanpa memperhatikan kebutuhan pelanggan.
d. Konsep Pemasaran
Konsep pemasaran menempatkan pelanggan sebagai pusat
perhatian.3’
Faktor Yang Mempengaruhi Pemasaran.
Faktor-faktor Yang Mempengaruhi pemasaran produk terbagi menjadi
dua faktor antara lain:
a. Faktor Internal
Faktor internal ialah kegiatan perusahaan yang dapat dikendalikan.
Artinya untuk mencapai tujuan dan menjalankan setrategi pemasaran,
pemasaran mamu melakukan pengendalian atau pengaturan atas ooperasi
kegiatan-kegiatan tersebut seperti yang dikehendaki perusahaan.

Lingkungan internal bersifat universal meliputi keseluruhan fungsi-fungsi

nery wisey JrreAg uej[ng yo AJISIdAIU() dTWR]S] 3}e}§

%7 1bid, h. 24.
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yang dilakukan setiap bisnis. Adapun macam-macam faktor internal
sebagai berikut:
1) Kondisi Dan Kemampuan Penjual.

Transaksi jual beli atau pemindahan hak milik secara komersial
atas barang dan jasa itu pada prinsipnya melibatkan dua pihak, yaitu
penjual sebagai pihak pertama dan pembeli sebagai pihak kedua.

2) Modal

Akan lebih sulit bagi penjualan, apabila barang yang dijual tersebut
belum dikenal oleh calon pembeli, atau apabila lokasi pembeli jauh dari
tempat penjual. Dalam keadaan seperti ini, penjual harus
memperkenalkan dulu barangnya ke tempat pembeli.

3) Kondisi Organisasi Perusahaan.

Pada perusahaan besar, biasanya masalah penjualan ini ditangani
oleh bagian tersendiri (bagian penjualan) yang dipegang orang-orang
tertentu/ahli di bidang penjualan.®

b. Faktor Eksternal
Faktor eksternal hanya memfokuskan pada kondisi pasar. Pasar sebagai
kelompok pembeli atau pihak yang menjadi sasaran dalam penjualan, dapat
pula mempengaruhi kegiatan penjualannya. Adapun factor-faktor kondisi
pasar yang perlu diperhatikan yaitu kelompok pembeli atau segmen

pasarnya, serta keinginan dan kebutuhan.*

Ag uelng jo A}JISIIATU() DTWR][S] 3)€]S

38 Nur Handayani ’Faktor Yang Mempengaruhi Pemasaran Produk Dalam Peningkatan

Bihis Di Bank Lampung Kantor Cabang Bandar Jaya Lampung Tengah”, (Skripsi Institut Agama
Iskn Negeri Metro, 2019), h. 20

Nery wisey

%9 1bid, h. 22.



‘nery e)sng Njn uizi edue) undede ynuaq wejep Ul siny eAley yninjas neje ueibegas yeAuegiadwaw uep ueywnwnBusw Buelte|iq 'z

AVTE ¥ISNS NIN
o0}

‘nery eysng NN Jelem BueA uebunuaday ueyibniaw yepn uedynbuad g

‘yejesew njens uenelun neje yiuy uesiinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw eAiey uesijnuad ‘uenauad ‘ueyipipuad uebuiuaday ynjun eAuey uednbusd ‘e

JJaguins ueingaAusw uep ueywniuesusw eduey U siny eAley ynines nele uelbeqges dinbuaw Bueleq “|

Buepun-Buepun 1Bunpuig e3d1D deH

nery exsns Nin !iw edio yey @

() dTWe[s| 3jels

36

. Sistem Pemasaran Dalam Islam

Sistem pemasaran dalam Islam atau pemasaran syariah adalah kegiatan
bisnis yang dilakukan berdasarkan prinsip-prinsip Al-Qur'an dan
hadis. Pemasaran syariah berbeda dengan pemasaran konvensional dalam hal
konsep dan implementasinya. Berikut beberapa prinsip dan karakteristik
pemasaran syariah:

a. Etika: Pemasaran syariah didasarkan pada etika yang baik, seperti

jujur, adil, dan terpercaya.

b. Keadilan dan keseimbangan: Kegiatan pemasaran harus adil dan
seimbang, serta tidak merugikan konsumen atau pelaku ekonomi
lainnya.

c. Tanggung jawab sosial: Perusahaan harus mempertimbangkan
tanggung jawab sosialnya, misalnya dengan berpartisipasi dalam
kegiatan sosial.

d. Spiritual: Pemasar harus memiliki kepribadian spiritual yang baik.

e. Realistic: Pemasaran syariah harus realistis.

f. Humanistic: Pemasaran syariah harus bersifat humanis*

CZTeori Thrif/ Second

9A

@l.
ot
-~

Pengertian Thrif
Thrift diartikan sebagai pakaian bekas. Secara bahasa, thrift diambil dari

kata thrive yaitu berkembang atau maju, sedangkan artinya thrifty adalah

neny wisey jrieAg uejng jo £

40 Diana Sari, Dasar Pemasaran Syariah, (Orange, Bandung 2011), h. 26.
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bagaimana cara untuk barang dan juga uang secara baik dan juga efisien.
Dapat diartikan bahwa thrifting adalah kegiatan membeli barang bekas.*!

Jika thrift artinya produk atau barang bekas yang ditawarkan kembali
dengan harga murah, maka thrifting adalah aktivitas belanja itu sendiri.
Aktivitas ini tentu berbeda dengan belanja pada umumnya, sebab barang
bekas biasanya hanya dijual di tempat-tempat khusus atau tertentu saja.

Thrifting adalah aktivitas di mana seseorang melakukan pencarian dan
juga pembelian berbagai barang bekas yang dibutuhkannya. Meski pada
awalnya kegiatan yang satu ini dianggap sebelah mata, namun saat ini justru
ada banyak orang yang menyukainya.

Sedangkan thrift shop adalah toko atau kios yang menjual berbagai
barang bekas (thrift) itu sendiri. Toko ini bisa digambarkan sebagai toko
barang antik yang menawarkan berbagai barang bekas yang unik dan

seringkali sudah tidak bisa ditemukan dalam kondisi yang masih baru. *?

. Manfaat Belanja Pakaian Thrif

Di dalam prakteknya, thrift tidak hanya sebatas produk pakaian bekas
saja, namun juga berbagai jenis produk lainnya, seperti: perabotan rumah
tangga, peralatan olahraga, peralatan kantor, dan yang lainnya. Hal ini juga

akan membuat aktivitas belanja menjadi lebih mudah dan hemat.

S UR3[NG Jo AJIsIdATU() dTWR]S] 3}BIS

z

4 Ghesa Gafara, “A Brief History of Thrifting”, Diakses Pada 24 Juni 2024

s://ussfeed.com/a-brief-history-of-thrifting/

I1H

42 Tsamara Athira, “Pengaruh Gaya Hidup Terhadap Minat Beli Pakaian Thrift Pada

Masyarakat Kecamatan Sekupang Di Masa Pandemi Covid-19 Menurut Ekonomi Syariah” (Skripsi
UimSuska Riau 2022), h.30
=¥]
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Berikut ini adalah beberapa manfaat thrift yang bisa dinikmati oleh para

peminat aktivitas thrifting:

a. Menghemat anggaran belanja.

Harga barang bekas tentu akan lebih murah, jika dibandingkan dengan
ketika membeli berbagai barang dalam kondisi baru. Tidak tanggung-
tanggung, harga barang bekas bahkan bisa saja sangat jauh lebih murah
dan terjangkau. Hal ini akan membuat pengeluaran untuk berbagai barang

yang dibutuhkan menjadi lebih hemat.

. Berpeluang membeli barang langka.

Thrifting adalah aktivitas membeli berbagai barang bekas, bahkan bisa
saja berbagai produk yang terbilang langka dan sudah tidak diproduksi
lagi. Hal ini sekaligus membuka peluang bagi pembeli untuk mendapatkan
barang yang langka di pasaran, apalagi jika thrift shop yang dikunjungi

menyediakan berbagai produk berkualitas dan langka.

. Menemukan barang baru setiap hari.

Peminat thrift yang semakin banyak membuat aktivitas belanja
barang bekas ini semakin seru. Pergantian berbagai barang akan begitu
cepat, sehingga pembeli bisa menemukan berbagai koleksi barang baru
setiap harinya. Kondisi perubahan ini bahkan akan lebih cepat di thrift

shop online yang biasanya memiliki jumlah pengunjung sangat tinggi.*®

=0
nery wisey jrie

43 Siti Hadijah, “Pengertian Thrift, Manfaat dan Tipsnya”, diakses pada 14 september 2024,
:/lwww.cermati.com/artikel/thrift


https://www.cermati.com/artikel/thrift
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Tinjauan Ekonomi Syariah
Ekonomi Islam merupakan sistem ekonomi yang seluruh ajarannya
bersumber pada nilai-nilai Islam dan bertujuan untuk menciptakan
kesejahteraan masyarakat di dunia dan akhirat.** Secara umum, ekonomi
Islam mencerminkan perilaku umat Islam dalam melakukan kegiatan
ekonomi yang sesuai dengan syariat Islam. sumber hukum ekonomi islam
antara lain Al- Qur'an, As-Sunnah, Ijma’, Dan Qiyas.*® Ekonomi Islam
dimuka bumi bukan merupakan ilmu baru, namun ekonomi Islam telah ada
bersama hadirnya agama Islam dimuka bumi. Ajaran ekonomi Islam
dipraktekkan oleh Nabi Muhammad SAW sebagai pembawa risalah Islam.*®
Tujuan ekonomi Islam adalah menciptakan kesejahteraan masyarakat di
dunia dan akhirat. Manusia sebagai khalifah di bumi untuk mengelola dan
memaksimalkan fungsi serta kegunaannya. Manusia bertanggung jawab
mengelola apa yang telah Allah sediakan secara efisien dan optimal agar
kesejahteraan dan keadilan ditegakkan. Sebagaimana yang dilakukan dalam
usaha jual beli pakaian bekas yang ada di Pasar Kodim Pekanbaru ini dalam
mekanisme penjualannya juga menggunakan prinsip-prinsip ekonomi Islam

yaitu:

z(gogueq]ng JO AJISIdATU() DTWR][S] 3)¥1S

4 Akramunnas, “Ekonomi Islam Suatu Pengantar”, (Tasikmalaya: Edu Publisher, 2021).h

4 Catharina Vista Okta Frida, “Ekonomi Syariah: Pengantar Ekonomi Islam”

(\%gyakarta Garudhawaca, 2020). h. 5.

4 Sumarin, “Ekonomi Islam; Sebuah Pendekatan Ekonomi Prespektif Ekonomi Mikro

Ismn” (Yogyakarta: Yogyakarta Graha llmu, 2013).h. 1-2.
=¥]
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1. Tanggung Jawab

Dalam pekerjaan harus bertanggung jawab terhadappekerjaan atau
menjaga amanat dan kepercayaan pembeli. Allh berfirman dalam Al-

Qur;an Surat Al- Anfal ayat 27:

34 .4 %

0345 15 0 153855 O3 1500 1554 ¥ s 5l 0

Artinya: Hai orang- orang yang beriman janganlah kamu mengkhianati
Allah dan Rasulnya, dan janganlah kamu mengkhianati amanat- amanat
yang dipercayakan kepada kamusedang kamu mengetahui.*’

. Tauhid

Peranan penting dalam kehidupan manusia yaitu akidah. Akidah
memiliki pengaruh yang kuat terhadap cara berfikir seseorang untuk
bertindak. Adanya keyakinan bahwa seluruh sumber daya yang ada di
bumi ialah milik Allah SWT. Manusia diberi amanah untuk memiliki,
mengelola, dan memanfaatkan sumber daya tersebut. Keyakinan bahwa
segala kegiatan manusia dilihat olen Allah SWT dan semua akan

dipertanggungjawabkan.*®

. Akhlak

Pengamalan sifat-sifat yang dimiliki oleh Nabi dan Rasul pada seluruh
kegiatan Ekonomi yang meliputi sifat shiddiq (benar dan jujur), amanah
(dapat dipecaya), tabligh (menyampaikan kebenaran), dan fathanah

(cerdas).

4. Keadilan

R

W

nery wisesy juie

47 Kementrian Agama, Loc.Cit, h.177.
4 Rozalinda, Ekonomi Islam Teori Dan Aplikasinya Pada Aktivitas Ekonomi (Depok:
ali Pers, 2019), h. 18.



‘nery e)sng Njn uizi edue) undede ynuaq wejep Ul siny eAley yninjas neje ueibegas yeAuegiadwaw uep ueywnwnBusw Buelte|iq 'z

AVTE ¥ISNS NIN
o0}

‘nery eysng NN Jelem BueA uebunuaday ueyibniaw yepn uedynbuad g

‘yejesew njens uenelun neje yiuy uesiinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw eAiey uesijnuad ‘uenauad ‘ueyipipuad uebuiuaday ynjun eAuey uednbusd ‘e

JJaguins ueingaAusw uep ueywniuesusw eduey U siny eAley ynines nele uelbeqges dinbuaw Bueleq “|

Buepun-Buepun 1Bunpuig e3d1D deH

nery eysns Nin Y!iw eydio yeHq @

41

Keadilan merupakan pola keseimbangan antara kewajiban yang harus

dipenuhi dengan kemampuan manusia untuk menunaikan kewajibannya.*®

. Keseimbangan

Keseimbangan dapat diartikan sebagai nilai dasar yang dapat
mempengaruhi seluruh aspek tingkah laku seorang muslim dalam kegiatan
ekonomi yang dapat diwujudkan dalam hal kesederhanaan, hemat, dan

menjauhi pemborosan.

. Kebebasan individu

Kebebasan yang dilakukan dalam kegiatan ekonomi merupakan
implikasi dari tanggungjawab individu terhadap aktivitas kehidupan.>*

Dalam jual beli pakaian thrift ini, pedagang dalam membeli pakaian
bekas kepada agen dan penjual kepada pembeli online dengan kualitas
barang yang tidak diketahui oleh pembeli, sehingga terkadang ada
beberapa pembeli yang mendapatkan pakaian bekas dengan kualitas yang
buruk karena tidak mengetahui kualitas barang yang mereka beli sehingga
jual beli pakaian bekas tersebut termasuk kedalam jual beli yang
mengandung unsur gharar sehingga jual beli tersebut menjadi jual beli
yang batil.

Sebagaimana larangan mengenai jual beli gharar terdapat dalam

hadits Nabi Muhammad Saw bersabda:

nery wisey jrreLg uejng yo AJISIaArU) d1wWe[s] 33e3g

49 1bid, h. 20
% 1bid, h.21
% 1bid, h. 23
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I ©
V]
2 § ° ﬁ,/o’,ﬂ.}tﬁ,&»‘)’ <
2 = Do an Ge s sl i (e allg adle A lla d J g (0
o =
= (@]
3 © Artinya: “Rasulullah SAW melarang jual beli al hashat dan jual beli
é o  gharar”(HR. Muslim).>
= E_B_.Penelitian Terdahulu Yang Relavan
2 =
o =
3 = . . .
T c Penelitian terdahulu bertujuan untuk untuk mendapatkan perbandingan
=1 o
o
§ i acuan. Kemudian untuk menghindari anggapan kesamaan dalam penelitian ini.
| o=
) Maka dalam tinjauan Pustaka ini peneliti mencantumkan hasil-hasil penelitian
2]
-p terdahulu sebagai berikut:
=
= Tabel 2.1
Penelitian Terdahulu Yang Relevan
No | Nama Tahun Metode Hasil Penelitian Persamaan | Perbedaan
Judul Penelitian | Penelitian
1 Amirah Shinta | Penelitian ini | Ho diterima | Produk Komunikasi,
Permatasari menggunakan sedangkan Ha ditolak. pemasaran,
(2021) pendekatan Dapat  disimpulkan tingkat
Pengaruh kuantitatif dengan | bahwa adanya konsumsi
Komunikasi teknik simple | fenomena produk
Pemasaran  Thrift | random sampling. | Thrift Shop ini tidak
Shop Terhadap | Populasi ~ dalam | memperngaruhi pola
u¥ingkat Konsumsi | suatu penelitan ini | konsumsi produk
sFashion Di Masa | diharapkan fashion  masyarakat
aPandemi. menjadi  sumber | dikarenakan sebagian
@ data yang benar | besar tren pembelian
) dan sesuai dengan | produk Thrift
B yang diharapkan.
n Populasi yang
g dituju yaitu
= generasi muda
o yang suka
@ membeli  barang-
ey barang thirtf shop
o di platform
g Ecommerce  dan
w» . i
= media sosial.
2  |Pedy Ansari | Metode penelitian | Hasil penelitian dari | Belanja Perilaku
g-larahap yang digunakan | beberapa penelitian | online
«©2018) adalah sebelumnya,  dapat
-

neny wisedj joie

52 AL- Qarni, Bulughul Maram Fi Tsawabih Al- Jadid , ( Qisthi Pres, Jakarta, 2006) h.
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=
:"'i‘=
i ©
2) m:5erilaku Belanja | membandingkan menjadi referensi dan
= =Online Di | hasil penelitian | pertimbangan  bagi
O  [dndonesia. dan jurnal yang | online shop di
A= meneliti  tentang | Indonesia dalam
[=} . . . .
= & belanja online di | mengaitkan dan
=3 Indonesia. menjaga  pelanggan
= S untuk tetap berbelanja
E' — di tokonya sehingga
@ il tokonya tertarik dan
s < disukai pembeli.
§3 ZAch. Jailani Adapun  metode | Hasil dari penelitian | Jual ~ beli | Sistem  live
@ 0(2023) yang  digunakan | ini menunjukkan | online shoopping
“Tinjauan Hukum | dalam penelitian | bahwa dalam praktek | Hukum
lam Terhadap | ini adalah | penjualan pakaian | islam
APraktik Jual Beli | menggunakan bekas melalui | Thrifshop

JJaguins ueingaAusw uep ueywniuesusw eduey U siny eAley ynines nele uelbeqges dinbuaw Bueleq “|

AThrift Shop Online
aMelalui Sistem
_ive Shopping Dan

metode penelitian
kualitatif.  Yaitu
dengan cara dan

instagram dari kedua
akun yang menjadi
objek penelitian, jual

Foto Pada Aplikasi | langkah yang | beli pakaian bekas
Instagram . melibatkan online melalui
datadata atau | instagram  memiliki
informasi yang di | implikasi hukum
peroleh  melalui | islam  yang perlu
informan  yakni | diperhatikan termasuk
pemilik akun | aspek akad, subjek,
instagram  yang | dan objek transaksi.
dapat memberikan
tanggapan atau
jawaban. D
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5 BAB I11
=
o METODE PENELITIAN
©
AxJenis Dan Metode Penelitian
=
—  Untuk menjawab permasalahan dalam penelitian ini, penulis menggunakan
=
Cmetode Kualitatif Deskriptif. Menurut Sugiyono metode kualitatif deskriptif

dalah metode penelitian yang berdasarkan pada filsafat postpositivisme
igunakan untuk meneliti pada kondisi objek yang alamiah (sebagai lawannya

dalah eksperimen) dimana peneliti adalah sebagai instrument kunci teknik

neiy eysng Ni

pengumpulan data dilakukan secara trigulasi (gabungan), analisis data bersifat
induktif/ kualitatif, dan hasil penelitian kualitatif lebih menekankan makna
daripada generalisasi.>® Dengan tujuan yaitu mengkaji dan menganalisa secara
mendalam sumber data yang di peroleh dalam bentuk kata-kata atau lisan,
perilaku yang diamati, dan situasi sosial yang kemudian dipaparkan secara jelas

dan terstruktur dalam suatu tulisan ilmiah yang berbentuk narasi, kemudian

1238

ianalisis dan diambil kesimpulan yang menggambarkan situasi dan kondisi

asalah yang diteliti. Penulisan ini termasuk dalam penelitian Kualitatif dengan

112

jenis penelitian lapangan (Field Research) yaitu penelitian yang melakukan

N Awe

2pengamatan tentang suatu fenomena yang terjadi.

Bogdan dan Taylor mengatakan Penelitian jenis kualitatif merupakan

0 A}1SI19A

©

rosedur penelitian yang menghasilkan data deskriptif berupa kata-kata tertulis

PASSIE

tau lisan dari orang- orang dan perilaku yang dapat diamati. penelitian kualitatif

%3 Sugiyono, Metodologi Penelitian Kualitatif, (Bandung, Pt Remaja Rosadakarya, 2014),

45

neny m;se'gI jiledg uey
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©

m:'%\dalah penelitian yang menghasilkan penemuanpenemuan yang tidak dapat

=
odicapai dengan menggunakan prosedur statistik atau dengan cara kuantitatif.>

1d

wPenelitian kualitatif dapat menunjukkan kehidupan masyarakat, sejarah, tingkah

w

—laku, fungsionalisme organisasi, pergerakan sosial, dan hubungan kekerabatan.

3

C  Oleh karena itu, Penulis berusaha menggambarkan, meringkaskan sebagai

N

usituasi kondisi yang timbul pada objek sehingga dapat diperoleh sebuah

sn

=kesimpulan jelas mengenai penelitian yang dimaksud.

e

BA_okasi Penelitian

ne

Penelitian ini berlokasi di The Central Plaza Pasar Kodim, JI. Teratai, Kel.
Padang Bulan, Kec.Senapelan, Kota Pekanbaru. Riau. Alasan Penulis meneliti
disana dikarenakan banyaknya warga Pekanbaru membeli pakaian thrift

disebabkan Pasar Kodim adalah pusat penjualan pakaian thrift/second.

C. Subjek dan Objek Penelitian

Menurut Sugiyono subjek penelitian adalah pihak yang berkaitan dengan
;cf)t:"yang diteliti (informan atau narasumber) untuk mendapatkan informasi terkait
;.E'?data penelitian yang merupakan sampel dari sebuah penelitian. Subjek penelitian
Edapat memberikan informasi mengenai data penelitian yang dapat menjelaskan

=
Skarakteristik subjek yang diteliti. Adapun pengertian objek penelitian adalah

A

m
'Jéyariable yang diteliti oleh peneliti ditempat penelitian yang dilakukan.>®

I

% Imam Gunawan, “Metode Penelitian Kualitatif”, (Jakarta: Sinar Grafika Offset, 2022),

% Sugiyono, “Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D”, (Bandung: Alphabet,
) h. 32.

nery m;se% ;;a}z(g ue}jng jo A3
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. Subjek Penelitian
Subjek penelitian adalah orang, tempat, atau benda yang diamati dalam
rangka pembuatan sebagai sasaran.Yang menjadi subjek pada penelitian ini
adalah penjual dan pembeli pakaian thrift di Pasar Kodim Pekanbaru. .
. Objek Penelitian
Yang menjadi objek penelitian disini adalah sistem penjualan pakaian

thrift di Pasar Kodim Pekanbaru.

BlY BYSNG NINY!Iw eldigyeH @

n

D. Sumber Informasi
Informan penelitian adalah orang yang memberikan informasi. Makna
informasi di sini dapat dikatakan sama dengan responden apabila keterangannya
digali oleh pihak peneliti dengan lebih dalam. Untuk menetapkan informan,
peneliti menggunakan kriteria sebagai berikut:
1. Memilih informan yang mampu memberikan informasi yang berhubungan
dengan objek penelitian.

Pedagang yang menjual pakaian thrift di Pasar Kodim Pekanbaru.

w

Pembeli pakaian thrift offline dan online di Pasar Kodim Pekanbaru.

() dTWe[s| 3jels
no

Berdasarkan kriteria di atas, peneliti mengambil 17 ( Tujuh belas) informan.

ISIQAIU

_Penjual yang mengetahui sistem penjualan online dan offline yaitu 9 penjual.

0 A}

Sedangkan 8 informan lainnya selaku pembeli pakaian disesuaikan dengan

ns j

umlah penjual.
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EZlSumber Data

[3))
pl

nely eysns NiN N!lw eld

ol.

Data Primer
Data primer yaitu data yang diperoleh atau dikumpulkan seseorang
yang melakukan penelitian atau yang bersangkutan yang memerlukannya
secara langsung dari tempat penelitian.
Dan adapun data yang diperoleh dari penjual dan pembeli pakaian thrif
di Pasar Kodim Pekanbaru. Melalui wawancara dan observasi.
. Data Sekunder

Data sekunder yaitu data yang diperoleh dari sumber yang telah ada
berupa studi pustaka. Data itu biasanya diperoleh dari perpustakaan atau

laporan-laporan peneliti yang terdahulu.%

F. Teknik Pengumpulan Data

Untuk memperoleh data yang dibutuhkan dalam menunjang pembahasan

penulis ini, maka penulis menggunakan beberapa metode:

Observasi

Yaitu pengumpulan data dengan melakukan peninjauan atau pengamatan
langsung, memperhatikan, dan mengamati masalah yang diteliti dilokasi
penelitian. Hasil dari pengumpulan penelitian tersebut penelitian digunakan
sebagai tambahan suatu informasi dalam penelitian. Penelitian ini untuk
melihat bagaimana transaksi jual beli pakaian thrif di Pasar Kodim

Pekanbaru.

;Iiez(g ue}[ng Jo AJISI3ATU) dTUWR|S] 981G

)

% |gbal Hasan, Pokok-Pokok Penelitian Materi Statistik. ( Jakarta; Bumi Aksara, 2008),

5 Muhammad, Metodologi Penelitian Ekonomi Islam Pendekatan Kuantitatif,(

Jajdarta: rajawali Pers, 2008), h. 102.
=¥]
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. Teknik Wawancara (interview).

Wawancara adalah percakapan dengan maksud tertentu. Percakapan itu
dilakukan oleh dua pihak, yaitu pewawancara (interview) yang mengajukan
pertanyaan dan terwawancara (interview) yang memberikan jawaban atas
pertanyaan itu.®® Yang mana wawancara ini dilakukan terhadap penjual dan
pembeli pakaian thrif di Pasar Kodim Pekanbaru.

. Teknik Dokumentasi

Dokumentasi ditujukan untuk memperoleh data langsung dari tempat

nery eysns NN Yiiw ejdioyey @

penelitian, meliputi buku-buku yang relevan, peraturan-peraturan, laporan
kegiatan, foto-foto, film dokumenter, serta data yang relevan penelitian.®
Sebagai bentuk bahan bukti yang akurat di dalam penelitian.

Dikarenakan dokumentasi sangat penting dalam penelitian.

G. Teknik Analisis Data

Tahap analisis data ini adalah aktivitas yang diperoleh para peneliti dari

apangan. Kegiatan analisis data adalah langkah penting untuk menemukan

I 91k1S

:‘._Jjawaban atas permasalahan peneliti yang diperoleh ketika dilapangan. Model

Eanalisis data yang digunakan oleh peneliti adalah teknik analisis deskriptif

=
Skarena target riset adalah fenomena yang sedang berlangsung. Analisis Data
<

(1]
wdilakukan dari awal sampai akhir. Proses analisis data dimulai dengan meninjau

-~

Sl
osemua data yang tersedia dari berbagai sumber, sumber-sumber yang
=

7]
Sdimaksudkan dari wawancara, observasi, dan dokumentasi. Metode yang penulis

e
~

=

U) - -y - - -

“é %8 J.Moleong, Metodologi Penelitian Kualitatif, (Bandung: Remaja Rosdakarya, 2006),
£86.

- %9 Riduwan, Belajar Mudah Penelitian Untuk Guru Karyawan Dan Peneliti Pemula, Ce.8

(B&dung: Alfabeta 2012) h.. 77
=¥]

S

e
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kai dalam menganalisa data adalah metode yang bersifat deskriptif kualitatif,
nggambarkan situasi dan kondisi masalah yang diteliti.

itu hasil penelitian berdasarkan analisis yang diuraikan dalam suatu tulisan
Imiah yang berbentuk narasi, kemudian dianalisis dan diambil kesimpulan yang

< < 2
© Hak ipta m Fik UIN Suska Riau State Islamic University of Sultan Syarif Kasim Riau

U_\/I Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1U; 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

w ;'
Hlv.., hm a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
I/_._\_n_ b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

SR S 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.
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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan maka penulis

mengambil kesimpulan sebagai berikut:

1. Sistem penjualan pakaian Thrift di Pasar Kodim Pekanbaru banyak

diminati masyarakat khususnya di kota Pekanbaru. Penjual pakaian di
Pasar Kodim memiliki sistemnya masing- masing, dimana konsumen
bisa membeli dengan datang ke pasar langsung (offline) dan dengan
sistem e-commerce. Setiap transaksi memiliki Kkelebihan dan
kekurangannya masing- masing, seperti harga, merek dan kualitas

pakaian thrift tersebut.

. Sistem penjualan pakaian thrift di Pasar Kodim Pekanbaru menurut

Ekonomi Syariah dari segi tanggung jawab tidak menyimpang karena
jika konsumen membeli pakaian di pasar (offline) maupun online ada
yang tidak sesuai dengan keinginan konsumen, seperti konsumen yang
datang ke pasar (offline) penjual akan menawarkan barang yang lain atau
memulangkan uang kembali, sedangkan online seperti pengiriman

barang kembali (return) untuk penjualan online.

. Sistem penjualan pakaian thrift di pasar kodim pekanbaru dari perspektif

ekonomi syariah, tidak ditemukan adanya unsur gharar (ketidakjelasan)
dalam transaksi dan terutama tidak adanya kegiatan haram dalam

penjualan pakaian trhift tersebut.

71
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B. Saran
Dalam skripsi ini penulis ingin memberikan saran serta masukan untuk
beberapa pihak yang bersangkutan dalam penjulan pakaian thrift di Pasar

Kodim Pekanbaru dengan tujuan agar menjadi lebih baik lagi serta menjadi

bahan pertimbangan diantaranya:

1. Bagi penjual diharapkan untuk memaksimalkan barang pakaian
sebelum dijual kepada kosumen agar tidak menimbulkan kedzaliman.
Serta terus meningkatkan sistem penjualan untuk mendapatkan
keuntungan jauh lebih mudah dan lebih cepat dan sesuai dengan syariat
Islam.

2. Bagi Pembeli harus pandai dalam mencari barang agar tidak mudah
tertipu bagi penjual yang jahat, dan sebaik baik pembeli harus

mengkomsumsi barang yang diperlukan.
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LAMPIRAN
DAFTAR PERTANYAAN WAWANCARA

Pertanyaan untuk pedagang/ penjual pakaian thrift
Apa yang membuat bapak/ibu tertarik memulai bisnis pakaian thrift?
Bagaimana cara bapak/ibuk mendapatkan stok pakaian untuk dijual?
Apakah ada kriteria khusus dalam memilih barang?
Bagaimana tanggapan bapak/ibu tentang Undang- Undang No.40 tahun
2022 tentang dilarangnya ekspor dan impor dan hukuman 5 tahun penjara
itu pak?
Bagaimana bapak/ibu memastikan kualitas pakaian impor sebelum dijual
kepada konsumen?
Bagaimana bapak/ibuk menentukan harga untuk setiap item pakaian thrift
yang dijual?
Seberapa sering bapak/ibu memperbarui stok, dan bagaimana cara Anda
menemukan barang-barang unik?
Apakah konsumen sering berbelanja di toko? Bagaimana tanggapan
konsumen terhadap barang-barang thrift yang Anda jual?
Apakah bapak/ibu mempunyai media sosial? Bagaimana cara bapak/ibu
memasarkan produk anda di media sosial?
Bagaimana perbedaan pendapatan bapak/ibu sehari hari mau di pasar dan di
toko online?

. Apa strategi bapak/ibu untuk menarik dan mempertahankan pelanggan
dalam bisnis thrift yang kompetitif?

Pertanyaan kepada konsumen yang belanja dipasar
Apa alasan utama Anda berbelanja pakaian thrift? Apakah karena harga,
trend, atau alasan lainnya?
Apakah anda sering datang ke toko? Apa yang menyebabkan Anda lebih
suka berbelanja pakaian thrift di toko fisik?
Apakah anda tidak merasakan capek atau panas sewaktu anda dalam

perjalanan ke toko maupun didalam toko? Berikan alasannya!!!
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Apa pendapat Anda tentang tata letak atau suasana toko ini? Apakah
nyaman dan mudah untuk menemukan barang yang Anda cari?
Apakah Anda merasa ada perbedaan dalam variasi atau ketersediaan produk
di toko fisik dibandingkan dengan toko online?

Pertanyaan kepada konsumen yang belanja di toko online
Apa yang membuat Anda memilih berbelanja pakaian thrift secara online
dibandingkan dengan toko fisik?
Bagaimana Anda menemukan toko thrift online tempat Anda berbelanja?
Apakah melalui media sosial, rekomendasi, atau iklan?
Bagaimana Anda memastikan bahwa ukuran dan kualitas barang sesuai
dengan yang Anda harapkan saat berbelanja online?
Apakah Anda pernah mengalami kendala saat berbelanja pakaian thrift
secara online, seperti barang tidak sesuai ekspektasi atau kesulitan dalam
pengiriman?
Apa yang bisa dilakukan toko thrift online untuk meningkatkan pengalaman
belanja Anda, seperti kemudahan pembayaran atau kebijakan pengembalian

barang?
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FACULTY OF SHARI’AH AND LAW

J1. H.R. Soebrantas No. 155 KM. 15 Tuah Madani - Pekanbaru 28293 PO.Box. 1004 Telp. /Fax 0761-562052
Web. www fasih.uin-suska.ac.id Email : fasih@uin-suska.ac.id

Nomor
Sifat
Lamp.
Hal

Tembusan :

: Un.04/F.1/PP.00.9/11505/2024
: Biasa

: 1 (Satu) Proposal

: Mohon Izin Riset

Pekanbaru,04 Oktober 2024

Kepada Yth.
Kepala Dinas Penanaman Modal dan PTSP
Provinsi Riau

Assalamu ‘alaikum warahmatullahi wabarakatuh )
Disampaikan bahwa salah seorang mahasiswa Fakultas Syari’ah dan Hukum

Universitas Sultan Syarif Kasim Riau :

Nama : AHMAD NAZRI

NIM : 12020517285

Jurusan : Ekonomi Syariah S1
Semester : IX (Sembilan)

Lokasi : Pasar Kodim Pekanbaru

bermaksud akan mengadakan riset guna menyelesaikan Penulisan Skripsi yang berjydul -
Analisis Penjualan Pakaian Thrift Di Pasar Kodim Pekanbaru Perspektif Ekonomi Syariah

Pelaksanaan kegiatan riset ini berlangsung selama 3 (tiga) bulan terhitung mulai
tanggal surat ini dibuat. Untuk itu kami mohon kiranya kepada Saudara berkenan
memberikan izin guna terlaksananya riset dimaksud.

Demikian disampaikan, terima kasih.

Rektor UIN Suska Riau
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PEMERINTAH PROVINSI RIAU
DINAS PENANAMAN MODAL DAN PELAYANAN TERPADU SATU PINTU
Gedung Menara Lancang Kuning Lantai | dan Il Komp. Kantor Gubemur Riau
JI. Jend. Sudirman No. 460 Telp. (0761) 39064 Fax (0761) 39117 PEKAN BARU
Email : dpmptsp@riau.go.id

REKOMENDASI
Nomor : 503/DPMPTSP/NON IZIN-RISET/69277
TENTANG

PELAKSANAAN KEGIATAN RISET/PRA RISET
DAN PENGUMPULAN DATA UNTUK BAHAN SKRIPSI

1.04.02.01
an Terpadu Satu Pintu Provinsi Riau, setelah membaca Surat
Hukum UIN Suska Riau, Nomor
kan rekomendasi kepada:

Kepala Dinas Penanaman Modal dan Pelayan
Permohonan Riset dari Dekan Fakultas Syariah dan
Un.04/F.I/PP.00.9/11505/2024 Tanggal 4 Oktober 2024, dengan ini memberi

1. Nama . AHMAD NAZRI

2. NIM/KTP : 12020517285

3. Program Studi . EKONOMI SYARI'AH

4. Jenjang S1

5. Alamat . PEKANBARU

6. Judul Penelitian - ANALISIS PENJUALAN PAKAIAN THRIFT DI PASAR KODIM PEKANBARU
PERSPEKTIF EKONOMI SYARI'AH

7. Lokasi Penelitian . PASAR KODIM PEKANBARU

Dengan ketentuan sebagai berikut:

1. Tidak melakukan kegiatan yang menyimpang dari ketentuan yang telah ditetapkan.
2. Pelaksanaan Kegiatan Penelitian dan Pengumpulan Data ini berlangsung selama 6 (enam) bulan terhitung mulai

tanggal rekomendasi ini diterbitkan.
3. Kepada pihak yang terkait diharapkan dapat memberikan kemudah
Penelitian dan Pengumpulan Data dimaksud.

an serta membantu kelancaran kegiatan

Demikian rekomendasi ini dibuat untuk dipergunakan seperlunya.

Dibuat di . Pekanbaru
Pada Tanggal : 9 Oktober 2024

Ditandatangani Secara Elektronik Melalui :
= ™A sistem Informasi Manajemen Pelayanan (SIMPEL)

DPM | DINAS PENANAMAN MODAL DAN
PTSP | PELAYANAN TERPADU SATU PINTU
PROVINS! RIAU

Tembusan :

Disampaikan Kepada Yth :

1. Kepala Badan Kesatuan

2. Walikota Pekanbaru
Up. Kaban Kesbangpol dan Linmas di Pekanbaru

3. Dekan Fakultas Syariah dan Hukum UIN Suska Riau di Pekanbaru

4. Yang Bersangkutan

Bangsa dan Politik Provinsi Riau di Pekanbaru

CAINAIAAU
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PEMERINTAH KOTA PEKANBARU
DINAS PERDAGANGAN DAN PERINDUSTRIAN

JI. Abdul Rahman Hamid Gedung B5 Lantai 3 Kec. Tenayan Raya
Komplek Perkantoran Tenayan Raya
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PEKANBARU - 28289

SURAT KETERANGAN
Nomor : B.071/DPP- 1.1/8%7/2024

Kepala Dinas Perdagangan dan perindustrian kota Pekanbaru, sesuai dengan
Surat  Rekomendasi  dari Badan  Kesatuan @ Bangsa dan  Politik

Nomor.BL.04.00/Kesbangpol/2715/2024 Tanggal 10 Oktober 2024, dengan ini
menyatakan bahwa:

Nama : AHMAD NAZRI

Nim : 1202051785

Fakultas : SYARIAH DAN HUKUM UIN SUSKA RIAU
Program Studi : S1- EKONOMI SYARIAH

Mahasiswa yang tersebut di atas benar telah melaksanakan penelitian atau
riset pada Dinas Perdagangan dan Perindustrian Kota Pekanbaru dengan judul
ANALISIS PENJUALAN PAKAIAN THRIFT DI PASAR KODIM PEKANBARU
PERSPEKTIF EKONOMI SYARIAH ” pada Bulan Oktober 2024.

Demikian surat keterangan ini diberikan agar dapat dipergunakan sebagaimana
mestinya.

Dikeluarkan . di Pekanbaru
Pada tanggal : 21 Oktober 2024

a.n Kepala Dinas Perdagangan dan
Perindustrian Kota Pekanbaru
Sekretaris,

ARY PRATAMA SIREGAR, S.STPM.Si

‘Penata / lll.c
NIP. 19950318 201708 1 002



