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ABSTRAK 
 

 

Dalam dunia bisnis yang penuh dengan persaingan menuntut seorang 

pengambil keputusan untuk melihat peluang-peluang yang dapat meningkatkan 

penjualan di perusahaanya. Salah satu unsur penting dalam pengambilan 

keputusan adalah ketersediaan data transaksi dalam jumlah besar sebagai 

informasi analisis kecenderungan pola pembelian konsumen. Untuk itu dalam 

penulisan penelitian ini dikembangkan analisis association untuk melihat pola 

penjualan produk-produk yang sering dibeli oleh konsumen menggunakan 

Algoritma Apriori. Data yang digunakan dalam penelitian kali ini adalah data 

penjualan harian dari tanggal 01 Januari 2020 sampai tanggal 31 Juli 2021 

sebanyak 576 data. Proses yang dilakukan dalam penelitian ini adalah mencari 

suatu kombinasi 1-itemset, 2-itemset, 3-itemset, 4-itemset dan 5-itemset yang 

telah dinyatakan memenuhi minimun support. Setelah didapatkan dibentuklah 

suatu aturan asosiasit dari nilai minimun confidance yang telah ditentukan. 

Pengujian yang dilakukan dalam penelitian ini menggunakan Tanagra. Hasil dari 

penelitian ini adalah untuk melihat pola penjualan produk-produk yang sering 

dibeli oleh konsumen dengan presentase support 21,87% dan confidance 83,58%. 

Kata kunci : Apriori,  Data Transaksi, Itemset, Support.   
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ABSTRACT 

 
In a business world full of competition, it requires a decision-maker to see 

opportunities that can increase sales in his company. One of the important 

elements in decision-making is the availability of large amounts of transaction 

data as information as an analysis of trends in consumer buying patterns. For this 

reason, in writing this research, association analysis was developed to see the 

sales pattern of products that are often purchased by consumers using the Apriori 

Algorithm. The data used in this research is daily sales data from January 1 2020 

to July 31 2021 as many as 576 data. The process carried out in this research is to 

look for a combination of 1-itemset, 2-itemset, 3-itemset and 4-itemset which has 

been declared to meet minimum support. Once obtained, an association rule is 

formed from a predetermined minimum confidence value. Tests were carried out 

in this study using Tanagra. The results of this study are to see the sales pattern of 

products that are often purchased by consumers with a support percentage of 

21.87% and confidence of 83.58%. 

Keywords : Apriori, Transaction Data, Itemset, Support.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Persaingan mengharuskan perusahaan untuk mengembangkan strategi dan 

trobosan baru untuk tetap kompetitif. Semakin banyak kegiatan penjualan setiap 

hari, semakin banyak data penjualan, yang dapat dimanfaatkan oleh bisnis untuk 

melawan persaingan dan meningkatkan penjualan dan pemasaran produk mereka. 

Perusahaan tidak hanya mendapatkan manfaat dari data; mereka juga dapat 

digunakan untuk menghasilkan informasi yang berguna yang akan meningkatkan 

penjualan produk. Menurut E. Sikumbang (2018) 

Analisis data dibutuhkan buat mengeksplorasi seluruh informasi yang 

tersedia buat membantu pengambilan keputusan dengan data sistem informan 

yang tersedia. Data mining adalah ilmu baru yang berfokus pada ekskavasi pola 

atau info yang penting atau menarik asal banyak data. Teknik ini dibutuhkan bisa 

menggali berita yang sebelumnya tersembunyi di dalam gudang data, 

menjadikannya data yg berharga. Nurdin, D. Astika, tahun 2015  

Penambangan data menggunakan matematika, statistik, kecerdasan buatan, 

dan pembelajaran mesin untuk mengekstraksi dan mengidentifikasi informasi 

yang berguna dan relevan dari basis data yang sangat besar (Turban et al., 2005). 

Toko Buku Al-Mumtazi juga akrab dengan perkembangan teknologi informasi 

karena memiliki database yang sangat besar. Dengan demikian, pemrosesan big 

data  membutuhkan teknologi untuk mempelajari informasi yang dibutuhkan 

untuk meningkatkan kinerja dan pendapatan bisnis. Toko Buku Al-Mumtazi 

menjual Al-Quran, buku Islam, buku sekolah, buku pengetahuan umum, buku 

bahasa Arab, buku universitas, perlengkapan sekolah dan kantor serta produk 

herbal. Oleh karena itu, seringkali sulit bagi mereka  untuk menentukan berapa 

banyak produk yang harus mereka jual. Tujuan dari data mining adalah untuk 

menemukan minat pelanggan terhadap penjualan produk dan membantu toko 

buku Al-Mumtazi mempertimbangkan persediaan produk yang akan dijual. Ini 

pasti akan meningkatkan efisiensi penjualan produk dan mencegah penumpukan 

produk. 
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Penelitian (Retnosari Arief, 2013) dengan judul Implementasi Data Mining 

untuk Menentukan Hubungan Kampung Halaman Mahasiswa dan Kelulusan 

Mahasiswa Fakultas Teknologi Informasi oleh Unisbank merupakan salah satu 

penelitian yang didukung oleh algoritma Aprior. . Hasil penelitian ini 

menunjukkan tempat-tempat yang tingkat keberhasilannya tinggi, sehingga 

UNISBANK dapat memperhitungkannya ketika memutuskan untuk 

mempekerjakan lebih banyak karyawan. 

Gunandi dan Sensus (2012) juga membandingkan algoritma Frequent 

Pattern Growth (FP-Growth) dan Aprior. Kedua algoritma ini digunakan untuk 

menemukan beberapa aturan asosiasi dari database transaksi penjualan buku PT. 

Gramedia. Hasil analisis menunjukkan bahwa algoritma FP-Growth lebih efisien 

daripada Apriori. 

Proses pencarian informasi ini serupa dengan upaya untuk menentukan 

kemungkinan munculnya produk yang dibeli berdasarkan kebiasaan berbelanja 

konsumen dan jumlah transaksi yang telah dilakukan, menurut Nurdin, D. Astika 

(2015). Algoritma apriori digunakan dalam proses pencarin asosiasi data mining 

untuk membuat kombinasi produk yang mungkin. Setelah itu, kombinasi produk 

tersebut diuji untuk memenuhi parameter dukungan dan confidance minimum—

nilai ambang yang sesuai dengan persyaratan. 

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan sebelumnya, penulis  

melakukan penelitian akhir dengan menggunakan algoritma Aprior untuk 

menganalisis pola penjualan. 

1.2 Rumusan Masalah 

Rumusan masalah cara menerapkan algoritma apriori untuk menganalisis 

pola penjualan diambil oleh penulis berdasarkan latar belakang yang telah 

dijelaskan di atas. 

1.3 Batasan Masalah 

Batasan masalah dari penelitian ini adalah : 

1. Penulis mengambil data ke admin toko pada 29 Januari 2021 

2. Data transaksi berjumlah 576 transaksi 

3. Hasil dari penelitian ini hanya digunakan untuk Toko Al-Mumtaz Pekanbaru 
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4. Output yang dihasilkan dari penelitian ini adalah menentukan pola penjualan produk 

di toko Al-Mumtaz Pekanbaru 

 

1.4 Tujuan Penelitian 

Tujuan yang ingin di capai dari topik ini adalah : 

1. Mengetahui pola penjualan produk di toko Al- Mumtaz Pekanbaru 

2. Menerapkan algoritma apriori pada pola penjualan produk di toko Al- 

Mumtaz Pekanbaru 

1.5 Sistematika Penulisan 

Metodologi penyusunan laporan  akhir ini terdiri dari pertanyaan-pertanyaan 

utama yang dibahas pada masing-masingnya, yang dibagi menjadi beberapa 

bagian: 

BAB I PEDNDAHULUAN 
 

Bab ini membahas alasan di balik penelitian, rumusan masalah, tujuan dan 

keterbatasan penelitian, dan metodologi penulisan. 

BAB II LANDASAN TEORI 

Membahas tentang teori-teori yang akan digunakan didalam penelitian ini. 

BAB III METODOLOGI PENELITIAN 
 

Bab ini  membahas proses pengembangan kerangka penelitian dan 

metodologi penelitian yang digunakan dalam tesis ini. 

BAB IV ANALISIS DAN PERANJANGAN 
 

Bab ini membahas analisis yang dilakukan untuk membuat sistem yang 

cocok untuk penelitian. Ini juga membahas jenis desain sistem yang akan 

diimplementasikan. 

BAB V IMPLEMENTASI DAN PENGUJIAN 
 

Bab ini  membahas implementasi sistem yang  dibangun dari analisis dan 

desain yang dibuat sebelumnya. Selain itu, sistem  diuji untuk memastikan 

bahwa itu berfungsi dengan baik. 
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BAB VI PENUTUP 
 

Bab terakhir dari penelitian menyajikan hasil dan saran untuk 

pengembanganpenelitian.
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BAB II 

KAJIAN PUSTAKA 

2.1 Data Mining 

2.1.1 Pengertian Data Mining 

Definisi data mining  (Widodo et al., 2013) adalah metode yang digunakan 

untuk menjelaskan data yang  sebelumnya tidak diketahui dengan cara yang 

sederhana dan mudah dipahami oleh pemilik data. 

Pada saat yang sama (M. J. Han, 2011) dimungkinkan untuk menemukan 

pola di gudang data dengan mengubah data, mengevaluasi data, menghapus data 

yang sama. 

Menurut Fayyad, science mining biasanya dianggap sebagai salah satu 

langkah dari keseluruhan proses yang disebut Knowledge Discovery in Databases 

(KDD). KDD adalah cara ahli menjelaskan informasi sehingga mudah dibaca dan 

dipahami. 

2.1.2 Tahapan Data Mining 

Gambar 2.1 menunjukkan istilah lain untuk data mining, penemuan 

pengetahuan dalam database (KDD), dan data mining sendiri merupakan tahap 

dari proses KDD. 

 

 

 

 

 
 

Gambar 1 : KDD ( Knowledge Discovery in Database Process) 
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1. Data Selection 

Seleksi data  adalah menseleksi data yang akan digunakan atau 

yang diperlukan. 

2. Pre-processing/Cleaning 

Pre-processing atau  cleaning   adalah langkah membuang data 

yang gak diperlukan atau data yang kosong,terdeteksi sama atau 

duplikat. 

3. Transformation 

Trasformation merupakan proses mengubah bentuk data 

supaya bisa dibaca oleh sistem yang nantinya akan digunakan dalam 

prosen pengujian 

4. Data Mining 

Pemilihan tujuan proses KDD seperti karakterisasi, klasifikasi, 

regresi, clustering, asosiasi, dll. adalah bagian dari pemilihan tugas 

penambangan data. Memilih teknik, metode, atau algoritme yang 

tepat sangat bergantung pada tujuan dan keseluruhan proses KDD. 

5. Interpretation/Evaluation 

Lebih khusus lagi, terjemahan pola yang muncul dari 

pemrosesan data. Model data yang dibuat harus disajikan dengan 

cara yang mudah dipahami. Langkah ini menentukan apakah pola 

atau informasi yang ditemukan bertentangan dengan fakta atau 

hipotesis yang telah ditetapkan sebelumnya. 

 

2.1.3 Pengelompokan Data Mining 

Secara garis besar, data mining dapat dikelompokkan menjadi 2 kategori 

utama, yaitu (Widodo et al., 2013): 

1.  Penambangan deskripsi adalah proses mengambil informasi yang 

relevan dari database. Deskripsi penambangan mencakup metode 

seperti pengelompokan, pengelompokan, dan penambangan berurutan. 

2. Prediktif, yaitu proses identifikasi pola data dengan menggunakan 

beberapa variabel tambahan di masa yang akan datang. Penambangan 

prediktif menggunakan klasifikasi sebagai salah satu metode. 

Data mining dapat dibagi menjadi enam kategori berdasarkan fungsinya: 
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deskripsi, estimasi, prediksi, klasifikasi, clustering, dan asosiasi, menurut Larose 

(2005). 

2.1.3.1 Deskripsi 

Menggambarkan pola dan kecendrungan dalam data. Seringkali, deskripsi 

memberikan penjelasan potensial untuk pola atau kecendrungan tersebut. 

2.1.3.2 Klasifikasi 

Untuk klasifikasi, target variabel kategori digunakan. Misalnya, 

pendapatan dapat digolongkan menjadi kategori tinggi, sedang, atau rendah. 

2.1.3.3 Estimasi 

Estimasi dan klasifikasi hampir identik, kecuali variabel target estimasi 

lebih ke arah numerik daripada kategori. Model dibangun dengan rekaman 

lengkap, yang memberikan nilai variabel target sebagai nilai prediksi, dan nilai 

estimasi variabel target didasarkan pada nilai variabel prediksi pada peninjauan 

berikutnya. 

2.1.3.4 Prediksi 

Prediksi dan klasifikasi hampir mirip, kecuali prediksi nilai dari hasil yang 

akan datang. Untuk prediksi, beberapa metode yang sama juga dapat digunakan 

untuk estimasi dan klasifikasi. 

2.1.3.5 Clustering 

Pengklusteran adalah proses mengelompokkan daftar, pengamatan, atau 

perhatian suatu objek untuk membentuk kelas objek yang memiliki karakteristik 

yang mirip. Element data yang dikumpulkan dalam kluster tertentu tidak terkait 

satu sama lain. Tidak ada upaya pengklusteran untuk mengklasifikasikan, 

mengestimasikan, atau memprediksi nilai variabel target; selain itu, tidak ada 

variabel target yang membedakan pengklusteran dari klasifikasi. Namun, 

algoritma pengklusteran berusaha untuk membagi semua data menjadi kelompok 

yang memiliki kemiripan elemen yang paling tinggi dalam kelompok II-6 dan 

yang paling rendah dalam kelompok lain. 
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2.1.3.6 Asosiasi 

Menemukan fitur yang muncul dalam satu waktu adalah tugas asosiasi 

dalam data mining. Istilah yang lebih populer di dunia bisnis adalah analisis 

keranjang belanja. 

 

2.2 Metode Algoritma Apriori 

2.2.1 Pengertian Algoritma Apriori 

Algoritma apriori digunakan untuk menemukan kumpulan elemen umum 

yang memenuhi Minsup. Aturan kepuasan minconf dihasilkan dari elemen 

umum ini (Mason et al., 2001). Algoritma Apriori menggunakan  aturan asosiasi 

yang berbeda untuk penambangan data. Selain apriori, algoritma ini juga 

memiliki metode induksi aturan umum dan algoritma berbasis hash. Analisis 

afiliasi, juga dikenal sebagai analisis keranjang pasar, adalah istilah yang sering 

digunakan untuk menggambarkan hubungan antara berbagai fungsi, menurut  

140 Techsi Vol. 6 nr 1, aprilo 2015 (Kusrini ja Luthfi, 2009). 

Pada langkah sebelumnya, algoritma ini membuat kumpulan kernel yang 

umum digunakan kemudian menghitung nilai support dari kernel tersebut. Item 

dengan nilai referensi lebih rendah dari nilai referensi minimum akan dihapus. 

Algoritme berhenti ketika tidak sering menghasilkan kumpulan elemen baru. 

Kedua, minconf sering dihitung menggunakan rumus yang telah ditentukan dari 

kumpulan elemen yang dihasilkan. Karena larik objek biasanya dapat dibuat 

dengan melihat minup, dukungan tidak diperlukan. Aturan dianggap kuat jika 

memenuhi batas yang ditentukan dan tinggi. 

Algoritma Apriori bekerja secara iteratif. Pertama, mendeteksi target 

frekuensi dengan target tunggal. Kemudian, pada setiap iterasi berikutnya, 

seedset frekuensi yang teridentifikasi pada iterasi sebelumnya diperluas dengan 

tujuan lain untuk mendapatkan seedset layak yang lebih besar. Kita dapat 

mengurangi jumlah objek kandidat dengan hanya mempertimbangkan kumpulan 

benih yang diperoleh dengan memperluas kumpulan benih. Pengoptimalan ini 

sangat penting untuk kinerja yang efektif, dan sifat prioritas memastikannya 

benar sehingga kami tidak melewatkan target apa pun. Untuk mengetahui 

apakah frequent item yang dihasilkan dalam satu iterasi merupakan item 
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berulang, pencarian tunggal dari semua kejadian sudah cukup. Algoritme 

berakhir ketika tidak ada kumpulan elemen duplikat yang diidentifikasi dalam 

satu iterasi. 

 

Prinsip Algoritma Apriori adalah (Leo wilyanto Santoso, 2003): 

 
a. Kumpulkan jumlah item individu, dapatkan item besar. 

b. Dapatkan kandidat pasangan, hitung => pasangan item besar. 

c. Dapatkan kandidat tiga kali lipat, hitung => judul tiga kali lipat, dll. 

d. Petunjuk: setiap subnet dari item umum harus di ulang. 

 
Metodologi dasar analisis asosiasi dibagi menjadi dua tahap, menurut 

Kusrini dan Luthfi (2009): 

1. Analisa pola frekuensi tinggi 

Pada tahap ini perlu dicari kombinasi produk yang memenuhi nilai 

minimal yang dibutuhkan oleh database. Nilai dukungan suatu produk 

dapat dihitung dengan menggunakan rumus berikut: 

 

𝑆𝑢𝑝𝑝𝑜𝑟𝑡(A, B) =
Total transaksi yang mengandung item A dan B

Total transaksi
 

 

2. Pembentukan aturan assosiatif 

Setelah semua pola frekuensi tinggi ditemukan, temukan aturan 

asosiasi yang memenuhi persyaratan reliabilitas minimum  dengan 

menghitung reliabilitas aturan asosiasi A → B. 

Nilai confidence dari aturan A → B diperoleh dari rumus berikut: 
 

 

𝐶𝑜𝑛𝑓𝑖𝑑𝑒𝑛𝑐𝑒(A, B) =
Total transaksi yang mengandung item A dan B

Total transaksi yang mengandung item A
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2.3 Penelitian Terkait 

Tabel 1 : Tabel Penelitian Terkait 

 

Peneliti Judul Tahun Metode kesimpulan 

(Odi 

Nurdiawan &

 Noval 

Salim, 2018) 

Penerapan data 
mining pada 
penjualan 
menggunakan 
metode Naive Bayes  
 

2018 Naïve Bayes 

Classifier 

Dengan metode ini 

dapat didapati 

knowladge  penjualan 

barang      

mencapai        tingkat 

optimasi   > dari 

65% 
 

(Indah 

Permata Sari, 

Efranti 

Fatkhiyah, &

 Joko 

Triyono, 

2018) 

Menggunak 

metode K-Means 

untuk 

mengelompokkan 

produk yang tidak 

diminati konsumen 

2018 K-Means 

Clustering 

penggunaan  

algoritma ini  pada 

kopersaimahasiswa 

universitas  negeri yogya yang paling  laku terjual dengan average penjualan 2545.36  

 

(Erma Delima 

Sikumbang, 

2018) 

Menerapan

 data 

mining

 penjuala

n sepatu 

menggunakan 

metode

 algoritm

a apriori 

2018 Algoritma 

Apriori 
berdasarkan  dari   hasil  dari penelitian ini dapat dilihat bahwa  sepatu   yang paling laku adalah  New Balance91,67%, Adidias75%,  Geox50%, Nike 41,67%,    dan 

Palladium41,67%.     
 

(Nurdi, Dewi 

Astika, 2015) 

Menerapan data 

mining   

 untuk 

menganalisis 

penjualan 

 produk 

menggunakan 

metode  

algoritmaApriori 

(studi kasus 

supermarket 

sejahtera 

Lhokseumawe) 

2015 Algoritm 
Apriori 

 

( Agustin et 

al., 2015) 
Menerapkan data 
mining 

 untuk 

pengelompokan 

minat

2015 - dengan aplikasi Weka  

dapat diambil 

kesimpulan  produk 

yang paling banyak 

diminati adalah 
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 konsume

n  

Erafon Megastor  

yaitu LG Bello: 
 

(Goldie 

Gunadi & 

Dana Indra 

Sensuse, 

2012) 

Menerapkan  data 

mining market 

basket 

Analysis terhadap 

datapenjualan 

produk buku 

Dengan 

menggunakan 

algoritma  apriori 

dan 

Frequentpattern 

growth (fp-

growth) 

: 
Studikasus 
percetakan pt. 

Gramedia 

2012 Algoritma 

apriori dan 

fp-growth 

Dilihat dari sini 

bahwa apriori lebih 

tinggi tingkat 

kelayakannya dri 

pada metode Fp- 

growth   
 

Sutrisno (2020) Penerapan algoritma 

apriori untuk 

mencari pola 

penjualan produk 

dana pada Pt Bank 

Rakyat Indonesia 

(Persero) Tbk Kenca 

Jakarta Pasar 

Minggu  

 2020  ALGORITMA 

APRIORI 

Perhitungan 

manual dan 

pengujian 

menggunakan 

tanagra 

mendapatkan hasil 

yang  hampir sama  

Muchammad 

Ghofur, Yosep 

Agus Pranoto, 

F.X 

Ariwibisono 

(2020) 

Penerapan algoritma 

apriori untuk analisa 

data transaksi 

penjualan pada toko 

berbasis web 

2020 Algoritma 

Apriori  

Dengan menggunak 

algoritma  dapat 

mengetahui 

kecenderungan 

konsumen dalam 

membeli suatu 

barang.  

 Tri Evendi, 

Rifda Faticha 

Alfa Aziza 

(2019) 

Penerapan algoritma 

apriori untuk 

menemukan 

hubungan antara 

jenis komoditas 

import dengan 

jumlah permintaan 

bulanan  

 2019  Algoritma 

Apriori 

Algoritma Apriori 

dapat menemukan 

hubungan antara 

transaksi komoditi 

dengan komoditi 

lainnya pada rentang 

waktu 9 bulan 

terakhir mengalami 

pengurangan dari 

tiap bulannya 

 

 

Devi Fitrianah, 

Ade Hodijah 

Penerapan algoritma 

apriori untuk 

 2011 Algoritma 

Apriori 

dapat disimpulkan 

bahwa semakin 
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(2011) memperoleh 

association rule 

antar itemset 

berdasarkan periode 

penjualan dalam 

satu transaksi 

tinggi min supprt 

maka assosiation 

rulenya akan sedikit 

sehingga data barang 

yang dihasilkan 

menurun 

 

Muhammad 

Femi Mulya, 

Nofita 

Rismawati, 

Raudha Rizky 

Alifi (2019) 

Analisis Dan 

Implementasi Data 

Mining 

Menggunakan 

Algoritma Apriori 

Untuk Meningkatkan 

Penjualan Pada 

Kantin Universitas 

Tanri Abeng 

2019 Algoritma 

Apriori 

Berguna untuk  

dijadikan 

informasi yang 

penting dalam 

mengambil 

keputusan untuk 

menetukan 

menetukan stok 

makanan apa 

yang dijual 

sehingga dapat 

memperkeci 

kerugian 

 

Siti Qomariah, 

Basrie, Srinita 

Fitriani Pa’a 

(2020) 

Implementasi 

algoritma apriori 

pada data penjualan 

produk asesoris cv 

princes diary 

samarinda 

2020  Algoritma 

Apriori 

Dari penelitian 

ini didaptkan 

hasil dari asosiasi 

rule dengan nilai  

conf 50% dengan 

nilai min sup  

30%  didapatka  

6 buah rule  yang 

bisa 

digunakandipakai 

untuk stretegi 

penjualan produk 

 

Adie wahyudi 

Oktavia Gama, 

I Ketut Gede 

Darma Putra, I 

Putut Agung 

Bayupati (2016) 

Implementasi 

algoritma apriori 

untuk menemukan 

frequent itemset 

dalam keranjang 

belanja 

2016 Algoritma 

Apriori 

 dihasilkan dari 

penelitian ini dapat 

membantu sebagai 

pendukung keputusan 

penjualan seperti 

mengatur 

persediaanbarang, 

mengatur penempatan 

barang atau membuat 

promosi  barang apa 

yang banyak diminati 

oleh konsumen. 

Dewi Listriani, 

Anif Hanifa 

Setyaningrum, 

Fenty Eka M. A 

Penerapan metode 

asosiasi 

menggunakan 

algoritma apriori 

2016 Algoritma 

Apriori 

Dapat membantu 

untuk menetukan 

item terbanyak 

dalam transaksi pola 
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(2016) pada aplikasi analisa 

pola belanja 

konsumen (studi 

kasus toko buku 

gramedia bintaro) 

belanja konsumen 

 

Prof. Kavitha 

Venkatachari 

Market basket 

analysis using fp 

growth and apriori 

algorithm: a case 

study of mumbai 

retail store 

2016 FP Growth and 

Apriori 

Algorithm 

 

 Mardiah (2019) Penerapan Data 

Mining Apriori Pada 

Persediaan Obat 

(Studi Kasus Apotek 

Rafif Farma Medan) 

2019 Algoritma 

Apriori 

Untuk menemukan 

pola didalam data 

dan bermanfaat 

untuk mengetahui 

data penjualan 

apotek rafif farma 
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BAB III 

METODOLOGI PENELITIAN 

 
Metodologi penelitian terdiri dari beberapa tahap proses 

penelitian. Metode penelitian akan digunakan sebagai garis besar 

dalam proses penelitian untuk mencapai tujuan. Studi tugas akhir ini 

akan membahas penerapan data mining pada data penjualan buku 

Islami dan Al-Qur’an di toko Al-Mumtaz dan akan melibatkan 

proses-proses berikut.. 

  
Gambar 2 : Metodologi Penelitian 

Berikut adalah penjelasan dari tahapan-tahapan metode penelitian tugas akhir : 
 

3.1 Penelitian Pendahuluan 

Langkah ini merupakan kelanjutan dari langkah 

sebelumnya. Saat ini berbagai jenis media  digunakan untuk 

mengumpulkan  informasi yang berkaitan dengan penelitian. Tujuan 

penelitian kepustakaan adalah untuk menemukan teori-teori yang 

berkaitan dengan topik penelitian dari surat kabar, media online, 

buku atau temuan penelitian sebelumnya. 
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3.2 Pengumpulan Data 

Pada tahap pengumpulan data penelitian ini, data yang 

diperlukan akan dikumpulkan. Proses pengumpulan data dimulai 

dengan mengunjungi bagian manajemen toko dari tanggal 1 Januari 

2020 hingga tanggal 31 Juli 2021. 

3.3 Analisa  

Dalam tahapan analisa ini terdapat beberapa tahapan yang akan 

di lalui yaitu: 

1. Selection 

Untuk mencapai tujuan ini, atribut apa pun yang akan 

digunakan dalam penelitian harus dipilih sesuai dengan 

tujuan dan hasil yang diharapkan. 

2. Cleaning 

Pada tahap ini, data yang akan digunakan dalam penelitian 

akan dibersihkan untuk menghindari duplikat, lengkap, atau 

tidak bernilai. 

3. Transformasi 

Setelah proses perbaikan selesai, data akan diubah dan 

disimpan dalam bentuk data yang dapat dibaca oleh sistem 

yang akan dibangun. 

4. Data Mining 

Saat ini, proses pencarian pola atau informasi baru untuk 

sekumpulan data yang telah dibuat sebelumnya akan 

dilakukan dengan menggunakan metode algoritma apriori.  

3.4 Implementasi  

Pada tahap implementasi ini dibutuhkan beberapa komponen 

pendukung berupa perangkat keras dan perangkat lunak yaitu sebagai 

berikut : 

1. Perangkat keras yang dibutuhkan, adalah : 
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Processor : Intel(R) Core(TM) i3-4005U 

CPU @1.70 GHz Memori (RAM) : 6 GB 

Harddisk : 500 GB 

2. Software yang dibutuhkan, 

adalah : Operasi Sistem : 

Windows 10 Pro 64-bit 

Bahasa pemograman : Phyton 

3.1 Pengujian 

Pengujian merupakan tahap peluncuran sistem, tujuan dari 

tahap ini adalah untuk menguji kelayakan dan fungsionalitas sistem. 

Kami menguji dengan tanagra untuk menentukan kelayakan dan 

kinerja sistem. 

3.5 Kesimpulan dan Saran 

Akhir dari penelitian ini adalah penarikan kesimpulan, yang 

menyampaikan temuan dari tahapan-tahapan sebelumnya. 

Berdasarkan temuan ini, penulis dapat memberi pembaca saran untuk 

melakukan penelitian berikutnya. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan maka dapat diambil kesimpulan 

sebagai berikut : 

1. Algoritma apriori digunakan untuk menemukan pola penjualan di toko buku 

Al-Mumtaz di Pekanbaru dengan minimal support 20% dan conffidance 40%. 

2. Setelah melakukan pengujian baik dengan software Tanagra Versi 1.4 maupun 

dengan perhitungan manual, ditemukan bahwa hasil perhitungan manual tidak 

jauh berbeda dengan hasil perhitungan dengan Tanagra. Ini menunjukkan 

bahwa software Tanagra secara keseluruhan bekerja dengan baik karena 

proses perhitungan telah sesuai dengan yang diharapkan. 

3. Berdasarkan hasil pengujian, pola penjualan di toko buku Al-Mumtaz 

Pekanbaru ditemukan pada poin 9 pada kesimpulan pengujian, yaitu rule 

alqur’an, buku universitas, buku pengetahuan umum --> buku islami memiliki 

dukungan 21,87% dan cofidance 83,58%. Ini menunjukkan bahwa persentase 

kemunculan dari rule alqur’an, buku universitas, buku pengetahuan umum --> 

buku islami adalah 21,87% dari total data di database. Sedangkan tingkat 

kepercayaan atau kemungkinan bahwa rule ini benar adalah 83,58%. 

4. Dari hasil pengujian tersebut, produk yang paling banyak dibeli atau yang 

paling laris yang dihitung dari tanggal 01 Januari 2020 sampai tanggal 31 Juli 

2021 adalah Al-Qur’an, buku islami, buku pengetahuan umum, buku 

universitas sesuai dengan urutannya.  

5. Hasil  penerapan algoritma Apriori untuk menemukan model penjualan ini 

menjadi pertimbangan pertama toko saat memutuskan produk mana yang akan 

dijual selanjutnya. 
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5.2 Saran  

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti merekomendasikan 

untuk dikembangkan pada penelitian selanjutnya: 

1. Penelitian selanjutnya dapat menggunakan algoritma aturan asosiasi selain 

algoritma Apriori. 

2. Penelitian selanjutnya diharapkan untuk membuat rekomendasi produk yang 

akan dijual di toko buku Al-Mumtaz. 
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                                 LAMPIRAN 
 

tanggal alqur'an buku 
islami 

buku 
sekolah 

buku pengetahuan 
umum 

buku arab buku universitas  peralatan alat tulis dan 
kantor  

herbal 

01/01/2020 alqur'an buku islami buku 
sekolah 

buku pengetahuan 
umum 

    

02/01/2020 alqur'an buku islami buku 
sekolah 

  buku universitas peralatan alat tulis dan kantor herbal 

03/01/2020 alqur'an     buku universitas  herbal 

04/01/2020 alqur'an buku islami  buku pengetahuan 
umum 

buku arab buku universitas  herbal 

05/01/2020 alqur'an buku islami      herbal 

06/01/2020 alqur'an buku islami  buku pengetahuan 
umum 

 buku universitas  herbal 

07/01/2020 alqur'an buku islami   buku arab buku universitas   
08/01/2020 alqur'an buku islami   buku arab buku universitas  herbal 

09/01/2020 alqur'an buku islami   buku arab buku universitas   
10/01/2020 alqur'an buku islami  buku pengetahuan 

umum 
 buku universitas   

11/01/2020  buku islami   buku arab buku universitas   
12/01/2020 alqur'an  buku 

sekolah 
 buku arab buku universitas peralatan alat tulis dan kantor herbal 

13/01/2020 alqur'an buku islami   buku arab buku universitas   
14/01/2020 alqur'an buku islami buku 

sekolah 
 buku arab buku universitas  herbal 

15/01/2020 alqur'an buku islami    buku universitas  herbal 

16/01/2020 alqur'an buku islami buku 
sekolah 

  buku universitas peralatan alat tulis dan kantor herbal 
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17/01/2020 alqur'an buku islami  buku pengetahuan 
umum 

    

18/01/2020 alqur'an buku islami  buku pengetahuan 
umum 

    

19/01/2020 alqur'an buku islami  buku pengetahuan 
umum 

 buku universitas  herbal 

…….. … … … … … … … … 

30/07/2021 Alqur’an Buku islami   Buku arab buku universitas   
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