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ABSTRAKS

Judul “Pengaruh Minat Konsemen Terhadap Keputusan Pembelian
Busana Bermerek Pada Distro Hurricane DiKecamatan Di Tinjau Menurut
Ekonomi Islam)”. Yang melatar belakangi penelitian adalah karena sebagai
makhluk sosial yang saling bergantungan satu sama lainnya, manusia tidak
terlepas dari aktivitas perekonomian. Aktivitas perekonomian dikenal dengan
istilah aktivitas penjualan, yaitu terdiri atas penjual dan pembeli. Pembeli sebagai
pengambil keputusan atas penawaran yang diberikan oleh penjual.Perilaku
konsumen sangat erat kaitannya dengan masalah keputusan yang diambil
seseorang dalam persaingan dan penentuan untuk pembelian barang. Salah satu
barang yang menarik untuk diteliti yaitu pakaian karena pakaian merupakan salah
satu mesin komunikasi atau sarana komunikasih dalam masyarakat atau lebih
spesifiknya pakaian merupakan ekspresi idetintas pribadi. Masalah pokok dalam
penelitian adalah bagaimana pengaruh minat konsumen terhadap keputusan
pembelian busana bermerek pada distro hurricane dan bagaimana tinjauan
ekonomi islam menjelaskannya.

Penelitian ini dilakukan di Distro Hurricane yaitu beralamat di Jl. Garuda
Sakti KM 1di Kecamatan Tampan,Pekanbaru.Kecenderungan peneliti untuk
memilih lokasi tersebut karena yang menjadi target pasar distro ini adalah kaula
muda baik pria maupun wanita dikarnakan dikecamatan tampan merupakan salah
satu kota yang menjadi tujuan untuk melanjutkan pendidikan karna terdapat dua
universitas negeri.Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang berbelanja
didistro hurricane dikecamatan tampan. Populasi dalam penelitian ini yaitu
sejumlah352orang.Tekhnik pengambilan sampel dengan cara Accidental
Sampling.Adapun jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 100
orang.

Berdasarkan hasil penelitian dihasilkan Terdapat pengaruh yang positif
dan signifikan antara minat konsumen terhadap keputusan pembelian busana
bermerek pada distro  Hurricane  di kecamatan Tampan, Hubungan antara
variabel minat konsumen terhadap keputusan pembelian busana bermerek adalah
positif dan erat, Kontribusi antara minat konsumen terhadap keputusan pembelian
busanabermerek pada distro  Hurricane  di kecamatan Tampan adalah sebesar
38,3% sedangkan 61,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam
penelitian ini.Konsumen distro Hurricane termasuk dalam kelompok masyarakat
yang menerapkan ekonomi islam dalam pengaruh minat konsumen terhadap
keputusan pembelian busana bermerek. Artinya mereka menerapkan konsep yang
sesuai dengan ajaran agama islam dan melakukan pembelian busana bermerek
tidak melampaui batas kewajaran dan memanfaatkan produk secara positif.
Karena Al-Qur’an melarang membelanjakan harta secara berlebih-lebihan semata-
mata menuruti hawa nafsu, sementara disisi lain mengutuk perbuatan menjauhkan
diri dari kesenangan menikmati benda-benda yang baik dan halal dalam
kehidupan.
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