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ABSTRAK

Skripsiiniberjudul:
“PengaruhPromosiTerhadapProduktivitasDala

mPenjualan Mobil Pada PT. Astra Internasional
Daihatsu CabangPekanbaruMenurutEkonomi Islam.

Penelitianinidilatarbelakangiolehpengamatanpenulisterhadaphasilpenjuala
npadaperusahaantersebut yang belummencapai target sedangkanpromosi yang
dilakukansudahmaksimal.

Penelitianinidilaksanakandenganmengambilobjekpenelitianpada PT. Astra
International Daihatsu
CabangPekanbaru.Rumusanmasalahdalampenelitianiniadalahbagaimanapengaruh
promositerhadapproduktivitasdalampenjualanmobilpada PT. Astra International
Daihatsu CabangPekanbarusertabagaimanatinjauanekonomi Islam
terhadapadanyapengaruhpromositerhadapproduktivitasdalampenjualanmobilpada
PT. Astra International Daihatsu
CabangPekanbaru.Tujuandaripenelitianiniadalahuntukmengetahuiapakahpromosib
erpengaruhpositifdansignifikanterhadapproduktivitasdalampenjualanmobilpada
PT. Astra International Daihatsu
CabangPekanbarusertabagaimanatinjauanekonomiislamterhadappromosipada PT.
Astra International Daihatsu CabangPekanbaru.

Penelitianinimenggunakanmetodekuantitatif, pengumpulan data
dilakukandenganmengajukanangketkepada marketing exsekutive PT. Astra
Internasioanal Daihatsu CabangPekanbaru.Populasidalampenelitianiniseluruh
marketing executive di PT. Astra International Daihatsu CabangPekanbaru
yangberjumlah 46 orang. Penentuansampeldalampenelitianinimenggunakanteknik
total sampling yaitusuatucarapengambilansampel yang
dilakukansecarakeseluruhan. Teknikpengambilan data
dalampenelitianiniadalahsecaraobservasi, kuesioner,wawancaradandokumentasi.

Hasilpenelitianmenunjukkanbahwadatanya valid
daninstrumennyareliabel.Diketahuibahwa 73,8%
promosimempengaruhiproduktivitasdalampenjualanmobilpada PT. Astra
Internasional Daihatsu CabangPekanbaru. Dari hasiluji t, hipotesis yang
diperolehnilai t hitung>t tabel (11.144>2.69228) terdapatpengaruh yang
signifikanantarapromositerhadapproduktivitasdalampenjualan.Dan
persamaanregresi linear sederhana Y=a+bXyaitua=-12,363, b=2.467 danjika X=
30 yang hasilnya 61.647dimanaterdapatpengaruh yang positif.

DalampandanganEkonomi Islam terhadappromosi yang dilakukan PT.
Astra International DaihasuCabangPekanbarubahwapromosi yang
dilakukantidakbertentangandenganprinsipsyari’ah,terlihatdaripromosi yang
dilakukanmelaluiiklan, koran, brosur, spanduk, telephone dan internet,
dalammempromosikantidakadapenipuandantransparan.



ii

KATA PENGANTAR





Assalamu’alaikum, Wr.Wb.

Alhamdulillahirobbil’alamin. Puji syukur penulis hantarkan kepada Allah
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