
87

BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

1. Dari hasilanalisis data diatas,

penelitimendapatkanhasilpenentuansecaraparsialbahwacitrakonsumentidak

berpengaruhsignifikanterhadapminatbelimahasiswifakultassyariahdanhuku

m,

sedangkancitraprodukberpengaruhterhadapminatbelimahasiswifakultassya

riahdanhukum. Tetapisecarasimultan, keduavariabelinimemilikipengaruh

yang signifikanterhadapminatbeli. Hasilpenelitianinisamadenganpenelitian

yang dilakukanolehNurulRizkiFachirapadatahun 2014 yang

menunjukkancitraprodukmemilikipengaruh yang sigifikan,

dancitrakonsumentidakmemilikipengaruh yang signifikan,

sedangkanujisecarasimultansemuavariabel independent memilikipengaruh

yang signifikanterhadapkeputusanpembelianmobilPajero Sport.

2. Persepsi yang konsumen lain

timbulkanmengenaiwardahkosmetiktersebuttidakakanmempengaruhikonsu

men lain untukmembeliwardahkosmetik, sesuaidenganperintah Allah di

dalamsuratAbasaayat 24 yang

memerintahkanmanusiauntukmemperhatikanmakanannya. Dan

konsumenjugatelahyakinbahwawardahkosmetikadalahkosmetik yang

amansertaterjaminkehalalannyaterbuktidaricitraproduk yang

berpengaruhsignifikanterhadapminatbelikonsumen.
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B. Saran

Dari hasilpembahasandanjugakesimpulandiatas,

makapenulismemberikanbeberapa saran:

1. Gunameningkatkanminatbelikonsumendalamdimensicitrakonsumen,

hendaknyaperusahaandapatlebihmengembangkanproduknyadenganterusm

engedepankanprinsiphalalnya, sertadapatmemgembangkanproduk-produk

yang lainnya, sertalebihmemperhatikandalampemasaranproduk-

produknya agar parakonsumenlebihmengetahuidanmempunyaipersepsi

yang samatentangprodukwardahtersebut.

2. Perusahaan hendaknyamempertahankankehalalanproduk yang

merekaproduksi, sertaselalumenjagakebersihandankeamanandarisetiap

proses produksinya.

3. Bagipenelitiselanjutnya agar menggunakanvariabel-variebel lain yang

mempengaruhiminatbelikonsumenuntuklebihmengembangkanwawasanba

gipenelitimaupunpembaca.


