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ABSTRAK
Judul : Hubungan Tarif dan Minat Beli Produk Layanan Telekomunikasi

Telkomsel Pada Mahasiswa Fakultas Syariah dan Hukum UIN SUSKA
RIAU Menurut Tinjauan Ekonomi Islam

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pengamatan penulis mengenai banyaknya
mahasiswa Fakultas Syariah dan Hukum menggunakan produk telkomsel yang
tarifnya cenderung lebih mahal dari produk lain. Padahal mahasiswanya masih
dibiayai orang tua. Dan biasanya mahasiswa pasti mencari yang lebih murah.

Berdasarkan latarbelakang tersebut penulis merumuskan masalah sebagai
berikut apakah ada hubungan yang signifikan antara tarif dan minat beli produk
layanan telekomunikasi Telkomsel pada mahasiswa Fakultas Syariah dan Hukum
UIN SUSKA RIAU dan apakah tarif produk berpengaruh signifikan terhadap minat
beli produk layanan telekomunikasi Telkomsel pada mahasiswa Fakultas Syariah dan
Hukum UIN SUSKA RIAU. Serta bagaimana hubungan tarif dan minat beli produk
layanan telekomunikasi Telkomsel pada mahasiswa fakultas Syariah dan Hukum UIN
Suska Riau menurut tinjauan Ekonomi Islam.

Populasi dalam  penelitian ini adalah seluruh mahasiswa yang menggunakan
produk Telkomsel,jadi digunakan teknik Quota samplingsesuai dengan persyaratan
sampel yang diperlukan sebanyak 98 orang, penelitian ini dilakukan dengan metode
kuantitatif, pengumpulan data dilakukan dengan menyebar kuesioner kepada
mahasiswa Fakultas Syariah dan Hukum UIN SUSKA RIAU yang menggunakan
produk Telkomsel.

Hasil penelitian menunjukkan bahwaHarga Telkomsel dinilai sangat tinggi
dibandingkan produk lain. Namun minat mahasiswa dalam membeli produk layanan
telekomunikasi Telkomsel juga sangat tinggi. Baik dilihat dari minat transaksional,
minat preferensial, minat referensial serta minat eksploratif ini disebabkan oleh
jaringan Telkomsel yang sangat meluas ke berbagai daerah pelosok. Berdasarkan
hasil analisis, harga berhubungan sangat kuat dengan minat beli mahasiswa ini bisa
dilihat dari hasil analisis regresi linear sederhana, dan hasil analisis korelasi ganda.
Dari hasil analisis uji t, hasil analisis regresi linear sederhana, dan hasil analisis
determinasi, menyebutkan bahwa harga juga berpengaruh signifikan terhadap minat
beli mahasiswa Fakultas Syariah dan Hukum UIN SUSKA RIAU.Hubungan Tarif
dan Minat Beli Produk Layanaan Telekomunikasi Telkomsel pada mahasiswa
Fakultas Syariah dan Hukum UIN SUSKA RIAU Menurut Ekonomi Islam,adalah PT
Telkomsel dalam melakukan pemasaran belum seluruhnya memperhatikan dan
mengamalkan aspek-aspek syariah yang telah diajarkan oleh Rasulullah SAW.
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