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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul: Strategi Bauran Pemasaran (Marketing Mix)

Pada Home Industri Tempe Di Kecamatan Sabak Auh Kabupaten Siak Sri

Indrapura Di Tinjau Menurut Ekonomi Islam. Skripsi ini dilatar belakangi

oleh adanya penurunan daya beli pelanggan/konsumen terhadap produk tempe

dikarenakan adanya pedagang yang masuk dari luar daerah Kecamatan Sabak Auh

yang berani menjual produk tempenya dibawah harga rata-rata pasar serta dengan

adanya peningkatan harga beli kacang kedelai yang melambung tinggi.

Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu bagaimana strategi

bauran pemasaran (Marketing Mix) pada home industri tempe di Kecamatan

Sabak Auh, apa faktor pendukung dan penghambat dalam pengembangan bauran

pemasaran (Marketing Mix) pada home industri tempe di Kecamatan Sabak Auh

serta bagaimana tinjauan ekonomi Islam terhadap bauran pemasaran (Marketing

Mix) pada home industri tempe di Kecamatan Sabak Auh Kabupaten Siak Sri

Indrapura.

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (Field Research) yang

berlokasi di Kecamatan Sabak Auh Kabupaten Siak Sri Indrapura. Penelitian ini

bertujuan (a) untuk mengetahui strategi bauran pemasaran (Marketing Mix) pada

home industri tempe di Kecamatan Sabak Auh Kabupaten Siak Sri Indrapura, (b)

untuk mengetahui faktor pendukung dan penghambat yang dihadapi home industri

di Kecamatan Sabak Auh Kabupaten Siak Sri Indrapura (c) untuk mengetahui

tinjauan ekonomi Islam terhadap bauran pemasaran (Marketing Mix) pada home

industri tempe di Kecamatan Sabak Auh Kabupaten Siak Sri Indrapura.

Populasi dalam penelitian ini berjumlah 20 Orang, dari populasi yang ada

maka penulis menjadikan seluruh populasi sebagai sampel dengan menggunakan

metode Total Sampling yang terdiri dari 20 Orang pemilik home industri tempe.

Sumber data yang digunakan yaitu data primer dan data sekunder. Langkah-

langkah penelitian yang dilakukan penulis yaitu metode observasi, wawancara,

dan angket. Metode yang digunakan dalam menganalisis data adalah metode

deskriptif kualitatif.
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Hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa (a) Strategi bauran pemasaran

(Marketing Mix) yang dilakukan oleh para pengusaha home industri tempe masih

dengan cara tradisional tanpa ada pengembangan pemasaran, baik dari segi

produk (product), tempat (place), promosi (promotion), dan harga (price). (b)

adapun faktor pendukung produk home industri tempe adalah tempe merupakan

salah satu makanan tradisional yang bebas dari zat kimia yang digemari orang-

orang dari kalangan bawah dan atas dari cara pembuatannya pun tidak

menggunakan alat tekhnologi yang canggih/modern, dan juga merupakan salah

satu makanan yang mampu tahan selama 3 hari. Sedangakan faktor

penghambatnya adalah terbatasnya ketersediaan bahan baku kedelai, karena bahan

baku yang digunakan adalah kedelai impor dari Malaysia. (c) Adapun dari

tinjauan ekonomi Islam terhadap Strategi Bauran Pemasaran (Marketing Mix)

yang dilakukan pada Home Industri Tempe di Kecamatan Sabak Auh Kabupaten

Siak Sri Indrapura adalah, (1) produk tempe yang dihasilkan tidak ada indikasi

larangan atau keharaman dari yang dihasilkan oleh home industri tempe yang ada

di Kecamatan Sabak Auh. (2) harga produk tempe yang ditawarkan oleh

pengusaha home industri tempe kepada konsumen dapat dijangkau. (3) berkenaan

dengan tempat pemasaran produk tempe para pengusaha  home industri tempe

sangat mengutamakan lokasi yang strategis dan mudah dijangkau oleh konsumen.

(4) dari segi promosi para pengusaha home industri tempe yang ada di Kecamatan

Sabak Auh belum sepenuhnya sesuai dengan sistem ekonomi Islam, karena

mereka tidak maksimal dalam berupaya untuk meningkatkan penjualan

produksinya, hal ini terbukti bahwa dari aspek strategi masih apa adanya,

sedangkan Islam menganjurkan umatnya untuk selalu berupaya mencapai yang

terbaik bukan apa adanya.
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KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, segala puji syukur kita kehadirat Allah SWT yang telah

memberi nikmat serta hidayah-Nya terutama nikmat kesempatan dan kesehatan,

sehingga penulis diberkan kekuatan serta kesehatan dan dapat menyelesaikan

skripsi ini dengan judul, “Strategi Bauran Pemasaran Pada Home Industri Tempe

di Kecamatan Sabak Auh Kabupaten Siak Sri Indrapura Ditinjau Menurut

Ekonomi Islam” ini dapat diselesaikan sesuai yang diharapkan sebagaimana

mestinya tanpa ada suatu hambatan apapun.

Shalawat beserta salam semoga tetap tercurahkan kepada Nabi

Muhammad SAW beserta keluarga, sahabat dan para pengikutnya. Semoga kita

termasuk ke dalam golongan orang-orang yang mendapatkan syafa’at beliau di

hari akhir kelak, amin.

Dalam penulisan skripsi ini penulis menyadari ada kelebihan dan ada

kekurangan, bila terdapat kebenaran dalam skripsi ini maka kebenaran itu berasal

dari Allah SWT. Namun jika dalam skripsi ini terdapat kesalahan maka itu

datangnya dari penulis sendiri. hal ini tidak lain karena kemampuan, cara berfikir

dan pengetahuan yang penulis miliki. Atas segala kekurangan dalam penulisan

skripsi ini penulis mengharapkan kritikan dan saran dari semua pihak yang

bersifat membangun sehingga diharapkan dapat membawa perkembangan

dikemudian hari. Dalam kesempatan ini, penulis mengucapkan terimah kasih yang
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semua sanak famili yang tidak bisa disebutkan satu per satu.
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