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DAFTAR WAWANCARA

Diajukan kepada pemilik atau karyawan parsia humairah pekanbaru :

1. Sudah berapa lama Bapak/Ibu menjalankan usaha parsia humairah ini ?

2. Selain bisnis ini, adakah profesi atau bisnis lain yang Bapak/Ibu tekuni ?

3. Berapa orang karyawan Bapak/Ibu saat ini ?

4. Kemana saja produk Parsia Humairah ini dipasarkan ?

5. Apakah dalam pemasarannya Parsia Humairah bekerja sama dengan

perusahaan-perusahaan ?

6. Berapa harga yang Bapak/Ibu pasarkan untuk satu kotak produk kurma ini ?

7. Berapa omset Bapak/Ibu dalam 1 bulan ?

8. Apa saja kendala Bapak/Ibu dalam memasarkan produk parsia ini?

9. Apa harapan Bapak/Ibu ke depan terhadap perkembangan usaha ini ?


