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KESIMPULAN DAN SARAN

Berdasarkanpadauraiandanpembahasan  yang  dikemukakanterdahulu,
makadapat di ambilkesimpulandan saran-saran sebagaiberikut:
A. Kesimpulan
Berdasarkananalisis data yang telahdilakukan,
makapenulismengambilkesimpul ansebagai berikut:
1. Padaanalisis data yang penulisbuatdiperol ehhasil sebagai berikut:
Y =136.940.967,102 + 6,621X
Dari
persamaanregresi diatasdapatdi simpul kanbahwauntukseti apkenai kanbi ayap
romosisebesar Rp.1,-  akanmeningkatkanpenjuaansebesarRp.6,621,-.
Sedangkannilaikonstantasebesar136.940.967,102
menunjukkanbahwatanpaadanyapromosi X = 0),
makabesarpendapatandari penj ual anadal ahsebesarnilaikonstantayai tuRp.
136.940.967,102.

Dilihatdari perhitungananalisi skorel asi didapatbesarnyakoefisienkorel asi

(R) sebesar0,926 yang dianggapmendekati +1,
yaitumenunjukkanadanyahubunganpositif yang
kuatantarabi ayapromosi danpeni ngkatanomzetpenjual an. Dan
denganpengujianhipotesi smenggunakanuji-t, diperolehbahwa t-

hitunglebihbesardari  t-tabeliniberarti Ho ditolakdan Ha diterima.

Berartiomzetpenj ual ansecaraproposi onal di pengaruhiol ehkegi atanpromosi .



85

Besarnyapengaruhpromositerhadapomzetpenjual anperusahaanyaitusebesar
85,7%.

Dapatdisimpul kanbahwapromosi memberikansumbangancukupkuatterhada
pperol ehanpendapatandari penj ual anyaitusebesar 85,7%
sedagkansi sanyasebesar 14,3% diperol ehdarifaktor-faktor lain.

2. Adapuntinjauanekonomi Islam terhadapkegi atanpromosi yang
dilaksanakanL’Cheese  Factory Pekanbaruberadadalamkondisi  yang
dibolehkan. K egiatanpromosi yang
dilaksanakanti dakberl ebi hanmaupunda ammemberikanpenyajianiklanti dak
adamendekatikearahpornografi.  Dalammemilihmedia  promosioffline
maupunonline yang digunakansangatefektifdanefisien,
perusahaancukuphematdanti dakmenghamburkananggaranpromosinya,
karenapromosilebihmengutamakanpenggunaan media online  yang
lebihhemat. L’Cheese Factory
tidakmel akukanpeni puanataupunkebohongankepadapel angganmaupuncal o
nkonsumennyadal ammemberikaninformasi promosinya.

B. Saran
Berdasarkankesimpulan, makapenulisberusahauntukmemberikan saran
yang sekirannyadapatbermanfaatbagilL’Cheese Factory
berdasarkanpenelitianini:
1. Perusahaan agar dapatlebihmemperkuatl agisasaranpasar yang telahdicapai,

karenati ngginyati ngkatpersai nganbi sni sdibidangkuliner.
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2. Dalammemilih media
promosi onli netentupemilihantersebutdapatmemudahkanpel angganmencari
informasitentangproduk,
akantetapi bel umbi samenjangkausemuakal anganpasarsasaran.  Perusahaan
perlumemperhatikanhalini,
gunameningkatkaneksi stensidanberusahamerebutpasar yang lebihluaslagi.

3. Untukakademikpenelitianinidiharapkandilanjutkanol ehpenelitilaindengano
bjekdansudutpandang yang

berbedasehi nggadapatmemperkayakhasanahkagjianekonomi Islam.



