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ABSTRAK

PENGARUH BIAYA PROMOSI TERHADAP OMZET PENJUALAN
CHEESECAKE PADA L’CHEESE FACTORY PEKANBARU

DITINJAU DALAM EKONOMI ISLAM

OLEH : MAESARAH MUHADI

Latarbelakangpermasalahandalampenelitianiniadalahkarenamelihatkesuksesan

perusahaandalampencapaian target penjualansetiapbulan,

sehinggapenulisinginmengetahuiapakahadaketerkaitanmasalahtersebutdenganpromosi

yang

dilaksanakanolehperusahaan.Tujuandaripenelitianiniadalahuntukmengetahuiseberapa

besarpengaruhbiayapromositerhadapomzet penjualancheesecake padaL’Cheese

Factory PekanbarudanbagaimanatinjauanEkonomi Islam terhadappromosi yang

selamainiditerapkanpadaL’Cheese Factory Pekanbaru.Adapunhipotesis yang

diajukanadalahdidugabiayapromosiberpengaruhpositifdansignifikanterhadapomzetpe

njualancheesecakepadaL’Cheese Factory Pekanbaru.

Populasipenelitianiniadalahkeseluruhan

datamengenailaporanpenjualandanbiayapromosiL’Cheese

Factory.Penelitimengambilsampelpenelitianyaitubiayapromosidanomzetpenjualanpad

abulanJanuarihinggaDesembertahun 2014.Adapunmetodepenelitian yang

digunakanadalahmetodedeskriptifyaitumenganalisa data dengancaramenggambarkan

data yang telahterkumpulsebagaimanaadanya, sedangkanuntukanalisa data

dilakukandenganmetodekuantitatifdanpengolahan data dilakukandenganmemakai

program SPSS (Statistic For Product and Service Solution) versi 20.

Berdasarkanpembuktianhipotesisdarihasilperhitunganregresi linear

sederhanadidapathubunganantaravariabel X (biayapromosi) danvariabel Y

(omzetpenjualan) denganpersamaan, yaituY = 136.940.967,102+ 6,621X. Dari

hasiltersebutdapatdiketahuibahwanilaikoefisienarahregresi (b) adalahpositif.Hal

inimenunjukkanbahwaapabilavariabelbiayapromosiditingkatsatusatuanmakanilaiY
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mengalamikenaikan 6,621 rupiah. Hal inimenjelaskanbahwakenaikannilaivariabel (X)

memberikankontribusipeningkatanpadanilai Y. Hasilanalisiskoefisienkorelasi (R)

antaravariabelbiayapromosidenganvariabelomzetpenjualanpadatahun 2014

sebesar0,926 yang berartiterdapathubungan yang

kuatterhadappenjualankarenanilaikoefisienkorelasi (R) beradadiantara0,70-

1.Selanjutnyahasilanalisiskoefisiendeterminasi (R²) menunjukkansebesar0,857 yang

berartibiayapromosimemberikanpengaruhsebesar 85,7% terhadapomzetpenjualan,

sedangkansisanyadipengaruhiolehvariabel lain yang

tidakdimasukkandalampenelitianini.Kemudianuji-t menunjukkanhasilanalisisbahwa t-

hitungyaknisebesar7,736lebihbesardari t-tabeluntuktarafsignifikansi 5%

(2,228).Sehinggadapatdisimpulkanbahwabiayapromosiberpengaruhpositifdansignifik

anterhadapomzetpenjualancheesecake padaL’CheeseFactory  Pekanbaru.

Dalamtinjauanekonomi Islam, kegiatanpromosi yang

dilaksanakanolehL’Cheese Factory Pekanbarumelalui media offline

danonlineberadadalamkondisi yang

dibolehkan.Karenatidakbertentangandenganprinsipekonomi Islam,

sepertimenghindariperbuatanpenipuan, menepatijanji,

tidakterdapatpenawarandanpengakuan (testimoni) fiktif, daniklan yang

ditampilkansesuaidengankenyataan.
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KATA PENGANTAR





Alhamdulillah, segala puji syukur kita kehadirat Allah SWT yang telah

memberi nikmat serta hidayah-Nya terutama nikmat kesempatan dan kesehatan,

sehingga penulis diberkan kekuatan serta kesehatan dan dapat menyelesaikan

skripsi ini dengan judul, “PengaruhBiayaPromositerhadapOmzetPenjualan

Cheesecake PadaL’Cheese Factory PekanbaruDitinjaudalamEkonomi Islam” ini

dapat diselesaikan sesuai yang diharapkan sebagaimana mestinya tanpa ada suatu

hambatan apapun.

Shalawat beserta salam semoga tetap tercurahkan kepada Nabi

Muhammad SAW beserta keluarga, sahabat dan para pengikutnya. Semoga kita

termasuk ke dalam golongan orang-orang yang mendapatkan syafa’at beliau di

hari akhir kelak, amin.

Dalam penulisan skripsi ini penulis menyadari ada kelebihan dan ada

kekurangan, kalau terdapat kebenaran dalam skripsi ini maka kebenaran itu

berasal dari Allah SWT. Namun kalau dalam skripsi ini terdapat kesalahan maka

itu datangnya dari penulis sendiri. hal ini tidak lain karena kemampuan, cara

berfikir dan pengetahuan yang penulis miliki. Atas segala kekurangan dalam

penulisan skripsi ini penulis mengharapkan kritikan dan saran dari semua pihak

yang bersifat membangun sehingga diharapkan dapat membawa perkembangan

dikemudian hari. Dalam kesempatan ini, penulis mengucapkan terimah kasih yang

tak terhingga kepada pihak-pihak yang telah membantu penulis hingga selesainya

skripsi ini yaitu kepada :

1. Orang tua dan keluarga tercinta yang senantiasa mendo’akan, memotivasi dan

mengharapkan keberhasilan serta kebahagiaan, sekaligus dukungan moril

maupun materil serta memberi semangat kepada ananda yakni Ayahanda

Muhadi Iskandar dan Ibunda Syafrida Djaelani yang selalu hidup dihati

sunubari ini serta saudara-saudara ku yang tersayang Akram Muhadi, Citra

Mardiana, Meuthia Rahmah, Akmal Muhadi, Sitti Nur Rachma, dan Abrar
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Muhadi yang selalu memberikan semangat, motivasi, dan dukungan selama

ini.

2. Bapak Prof. DR. H.Munzir Hitami, M.A.sebagai Rektor UIN SUSKA Riau

dan seluruh citivis akademika UIN SUSKA Riau.

3. Bapak DR. H. Akbarizan, M.A., M. Pd sebagai Dekan Fakultas Syari’ah dan

Hukum.

4. Bapak DR. H. Mawardi Muhammad Shaleh, M. Asebagai Wakil Dekan I, Ibu

DR. Hj. Hertina, M. Pdsebagai Wakil Dekan II, dan Bapak DR. Zulkifli, M.

Asebagai Wakil Dekan III yang bersedia mempermudah penulis dalam

penulisan skripsi.

5. Bapak Kamirrudin, M.Adan Bapak Bambang Hermanto, M.A, sebagai Ketua

Jurusan dan Sekretaris Jurusan Ekonomi Islam, serta Bapak Ibu dosen dan

karyawan karyawati Fakultas Syari’ah dan Hukum yang telah memberikan

nasehat-nasehat yang terbaik serta membantu penulis selama perkuliahan.

6. Bapak Syamsurizal, SE, M.Sc, Ak, CA sebagai pembimbing yang telah

banyak memberikan bimbingan, memperbaiki dan menyempurnakan materi

dan sistematika penulisan dan telah mengorbankan waktunya kepada penulis

dalam penyelesaian skripsi ini.

7. MantanBupatiPelalawanBapakH.Rustam Effendi, MA yang banyak

memberikan bimbingan dan telah mengorbankan waktunya kepada penulis

dalam penyelesaian skripsi ini.

8. IbuJumni Nelly, M.Agsebagai Pembimbing Akademik yang memberikan

nasehat dalam masa perkuliahan.

9. Bapak Mawardi S.Ag, M.Si, Bapak Darmawan Tia Indrajaya,M.Ag, Ibu

Nurnasrina, SE, M.Si M.Ag, Bapak Budi Azwar, S.E,M.S.Ec, Bapak Dr.

Amrul Muzan, M.Ag, serta dosen-dosen lain yang mohon maaf tidak dapat

tersebutkan semuanya, yang telah membimbing, memberikan arahan serta

ilmu yang sangat bermanfaat dalam masa perkuliahan.

10. IbuHj. Lintje LD sebagaiDirektur, Bapak Barumun Nanda sebagai Manager

Brand Development danNia Christy sebagai Finance SPV



v

padaL’CheeseFactory Pekanbaru yang telah membantu pemberian data dan

informasi dalam penulisan skripsi.

11. Kepada Bapak Ibu pengelola perpustakaan Fakultas Syari’ah dan Hukum serta

pengelola perpustakaan UIN Suska Riau, terimah kasih atas peminjaman buku

sebagai referensi bagi penulis.

12. KepadaMoh Rizal Ariandi yang selalu memberikan semangat, motivasi, dan

dukungan selama ini.Wita Maywidia, Yossi Musfirah,Wulan Indri, Nurul

Mardiyah, Fina Aryani, Arrni Pratiwi serta untuk sahabatku yang mohon maaf

tidak dapat kusebutkan semuanya yang telah banyak memberikan dukungan

dan membantu.

13. Sahabat-sahabat teristimewa seperjuanganRizkah Asnawi,Rahmi Hayati, Yati

Purnama Sari, Yolanda Ahmad, Elva Wita, Fitriana, Amin Suparno,

Jauharur,Dian Permata Sari, Sri Andriani, Reni Septiani, Dwi Yantoro, Satria

Gunawan, Desy Anggriani“EI 1 angkatan 2011” serta teman-teman lain yang

banyak membantu penulis dalam penyusunan dan pengumpulan data skripsi

ini dan juga yang tidak henti-hentinya memberi motivasi, serta moril maupun

materil.

Butuh lembar yang lebih luas untuk berjuta nama yang tak tertuliskan,

bukan maksud hati untuk melupakan jasa kalian semua. Akhirnya tiada kata yang

pantas penulis ucapkan selain terimah kasih yang sedalam-dalamnya, semoga

Allah SWT membalasnya dengan balasan yang berlipat ganda, amin.

Wabillahitaufiq Walhidayah Wassalaamu’alaikum Wr. Wb

Pekanbaru, 26 Mei 2015

MAESARAH MUHADI
NIM. 11125200603
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