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ABSTRAK

Judul skripsi ini “Sistem Pemasaran Usaha Pisang  Goreng Kipas

Kuantan-II Dalam Meningkatkan Penjualanya Ditinjau Menurut

Ekonomi Islam”.

Penelitian ini dilatar belakangi oleh pengamatan penulis tentang

keberhasilan usaha Pisang Goreng Kipas Kuantan-II dalam meningkatkan omset

serta penjualannya di jalan Kuantan Raya Pekanbaru.

Permasalahan dari penelitian ini adalah Bagaimana sistem pemasaran

usaha Pisang Goreng Kipas Kuantan-II dalam meningkatkan penjualannya, serta

bagaimana tinjauan ekonomi Islam terhadap sistem pemasaran usaha Pisang

Goreng Kipas Kuantan-II dalam meningkatkan penjualannya.

Subjek dalam penelitian adalah adalah pimpinan dan konsumen usaha

Pisang Goreng Kipas Kuantan-II dan sebagai objeknya analisa sistem pemasaran

usaha Pisang Goreng Kipas Kuantan-II dalam meningkatkan penjualannya.

populasi penelitian ini adalah para konsumen usaha Pisang Goreng Kipas

Kuantan-II dan pimpinan hanyalah sebagai informan. Berdasarkan laporan data

lapangan yang penulis peroleh bahwa jumlah konsumen usaha Pisang Goreng

Kipas Kuantan-II tidak bisa diketahui secara pasti. Mengingat jumlah populasi

yang tidak diketahui secara pasti, maka penulis menggunakan teknik  dalam

penelitian ini adalah Sampling Incidential

Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, wawancara,

dan angket. Metode analisa data yang digunakan adalah analisis deskriptif

kuantitatif. Dimana peneliti ingin mengetahui tanggapan responden tentang

indikator-indikator yang dibuat dalam peneltian ini terhadap usaha pisang goreng

kipas kuantan-II untuk mengukur tingkat tanggapan responden diukur dengan

menggunakan skala likert. Jawaban setiap item instrumen yang menggunkan skala

likert memupunyai gradasi dari sangat positif sampai sangat negatif yang

disajikan dalam bentuk interval dari 1, 2, 3 dan 4.

Setelah penelitian ini dilakukan dan dianalisa, Hasil penelitian

menunjukkan bahwa dari 64 orang konsumen yang diteliti mengenai sistem
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pemasaran usaha Pisang Goreng Kipas Kuantan-II ternyata yang membuat usaha

tersebut mengalami peningkatan penjualannya berada pada sistem kebijakan

Produk dengan rentang interval sangat tinggi, Harga dengan rentang interval

tinggi, Promosi dengan rentang interval tinggi dan tempat atau lokasi dengan

rentang interval sedang. Serta tinjauan ekonomi Islam terhadap sistem pemasaran

yang dilakukan usaha Pisang Goreng Kipas Kuantan-II dalam meningkatkan

penjualannya sudah sesuai dengan prinsip-prinsip ekonomi Islam.
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