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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul : “ Korelasi Sistem Promosi Alat- Alat Kesehatan
Medis Dengan Tingkat Penjualan Ditinjau Menurut Ekonomi Syariah
(Studi Kasus Pada PT. Adi Rizki Abadi Kecamatan Sukajadi Pekanbaru)”.

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pesatnya persaingan yang terjadi
diantara penyalur alat kesehatan. Setiap perusahaan dan bisnis-bisnis lainnya
melakukan kegiatan usaha dalam rangka untuk memperoleh laba/keuntungan.
Pihak perusahaan melakukan berbagai cara dan menerapkan berbagai strategi
pemasaran yang dianggap paling mampu untuk mendongrak margin laba. Strategi
tersebut adalah dalam bentuk sistem promosi, karena sistem promosi akan
berhubungan dengan tingkat penjualan mereka.Sistem promosi tersebut harus
layak dan adil. Penelitian ini dilakukan pada PT. Adi Rizki Abadi Pekanbaru yang
beralamat di Jl. Rajawali No.80 B Kecamatan Sukajadi Pekanbaru.

Rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu apakah terdapat hubungan
yang signifikan antara sistem promosi dengan tingkat penjualan pada PT. Adi
Rizki Abadi tersebut dan bagaimana tinjauan ekonomi islam tentang sistem
promosi dengan tingkat penjualan pada PT. Adi Rizki Abadi
Pekanbaru,sedangkan tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah ada
hubungan yang signifikan antara sistem promosi dengan tingkat penjualan pada
PT. Adi Rizki Abadi Pekanbaru tersebut dan untuk mengetahui tinjauan ekonomi
islam tentang sistem promosi dengan tingkat penjualan pada PT. Adi Rizki Abadi.

Penelitian ini dilaksanakan di PT. Adi Rizki Abadi kecamatan sukajadi
pekanbaru. Populasi dalam penelitian ini seluruh karyawan pada PT. Adi Rizki
Abadi Pekanbaru yang berjumlah 110 orang. Penentuan sampel dalam penelitian
ini menggunakan teknik Random Sampling yaitu suatu cara pengambilan sampel
yang dilakukan secara acak sederhana, dalam menetukan jumlah sampel dihitung
berdasarkan rumus Slovin, maka dri jumlah populsi 110 orang diperoleh jumlah
sampel sebanyak 52 orang. Teknik pengambilan dalam penelitian ini adalah
secara observasi dan kuisioner.

Dari hasil penelitian bahwa terdapat hubungan yang cukup berarti atau
sedang antara variabel sistem promosidengan tingkat penjualan, hal ini dapat
dilihat dari hasil perhitungan nilai koefisien korelasinya sebesar 0,697 atau 69,7%,
sedangkan koefisien determinasinya 0,486 atau 48,6%, artinya bahwa hubungan
sistem promosi dengan tingkat penjualan adalah sebesar48,6%, secara uji persial
terdapat hubungan yang positif dan signifikan variabel sistem promosi dengan
tingkat tingkat penjualan, hal ini dapat dilihat nilai t-hitung lebih besar dari t-tebel
(6,877> 2,009) dengan signifikansi 0,000 < 0,05, artinya menunjukan Ho ditolak
dan Ha diterima.

Dalam islam sistem promosi dengan tingkat penjualan lebih
mengedepankan pada  akhlak ( moral,etika) dalam seluruh aspek kegiatannya. Ia
mengutamakan nilai- nilai moral dan etika yang bersifat universal serta senantiasa
menempatkan kebesaran Allah diatas segala- galanya.

Kata kunci: Sistem Promosi dan Tingkat Penjualan
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Alhamdulillah, segala puji hanya milik Allah SWT sekalian alam yang

telah melimpahkan rahmat dan hidayahnya kepada penulis sehingga penelitian ini

dapat diselesaikan tepat pada waktunya. Sholawat dan salam semoga

terlimpahkan kepada Nabi Muhammad SAW yang telah menuliskan amanah dan

risalah sehingga kita bisa merasakan nikmatnya iman, Islam dan ukhuwah.
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