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ABSTRAK

Perusahaan Herba Penawar Alwahidah Indonesia (HPAI) BC 4 Pekanbaru merupakan salah cabang
dari PT. HPAI. BC 4 ini menawarkan produk herbal dan jasa konsultasi. Dari aktifitas yang berjalan
terlihat jelas pada data transaksi bahwa terjadi penurun yang dratis. Berdasarkan kejadian ini,
membuktikan bahwa data belum dikelola dengan baik. Dari kebiasaan pola belanja mitra bisa
didapat Association Rule item produk berupa rekomendasi rule terbaik. Sehingga perusahaan
dapat melakukan promosi barang yang berkaitan dengan sering dibeli secara bersamaan. Hasil
penelitian ini dapat disimpulkan dengan menggunakan teknik Assiciation Rule terbaik dari 2.217
data yang diuji adalah dengan menggunakan Minimum Support 0,2% dan Minimum Confidence
20%. Menghasilkan 169 aturan asosiasi final terbaik Produk yang paling tinggi dipercaya akan
dibeli pelanggan adalah day cream dan night cream dengan kepercayaan 74%, sabun madu dan
sabun kolagen dengan kepercayaan 63%. Saran dari peneliti adalah membuat rak produk yang
meletakkan produk ungulan berdekatan dengan produk yang memiliki kepercayaan tertinggi akan
dibeli mitra.
Kata Kunci: Association Rule, Algoritma Apriori
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ABSTRACT

Alwahidah Indonesia Herbal Medicine Company (HPAI) BC 4 Pekanbaru is one of the branches
from PT. HPAI. BC 4 offers herbal products and consulting services. from ongoing activities It is
clear from the transaction data that there has been a drastic decline. Based on this incident, proves
that the data has not been managed properly. From the partner’s shopping habits the Association
Rule product item is obtained in the form of the best rule recommendation. Until the company
can promote items related to frequent purchases at the same time. Results This research can be
concluded using the best Association Rule technique out of 2,217 the data tested is using Minimum
Support 0.2% and Minimum Confidence 20%. Generate the best final 169 association rules The
highest trusted product will do it what customers buy are day cream and night cream with 74%
confidence, honey soap and collagen soap with 63% confidence. Suggestions from researchers
are to make product shelves that are put the first product next to the product that has the highest
trustworthiness purchased partners.
Keywords:Association Rule, Algoritma Apriori
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BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Proses penjualan yang berjalan selama ini, banyak data transaksi yang di-

simpan berupa data penjualan dan pembelian yang disimpan pada Repostory seba-
gai suatu laporan, transaksi yang tersimpan tadi berguna untuk membuat laporan
bulanan. Berdasarkan kejadian ini data penjualan yang ada belum dikelola dengan
baik, dapat dilihat bahwa pada bulan Juni dan Juli mengalami penurunan yang dratis
untuk lebih jelasnya dapat dilihat pada Lampiran B. Dari penjelasan data diatas je-
las sekali terlihat bahwa HPAI BC 4 belum mempunyai strategi marketing yang
bagus dalam penerapan penjualan produk mereka. Disana terjadi penaikan dan
penurunan yang sangat signifikan, maka perlu adanya strategi marketing yang je-
las untuk BC 4, supaya tidak terjadinya perbedaan yang signifikan sepanjang tahun.
Peneliti mengolah data transaksi untuk meningkatkan strategi marketing yakni de-
ngan memasukkan suatu informasi yang jelas mengenai produk yang dibeli secara
bersamaan serta memberikan saran rule terbaik setiap bulannya.

Permasalahan mengenai keterkaitan beberapa produk telah banyak dilaku-
kan dalam Association Rule. Penelitian terkait diantaranya ialah penerapan metode
Association Rule mining pada data transaksi penjualan produk kartu perdana kuota
internet menggunakan Algoritma Apriori, penelitian ini dilakukan menemukan un-
tuk aturan association kombinasi antar item produk operator telekomunikasi seluler
mana saja yang paling laku terjual di daerah penjualan Priangan Timur meliputi
cluster Ciamis, Garut, dan Tasikmalaya. Pada penelitian ini hasil analisa aturan
association yang terbentuk dari perhitungan algoritma apriori dengan menentukan
nilai minimum confidence 80% dan nilai minimum support 35%, menghasilkan 7
aturan association final untuk cluster Garut, 21 aturan association final untuk clus-
ter Tasikmalaya dan 9 aturan association final terbaik pada cluster Ciamis. Ketiga
wilayah penjualan tersebut produk yang paling sering laku terjual dipasaran out-
let ialah produk Indosat dengan Telkomsel dan produk dari operator kartu kuota
internet XL dengan Telkomsel (Baetullah, Gufroni, dan Rianto, 2019).

Pada HNI BC 4 Pekanbaru ini, peneliti memiliki tujuan untuk mengolah la-
poran penjualan dari transaksi untuk menemukan asosiasi produk sesuai kebutuhan
konsumen. Masalah yang diselesaikan ialah pada bagian pengolahan laporan pen-
jualan dari transaksi agar menemukan asosiasi beberapa item produk. Hal ini untuk
mendapatkan strategi marketing yang nantinya didapat pola yang berbeda dan dis-
ajikan dalam bentuk rule.



Berdasarkan pemaparan latar belakang inilah penulis tertarik untuk
melakukan penelitian dengan judul “Penerapan metode Association Rule menggu-
nakan Algoritma Apriori untuk strategi pemasaran produk pada HPAI BC 4 Pekan-
baru”.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan uraian latar belakang di atas, rumusan masalah dalam pene-

litian ini yaitu bagaimana menghasilkan rekomendasi tawaran produk masa akan
datang dengan teknik Associaction Rules Mining menggunakan Algoritma Apriori.

1.3 Batasan Masalah
Batasan masalah Tugas Akhir ini ialah:

1. Penelitian ini dilakukan pada salah satu cabang PT. HPAI di Pekanbaru yaitu
HPAI BC 4 di jalan Melati Pekanbaru.

2. Analisis Associaction Mining ini menggunakan data pelanggan dan pen-
jualan pada bulan Maret 2020-Januari 2022 di HPAI BC 4 Pekanbaru.

3. Jenis produk yang akan diolah ialah produk herbal, suplemen kesehatan,
kosmetik dan perawatan tubuh.

1.4 Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini ialah mengetahui pola transaksi penjualan pada

HPAI BC 4 dengan menggunakan Algoritma Apriori.

1.5 Manfaat Penilitian
Manfaat Tugas Akhir ini ialah:

1. Untuk memberikan informasi pada pihak HPAI BC 4 Pekanbaru prediksi
produk apa saja yang akan diminati konsumen, berdasarkan observasi pi-
hak perusahaan tidak melakukan promosi secara terstruktur sehingga terjadi
kesenjangan penjualan.

2. Membantu pengelola HPAI BC 4 Pekanbaru dalam memperbaiki pengam-
bilan keputusan dimasa yang akan datang dalam menawarkan strategi dari
Rule yang didapat.

1.6 Sistematika Penulisan
Sistematika penulisan laporan Tugas Akhir ini disusun agar pembuatan la-

poran dapat lebih mudah dan lebih terstruktur dalam memahami penelitian yang
dilakukan. Adapun sistematika penulisan tersebut ialah sebagai berikut:

BAB 1. PENDAHULUAN
BAB 1 pada Tugas Akhir ini berisi tentang: Latar Belakang; Rumusan
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Masalah; Batasan Masalah; Tujuan Penelitian; Manfaat Penelitian; dan Sistematika
Penulisan.

BAB 2. LANDASAN TEORI
BAB 2 pada Tugas Akhir ini berisi tentang: Data Mining; Association Rule

Mining; Algoritma Apriori; Profil HPAI BC 4 Pekanbaru; Penelitian Terdahulu.
BAB 3. METODOLOGI PENELITIAN
BAB 3 pada Tugas Akhir ini berisi tentang: Mangindentifikasi Masalah;

Tahap Pengumpulan Data; Tahap Knowledge Discovering in Data; Penerapan Al-
goritma Apriori; Hasil dan Pembahasan.

BAB 4. ANALISA DAN HASIL
BAB 4 pada tugas akhir ini berisi tentang: Pengumpulan Data; Tahap

Knowledge Discovery In Database; Hitungan Manual; Hasil Penerapan Asosiasi
Terhadap Semua Data.

BAB 5. PENUTUP
BAB 5 pada Tugas Akhir ini berisi tentang: Kesimpulan; Saran.
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BAB 2

LANDASAN TEORI

2.1 Data Mining
Data Mining ialah penambangan data yang sangat besar yang disimpian di-

dalam Database untuk mengidentifikasi dan mengekstrak information yang berguna
yang sebelumnya tidak diketahui untuk membuat keputusan kritis, terutama dalam
meutuskan strategi bagi Stakeholder (Gunadi dan Sensuse, 2016).

Tahap-tahap KDD ada 7 yaitu (Han, Pei, dan Kamber, 2011):

1. Data Cleaning
Data Cleaning merupakan proses Cleaning mencakup antara lain memper-
baiki kesalahan pada data seperti kesalahan cetak, memeriksa data yang
tidak konsisten, dan membuang duplikasi data.

2. Data Integration
Pada tahap Data Integration dilakukan pengecekan kombinasi data terhadap
data yang berasal dari banyak sumber.

3. Data Selection
Seleksi data dari sekumpulan Data Operasional perlu dilakukan sebelum
tahap penggalian informasi. Data hasil seleksi yang akan digunakan untuk
proses Data Mining disimpan dalam suatu berkas terpisah dari basis data
operasional.

4. Data Transformation
Merupakan proses transformation bentuk data yang belum memiliki entitas
yang jelas ke dalam bentuk data yang valid atau siap untuk dilakukan proses
Data Mining.

5. Data Mining
Pada tahap ini yang dilakukan ialah menerapkan algoritma atau metode pen-
carian pengetahuan. Ini ialah langkah penting dimana teknik kecerdasan
diterapkan untuk mengekstrak pola informasi yang berpotensi berguna dari
data yang dipilih.

6. Evalution
Proses yang mengidentifikasi pola yang benar-benar menarik yang mewa-
kili pengetahuan berdasarkan beberapa ukuran tindakan meliputi hipotesa
sebelumnya.

7. Presentation
Pola informasi yang dihasilkan dari proses Data Mining perlu ditampilkan
dalam bentuk yang mudah dimengerti oleh pihak yang berkepentingan.



2.2 Association Rule Mining
Association Rule Mining merupakan salah satu metode yang bertujuan men-

cari pola yang sering muncul diantara transaksi-transaksi, dimana setiap transaksi
terdiri dari beberapa Item, sehingga metode ini akan mendukung dalam menemukan
barang yang sering dibeli oleh konsumen pada transaksi penjualan.

Karena ARM berasal dari studi tentang Database transaksi konsumen un-
tuk menentukan kebiasaan suatu produk dibeli bersama dengan apa, maka sering
dinamakan market basket analysis (Amrin, 2017).

Tujuan dari market basket analysis ini ialah untuk menemukan produk-
produk apa saja yang paling sering dibeli oleh para pembeli. Pada transaksi yang
terdapat Item B terdapat peluang ada Item A juga didalamnya, dinotasikasan B →
A, dimana B dan A ialah Disjoint Itemset. Kumpulan dari transaksi-transaksi ini
disebut dengan Itemset. Maka terdapat Itemset yang mempunyai Item sebanyak k,
maka disebut dengan K-Itemset (Han dkk., 2011).

2.2.1 Analisa Pola Frekuensi Tinggi Support
Support dari suatu Association Rule yaitu presentasi kombinasi item terse-

but dalam Database, dimana jika mempunyai Item B dan Item A maka Support
ialah proporsi dari transaksi dalam Database yang mengandung B dan A. Rumus
untuk menghitung nilai Support dari dua Item tersebut dapat dilihat pada Rumus 2.1
(Budiono, Fahmi, dan Pujiono, 2014).

Nilai Support dari 1 Item diperoleh dengan menggunakan rumus Per-
samaan 2.1.

Support(B
⋂

A) =
∑JumlahTransaksiMengandungA

∑TotalTransaksi
X100% (2.1)

2.2.2 Pembentukan Aturan Asosiasi Confidence
Confidence dari Association Rule ialah ukuran ketepatan suatu rule, yaitu

presentasi suatu transaksi dalam database yang mengandung B dan mengandung
A. Dengan adanya Confidence kita dapat mengukur kuatnya hubungan antar Item
dalam Association Rule. Rumus untuk menghitung nilai Confidence dari dua Item
(Budiono dkk., 2014).

Nilai Confidence diperoleh dengan menggunakan rumus Persamaan 2.2.

Con f idence =
∑JumlahTransaksiMengandungBdanA

∑JumlahTransaksiMengandungB
X100% (2.2)
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2.2.3 Lift Ratio
Lift Ratio ialah suatu ukuran yang digunakan untuk mengetahui kekuatan

aturan asosiasi (Association Rule) yang telah terbentuk. Nilai Lift Ratio biasanya
digunakan sebagai penentu apakah aturan asosiasi Valid atau tidak Valid (Budiono
dkk., 2014). Cara kerja metode ini ialah membagi Confidence dengan expected
Confidence. Nilai dari expected Confidence dapat dapat dilihat pada Persamaan 2.3.

ExpectedCon f idence =
JumlahTransaksiMengandungA

JumlahTransaksi
(2.3)

Lift Ratio dapat dihitung dengan cara membandingkan antara Confidence
dengan expected Confidence. Berikut rumus dari Lift Ratio dapat dilihat pada Ru-
mus Persamaan 2.4.

Li f tRatio =
Con f idence

ExpectedCon f idence
(2.4)

Nilai Lift Ratio lebih besar dari 1 menunjukan adanya manfaat dari aturan
tersebut. Lebih tinggi Lift Ratio, lebih besar kekuatan asosiasinya (Fitriyani, 2015).

2.3 Algoritma Apriori
Algoritma Apriori melakukan pendekatan iteratif yang di kenal dengan pen-

carian Level-Wise, dimana K-Itemset digunakan untuk mengekplorasi atau mene-
mukan K +1-Itemset. oleh karena itu, Algoritma Apriori dibagi menjadi beberapa
tahap yaitu:

1. Pembentukan Itemset. Kandidat K-Itemset dibentuk dari kombinasi Prior-
i Itemset yang didapat dari iterasi sebelumnya. Satu cara dari Algoritma
Apriori ialah pemangkasan kandidat K-Itemset yang subsetnya berisi k-1.

2. Perhitungan Support dari setiap kadidat K-Itemset. Support dari tiap kandi-
dat K-Itemset didapat dengan meng-scan Database untuk menghitung jum-
lah transaksi yang memuat semua Item di dalam kandidat K-Itemset tersebut.
Ini juga ciri dari Algoritma Apriori dimana diperlukan penghitungan dengan
cara seluruh Database sebayak K-Itemset terpanjang.

3. Tetapkan pola frekuensi tinggi. Memuat K-Itemset atau K-Set ditetapkan da-
ri kandidat K-Itemset yang Support-nya lebih besar dari Minimun Support.

4. Bila tidak didapat pola frekuensi tinggi baru maka seluruh proses dihen-
tikan.
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2.4 Profil HPAI BC. 4 Pekanbaru
HPAI di Pekanbaru terdiri dari beberapa BC salah satunya HPAI BC. 4

Peakanbaru. HPAI BC. 4 Pekanbaru ini berdiri sejak 15 Desember 2018 dengan
tema membangun ekonomi masyarakat. Dalam management BC. 4 terdiri dari:

1. Bapak Yusrul menjabat sebagai Direktur Utama
2. M.Ridho Hidayatsyah menjabat sebagai Direktur keuangan
3. Rahmad Rizki Azim menjabat sebagai Direktur marketing
4. habibul Wahyudi menjabat sebagai Admin Staff
5. Sugeng Syaputra menjabat sebagai Admin Staff
6. Aditia Wirman menjabat sebagai Kepala Bagian Gudang

Adapun operasional BC. 4 ini dibuka pada jam 8:30 dan tutup pada jam
9 malam. Untuk kegiatan transaksi bisa dilakukan secara Online maupun Offline,
walaupun sebagian lebih banyak pembelian secara langsung, sedangkan untuk pem-
belian secara Online biasanya pemesanan dari luar kota. HPAI ialah salah satu pe-
rusahaan yang berlabel halal network di Indonesia. Perusahaan ini berfokus pada
produk herbal yang terdiri dari kosmetik, produk obat, minuman kesehatan, suple-
men, dan produk perawatan rumah. Saat ini PT. HPAI memiliki 366 cabang di
Indonesia dan 2 di luar Indonesia. Cabang-cabang di HPAI disebut dengan BC.
Salah satu kota yang memiliki beberapa cabang HPAI di Indonesia yaitu di kota
Pekanbaru yang terdapat 12 cabang.

Perusahaan HPAI BC.4 setiap bulannya melayani banyak transaksi baik se-
cara Online ataupun langsung. Berdasarkan Lampiran A dan didokumentasikan
pada Lampiran D, wawancara dengan salah satu orang Admin dan Leader HPAI BC
4 Pekanbaru bahwa konsultan yang ada BC 4 Pekanbaru ini menyediakan fasilitas
diantaranya penyedia jasa konsultasi untuk mengetahui penyakit, memberikan ilmu
tentang pengobatan yang dilakukan pada Event Home Sharing yang dilakukan seti-
ap bulan, konsultan juga memakai metode promosi dengan PCA untuk mengetahui
minat dan keperluan dari mitra.

2.5 Penelitian Terdahulu
Penelitian yang terkait dengan penelitian ini bisa dilihat pada Tabel 2.1.
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Tabel 2.1. Penelitian Terdahulu

No Judul Peneliti Tahun hasil
1 Penerapan Data

Mining Penjualan
Sepatu Menggu-
nakan Metode
Algoritma Apri-
ori

Erma Delima
Sikumbang

2018 Hasil dari penelitian ini bertujuan
pengambilan keputusan bisnis un-
tuk mengetahui hubungan frekuen-
si penjualan sepatu yang paling
diminati oleh konsumen, sehing-
ga dapat dijadikan sebagai infor-
masi yang sangat berharga dalam
pengambil keputusan untuk mem-
persiapkan stok jenis sepatu apa
saja yang diperlukan dikemudian
hari, Algoritma Apriori membantu
mengembangkan strategi penjualan
sepatu

2 Penerapan Algo-
ritma Apriori un-
tuk mencari atu-
ran asosiasi pada
data peminjaman
buku di perpus-
takaan

Esis srikanti,
dkk

2018 Penelitian tersebut memberikan
rekomendasi kepada mahasiswa
yang meminjam buku dengan
kategori manajemen proyek atau
kategori sistem pakar agar mem-
injam juga buku dengan kategori
pemrograman
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BAB 3

METODOLOGI PENELITIAN

Adapun proses dalam melakukan penelitian ini digambarkan dalam sebuah
Flowchart pada Gambar 3.1.

Gambar 3.1. Alur Metode Penelitian

3.1 Mengindentifikasi Masalah
Identifikasi masalah pada penelitian ini dilakukan dengan wawancara da-

pat dilihat pada Lampiran A. Wawancara dilakukan kepada manager di HPAI BC 4
Pekanbaru. Wawancara dilakukan terkait proses penjualan atau transaksi dan pro-
mosi yang terjadi di HPAI tersebut. Pada tahap ini peneliti memahami data transak-
si dan pelanggan dari HPAI BC 4 Pekanbaru yang menjadi objek penelitian dan
analisa sehingga tidak terjadi kekurangan atau kesalahan dalam pengumpulan data
nantinya. Untuk mencapai tujuan yang akan ditemukan, maka perlu dipelajari bebe-
rapa literatur yang digunakan. Kemudian literatur-literatur yang dipelajari tersebut
diseleksi untuk dapat ditentukan literatur mana yang akan digunakan dalam pene-
litian. Melalui studi literatur, dipelajari teori-teori yang berhubungan dengan Asso-
ciaton Rule, serta Algoritma Apriori yang akan dibahas. Teori-teori tersebut atas
berdasarkan sumber berupa situs internet yang berhubungan dengan Data Mining,
buku, maupun jurnal.



3.2 Tahap Pengumpulan Data
Tahap ini dilakukan pengumpulan data dari laporan penjualan produk HNI-

HPAI untuk dianalisa. Data didapatkan langsung melalui Stokis HNI-HPAI Pekan-
baru BC 4. Data yang digunakan ialah data laporan penjualan dari produk herbal,
suplemen kesehatan, kosmetik, dan perawatan tubuh. Pembagian jenis produk HNI
HPAI BC 4 dapat dilihat pada Tabel 3.1, Tabel 3.2, dan Tabel 3.3.

Tabel 3.1. Produk Jenis Produk Herbal

No Nama Produk
1 Truson
2 Siena
3 Spirulina
4 Rosella Hs
5 Mustika Dara

6 Mengkudu Kapsul
7 Magafit
8 Laurik
9 Langsingin
10 Pegagan Hs
11 Procumin Propolis
12 N-Green
13 Harumi
14 Langsingin
15 Habbassauda Softgel
16 Procumin Habbatussauda
17 Habbassauda
18 Ginextrac
19 Gamat Kapsul
20 Biosir
21 Kelosin
22 Diabextrac
23 Deep Squa
24 Carnocap
25 Bilberry
26 Andrographis Centella

Tabel 3.2. Produk Jenis Suplemen Kesehatan

No Nama Produk
1 Sari Kurma
2 Minyak Zaitun
3 Zaitun Softgel
4 Madu Sj
5 Madu Pahit
6 Madu Multiflora
7 Madu Asli Premium
8 Kopi 7 Elemen
9 Hpai Coffee
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Tabel 3.2 Produk Jenis Suplemen Kesehatan
No Nama Produk
10 Jannatea Cold
11 Jannatea Hot
12 Extra Food
13 Etta Goat Milk
14 Deep Olive
15 Stimfibre
16 Dates Syrup

Tabel 3.3. Produk Jenis Perawatan Tubuh

No Nama Produk
1 Green Wash Detergent
2 Hni Shampoo
3 Hni Body Wash
4 Hibis Heavy Use
5 Hibis Mix
6 Hibis Pantyliner
7 Hibis Regular
8 Pasta Gigi Herbal Anak Strawberry
9 Pasta Gigi Herbal Anak Tutti Fruty
10 Pasta Gigi Herbal Anak Anggur
11 Pasta Gigi Herbal Cengkeh
12 Pasta Gigi Herbal Propolis
13 Pasta Gigi Herbal Sensitive
14 Pasta Gigi Herbal Hpai
15 Promol12
16 Sabun Madu Transparan
17 Sabun Propolis Transparan
18 Sabun Transparan Kolagen
19 Deep Beauty
20 Beauty Night Cream
21 Beauty Day Cream

Dalam pengumpulan data, peneliti menggunakan data transaksi pelanggan
HPAI BC 4 Pekanbaru yang telah terjadi pada Tahun 2020 dan 2021.

3.3 Tahap Knowledge Discovery in Database
Pada tahap ini terdapat beberapa tahapan yang akan dilalui yaitu:

1. Selection
Pada tahap selection dilakukan penseleksian atribut yang terdapat pada data
penjualan di HPAI BC 4 Pekanbaru. Atribut tersebut digunakan sebagai
acuan dalam pencarian proses algoritma.

2. Cleaning
Cleaning dilakukan untuk membersihkan data, yaitu melengkapi data,
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menghapus data duplikat, data kosong dan menghasilkan noise. Dalam pe-
nelitian ini dilakukan penghapusan data jika salah satu atribut dikosongkan
dan menghilangkan data karena terdapat Noise.

3. Transformasi
Data yang telah di Cleaning ditransformasi menjadi data yang siap di-
Mining. Data transaksi tersebut akan dibuat menjadi Data Tabulasi dalam
sebuah tabel. Setiap transaksi yang terjadi terhadap sebuah Item produk
akan direpresentasikan dalam bentuk Biner, 0 menunjukkan tidak adanya
transaksi dan dimana angka 1 menunjukkan adanya transaksi.

3.4 Penerapan Algoritma Apriori
Pada proses algoritma ini dilakukan perhitungan terhadap data transaksi.

Proses ini menggunakan Tools Rapidminer 9.1. Nilai Minimum Support yang di
gunakan ialah 0.5, nilai Minimum Confidence yang digunakan ialah 0,6.

3.5 Hasil dan Pembahasan
Hasil dan pembahasan dalam Tugas Akhir terbentuk pola informasi yang

dihasilkan dari proses Algoritma Apriori. Informasi yang dihasilkan berupa po-
la asosiasi kenaikan barang. Hasil dari aturan asosiasi ini dapat digunakan untuk
menentukan promosi barang yang diminati, yang nantinya akan diiringkan dengan
barang yang memiliki ikatan dengan barang yang akan diminati konsumen.
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BAB 5

PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Setelah melakukan penelitian Penerapan Association Rule untuk menen-

tukan pola kombinasi produk di HNI BC. 4 Pekanabaru dapat disimpulkan sebagai
beerikut:

1. Bahwa Data Mining metode Algoritma Apriori dapat menemukan pola
kombinasi Item Produk dengan aturan asosiasi dengan melakukan perhi-
tungan Nilai Support dan Confidence pada Item Produk.

2. Hasil analisa aturan asosiasi yang terbentuk dari perhitungan algoritma
apriori dengan menentukan Nilai minimum support 20% dan Nilai minimum
confidence 20%, menghasilkan 169 aturan asosiasi final, dengan aturan a-
sosiasi yang terbaik ditemukan yaitu menunjukan bahwa jika mitra membeli
produk dates, maka ada kemungkinan pembeli juga akan membeli produk
Extra Food dengan Nilai support 39% dan Nilai confidence 60% serta Nilai
akurasi perkalian dengan Lift Ratio adalah 1.569.

3. Produk yang paling tinggi dipercaya akan dibeli pelanggan adalah day
cream dan night cream dengan kepercayaan 74%, sabun madu dan sabun
kolagen dengan kepercayaan 63%. Hasil yang diperoleh dalam penelitian
ini dapat digunakan untuk membantu proses pengambilan keputusan. Hasil
lainnya juga, implementasi ini dipercaya peneliti bisa membantu untuk men-
stabilkan penjualan setiap bulannya.

5.2 Saran
Adapun saran yang dapat diberikan untuk penelitian selanjutnya yaitu:

1. Menggunakan algoritma Association Rule Mining dengan data transaksi
yang lebih luas atau banyak.

2. Menyediakan etalase terbuka yang memudahkan mitra meningkatkan minat
berdasarkan rule yang memiliki kepercayaan tinggi seperti meletakkan kopi
sevel dengan EGM.

3. Upaya meningkatkan strategi marketing lainnya dengan menawarkan
barang yang memiliki kenaikan persentasi tertinggi dengan produk yang
jarang diminati oleh mitra, seperti pada bulan Januari dates mengalami ke-
naikan sebanyak 311% sehingga Dates akan di tawarkan dengan item HPAI
coffee.



DAFTAR PUSTAKA

Amrin, A. (2017). Data mining dengan algoritma apriori untuk penentuan aturan a-
sosiasi pola pembelian pupuk. Paradigma-Jurnal Komputer dan Informatika,
19(1), 74–79.

Baetullah, U., Gufroni, A. I., dan Rianto. (2019). Penerapan metode association
rule mining pada data transaksi penjualan produk kartu perdana kuota internet
menggunakan algoritma apriori. J. SIMETRIS, 4(1).

Budiono, B., Fahmi, A., dan Pujiono, P. (2014). Penerapan metode association rule
menggunakan algoritma apriori untuk mengidentifikasi pola penyakit radang
sendi. Techno. Com, 13(2), 115–124.

Fitriyani, F. (2015). Implementasi algoritma fp-growth menggunakan association
rule pada market basket analysis. Jurnal Informatika, 2(1).

Gunadi, G., dan Sensuse, D. I. (2016). Penerapan metode data mining market basket
analysis terhadap data penjualan produk buku dengan menggunakan algorit-
ma apriori dan frequent pattern growth (fp-growth): studi kasus percetakan
pt. gramedia. Telematika MKOM, 4(1), 118–132.

Han, J., Pei, J., dan Kamber, M. (2011). Data mining: concepts and techniques.
Elsevier.



LAMPIRAN A

HASIL WAWANCARA

Wawancara I Nama : Yusrul
Jabatan : Direktur
Hari/Tanggal: Sabtu, 9 februari 2022
Tempat : HPAI BC 4 Pekanbaru
Berikut adalah hasil wawancara peneliti terhadap Narasumber yang

bersangkutan mengenai permasalahan yang diteliti :
1. Ada berapa jumlah pegawai yang ada pada HPAI BC 4 Pekanbaru? apa saja

jabatannya ?
jawaban: berjumlah 6 yaitu terdiri dari 1 Direktur, 2 admin staff, 1 koordi-
nator gudang, 1 marketing , 1 keuangan.

2. Bagaimana alur atau proses pembelian barang di HPAI BC 4 Pekanbaru ?
Jawaban: Pembelian disini semua online, kita order setiap pagi tidak bole-
h lebih dari jam 10.30, kalau lebih maka barang akan dikirim pada esok
harinya. barang diorder kepusat tapi barang yang diantar kesini dari suppli-
er host, disini ada wairhost disiak 2, minimal order 15 jt per hari

3. bagaimana alur penjualan nya pak ?
Jawaban : disini ada yang secara langsung dan secara online. kalau online
banyaknya keluar daerah, kalau untuk dalam kota tidak terlalu banyak.

4. berapa banyak item yang tersedia pak?
Jawaban : kalau ditotal semua ada seratusan item dan sementara semua item
tersedia kecuali jilbab dan promol 3 kg

5. untuk satu bulan ada berapa transaksi pak ?
Jawaban : biasanya ada kisaran 600jt sampai 800 jt, detailnya tanya bibawah
ya.

6. proses penjualan memerlukan waktu berapa lama ? baik online maupun
offline.
Jawaban: kalau langsung paling butuh waktu 2 menitan untuk pertransaksi,
tapi kalau yang besar pengirimannya sore jam 4. nanti selesai ashar lang-
sung packing dan kirim

7. untuk penjualan meningkat pada hari apa saja ?
Jawaban: biasanya pada awal dan akhir bulan

8. selama lima tahun ini data penjualan dipakai buat apa ?
Jawaban: kalau kami tidak memakai nya lagi setelah penhitugan penjualan

9. selama perusahaan berdiri apakah ada barang yang kadarluarsa?



Jawaban: untuk agen-agen kami ada, tapi untuk di bc sendiri belum ada
10. jd, apakah barang nya masih bisa di return ?

Jawaban: return itu da kode etik, di HNI 6 bulan sebelum exp boleh, tapi
bagusnya di bulan ketujuh. langsung order tukar dimana kita belanja ke-
marin return, nanti bisa dituka dengan barang baru

11. untuk memasarkan produk, media apakah yang dipakai ?
Jawaban: kalau kami tidak menggunakan media sosial, karna sudah punya
pasar sendiri, kalau agen iya, minimal satatus wa

12. bagaimana dengan ancaman dan peluang dalam pemasaran produk pak ?
Jawaban: salah satu ancaman semakin banyaknya produk yang sejenis kalau
peluang sangat besar contohnya dengan kualitas dan harga yang ditawarkan

13. untuk sistem manajemen, planing sistem organisasi nya bagaimana pak ?
Jawaban:kalau keuangan sudah ada yang mengatur dan kalu menarik
pelanggan lebih ke personalnya.
Wawancara II Nama : Habibul Wahyudi
Jabatan : Admin Staff
Hari/Tanggal: Sabtu, 9 Februari 2022
Tempat : HPAI BC 4 Pekanbaru
Berikut adalah hasil wawancara peneliti terhadap Narasumber yang

bersangkutan mengenai permasalahan yang diteliti :
1. Apa barang yang diminati oleh konsumen? Jawaban: barangyang diminati

oleh konsumen tentu adalah barang yang kita referensikan ke dia, supaya
barangnya cepat mutar. Jadi masalah barang apa saja, tergantung kembali
ke lapangan. Kalo di lapangan itu banyak orang sudah kenal dengan minyak
butbut/ mhs. Kalo kita bilang minyak sinergi orang tidak tau, orang taunya
minyak butbut atau minyak hijau, cuman ketika di lihatkan barangnya”oh
yang ini”. Modalnya cerita cuman, ada ikut home sharing ?

2. Ada tapi gak sering Jawaban : Baguslah tu, udah bisa paham itu. Kalo di
hni jangan fokus jualan nya tapi ke bisnisnya. bisnis itu kita perkenalkan
produk. Terutama orang yang belum memakai, kita tawarkan barang nya.
orang itu memakai dan gabung jd agen, paling tidak walaupun tidak jadi
marketing perusahaan setidaknya dia memakai rutin aja produk itu.

3. Pernah ada barang yang kadarluarsa ? Jawaban : Kalo dikita, karna ruang
lingkupnya BC tidak ada, tapi di stokis itu ada. kalau kita perputaran barang
itu cepat, selain itu agen biasa cuma konsumsi harian belanjanya kesini.
kadang orang itu lapor, barangnya sudah kadarluarsa ini.

4. Nanti bisa di return ? Jawaban : Kita sebagai perantara, jadi dari pusatnya
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enam bulan sebelum kadarluarsa itu di return barangnya dan akan diganti
pusat dengan barang yang sama dengan masa kadarluarsa yang lebih lama.

5. Apa ada kesulitan dalam berhubungan dengan konsumen? Jawaban :
Kadang kalau lagi riweh, bisa salah input dan kalau yang tidak punya id kan
memakai id yang ada aja dulu. Terkadang ada kekurangan barang, jadi ka-
mi sarankan kepada konsumen untuk mengecek barangnya dulu, kadang ada
yang sudah sampai dirumah baru sadar barangnya kurang.Kalau untuk yang
langsung datang kami tidak langsung layani karna tidak ada bukti, tapi un-
tuk barang yang dikirim kami akan memfoto barangnya dulu(dokumentasi).
Baru kita packing dus. nanti ketika orangnya komplen, kita akan mengecek
barangnya. kadang ada juga orang yang komplent barang di foto kita itu
ada. kita tidak tanggapi karna ada bukti bahwa barangnya ada. Kadang ada
juga kita miss, kita juga setiap bulan melakukan penyesuaian barang sistem
dan barang gudang. Kalau ada barang salah kasih biasanya minus.

6. Bagaimana penerapan promosi atau iklan disini pak ? Jawaban : Untuk itu
tidak ada ketetapan sih, disini gak ada ketetapan dalam promosi bebas untuk
berekpresi.
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LAMPIRAN B

DATA TRANSAKSI BULANAN

Tabel B.1. Bulan Januari

Produk QTY Persen Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Siena 33 154% Mustika

Dara
76 49% Centella

Teh Siner-
gi

30 67%

Dates
Syrup .

542 311% Deep
Beauty

13 44% Jannatea
Cold

14 56%

Habbatussauda
Softgel

47 236% Jannatea
Hot

8 33% Hibis Mix
R/H

42 45%

Pasta Gi-
gi Herbal
Cengkeh

147 213% Hibis Mix
R/H

38 31% Pasta Gi-
gi Herbal
Anak Tutti
Fruty

109 35%

Siena 33 154% Siena 17 31% Mengkudu
Kapsul

55 10%

Sabun
Transparan
Madu .

544 150% N-Green 29 26% Deep
Squa

51 9%

Madu Asli
Premium

206 145% Madu
Multiflora

95 19% Deep
Olive

53 8%

Laurik 171 134% Ginextrac 20 18% Minyak
Herba
Sinergi

3241 8%

Pasta Gi-
gi Herbal
Sensitive

119 133% Pasta Gi-
gi Herbal
Sensitive

60 18% Billberry 55 8%

Madu
Multiflora

184 130% Spirulina 222 17% Siena 14 8%

Madu Sj
285

132 124% Hni
Shampoo .

225 17% Kopi 7 El-
emen .

956 4%

Deep
Beauty

20 122% Deep
Olive

57 16% Carnocap 28 0%

Procumin
Habbatus-
sauda

64 121% Stimfibre 9 13% Truson 40 -2%

Truson 89 117% Dates
Syrup .

146 11% Etta Goat
Milk .

1812 -5%

Magafit 173 33% Pegagan
Hs

38 -
19%

Diabextrac 13 -
48%



Tabel B.1 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Hni
Shampoo .

242 25% Hni Body
Wash .

112 -
19%

Quran
Asy-
Syifaa
.

20 -
49%

Stimfibre 10 25% Madu
Pahit .

27 -
23%

Kelosin 10 -
50%

Kelosin 25 25% Billberry 39 -
24%

Pasta Gi-
gi Herbal
Cengkeh

20 -
57%

Billberry 63 24% Pasta Gigi
Herbal
Anak S-
trawberry

64 -
26%

Pasta Gigi
Herbal
Anak S-
trawberry

33 -
62%

Habbatusauda
Hpai Kap-
sul

201 23% Pasta Gi-
gi Herbal
Anak Tutti
Fruty

55 -
32%

Stimfibre 3 -
63%

N-Green 28 22% Madu Sj
285

40 -
32%

Madu Asli
Premium

30 -
64%

Carnocap 34 21% Promol 14 -
33%

Madu
Pahit .

12 -
66%

Kopi 7 El-
emen .

1101 20% Langsingin 17 -
43%

Pasta Gigi
Herbal
Anak
Anggur

28 -
70%

Procumin
Propolis

105 14% Pasta Gi-
gi Herbal
Cengkeh

24 -
49%

Rosella H-
s

8 -
71%

Jannatea
Cold

9 0% Sari Kur-
ma .

485 -
50%

Promol 6 -
71%

Deep
Olive

42 -
14%

Jannatea
Cold

4 -
56%

Hibis
Heavy
Use

0 -
100%

Etta Goat
Milk .

1590 -
17%

Deep
Squa

19 -
60%

Hibis
Regular
Use

0 -
100%

Quran
Asy-
Syifaa
.

32 -
18%

Centella
Teh Siner-
gi

7 -
61%

Deep
Beauty

0 -
100%
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Tabel B.1 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Ginextrac 12 -

29%
Hibis
Heavy
Use

0 -
100%

Dates
Syrup .

0 -
100%

Rosella H-
s

15 -
46%

Hibis
Regular
Use

0 -
100%

Habbatussauda
Softgel

0 -
100%

Hibis Mix
R/H

10 -
66%

Habbatussauda
Softgel

0 -
100%

Pasta Gigi
Herbal
Trans
Propolis

0 -
100%

Tabel B.2. Bulan Februari

Produk QTY Persen Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Mustika
Dara

68 33% Stimfibre 12 50% Pasta Gi-
gi Herbal
Anak Tutti
Fruty

130 60%

Sari Kur-
ma .

2440 152% N-Green 33 43% Centella
Teh Siner-
gi

27 50%

Pasta Gi-
gi Herbal
Cengkeh

77 64% Pasta Gigi
Herbal
Trans
Propolis

41 17% Siena 15 15%

Extra Vir-
gin Olive
Oil .

1822 59% Sabun
Transparan
Propolis
Wil

390 12% Jannatea
Cold

10 11%

Pasta Gigi
Herbal
Anak
Anggur

146 59% Magafit 143 10% Andrographis
Centella

55 10%

Promol 32 52% Promol 23 10% Harumi 104 6%
Harumi 140 43% Hni

Shampoo .
205 6% N-Green 24 4%

Habbatussauda
Softgel

19 36% Pasta Gigi
Herbal
Anak S-
trawberry

90 3% Diabextrac 26 4%
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Tabel B.2 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Pasta Gigi
Herbal
Anak S-
trawberry

118 36% Pasta Gi-
gi Herbal
Anak Tutti
Fruty

83 2% Mustika
Dara

53 4%

Kelosin 27 35% Pasta Gigi
Herbal
Anak
Anggur

94 2% Hibis Mix
R/H

30 3%

Mustika
Dara

68 33% Beauty
Day
Cream

214 1% Green
Wash
Detergent
.

143 0%

Etta Goat
Milk .

2540 32% Sabun
Transparan
Kolagen

865 -1% Deep
Olive

49 0%

Pasta Gi-
gi Herbal
Sensitive

67 31% Pasta Gi-
gi Herbal
Sensitive

50 -2% Magafit 130 0%

Pasta Gi-
gi Herbal
Anak Tutti
Fruty

106 31% Beauty
Night
Cream

181 -5% Minyak
Herba
Sinergi

2956 -1%

Beauty
Night
Cream

249 30% Mengkudu
Kapsul

46 -8% Deep
Squa

46 -2%

Pasta Gigi
Herbal
Trans
Propolis

45 29% Langsingin 27 -
10%

Kopi 7 El-
emen .

895 -2%

Laurik 91 25% Pasta Gigi
Herbal
Siwak-
Sirih-Mint

1727 -
11%

Truson 40 -2%

Procumin
Habbatus-
sauda

24 -
17%

Harumi 58 -
41%

Hpai Cof-
fee .

104 -
40%

Carnocap 23 -
18%

Procumin
Habbatus-
sauda

17 -
41%

Beauty
Night
Cream

115 -
40%

Mengkudu
Kapsul

40 -
20%

Madu Asli
Premium

46 -
45%

Mengkudu
Kapsul

29 -
42%
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Tabel B.2 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Habbatusauda
Hpai Kap-
sul

129 -
21%

Quran
Asy-
Syifaa
.

20 -
49%

Promol 9 -
57%

Jannatea
Cold

7 -
22%

Andrographis
Centella

25 -
50%

Kelosin 8 -
60%

Magafit 101 -
22%

Rosella H-
s

14 -
50%

Langsingin 12 -
60%

Ginextrac 13 -
24%

Madu
Pahit .

16 -
54%

Rosella H-
s

9 -
68%

Deep
Olive

34 -
31%

Deep
Beauty

4 -
56%

Pasta Gigi
Herbal
Anak S-
trawberry

1 -
99%

N-Green 15 -
35%

Sari Kur-
ma .

413 -
57%

Hibis
Heavy
Use

0 -
100%

Hni
Shampoo .

123 -
36%

Carnocap 11 -
61%

Hibis
Regular
Use

0 -
100%

Stimfibre 5 -
38%

Deep
Squa

15 -
68%

Deep
Beauty

0 -
100%

Procumin
Propolis

55 -
40%

Hibis
Regular
Use

2 -
71%

Dates
Syrup .

0 -
100%

Rosella H-
s

13 -
54%

Kelosin 5 -
75%

Habbatussauda
Softgel

0 -
100%

Jannatea
Hot

2 -
67%

Jannatea
Cold

2 -
78%

Pasta Gigi
Herbal
Anak
Anggur

0 -
100%

Hibis Mix
R/H

6 -
79%

Hibis
Heavy
Use

0 -
100%

Pasta Gi-
gi Herbal
Cengkeh

0 -
100%

Quran
Asy-
Syifaa
.

7 -
82%

Habbatussauda
Softgel

0 -
100%

Pasta Gigi
Herbal
Trans
Propolis

0 -
100%
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Tabel B.3. Bulan Maret

Produk QTY Persen Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Habbatussauda
Softgel

94 571% Hibis
Heavy
Use

10 100% Centella
Teh Siner-
gi

45 150%

Kelosin 95 375% Deep
Squa

83 77% Quran
Asy-
Syifaa
.

69 77%

Hibis
Heavy
Use

21 320% Hibis
Regular
Use

11 57% PGHTutti
Fruty

133 64%

Madu Asli
Premium

272 224% Ginextrac 24 41% Hibis
Pantyliner

27 17%

Deep
Beauty

21 133% Langsingin 40 33% Pegagan
Hs

53 13%

Hibis
Regular
Use

16 129% Quran
Asy-
Syifaa
.

50 28% Etta Goat
Milk .

2131 11%

Extra
Food .

2902 125% Diabextrac 32 28% Minyak
Herba
Sinergi

3236 8%

Sari Kur-
ma .

1985 105% Billberry 61 20% Kopi 7 El-
emen .

986 8%

Dates
Syrup .

251 90% Laurik 87 19% Procumin
Propolis

98 7%

Hni Body
Wash .

253 82% Pegagan
Hs

56 19% Hibis Mix
R/H

30 3%

Green
Wash
Detergent
.

242 69% PghSensitive 59 16% Ginextrac 17 0%

Extra Vir-
gin Olive
Oil .

1932 69% Magafit 150 15% Mustika
Dara

50 -2%

Rosella H-
s

46 64% Hni
Shampoo .

221 15% Magafit 127 -2%

Madu
Multiflora

131 64% Carnocap 31 11% PghMint 1850 -4%

Madu Sj
285

94 59% Deep
Olive

54 10% Gamat
Kapsul

213 -8%
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Tabel B.3 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Promol 33 57% Kelosin 22 10% Sari Kur-

ma .
846 -

13%
Pgh Sensi-
tive

79 55% Beauty
Day
Cream

223 6% Langsingin 25 -
17%

Carnocap 42 50% PghStrawberry91 5% Deep
Squa

39 -
17%

Sabun
Transparan
Madu .

326 50% Gamat
Kapsul

238 3% Truson 34 -
17%

Madu
Pahit .

52 49% Minyak
Herba
Sinergi

3009 0% N-Green 19 -
17%

Spirulina 279 47% Kopi 7 El-
emen .

914 0% Billberry 42 -
18%

Habbatusauda
Hpai Kap-
sul

240 46% Beauty
Night
Cream

189 -1% Sabun
Transparan
Madu .

177 -
19%

Beauty
Night
Cream

278 46% Mustika
Dara

50 -2% Hpai Cof-
fee .

130 -
24%

Beauty
Day
Cream

307 45% Madu
Multiflora

78 -3% Biosir 39 -
25%

Hibis
Pantyliner

33 43% PGH mint 1886 -3% Madu
Pahit .

26 -
26%

Sabun
Transparan
Propolis
Wil

480 38% Sabun
Transparan
Propolis
Wil

332 -5% Habbatusauda
Hpai Kap-
sul

121 -
26%

Sabun
Transparan
Kolagen

1176 34% Sabun
Transparan
Kolagen

828 -5% Sabun
Transparan
Propolis
Wil

257 -
26%

Deep
Squa

63 34% Hibis Mix
R/H

27 -7% Deep
Olive

35 -
29%

Jannatea
Hot

8 33% Procumin
Habbatus-
sauda

27 -7% Carnocap 20 -
29%

Siena 17 31% Spirulina 176 -7% Extra
Food .

884 -
31%
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Tabel B.3 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Pasta Gigi
Herbal
Siwak-
Sirih-Mint

2501 29% Etta Goat
Milk .

1733 -
10%

Green
Wash
Detergent
.

98 -
31%

Mustika
Dara

65 27% Extra
Food .

1153 -
11%

Mengkudu
Kapsul

34 -
32%

Hpai Cof-
fee .

214 24% Rosella H-
s

25 -
11%

Hni Body
Wash .

94 -
32%

Harumi 120 22% PGH
Anggur

82 -
11%

Sabun
Transparan
Kolagen

590 -
33%

Procumin
Propolis

112 22% Extra Vir-
gin Olive
Oil .

1011 -
12%

Jannatea
Hot

4 -
33%

PGHTutti
Fruty

98 21% Hpai Cof-
fee .

148 -
14%

Andrographis
Centella

33 -
34%

PGHAnggur 108 17% Procumin
Propolis

78 -
15%

Madu Sj
285

38 -
36%

Langsingin 35 17% Madu Sj
285

50 -
15%

Beauty
Day
Cream

134 -
36%

Andrographis
Centella

58 16% PGHTutti
Fruty

68 -
16%

Extra Vir-
gin Olive
Oil .

709 -
38%

PGH S-
trawberry

100 15% Green
Wash
Detergent
.

116 -
19%

Laurik 45 -
38%

Etta Goat
Milk .

2199 15% Dates
Syrup .

107 -
19%

Diabextrac 15 -
40%

Laurik 82 12% Biosir 42 -
19%

Spirulina 110 -
42%

Truson 46 12% Harumi 78 -
20%

Procumin
Habbatus-
sauda

16 -
45%

Hni
Shampoo .

211 9% Habbatusauda
Hpai Kap-
sul

128 -
22%

Madu Asli
Premium

45 -
46%

Gamat
Kapsul

252 9% Sabun
Transparan
Madu .

166 -
24%

Stimfibre 4 -
50%
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Tabel B.3 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Magafit 140 8% Truson 31 -

24%
Kelosin 10 -

50%
Kopi 7 El-
emen .

975 6% Stimfibre 6 -
25%

Madu
Multiflora

38 -
53%

Pegagan
Hs

49 4% PGHPropolis 26 -
26%

Rosella H-
s

13 -
54%

Diabextrac 26 4% Mengkudu
Kapsul

37 -
26%

Beauty
Night
Cream

85 -
55%

Biosir 54 4% Hibis
Pantyliner

17 -
26%

Promol 9 -
57%

Mengkudu
Kapsul

51 2% Madu Asli
Premium

62 -
26%

Harumi 35 -
64%

Centella
Teh Siner-
gi

18 0% Andrographis
Centella

36 -
28%

Siena 3 -
77%

Minyak
Herba
Sinergi

2909 -3% PGHCengkeh28 -
40%

Hibis
Heavy
Use

0 -
100%

Billberry 49 -4% Hni Body
Wash .

81 -
42%

Hibis
Regular
Use

0 -
100%

Ginextrac 16 -6% Madu
Pahit .

20 -
43%

Hni
Shampoo .

0 -
100%

Deep
Olive

39 -
20%

Sari Kur-
ma .

489 -
49%

Deep
Beauty

0 -
100%

PGHPropolis 26 -
26%

Jannatea
Hot

3 -
50%

Dates
Syrup .

0 -
100%

N-Green 17 -
26%

Promol 10 -
52%

Jannatea
Cold

0 -
100%

Pasta Gi-
gi Herbal
Cengkeh

34 -
28%

Siena 6 -
54%

Habbatussauda
Softgel

0 -
100%

Procumin
Habbatus-
sauda

20 -
31%

Centella
Teh Siner-
gi

8 -
56%

PGH
Anggur

0 -
100%

Hibis Mix
R/H

15 -
48%

Jannatea
Cold

3 -
67%

PGH S-
trawberry

0 -
100%

Stimfibre 4 -
50%

N-Green 7 -
70%

PGH
Cengkeh

0 -
100%

Jannatea
Cold

4 -
56%

Deep
Beauty

0 -
100%

PGH
Propolis

0 -
100%
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Tabel B.3 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Quran
Asy-
Syifaa
.

15 -
62%

Habbatussauda
Softgel

0 -
100%

PGHSensitive0 -
100%

Tabel B.4. Bulan April

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Habbatussauda Soft-
gel

48 182% Jannatea Hot 8 33%

Dates Syrup . 372 182% Billberry 56 8%
Hibis Regular Use 20 150% Hni Shampoo 211 8%
Rosella Hs 60 107% Quran Asy-Syifaa 40 3%
Procumin Propolis 191 105% N-Green 24 0%
Kelosin 42 100% Madu Pahit . 33 -3%
Madu Multiflora 153 94% Dates Syrup . 128 -3%
Pasta Gigi Herbal
Anak Tutti Fruty

144 76% Diabextrac 25 -4%

Madu Pahit . 59 74% Madu Asli Premium 80 -5%
Extra Food 2113 63% Green Wash Deter-

gent
131 -8%

Pasta Gigi Herbal
Anak Anggur

146 60% Extra Food 1180 -9%

promol 30 59% Etta Goat Milk 1640 -10%
Procumin Habbatus-
sauda

47 57% Rosella Hs 26 -10%

Andrographis Cen-
tella

75 50% Carnocap 25 -11%

Sabun Transparan
Propolis

515 45% Pasta Gigi Herbal
Siwak-Sirih-Mint

1714 -12%

Pasta Gigi Herbal
Cengkeh

67 43% Sari Kurma 755 -14%

Pasta Gigi Herbal
Anak Strawberry

124 43% Gamat Kapsul 193 -14%

Carnocap 26 -7% Magafit 153 -39%
Hibis Pantyliner 21 -9% Mengkudu Kapsul 29 -40%
Langsingin 30 -9% Jannatea Cold 6 -40%
Deep Squa 51 -10% Laurik 41 -46%
Pegagan Hs 40 -15% Madu Multiflora 42 -47%
Gamat Kapsul 182 -19% Pasta Gigi Herbal

Trans Propolis
18 -49%

Ginextrac 19 -21% Centella Teh Sinergi 9 -50%
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Tabel B.4 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Hni Body Wash 110 -21% Sabun Transparan

Madu
101 -54%

Siena 10 -23% Kelosin 9 -57%
Billberry 38 -27% Madu Sj 285 34 -66%
Deep Olive 34 -31% Langsingin 11 -67%
Hibis Mix R/H 20 -31% Pasta Gigi Herbal

Cengkeh
15 -68%

Magafit 153 -39% Pasta Gigi Herbal
Sensitive

11 -78%

Habbatusauda Hpai
Kapsul

60 -63% Stimfibre 5 -94%

Hni Shampoo 48 -76% Hibis Heavy Use 0 -100%
Jannatea Cold 2 -80% Deep Beauty 0 -100%
Stimfibre 5 -94% Habbatussauda Soft-

gel
0 -100%

Tabel B.5. Bulan Mei

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Sari Kurma . 2070 114% Hibis Mix R/H 32 10%
Hni Body Wash . 232 67% Gamat Kapsul 237 2%
Hibis Heavy Use 8 60% Mengkudu Kapsul 50 0%
Deep Beauty 14 56% Etta Goat Milk . 1904 -1%
Habbatusauda Hpai
Kapsul

243 48% Billberry 49 -4%

Extra Food . 1870 45% Deep Olive 46 -6%
Hibis Regular Use 10 43% Procumin Propolis 85 -8%
Sabun Transparan
Madu .

270 24% Habbatusauda Hpai
Kapsul

151 -8%

Madu Asli Premium 94 12% Minyak Herba Siner-
gi

2758 -8%

Dates Syrup . 146 11% Pasta Gigi Herbal
Siwak-Sirih-Mint

1710 -12%

Biosir 57 10% Andrographis Cen-
tella

44 -12%

Quran Asy-Syifaa . 42 8% Diabextrac 22 -12%
Sabun Transparan
Propolis Wil

372 7% Rosella Hs 24 -14%

Laurik 77 5% Hni Shampoo . 165 -15%
Kelosin 21 5% Madu Pahit . 28 -20%
Madu Multiflora 83 4% N-Green 18 -22%
Gamat Kapsul 174 -25% Sari Kurma . 485 -50%
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Tabel B.5 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Billberry 38 -25% Centella Teh Sinergi 9 -50%
Pasta Gigi Herbal
Cengkeh

35 -26% Jannatea Hot 3 -50%

Promol 15 -29% Stimfibre 4 -50%
Madu Sj 285 40 -32% Madu Asli Premium 41 -51%
Jannatea Hot 4 -33% Pasta Gigi Herbal

Anak Anggur
44 -52%

Truson 26 -37% Deep Squa 19 -60%
Pasta Gigi Herbal
Anak Tutti Fruty

47 -42% Pasta Gigi Herbal
Anak Strawberry

34 -61%

Deep Olive 28 -43% Pegagan Hs 18 -62%
Pegagan Hs 26 -45% Pasta Gigi Herbal

Anak Tutti Fruty
29 -64%

Madu Pahit . 19 -46% Promol 7 -67%
Pasta Gigi Herbal
Sensitive

26 -49% Carnocap 8 -71%

Centella Teh Sinergi 8 -56% Pasta Gigi Herbal
Trans Propolis

10 -71%

Langsingin 13 -57% Extra Food . 345 -73%
Pasta Gigi Herbal
Trans Propolis

15 -57% Quran Asy-Syifaa . 4 -90%

Stimfibre 3 -63% Hibis Heavy Use 0 -100%
Hibis Mix R/H 10 -66% Deep Beauty 0 -100%
Siena 4 -69% Habbatussauda Soft-

gel
0 -100%

Jannatea Cold 2 -78% Pasta Gigi Herbal
Sensitive

0 -100%

Tabel B.6. Bulan Juni

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Kelosin 27 35% Deep Squa 80 70%
Sari Kurma . 2440 152% Madu Asli Premium 127 51%
Pasta Gigi Herbal
Cengkeh

77 64% Procumin Habbatus-
sauda

43 48%

Extra Virgin Olive
Oil .

1822 59% Magafit 172 32%

Pasta Gigi Herbal
Anak Anggur

146 59% Hni Shampoo . 251 30%

Harumi 140 43% N-Green 29 26%
Habbatussauda Soft-
gel

19 36% Pasta Gigi Herbal
Trans Propolis

44 26%
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Tabel B.6 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Pasta Gigi Herbal
Anak Strawberry

118 36% Siena 16 23%

Kelosin 27 35% Procumin Propolis 113 23%
Mustika Dara 68 33% Hpai Coffee . 210 22%
Etta Goat Milk . 2540 32% Langsingin 36 20%
Pasta Gigi Herbal
Anak Tutti Fruty

106 31% Mengkudu Kapsul 59 18%

Beauty Night Cream 249 30% Hni Body Wash . 162 17%
Pasta Gigi Herbal
Trans Propolis

45 29% Minyak Herba Siner-
gi

3385 13%

Laurik 91 25% Mustika Dara 57 12%
Sabun Transparan
Propolis Wil

433 24% Habbatusauda Hpai
Kapsul

183 12%

Madu Sj 285 73 24% Etta Goat Milk . 2114 10%
Dates Syrup . 163 23% Deep Olive 53 8%
Sabun Transparan
Madu .

267 22% Kopi 7 Elemen . 984 7%

Deep Beauty 11 22% Biosir 55 6%
Biosir 63 21% Extra Food . 1329 3%
Beauty Day Cream 246 17% Green Wash Deter-

gent .
147 3%

Diabextrac 29 16% Sabun Transparan
Kolagen

884 1%

Carnocap 23 -18% Pegagan Hs 30 -36%
Mengkudu Kapsul 40 -20% Centella Teh Sinergi 11 -39%
Habbatusauda Hpai
Kapsul

129 -21% Pasta Gigi Herbal
Anak Tutti Fruty

48 -41%

Jannatea Cold 7 -22% Madu Pahit . 20 -43%
Magafit 101 -22% Promol 12 -43%
Ginextrac 13 -24% Jannatea Cold 5 -44%
Deep Olive 34 -31% Hibis Mix R/H 15 -48%
N-Green 15 -35% Pasta Gigi Herbal

Cengkeh
22 -53%

Hni Shampoo . 123 -36% Quran Asy-Syifaa . 18 -54%
Stimfibre 5 -38% Carnocap 11 -61%
Procumin Propolis 55 -40% Hibis Heavy Use 0 -100%
Rosella Hs 13 -54% Hibis Pantyliner 0 -100%
Jannatea Hot 2 -67% Hibis Regular Use 0 -100%
Hibis Mix R/H 6 -79% Deep Beauty 0 -100%
Quran Asy-Syifaa . 7 -82% Habbatussauda Soft-

gel
0 -100%
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Tabel B.6 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Procumin Habbatus-
sauda

2 -93% Pasta Gigi Herbal
Sensitive

0 -100%

Tabel B.7. Bulan Juli

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Deep Beauty 25 178% Jannatea Cold 23 156%
Habbatussauda Soft-
gel

35 150% Stimfibre 15 88%

Pasta Gigi Herbal
Sensitive

116 127% Procumin Propolis 169 84%

Hibis Regular Use 14 100% Andrographis Cen-
tella

86 72%

Pasta Gigi Herbal
Cengkeh

86 83% Habbatusauda Hpai
Kapsul

255 55%

Hni Shampoo . 350 81% Procumin Habbatus-
sauda

45 55%

Ginextrac 29 71% Rosella Hs 43 54%
Diabextrac 42 68% Magafit 177 36%
Stimfibre 12 50% Hni Shampoo . 248 28%
Pegagan Hs 44 -6% Truson 30 -27%
Madu Multiflora 71 -11% Beauty Day Cream 153 -27%
Hibis Pantyliner 20 -13% Deep Squa 34 -28%
Magafit 110 -15% Beauty Night Cream 137 -28%
Jannatea Hot 5 -17% Biosir 36 -31%
Etta Goat Milk . 1548 -19% Carnocap 18 -36%
Pasta Gigi Herbal
Anak Tutti Fruty

65 -20% Quran Asy-Syifaa . 21 -46%

Procumin Habbatus-
sauda

23 -21% Siena 5 -62%

Deep Olive 37 -24% Promol 6 -71%
Quran Asy-Syifaa . 29 -26% Pasta Gigi Herbal

Anak Tutti Fruty
1 -99%

Dates Syrup . 95 -28% Hibis Heavy Use 0 -100%
Procumin Propolis 64 -30% Hibis Pantyliner 0 -100%
Rosella Hs 17 -39% Hibis Regular Use 0 -100%
Jannatea Cold 4 -56% Deep Beauty 0 -100%
Centella Teh Sinergi 7 -61% Habbatussauda Soft-

gel
0 -100%

Hibis Mix R/H 0 -100% Pasta Gigi Herbal
Sensitive

0 -100%
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Tabel B.8. Bulan Agustus

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Ginextrac 23 35% Jannatea Hot 27 350%
Deep Beauty 27 200% Jannatea Cold 32 256%
Habbatussauda Soft-
gel

38 171% Quran Asy-Syifaa . 106 172%

Mustika Dara 69 35% Pasta Gigi Herbal
Trans Propolis

88 151%

Siena 25 92% Hibis Mix R/H 67 131%
Habbatusauda Hpai
Kapsul

232 41% Hibis Pantyliner 53 130%

Extra Virgin Olive
Oil .

1613 41% Procumin Propolis 206 124%

Ginextrac 23 35% Madu Pahit . 75 114%
Mustika Dara 69 35% Andrographis Cen-

tella
100 100%

Hibis Pantyliner 31 35% Stimfibre 14 75%
Truson 53 29% Deep Squa 82 74%
N-Green 29 26% Procumin Habbatus-

sauda
49 69%

Hni Shampoo . 216 12% N-Green 38 65%
Pasta Gigi Herbal
Sensitive

57 12% Pasta Gigi Herbal
Anak Strawberry

138 59%

Hpai Coffee . 191 11% Centella Teh Sinergi 28 56%
Rosella Hs 31 11% Pasta Gigi Herbal

Anak Anggur
136 48%

Andrographis Cen-
tella

54 8% Madu Sj 285 85 44%

Kopi 7 Elemen . 989 8% Rosella Hs 40 43%
Sari Kurma . 1039 7% Habbatusauda Hpai

Kapsul
229 40%

Pasta Gigi Herbal
Anak Anggur

98 7% Dates Syrup . 183 39%

Beauty Night Cream 196 3% Siena 18 38%
Minyak Herba Siner-
gi

3074 2% Madu Multiflora 109 36%

Beauty Day Cream 215 2% Truson 55 34%
Deep Squa 35 -26% Sabun Transparan

Madu .
175 -20%

Madu Asli Premium 60 -29% Beauty Day Cream 162 -23%
Procumin Habbatus-
sauda

19 -34% Magafit 86 -34%

Magafit 84 -35% Biosir 34 -35%

B - 15



Tabel B.8 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Carnocap 17 -39% Langsingin 19 -37%
Promol 11 -48% Diabextrac 13 -48%
Centella Teh Sinergi 8 -56% Promol 3 -86%
Pasta Gigi Herbal
Trans Propolis

13 -63% Hibis Heavy Use 0 -100%

Jannatea Hot 2 -67% Hibis Regular Use 0 -100%
Pasta Gigi Herbal
Cengkeh

14 -70% Deep Beauty 0 -100%

Hibis Mix R/H 0 -100% Habbatussauda Soft-
gel

0 -100%

Hibis Regular Use 0 -100% Pasta Gigi Herbal
Anak Tutti Fruty

0 -100%

Tabel B.9. Bulan September

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Procumin Habbatus-
sauda

43 48% Jannatea Cold 23 156%

Deep Beauty 27 200% Hibis Mix R/H 47 62%
Hibis Mix R/H 60 107% Centella Teh Sinergi 29 61%
Quran Asy-Syifaa . 75 92% Deep Olive 77 57%
Pasta Gigi Herbal
Cengkeh

84 79% Stimfibre 12 50%

Pasta Gigi Herbal
Anak Strawberry

151 74% Pegagan Hs 68 45%

Diabextrac 38 52% Madu Sj 285 85 44%
Stimfibre 12 50% Siena 16 23%
Carnocap 42 50% Carnocap 33 18%
Rosella Hs 42 50% Billberry 60 18%
Procumin Habbatus-
sauda

43 48% Ginextrac 20 18%

Pasta Gigi Herbal
Anak Tutti Fruty

115 42% Mengkudu Kapsul 57 14%

Ginextrac 24 41% Harumi 109 11%
Beauty Night Cream 264 38% Pasta Gigi Herbal

Cengkeh
51 9%

Truson 56 37% Hni Shampoo . 197 2%
Sabun Transparan
Kolagen

1151 32% Pasta Gigi Herbal
Anak Strawberry

88 1%

Beauty Day Cream 272 29% Habbatusauda Hpai
Kapsul

165 1%

Mengkudu Kapsul 40 -20% Madu Asli Premium 31 -63%
Madu Sj 285 44 -25% Biosir 11 -79%
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Tabel B.9 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Centella Teh Sinergi 13 -28% Jannatea Hot 1 -83%
Siena 9 -31% Dates Syrup . 18 -86%
Jannatea Cold 6 -33% Deep Squa 3 -94%
Promol 14 -33% Rosella Hs 1 -96%
Andrographis Cen-
tella

32 -36% Hibis Heavy Use 0 -100%

Procumin Propolis 58 -37% Hibis Regular Use 0 -100%
Sari Kurma . 608 -37% Deep Beauty 0 -100%
Kelosin 9 -55% Habbatussauda Soft-

gel
0 -100%

Habbatussauda Soft-
gel

2 -86% Magafit 0 -100%

Hibis Heavy Use 0 -100% Pasta Gigi Herbal
Sensitive

0 -100%

Tabel B.10. Bulan Oktober

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Rosella Hs 93 232% Jannatea Cold 19 111%
Habbatussauda Soft-
gel

25 79% Centella Teh Sinergi 37 106%

Deep Beauty 16 78% Pasta Gigi Herbal
Trans Propolis

71 103%

Madu Multiflora 126 58% Carnocap 56 100%
Promol 32 52% Quran Asy-Syifaa . 64 64%
Quran Asy-Syifaa . 58 49% Pasta Gigi Herbal

Cengkeh
74 57%

N-Green 33 43% Hibis Pantyliner 35 52%
Langsingin 43 43% Siena 19 46%
Dates Syrup . 185 40% Pasta Gigi Herbal

Anak Tutti Fruty
118 46%

Carnocap 39 39% Madu Pahit . 50 43%
Laurik 101 38% Hibis Mix R/H 41 41%
Billberry 69 35% Biosir 71 37%
Madu Asli Premium 106 26% Mengkudu Kapsul 68 36%
Stimfibre 10 25% Rosella Hs 38 36%
Procumin Propolis 113 23% Hpai Coffee . 231 34%
Beauty Day Cream 258 22% Sabun Transparan

Madu .
279 28%

Beauty Night Cream 231 21% Pegagan Hs 60 28%
Spirulina 229 21% Billberry 62 22%
Centella Teh Sinergi 15 -17% Kelosin 13 -35%
Deep Squa 39 -17% Sari Kurma . 629 -35%
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Tabel B.10 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Harumi 81 -17% Promol 13 -38%
Sabun Transparan
Madu .

180 -17% Spirulina 116 -39%

Andrographis Cen-
tella

40 -20% Diabextrac 15 -40%

Pasta Gigi Herbal
Cengkeh

36 -23% Madu Sj 285 31 -47%

Madu Pahit . 26 -26% Jannatea Hot 3 -50%
Green Wash Deter-
gent .

101 -29% Madu Multiflora 38 -53%

Diabextrac 17 -32% Hibis Regular Use 2 -71%
Sari Kurma . 497 -49% Deep Squa 6 -87%
Jannatea Hot 2 -67% Hibis Heavy Use 0 -100%
Jannatea Cold 1 -89% Deep Beauty 0 -100%
Hibis Mix R/H 0 -100% Dates Syrup . 0 -100%
Hibis Heavy Use 0 -100% Habbatussauda Soft-

gel
0 -100%

Hibis Regular Use 0 -100% Mustika Dara 0 -100%

Tabel B.11. Bulan November

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Stimfibre 12 50% Jannatea Cold 28 211%
Deep Beauty 27 200% Billberry 79 55%
Hibis Mix R/H 60 107% Deep Olive 75 53%
Quran Asy-Syifaa . 75 92% Hibis Mix R/H 42 45%
Pasta Gigi Herbal
Cengkeh

84 79% Hibis Pantyliner 33 43%

Pasta Gigi Herbal
Anak Strawberry

151 74% Stimfibre 11 38%

Diabextrac 38 52% Pasta Gigi Herbal
Anak Anggur

126 37%

Stimfibre 12 50% Pasta Gigi Herbal
Sensitive

67 31%

Carnocap 42 50% Centella Teh Sinergi 23 28%
Rosella Hs 42 50% Langsingin 37 23%
Procumin Habbatus-
sauda

43 48% Biosir 64 23%

Pasta Gigi Herbal
Anak Tutti Fruty

115 42% Truson 48 17%

Ginextrac 24 41% Harumi 113 15%
Beauty Night Cream 264 38% Hni Shampoo . 216 12%
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Tabel B.11 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Truson 56 37% Gamat Kapsul 259 12%
Sabun Transparan
Propolis Wil

302 -13% Pasta Gigi Herbal
Anak Strawberry

47 -46%

Mengkudu Kapsul 40 -20% Ginextrac 9 -47%
Madu Sj 285 44 -25% Sari Kurma . 508 -48%
Centella Teh Sinergi 13 -28% Jannatea Hot 3 -50%
Siena 9 -31% Kelosin 10 -50%
Jannatea Cold 6 -33% Quran Asy-Syifaa . 17 -56%
Promol 14 -33% Madu Asli Premium 32 -62%
Andrographis Cen-
tella

32 -36% Hibis Heavy Use 0 -100%

Procumin Propolis 58 -37% Hibis Regular Use 0 -100%
Sari Kurma . 608 -37% Deep Beauty 0 -100%
Kelosin 9 -55% Dates Syrup . 0 -100%
Habbatussauda Soft-
gel

2 -86% Habbatussauda Soft-
gel

0 -100%

Hibis Heavy Use 0 -100% Mustika Dara 0 -100%

Tabel B.12. Bulan Desember

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Deep Beauty 25 178% Pasta Gigi Herbal

Sensitive
135 165%

Langsingin 56 87% Jannatea Cold 21 133%
Procumin Habbatus-
sauda

50 72% Stimfibre 14 75%

Deep Squa 81 72% Deep Olive 85 73%
Pegagan Hs 81 72% Hibis Mix R/H 46 59%
Mengkudu Kapsul 85 70% Deep Squa 68 45%
Promol 34 62% Carnocap 37 32%
Hibis Pantyliner 37 61% Magafit 156 20%
Madu Pahit . 51 46% Ginextrac 20 18%
Pasta Gigi Herbal
Trans Propolis

51 46% Biosir 60 15%

Beauty Day Cream 307 45% Hibis Pantyliner 26 13%
Dates Syrup . 184 39% Pegagan Hs 53 13%
N-Green 32 39% Gamat Kapsul 260 12%
Pasta Gigi Herbal
Cengkeh

65 38% Kopi 7 Elemen . 996 9%

Hibis Mix R/H 40 38% N-Green 24 4%
Magafit 179 38% Truson 42 2%
Biosir 71 37% Harumi 97 -1%
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Tabel B.12 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Laurik 99 36% Minyak Herba Siner-

gi
2963 -1%

Diabextrac 33 32% Green Wash Deter-
gent .

139 -3%

Extra Food . 1478 15% Beauty Day Cream 161 -24%
Rosella Hs 32 14% Madu Multiflora 61 -24%
Mustika Dara 58 14% Habbatusauda Hpai

Kapsul
125 -24%

Minyak Herba Siner-
gi

3388 13% Beauty Night Cream 144 -25%

Kopi 7 Elemen . 1028 12% Rosella Hs 21 -25%
Carnocap 31 11% Hpai Coffee . 125 -27%
Extra Virgin Olive
Oil .

1264 10% Andrographis Cen-
tella

36 -28%

Deep Olive 54 10% Extra Virgin Olive
Oil .

810 -29%

Hni Body Wash . 151 9% Sabun Transparan
Propolis Wil

246 -30%

Harumi 105 7% Sabun Transparan
Kolagen

613 -30%

Habbatusauda Hpai
Kapsul

175 7% Kelosin 14 -30%

Madu Sj 285 60 2% Procumin Habbatus-
sauda

19 -34%

Centella Teh Sinergi 18 0% Procumin Propolis 56 -39%
Kelosin 20 0% Sari Kurma . 576 -40%
Sabun Transparan
Madu .

215 -1% Extra Food . 756 -41%

Etta Goat Milk . 1869 -3% Madu Asli Premium 47 -44%
Truson 37 -10% Laurik 39 -47%
Madu Multiflora 71 -11% Mustika Dara 27 -47%
Billberry 45 -12% Jannatea Hot 3 -50%
Stimfibre 7 -13% Madu Pahit . 16 -54%
Andrographis Cen-
tella

43 -14% Siena 5 -62%

Siena 11 -15% Pasta Gigi Herbal
Trans Propolis

12 -66%

Pasta Gigi Herbal
Anak Tutti Fruty

67 -17% Langsingin 7 -77%

Jannatea Hot 4 -33% Quran Asy-Syifaa . 9 -77%
Sari Kurma . 572 -41% Hibis Heavy Use 0 -100%
Jannatea Cold 4 -56% Hibis Regular Use 0 -100%
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Tabel B.12 Hasil Pengujian Dengan Support 1% dan Confidence 20% (Tabel lanjutan...)

Produk QTY Persen Produk QTY Persen
Habbatussauda Soft-
gel

2 -86% Deep Beauty 0 -100%

Hibis Heavy Use 0 -100% Dates Syrup . 0 -100%
Hibis Regular Use 0 -100% Habbatussauda Soft-

gel
0 -100%

B - 21



LAMPIRAN C

GRAFIK HASIL PENGUJIAN

Gambar C.1. Tree Setelah Item Coffe Dihilangkan



LAMPIRAN D

DOKUMENTASI

Gambar D.1. Foto Bersama Bapak Direktur

Gambar D.2. Karyawan HPAI BC 4 Pekanbaru
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