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ABSTRAK

Judul : STRATEGI PEMASARAN PROGRAM ACARA MUSIK + (PLUS)
PADA PT. RIAU TELEVISI DI KOTA PEKANBARU

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh perkembangan media komunikasi saat
ini mengalami kemajuan yang sangat pesat, hal ini ditandai dengan banyaknya
bermunculan berbagai macam media komunikasi, baik dalam bentuk media
elektronik maupun media cetak.

Riau televisi sebagai salah satu stasiun televisi lokal di Provinsi Riau saat
ini harus terus membuat program acara yang dapat menarik perhatian/memikat
pemirsa. Selama mengudara Riau Televisi telah beberapa kali melakukan
perubahan acara guna meningkatkan kualitas dari program Riau Televisi itu
sendiri. Salah satu usaha yang dilakukan saat ini adalah menghadirkan program
acara Musik + (Plus). Program ini diharapkan dapat memikat pemirsa dan
memberi keuntungan bagi Riau Televisi.

Permasalahan yang terdapat dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui
strategi pemasaran program acara Musik + (Plus) beserta untuk mengetahui
siapakah orang-orang yang terlibat dalam memasarkan program acara Musik +
(Plus).

Metode penelitian yang digunakan dalam analisa data adalah Metode
Deskriptif Kualitatif. Teori yang digunakan pada penelitian ini adalah teori
pemasaran media. Dengan populasi staf yang bertanggung jawab pada program
acara musik + (plus) yang berjumlah 10 orang . sedangkan sampel diambil dari
seluruh populasi yaitu sebanyaka 10 orang.

Hasil penelitian mejelaskan bahwa Manajemen Program Acara Musik +
(Plus) menggunakan strategi pemasaran untuk memperkenalkan kepada pemirsa
dan memikat pemirsa. Usaha ini kurang berhasil, hal ini dapat dilihat dari
apresiasi masyarakat dalam mengikuti acara ini. Masih banyak masyarakat Riau
khususnya Pekanbaru yang belum mengetahui program acara Musik + (Plus).
Artinya keberadaan program acara Musik + (Plus) tidak luput dari kekurangan
dan ini menjadi tanggung jawab bagi semua manajemen program acara Musik +
(Plus) untuk memperkenalkan lagi program acara Musik + (Plus) ini agar lebih
dikenal oleh masyarakat Riau khususnya Pekanbaru.

Dengan adanya penelitian ini diharapkan program acara musik + (plus)
dapat bersaing dengan program-program lain yang sudah banyak dikenal oleh
pemirsa, sehingga nantinya Riau Televisi menjadi stasiun televisi terbaik di
Indonesia.
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