
PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN FURNITURE PADA

PT.COLOMBIA PEKANBARU

SKRIPSI

OLEH:

SLAMET RIFA’I
NIM :11071103980

PROGRAM S1

JURUSAN MANAJEMEN S1
FAKULTAS EKONOMI DAN ILMU SOSIAL

UNIVERSITAS ISLAM NEGRI SULTAN SYARIF KASIM
PEKANBARU-RIAU

2014



PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN FURNITURE PADA

PT.COLOMBIA PEKANBARU

SKRIPSI

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Mengikuti Ujian Oral Comprehensive Strata 1

Pada Fakultas Ekonomi dan Ilmu Sosial Universitas Islam Negri Sultan Syarif Kasim Riau

OLEH:

SLAMET RIFA’I
NIM :11071103980

PROGRAM S1

JURUSAN MANAJEMEN S1
FAKULTAS EKONOMI DAN ILMU SOSIAL

UNIVERSITAS ISLAM NEGRI SULTAN SYARIF KASIM
PEKANBARU-RIAU

2014





i

ABSTRAK

Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Furniture Pada
PT.Colombia Pekanbaru

Oleh:
SLAMET RIFA’I

Penelitian ini dilakukan pada Pada PT.Colombia Pekanbaru. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh produk, harga, lokasi, promosi,
terhadap keputusan pembelian furniture di PT.Colombia Pekanbaru.

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan pendekatan survei
yang berusaha untuk mengetahui bagaimana pengaruh bauran pemasaran
terhadap keputusan pembelian furniture Pada PT.Colombia Pekanbaru. Teknik
atau Metode pengumpulan data yaitu dengan metode wawancara, kuesioner, dan
observasi di perusahaan. Untuk pengujian Analisis kualitas data menggunakan
Linier Berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel produk (X

1
),

harga (X
2
), lokasi (X

3
) dan promosi (X

4
) secara simultan atau bersama

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Pada PT.Colombia
Pekanbaru (Y), dengan hasil penelitian diketahui F hitung (202,334) > F tabel
(2,700) dengan Sig. (0,000) < 0,05.Sementara uji persial Untuk produk diketahui t
hitung (2,197) > t tabel (1,985) dan Sig. (0,031). Artinya variabel produk
berpengaruh signifikan terhadap keputusan  pembelian,untuk harga diketahui t
hitung (3,731) > t tabel (1,985) dan Sig. (0,000). Artinya variabel harga
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, untuk lokasi diketahui t
hitung (4,215) > t tabel (1,985) dan Sig. (0,000). Artinya variabel lokasi
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, untuk promosi diketahui t
hitung (3,152) > t tabel (1,985) dan Sig. (0,002). Artinya variabel promosi
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Dan diketahui nilai R
adalah 0,946, berarati hubungan antara variabel independen (produk,harga,
lokasi, promosi) terhadap variabel dependen (keputusan pembelian) sebesar
9,46%  yang artinya hubungannya sangat kuat. Sedangkan nilai Adjust R Square
sebesar 0,891 yang artinya adalah sumbangan pengaruh variabel independen
(produk, haraga, lokasi, promosi) terhadap variabel dependen (keputusan
pembelian) adalah sebesar 89,1 %, sedangkan sisanya sebesar 10,9 %
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak masukkan dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Produk, Harga, Lokasi, Promosi,,Keputusan  Pembelian.
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KATA PENGANTAR

Segala puji dan syukur selalu penulis panjatkan kepada allah SWT yang

telah melimpahkan rahmat, karunia serta inayahnya kepada penulis,sehingga

penulis bisa menyelesaikan penulisan skripsi ini. Solawat beriring salam selalu

penulis sampaikan kepada junjungan alam nabi besar muhammad SAW, karena

berkat pengorbanan beliau kita bisa merasakan indahnya ilmu pengetahuan dan

islam.

Alhamdulillahirabbil’alamin, atas karunia Allah swt. Penulis yakin dan

percaya bahwa jika ada satu kesulitan maka didalamnya terdapat dua kemudahan.

Maha benar Allah dengan segala firman-Nya:

“Fa inna ma’al’usri yusran. Inna ma’al ‘usri yusran”

Artinya : maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan,

(QS. Alam Nasyrah : 5-6).
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syarat untuk mendapatkan gelar sarjana strata 1 (S1) pada Fakultas Ekonomi

Dan Ilmu Sosial Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

Penulis menyadari dalam proses penelitian mauppun dalam penulisan

Skripsi ini tidak terlepas dari kesalahan,baik dalam penulisan maupun dalam
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penjelasan hasil penelitian. Oleh karena itu penulis sangat mengharapkan kritik

dan saran dari pembaca skripsi ini yang sifatnya membangun.
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terima kasih kepada :
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