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ABSTRAKS
Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Volume Penjualan Abon Ikan Gabus

Pada Kelompok Bangkit Com Di Langgam Kabupaten Pelalawan
OLEH :

Nurmi Helmi Yani
10871004580

Penulis mengambil lokasi pada kelompok usaha abon ikan Bangkit.com
dikelurahan Langgam kecamatan Langgam kabupaten Pelalawan sedangkan
waktu penelitian mulai bulan Juni 2013 sampai bulan januari 2014. Alasan
pemilihan judul pada penelitian ini penulis ingin mengetahui penyebab fluktuatif
volume penjualan pada abon ikan tersebut. Populasi pada penelitian ini sebanyak
1680 orang.sedangkan Sampelpadapenelitianinisebanyak 94 orang diambil dari
rumus Slovin. tekhnik pengambilan sampel adalah Accidental Sampling, yaitu
teknik penentuan sampel berdasarkan kebetulan. Siapa saja yang secara kebetulan
bertemu dengan peneliti dapat digunakan sebagai sampel, bila dipandang orang
yang kebetulan ditemui itu cocok sebagai sumber data.

Dalam penelitian ini terdapat empat variabel X (variabel independen) dan
satu variabel Y (variabel dependen). Adapun variable independen adalah produk,
harga, promosi, dan distribusi. Sedangkan untuk variable dependen adalah
penjualan. Dengan melakukan pengolahan data dengan menggunakan SPSS for
windows 17.00, maka di dapatkan hasil bahwa:Variabel-variabel dalam penelitian
ini dapat dinyatakan valid dan reliabel. Dengan melihat hasil korelasi yang
menunjukkan angka di atas 0,30 dan nilai Cronbach’s Alpha di atas 0.6.Terdapat
hubungan secara simultan antara variabel bebas (produk, harga, promosi, dan
distribusi) terhadap penjualan. Hal ini dapat dibuktikan dengan melakukan
pengeujian variable dengan uji f.  hasil nilai Fhitung (59.569) > Ftabel (4:89) (2.47)
dengan sig (0,000) < 0,005.
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