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ABSTRAKS
Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Strategi Bauran Pemasaran Kopi Luwak Pada

Pirt Insan Mandiri Kedabu Rapat Selat Panjang
Oleh :

Nazarudin Alpandi
10871004191

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana pengaruh bauran
pemasaran kopi luwak pada PIRT Insan Mandiri Kedabu Rapat Selatpanjang, dan
untuk mengetahui kebijakan yang diterapkan oleh PIRT Insan Mandiri Kedabu Rapat
Selatpanjang dalam hal strategi bauran pemasaran untuk meningkatkan penjualan.
Penelitian ini dilakukan pada PIRT Insan Mandiri  yang berlokasi di desa Kedabu
Rapat Kabupaten Kepulauan Meranti, variabel dalam penelitian ini adalah produk,
harga, promosi, dan saluran distribusi sebagai variabel bebas dan strategi bauran
pemasaran sebagai variabel terikat. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh
konsumen yang membeli produk kopi luwak, Adapun Sampel pada penelitian ini
sebanyak 95 orang. Tekhnik pengambilan sampel adalah Accidental Sampling, yaitu
teknik penentuan sampel berdasarkan kebetulan. Siapa saja yang secara kebetulan
bertemu dengan peneliti dapat digunakan sebagai sampel, bila dipandang orang yang
kebetulan ditemui itu cocok sebagai sumber data. Teknik analisis data dengan
menggunakan uji instrumen berupa uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas uji
autokorelasi uji heteroskedastisitas, uji multi kolinearitas, uji  regresi berganda, uji
parsial,uji silmultan, serta uji determinasi dengan bantuan SPSS.

Dari Hasil penelitian ini menunjukkan produk, promosi dan harga secara
partial tidak berpengaruh secara signifikan terhadap strategi bauran pemasaran
Kopi Luwak Pada PIRT Insan Mandiri Kedabu Rapat Selat Panjang. Sedangkan
saluran distribusi memiliki pengaruh secara partial dan signifikan terhadap Strategi
bauran Pemasaran Kopi Luwak Pada Pirt Insan Mandiri Kedabu Rapat Selat
Panjang.Nilai Adjusted R Square sebesar 0,549 berarti 54,9%  produk, promosi,
harga, dan distribusi mempengaruhi Strategi bauran Pemasaran Kopi Luwak Pada
Pirt Insan Mandiri Kedabu Rapat Selat Panjang. sedangkan sisanya (100% - 54,9%
= 45.1%) dipengaruhi sebab-sebab lain yang tidak diteliti pada penelitian ini. Saran
yang disampaikan adalah meningkatkan penjualan dan kebijakan yang telah
diterapkan serta memperhatikan variabel lain yang dapat mempengaruhi penjualan
konsumen serta meningkatkan penjualan perusahaan.

.
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