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ABSTRAK

PENGARUH PRODUK POSITIONING TERHADAP LOYALITAS
AUDIENCE PADA RADIO MENTARI 95.10 FM PEKANBARU

Oleh :

AMELIA ANGGRAINI

Penelitian ini dilakukan pada Radio Mentari 95.10 FM Pekanbaru  yang

berlangsung pada bulan Januari 2014 hingga selesai. Tujuan dari penelitian ini adalah

untuk mengetahui dan menganalisa seberapa besar pengaruh produk positioning terhadap

loyalitas audience pada Mentari 95.10 FM Pekanbaru

Hipotesis penelitian ini dirumuskan sebagai berikut :”di duga Produk Positioning

berpengaruh terhadapat Loyalitas Audience pada Radio Mentari 95.10 FM Pekanbaru.

Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer dan sekunder. Teknik

pengambilan sample secara Purposive sampling method dimana menggunakan

pertimbangan dalam memilih sampel yang di anggap dapat memberikan informasi yang

diperlukan dan responden sesuai dengan kriteria tertentu,dan penentuan sample

menggunakan rumus slovin. Dalam melakukan analisis data penulis menggunakan metode

kuantitatif dengan menggunakan peralatan statistik yaitu Metode Regresi Linier Sederhana

yaitu untuk mengetahui hubungan antara variabel terikat (Y) dengan variabel bebas (X).

Variabel bebas dalam penelitian ini adalah produk positioning sedangkan variabel terikat

adalah loyalitas audience.

Dari penelitian ini diperoleh hasil sebagai berikut :bahwa faktor produk positioning

berpengaruh terhadap loyalitas audience pada Radio Mentari 95.10 FM Pekanbaru,hal ni

dapat dilihat dan dibuktikan dari R square sebesar 0,502,ini berarti pengaruh produk

positioning sebesar 50,2% terhadap loyalitas audience Radio Mentari 95.10 FM Pekanbaru.

Berdasarakan hasil penelitian ini penulis menyarankan kepada pihak Radio Mentari

95.10 FM Pekanbaru untuk memperhatikan produk positioning tersebut,hal ini untuk

meningkatkan loyalitas audience pada Radio Mentari 95.10 FM Pekanbaru

Kata kunci : Produk Positioning,Loyalitas Audience
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