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ABSTRAK

Komunikasi Pemasaran adalah aktivitas menyebarkan informasi,
mempengaruhi dan membujuk atau mengingatkan pasar sasaran atas perusahaan
dan produknya agar bersedia menerima, membeli loyal pada produk yang
ditawarkan perusahaan yang bersangkutan. Dan minat beli merupakan sesuatu
yang berhubungan dengan rencana konsumen untuk membeli produk tertentu
serta berapa banyak unit produk yang dibutuhkan pada periode tertentu. Dapat
dikatakan bahwa minat beli merupakan pernyataan mental dari dari konsumen
yang merefleksikan rencana pembelian sejumlah produk dengan merek tertentu.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh komunikasi pemasaran PT
Coca Cola terhadap minat beli konsumen pada minuman Coca Cola. Kegunaan
penelitian ini diharapkan nantinya dapat memberikan ataupun menambah
pengetahuan terutama pada devisi marketing dalam melakukan komunikasi untuk
menarik minat konsumen.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan
metode korelasional yaitu meneliti pengaruh antara variabel-variabel. Yang
menjadi Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen minuman Coca Cola
yang ada di pekanbaru, sedangkan subyek penelitian ini adalah konsumen
minuman coca cola dengan sampel sebanyak 50 orang. Teknik pengambilan
sampel menggunakan teknik convenience sampling, Yaitu sampel dengan
pertimbangan kemudahan merupakan teknik penentuan sampel berdasarkan
kemudahan saja. Seseorang diambil sebagai sampel karena kebetulan orang tadi
ada disitu atau kebetulan dia mengenal orang tersebut.

Dari hasil penelitian menunjukan bahwa adanya pengaruh antara
komunikasi pemasaran terhadap minat beli konsumen dengan menggunakan
korelasional product moment dengan hasil sebesar 0,499 atau (49,9% ) yang
berarti berpengaruh cukup kuat. Komunikasi pemasaran PT Coca Cola terhadap
minat beli konsumen dinilai cukup baik.
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