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ABSTRAK

Analisis Pengaruh Bauran Promos Terhadap Volume Penjualan Perabotan
Rumah Tangga di PT. Prioritas Grup Cabang Sungai Pakning Kec. Bukit-
Batu Kabupaten Bengkalis

Oleh :
Rian Fahdillah

Pendlitian ini dilakukan pada PT. Prioritas Grupyang beralamat di jalan
Jend. Sudirman Sungai Pakning. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
pengaruh faktor iklan, personal selling, public relation dan promosi penjualan
terhadap volume penjualan Penjualan Perabotan Rumah Tangga di PT. Prioritas
Grup Cabang Sungai Pakning Kec. Bukit-Batu Kabupaten Bengkalis. Hipotesis
penelitian ini dirumuskan sebagai berikut : “diduga bahwa terdapat pengaruh
faktor iklan, personal selling, public relation dan promosi penjualan terhadap
volume penjualan Penjualan Perabotan Rumah Tangga di PT. Prioritas Grup
Cabang Sungai Pakning Kec. Bukit-Batu Kabupaten Bengkalis.””’Populas yang
digunakan dalam pendlitian ini adalah konsumen PT. Prioritas Grup dalam 1
tahun terakhir. Sampel pendlitian ini sebanyak 100 responden dan teknik yang
digunakan adalah teknik accidental sampling dimana anggota sampel yang
diambil tidak direncanakan terlebih dahulu tetapi didapatkan/ dijumpai secara
tiba-tiba. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel lklan (X;), variabel
personal selling (X;), variabel public relation (X3) dan variabel promosi
penjualan (X;) berpengaruh signifikan terhadap volume penjualan Penjualan
Perabotan Rumah Tangga di PT. Prioritas Grup Cabang Sungai Pakning Kec.
Bukit-Batu Kabupaten Bengkalis dan indikator-indikator pada penelitian ini
bersifat valid. Faktor yang paling dominan berpengaruh terhadap volume
penjualan adalah variabel public relation kemudian diikuti variabel promosi
penjualan kemudian diikuti variabel iklan dan terakhir diikuti oleh variabel
personal selling. Saran penulis adalah agar perusahaan mempertahankan hal-hal
yang sudah dinilai baik oleh konsumen dan memperbaiki yang dinilai oleh
konsumen masih kurang.

Kata kunci : faktor iklan, personal selling, public relation, promosi
penjualan, volume penjualan.
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