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ABSTRAK

fisah Raudhatil Jannah (2020): Faktor-Faktor yang Mempengaruhi
Perilaku  Konsumtif Mahasiswa Kos
di Jalan Buluh Cina Kelurahan
Simpang Baru Ditinjau Menurut

Ekonomi Islam

cg;d!o yeH

enelitian ini dilatarbelakangi oleh perilaku konsumen yaitu mahasiswa
s dizjalan Buluh Cina kelurahan Simpang Baru dalam membeli produk/jasa.
rdapat perilaku konsumen yang tidak sesuai dengan prinsip ekonomi Islam.
erilaku konsumtif adalah Tindakan manusia sebagai konsumen dalam membeli
an themanfaatkan barang hasil produksi yang tidak didasarkan pada
ertimbangan yang rasional dan memiliki kecenderungan untuk mengkonsumsi
tanpa Batas dimana lebih mementingkan keinginan dari pada kebutuhan.

mBerdasarkan latar belakang tersebut penulis merumuskan permasalahan
73 sebagal berikut bagaimana faktor iklan, faktor konformitas, dan faktor gaya hidup
3 = dapat secara signifikan mempengaruhi perilaku konsumtif mahasiswa kos di jalan
& Buluh Cina kelurahan Simpang Baru serta bagaimana tinjauan ekonomi Islam
D terhadap perilaku konsumtif mahasiswa di jalan Buluh Cina kelurahan Simpang
@ Baru.

B n-Buepun 1Bunpuls
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ogt

T Q U

1IN} eAuey ynunjes neje uelbeqges dipnbusw Buelsejq |

ueduaw

Penelitian ini dilakukan di Kos-kosan jalan Buluh Cina. Populasi tidak
= diketahui dengan sampel menggunakan purposive sampling yaitu 96 mahasiswa .
3 sumber data yaitu data primer dan data sekunder dan metode pengumpulan data
5 dengan studi Pustaka, angket, dna wawancara. Untuk mode Analisa data yaitu
® menggunakan kuantitatif.
Berdasarkan skala faktor iklan menunjukkan koefisien reliabilitas 0,665,
> faktor- konformitas menunjukkan relibialitas 0,709, faktor gaya hidup
menumukkan reliabilitas 0,700, dan perilaku konsumtif menujukkan reliabilitas
=z 0,6557Hasil uji t hipotesis yaitu antara faktor-faktor yang mempengaruhi terhadap
> perilaktu konsumtif mahasiswa kos di jalan Buluh Cina menunjukkan hasil
5 masinE;masing t hitung dan nilai signifikansinya adalah faktor iklan (X;) berada
gpada raf 0,001 (0,001<0,005) dengan thiung 3,277 > twne 0,2028, faktor
~ konfodnitas (X,) berada pada taraf 0,5 (0,5 > 0,005) dengan thitung 0,677> tiapel
0,2028; dan faktor gaya hidup berasda pada taraf 0,000 (0,000 < 0,005) dengan
thitung 5440 > taper 0,2028. Dan nilai R square sebesar 0,383 atau 38,3% yang
berart&bahwa pengaruh variable independent (faktor-faktor yang mempengaruhi)
terhadap variable dependen (Perilaku Konsumtif mahasiswa kos di jalan Buluh
Cina) Sebesar 38,3%.

£Ditinjau berdasarkan ekonomi Islam perilaku konsumtif yang terjadi pada
mahasiswa kos di jalan Buluh Cina tidak sesuai dengan Ekonomi Islam karena
masih~terdapat perilaku mahasiswa yang berlebihan dalam berbelanja dan tidak
sesuai<dengan kebutuhan, karena beberapa faktor turut mempengaruhinya.

aW uep ue)wn
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sal%nu’alaikum Warohmatullahi Wabarokatuh
gyukur Alhamdulillah penulis ucapkan atas kehadirat Allah SWT, karena

rka@ahmat dan karunia-Nya penulis dapat menyelesaikan penulisan skripsi ini
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pat gada waktunya. Sholawat dan salam senantiasa dikirimkan kepada Nabi
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Muhaémad SAW vyang telah berjuang membawa umatnya dari alam kegelapan
hinggz;ke alam yang penuh dengan ilmu pengetahuan seperti saat sekarang ini.
nc)PenuIisan skripsi dengan judul ‘“Faktor-Faktor yang Mempengaruhi
Perilaku  Konsumtif Mahasiswa Kos di Jalan Buluh Cina Kelurahan Simpang
Baru Ditinjau Menurut Ekonomi Islam” berguna untuk melengkapi tugas dan
memenuhi syarat untuk mencapai gelar Sarjana Ekonomi pada Fakultas Syariah
dan Ilmu Hukum di Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.
Dalam penyelesaian skripsi ini penulis menyajikan penelitian yang
berhu@ngan dengan judul dari skripsi baik itu sumber, pembahasan nya dan lain
sebaggjnya. Namun penulis juga menyadari bahwa dalam penulisan skripsi ini

~
masih_?rt-erdapat kekurangan yang berasal dari penulis sendiri, hal ini tidak lain
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2 karen%kemampuandan wawasan serta pengetahuan yang penulis miliki, dan jika
terdapélt kebenaran maka itu datang dari Allah SWT. Dan tak lupa, penulis
mengbzéapkan terimakasih yang tak terhingga kepada pihak-pihak yang sangat
memb:a:thntu penulis dalam menyelesaikan skripsi ini:

1.§Teristimewa buat Ayahanda Drs. Muhammad Saleh dan Ummi Elvi
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@yang tidak akan bisa terbalaskan oleh penulis. Ucapan terimakasih juga
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©diucapkan kepada adik-adik penulis yang paling disayang Mufti Al-
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2.§Bapak Prof. Dr. H. Akhmad Mujahidin, M.Ag, selaku Rektor Universitas
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gyang telah memberikan kesempatan kepada penulis untuk menuntut ilmu
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dan Bapak Syamsurizal, SE, M.Sc, Ak selaku Sekretaris Jurusan Ekonomi
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?:Syariah, serta staf jurusan Ekonomi Syariah yang telah banyak membantu

( . L
=dalam penyelesaian skripsi ini.

6.§Ibu Madona Khairunisa, SE. I, ME. Sy. yang telah membimbing dan
fmemberikan arahan serta meluangkan waktunya buat penulis sehingga
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7. §Bapak Dr. H. Ismardi, M.Ag selaku Dosen Penasehat Akademis yang telah
%membimbing penulis selama menjalani perkuliahan.
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A.

BAB |

IEH ©

PENDAHULUAN

Latar Belakang

e1di1o

Keinginan untuk memenuhi kebutuhan hidup merupakan naluri

etiap manusia. Sejak manusia sudah menyatakan keinginan untuk

3NIQ,,H!I!LU

emenuhi kebutuhannya dengan berbagai cara. Semakin besar dan

sng

dewasanya seseorang, keinginan dan kebutuhannya akan terus meningkat.

A

%E

alam memenuhi kebutuhannya manusia dihadapkan pada masalah

nel

ekonomi yang berlaku sebagai akibat adanya ketidakseimbangan antara
kebutuhan manusia yang tidak terbatas dengan alat pemuas kebutuhan
yang jumlahnya terbatas.*

Salah satu teori motivasi kebutuhan manusia adalah teori hirarki
kebutuhan yang diciptakan oleh Abraham Maslow. Dalam teorinya
mengatakan bahwa manusia memiliki lima tingkat kebutuhan mulai dari

2paling bawah sampai paling tinggi. Manusia terlebih dahulu akan

oje

-memenuhl kebutuhan yang paling bawah sebelum berusaha untuk

S

memenuhi kebutuhan yang paling tinggi. Konsumen yang telah bisa

drure|

ol

emenuhi kebutuhan dasarnya, maka kebutuhan lainnya yang lebih tinggi

I9AIU

biasanya muncul, dan begitulah seterusnya. Lima kebutuhan tersebut

318

A

adalah sebagai berikut: Physiological needs, safety needs, Social needs,

steem needs,dan Self actualization.?

uey[ng yo

9 Juliana, Pengaruh Literasi Ekonomi Terhadap Perilaku Konsumsi Mahasiswa

.

Pendldﬂgan Ekonomi Fkip Untan, Jurnal Pendidikan dan Pembelajaran Khatulistiwa, No 3, Vol. 3

=? Ujang Sumarwan, Perilaku Konsumen Teori dan Penerapannya dalam pemasaran,

(Bogor;@halla Indonesia, 2015), him. 26-29.
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© Physiological needs atau kebutuhan bersifat fisiologis merupakan

T
Zkebutuhan yang berkaitan dengan fisik seperti makan, minum dan pakaian.

(@)
wuUntuk memenuhi kebutuhan fisiologisnya manusia memerlukan kegiatan

—

V)
skonsumsi. Konsumsi menurut Loundon dan Bitte adalah proses

=pengambilan keputusan dan aktifitas fisik individu yang berpadu pada saat

gmengevaluasi mendapatkan dan memahami barang dan jasa.’?

g Pada prinsipnya seorang konsumen dalam melakukan tindakan

z;:}mnsumsi selalu bersikap rasional. Hal ini dikarenakan asumsi klasik

gbahwa manusia adalah homoeconomicus, artinya manusia sebagai
makhluk ekonomi yang rasional. Menurut Robbins dan Judge yang dikutip
olen Endah, bahwa rasional adalah membuat pilihan-pilihan yang
konsisten dan memaksimalkan nilai dalam batasan-batasan tertentu.

Perilaku konsumen yang rasional sebelum membeli dan

mengkonsumsi barang atau jasa akan melakukan perhitungan secara

s

matang dan memaksimalkan nilai gunanya.” Perkembangan zaman telah

ie}

I°

“panyak merubah paradigma dan tata nilai hidup manusia, termasuk dalam
V)

u

=hal konsumsi. Barang-barang yang dahulu dianggap kebutuhan sekunder,

e
Etelah berubah menjadi kebutuhan primer, dan barang-barang mewah telah

9

Emenjadi kebutuhan sekunder, bahkan malah menjadi kebutuhan primer. °

ging jo 4

=% Siti Chatijah dan Purwadi, Hubungan Antara Religiusitas dengan Sikap Konsumtif

RemajaHumamtas, Vol.4 No.2 Agustus 2007, him. 111

»* Endah Murniatiningsih, Pengaruh Literasi Ekonomi Siswa, Hasil Belajar Ekonomi, dan

Teman zSebaya Terhadap Perilaku Konsumsi Siswa Smp Negeri di Surabaya Barat, Jurnal
EkonorptPendidikan dan Kewirausahaan, Vol. 5 No. 1. 2017
V)

Siti Chatijah dan Purwadi, Op Cit, him. 111

IS
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© Kebutuhan primer adalah kebutuhan utama yang harus dipenuhi
T
Sagar manusia dapat mempertahankan hidupnya. Dengan kata lain,
(@)

wkebutuhan primer adalah kebutuhan yang harus dipenuhi agar manusia

el

stetap hidup. Kebutuhan tersebut muncul secara alami. Kebutuhan primer

=disebut juga “kebutuhan alamiah. Contoh yang termasuk ke dalam
(o
Zkebutuhan primer adalah kebutuhan untuk makan, minum, pakaian, dan
@)

tempat tinggal.®

=
Barang-barang kebutuhan tersier, pada saat ini telah banyak

Iy B

chenjadi kebutuhan utama, yang biasanya berupa fasilitas-fasilitas yang
membuat kesenangan semata seperti berperilaku konsumtif.’

Menurut Sumartono perilaku konsumtif adalah perilaku yang tidak
lagi didasarkan pada pertimbangan yang rasional, melainkan karena
adanya keinginan yang sudah mencapai taraf tidak rasional lagi. Perilaku

konsumtif melekat pada seseorang bila orang tersebut membeli sesuatu

s

§di|uar kebutuhan (need) tetapi sudah kepada faktor keinginan (want).

Begitu pula dengan mahasiswa kos. Kebutuhan pokok mahasiswa

ue[sy d

Ekos akan berbeda tingkatannya dibandingkan saat mereka masih menjadi
c;jsiswa dan tinggal dengan orang tua. Perubahan lingkungan hidup
%menuntut mahasiswa kos memenuhi kebutuhan-kebutuhan mereka sendiri
;hmisalnya sandang, pangan, dan papan. Misalnya, karena jauh dari orang

S

Erumah maka menyewa kos adalah suatu kebutuhan yang harus dipenuhi

)

him. 2

LIpAg ue

5 Imamul Arifin, Membuka Cakrawala Ekonomi, (Bandung: PT. Setia Purna Inves, 2010)

Siti Chatijah dan Purwadi, Op Cit, him. 111
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@oleh seorang mahasiswa. Jenjang pendidikan yang semakin tinggi

T
~mempengaruhi perubahan kebutuhan hidup semakin meningkat.

% Perubahan perilaku mahasiswa yang hidup di tempat kos menurut
gpandangan paradigma perilaku sosial, yaitu terletak pada proses interaksi
;—réntara individu dengan lingkungannya. Dulu ketika masih tinggal dalam
glingkungan keluarga semasa masih menjadi siswa, berubah Kketika
gdibandingkan menjadi mahasiswa yang hidup di tempat kos.

i Manusia dalam kehidupan sehari-hari tidak akan lepas dari
gkegiatan konsumtif, yaitu belanja. Kegiatan konsumtif tersebut pada

dasarnya untuk memenuhi kebutuhan individu baik kebutuhan primer,
kebutuhan sekunder maupun tersier. Akan tetapi dengan seiring
berkembangnya zaman telah membawa implikasi pada perilaku membeli
seseorang. Membeli barang atau jasa tidak lagi didasari oleh kebutuhan

pokok, melainkan karena tuntutan gengsi, dan kebutuhan untuk diakui

<&

=oleh kelompok.

()

@ Mahasiswa yang tinggal dilingkungan kos, kehidupan sosialnya
~

=

={ebih banyak menghabiskan waktu dengan teman-teman sebayanya,

n

Zmerasa lebih dekat dengan teman sebayanya danadanya pemisahan diri

SI9A

dari orang tua. Sehingga dalam pemenuhan kebutuhan sehari-hari orang

I

A3

Stua tidak lagi memiliki kendali atas kebutuhan mahasisw kos.

ns j

—Kecenderungan perilaku mahasiswa kos yang jauh dari orang tua adalah

)

erperilaku konsumtif.

nery wisey| ;}m/(g_ue
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Perilaku konsumtif merupakan suatu fenomena yang banyak

elanda kehidupan masyarakat. Fenomena ini menarik untuk diteliti

’IBQH©

mengingat perilaku konsumtif juga banyak melanda kehidupan mahasiswa

dio

}

I e

yang sebenarnya belum mempunyai kemampuan finansial untuk

=memenuhi kebutuhannya. Mahasiswa memang sering dijadikan target

n

Zpemasaran berbagai produk industry, antara lain karena karakteristik
@)
mereka yang labil, spesifik dan mudah dipengaruhi sehingga akhirnya

gnendorong munculnya berbagai gejala dalam perilaku membeli yang tidak

gvvajar. Membeli dalam hal ini tidak lagi dilakukan karena produk tersebut
memang tidak dibutuhkan, namun membeli dilakukan karena alasan-
alasan lain seperti sekedar mengikuti arus mode, hanya ingin mencoba
produk baru, ingin memperoleh pengakuan sosial dan sebagainya.

Remaja dalam berpakaian, berdandan, gaya rambut, tingkah laku,

perilaku konsumen, kesenangan terhadap hal-hal tertentu mempunyai ciri

s

§khas sendiri. Kaum remaja merupakan pembeli potensial untuk produk-

I°

“produk seperti pakaian, sepatu, kosmetik bahkan sampai makanan.®

ue

EMahasiswa sebagai remaja berusaha menampilkan sesuatu yang mencakup
c;jtentang penampilan dan memperhatikan penilaian orang lain terhadap
%mereka, sehingga mahasiswa berusaha mengkonsumtif produk-produk
;nbermerk. Seperti halnya dengan mahasiswa kos yang jauh dari orang tua

S

Edan berusaha beradaptasi dengan lingkungan bau mereka yaitu dunia

)

2010),

Monks, dkk, Remaja dan Perilaku Konsumtif, (Bandung: PT. Remaja Rosdakarya,
m. 234
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@pendidikan di kampus akan sangat mudah terpengaruh dengan media

T
Zinformasi yang ada.

Menurut Suyasa & Fransisca faktor-faktor yang mempengaruhi

lw e1dio

munculnya perilaku konsumtif yaitu:

Hadirnya iklan, iklan merupakan pesan yang menawarkan sebuah
produk yang menarik untuk membeli

Konformitas, konformitas terjadi disebabkan karena keinginan kuat

pada individu untuk tampil menarik dan tidak berbeda dari

nelry EXS!\?S Nlﬂ!ﬁ!l

kelompoknya serta dapat diterima sebagai bagian dari kelompoknya.

w

Gaya hidup, merupakan salah satu faktor utama yang munculnya
perilaku konsumtif. Gaya hidup yang dimaksud adalah gaya hidup
yang meniru orang luar negeri yang memakai produk mewah dari luar
negeri yang dianggap meningkatkan status sosial seseorang.’

Dari pengamatan penulis, Jalan Buluh Cina merupakan kawasan
(E:c:yang terdapat banyak kos yang di huni oleh mahasiswa, karena lokasinya
::yang dekat dengan UIN SUSKA Riau, Jalan Buluh Cina pada siang hari

=
=terdapat banyak tempat makan, toko jilbab yang memungkinkan

n

Emahasiswa untuk berbelanja disana. Namun pada malam harinya di jalan

ISI3

jo A3
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c
=y

Cina terletak tidak jauh dari pusat perkotaan yang memudahkan

185

ahasiswa dalam berbelanja karena banyaknya tempat perbelanjaan. Salah

atu tempat perbelanjaan tersebut adalah Giant MTC Panam. Giant

12&& ue}

-t
=’ Sinatrya Ardhana Sesurya, Perilaku Konsumtif Pada Laki-Laki “Zaman Now”

Penggupa Aplikasi “Online Shop” Dalam Membeli Barang Di Surabaya, Fakultas Psikologi
Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya
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@merupakan tepat yang sering dikunjungi mahasiswa di Panam untuk

T
S menyegarkan pikiran mereka dari kejenuhan.

Saat peneliti melakukan wawancara dan observasi awal pada para

w ejdio

mahasiswa di buluh cina, mereka mengatakan bahwa seringkali membeli

sesuatu dikarnakan melihat iklannya di media sosial dan trend-trend yang

UL

da di lingkungan pertemanannya.*®

Dari latar belakang di atas, peneliti sangat tertarik untuk

ejxsns Nin

;dnengadakan penelitian  mengenai “FAKTOR-FAKTOR YANG

e

cMEMPENGARUHI PERILAKU KONSUMTIF MAHASISWA KOS
DI JALAN BULUH CINA KELURAHAN SIMPANG BARU

DITINJAU MENURUT EKONOMI ISLAM”

B. Batasan Masalah
Untuk mendapatkan penjelasan yang lebih lengkap dan mendalam
utentng inti permasalahan ini, maka pembahasan dalam penelitian ini

faktor-faktor yang mempengaruhi perilaku konsumtif

ECE
—+
o
oy
[
wn
el
D
>

Jruae

mahasiswa kos di Jalan Buluh Cina Kelurahan Simpang Baru.

C.CRumusan Masalah

=

Apakah faktor iklan, konformitas, dan gaya hidup berpengaruh
signifikan terhadap perilaku konsumtif mahasiswa kos di Jalan Buluh

Cina?

no

Bagaimana tinjauan ekonomi Islam terhadap perilaku konsumtif

mahasiswa kos di Jalan Buluh Cina?

O Alfi, Mahasiswa Kos di Jalan Buluh Cina, Wawancara, 11 Januari 2020
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D.@Tujuan dan Manfaat Penelitian

H

21. Tujuan Penelitian
Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah di atas, maka
tujuan yang ingin dicapai dari penelitian ini adalah sebagai berikut:
a. Untuk mengetahui faktor harga, konformitas, dan gaya hidup dapat
mempengaruhi perilaku konsumtif mahasiswa kos di jalan Buluh
Cina Kelurahan Simpang Baru.

b. Untuk mengetahui tinjauan Ekonomi Islam terhadap perilaku

nely exsns NiN A!iw ejydio

konsumtif mahasiswa kos di jalan Buluh Cina kelurahan Simpang
Baru.
2. Manfaat Penelitian
Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah di atas, maka
penelitian ini diharapkan sebagai berikut:

a. Sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan perkuliahan dan
memperoleh gelar Sarjana Ekonomi Syariah (S.E) pada program
strata satu (S1) jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Syariah dan
Hukum Universitas Islam Sultan Syarif Kasim Riau.

b. Sebagai pengembangan pengetahuan tentang faktor-faktor yang
mempengaruhi perilaku konsumtif terhadap mahasiswa.

Sebagai sumbangan pemikiran dalam khazanah ilmu pengetahuan,
dan hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah literatur

skripsi tentang Ekonomi Islam.

nerny wisey jiieAg uejing jo AJISId2AIU) dIWe[S] 3je}g
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E.eoMetode Penelitian
Lokasi Penelitian

Adapun jenis penelitian ini adalah penelitian secara kuantitatif
yang di lakukan di jalan Buluh Cina Kelurahan Simpang Baru karena
penulis ingin mengetahui pengaruh faktor iklan, faktor konformitas, dan
faktor gaya hidup terhadapperilaku konsumtif mahasiswa kos di jalan

Buluh Cina ini.

BYSNS NIN M!1w e}dio }eH

2. Subjek dan Objek

d

" a. Subjek dalam penelitian ini adalah mahasiswa kos di jalan Buluh

nel

Cina.
b. Objek penelitian adalah faktor yang mmpengaruhi perilaku konsumtif
mahasiswa kos di jalan Buluh Cina kelurahan Simpang Baru.
3. Populasi dan Sample
a. Populasi
Populasi adalah sekumpulan orang atau objek yang memiliki
kesamaan dalam satu atau beberapa hal yang membentuk masalah
pokok dalam suatu penelitian.'* Dalam penelitian ini yang menjadi
populasinya yaitu mahasiswa kos di Jalan Buluh Cina kelurahan
Simpang Baru.
b. Sample
Sample adalah bagian atau sejumlah cuplikan tertentu yang

diambil dari suatu populasi dan diteliti secara rinci.*?

; Ronny Kountur, Riset Pemasaran, (Jakarta: Penerbit PPM, 2008), him. 36
Ibid., him
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n = Jumlah sampel

Z = tingkat distribusi pada taraf signifikan atau a sebesar 5% = 1,96

‘;::- © Dikarenakan populasi pada penelitian ini tidak diketahui dengan
T
(2]
g.' & pasti. Maka rumus yang digunakan untuk menghitung jumlah sampel
=) (@)
g -  adalah dengan rumus lameshow. Perhitungan sampel dengan rumus
(= ~
3 QO
“é 3 lameshow dapat digunakan untuk menghitung jumlah sampel dengan
S
°- =
2 = total populasi yang tidak diketahui secara pasti.*
c [E
=y <
g = -z
a wm " 4(Moe)?
=
)
=
QO
A
)
e

Moe = Margin of Eror, yaitu tingkat kesalahan yang dapat di toleransi,

dengan menggunakan Moe 10% maka jumlah sampel minimal adalah

_ 1,967
4(0.1)2

n = 96,04 atau dibulatkan menjadi 96 responden.

Sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang
dimiliki oleh populasi tersebut.** Teknik pengambilan sampel yang
digunakan adalah Purposive Sampling yaitu cara pengambilan sampel
melalui penetapan ciri-ciri sesuai dengan tujuan penelitian sehingga
diharapkan dapat menjawab permasalahan penelitian.™

Sumber Data
Untuk mengumpulkan data penelitian ini penulis membagi data

ke dalam beberapa hal:

e} [ng Jo AJISISATY) dDIWER[S] 3}e}§

Z* Ibid., him 158.
ﬁl" Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D, (Bandung: Alfabeta,
2017) him. 81
® Adnan Mahdi, Mujahidin, Panduan Penelitian Praktis untuk Menyusun Skripsi, Thesis,
& Diseftasi, (Bandung: Alfabeta,2014) him. 114

I
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© a. Data Primer, merupakan data utama yang diperoleh di lapangan yang
berkaitan dengan penelitian ini, melalui wawancara dan Kkuisioner
yang disebarkan kepada sampel.

b. Data Sekunder, merupakan data yang diperoleh dari berbagai buku,
jurnal atau pihak pihak lain yang memberikan data yang erat
kaitannya dengan objek dan tujuan penelitian.

Teknik Pengumpulan Data

a. Studi Perpustakaan, didalam penelitian ini penulis menggunakan buku

nelry eXSAS NIN Y!tw ejdio ey

diperpustakaan yang berkaitan langsung tentang penelitian untuk
dapat melengkapi data dalam penelitain ini.

b. Angket, metode pengumpulan data yang penulis gunakan adalah
metode angket. Metode angket atau kuesioner adalah suatu teknik
pengumpulan data dengan memberikan atau menyebar daftar
petanyaan kepada responden dengan harapan memberikan respon atas

pertanyaan tersebut™

£

Wawancara, wawancara adalah salah satu teknik pengumpulan data
yang dilakukan dengan berhadapan secara langsung dengan yang di
wawancarai.'’
Teknik Analisa Data
Analisa data yang digunakan dalam penelitian ini adalah
deskriptif dan kuantitatif, analisa deskriptif adalah statistik yang

digunakan untuk menganalisis data dengan cara menggambarkan data

® Ibid., him 139.
Juliansyah Noor, Metodologi Penelitian,(Jakarta: Kencana, 2012), him 138.

)
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yang telah terkumpul sebagaimana adanya®®, analisa kuantitatif adalah

analisa yang menggunakan bantuan statistik untuk membantu dalam

perhitungan angka-angka untuk menganalisa data yang diperoleh®.

a. Uji Instrument Penelitian®

1) Uji Validitas
Uji ini sebenarnya untuk melihat kelayakan butir butir

pertanyaan dalam kuesioner tersebut dapat mendefinisikan suatu
variabel, daftar pertanyaan ini pada umumnya untuk mendukung
suatu kelompok variabel tertentu. Uji validitas ini dilakukan pada
tiap butir soal. Hasilnya dibandingkan dengan r table | df=n — k
dengan tingkat kesalahan 30%. Jika r table < r hitung maka butir
soal tersebut valid. Dan apabila r tabel > r hitung maka kuisioner
tidak valid.

Data yang di perlukan dalam rumus sebagai berikut :

[ n Yxiyi—(Txi)(Tyi)
Y [InTxiZ-CxD)}nyYi2—(NyYi)2)

rvy = Koefisien korelasi xi dan yi

xi = Jumlah total dari tiap variabel (Faktor-faktor yang
mempengaruhi perilaku konsumtif)

yi = jumlah total dari seluruh variabel

N= Banyak responden

2) Uji Reliabilitas®

18 oy .
Sugiyono, Op Cit, him 147.

V)
2.
=
o
V)
=

° Danang Sunyoto, Metode Penelitian Ekonomi, (Jakarta; CAPS, 2011), him 18.
% Ibid., him 169.
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r O Untuk menilai kestabilan ukuran dan konsestensi responden
=
ae
(2]
g.' 2 dalam menjawab kuesioner. Kuesioner tersebut mencerminkan
=) (@)
5 o konstruk sebagai dimensi suaatu variabel yang disusun dalam
g -
3 QO
“é 3 bentuk pertanyaan. Uji reliabilitas dilakukan secara bersama sama
S =
°- =
§ = terhadap seluruh pertanyaan. Jika nilali alpha > 0.60 disebut
c [E
;‘, = reliable. Nilai reliabilitas dalam uji ini dapat dilihat pada kolom
@ o
= Reabilitay statistic (Cronbach’s Alpha) yang diolah dengan
3 rogram spss
2 prog pss.
© b. Uji Asumsi Klasik?
1) Uji Normalitas
Dilakukan untuk mengetahui apakah data yang diambil
berasal dari populasi yang berdistribusi normal atau tidak.
2) Uji Multikolinearitas
Multikolinearitas adalah keadaan dimana variabel-variabel
9]
§ independen dalam persamaan regresi mempunyai korelasi erat satu
(5]
@ sama lain. Tujuan utamanya adalah untuk menguji apakah model
~
=
e regresi ditemukan adanya korelasi antar variabel independen, yang
(@
E. digunakan untuk mendeteksi ada tidaknya multikolinearitas dalam
m
E_ penelitian adalah dengan menggunakan variance inflation faktor
<
= (VIF) yang merupakan kebalikan dari toleransi. Apabila VIF > 10,
w»n
f-: maka model tersebut menunjukkan adanya multikolinearitas.
»
»
<
V)
=,
21 Ibid., him 165.
2 |bid., him 179.
8.
=
=
&
o
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Uji Heteroskedastisitas

Uji heteroskedastisitas bertujuan menguji apakah dalam
model regresi terjadi ketidaksamaan variance dari residual satu
pengamatan ke pengamatan yang lain. Jika variance dari residual
satu pengamatan ke pengamatan lain tetap, maka terjadi
homokedastisitas dan jika berbeda terjadi heteroskedastisitas.
Model regresi yang baik adalah yang homokedastisitas atau
tidak terjadi heteroskedastisitas. Deteksi ada tidaknya masalah
heteroskedastisitas di dalam suatu penelitian adalah dengan
media grafik scatterplot, apabila grafik membentuk pola
khusus maka model terdapat heteroskedastisitas. Tetapi, jika
tidak ada pola yang jelas, serta titik-titik menyebar di atas dan di
bawah angka O pada sumbu Y, maka tidak terjadi
heteroskedastisitas.
Uji Autokorelasi

Menurut makridakis sebagaimana yang dikutip oleh Wahid
Sulaiman menyatakan bahwa untuk mendeteksi ada atau tidaknya
autokorelasi maka dilakukan pengujian Durbin-Watson (DW)
dengan ketentuan sebagai berikut:
a) 1,65 <DW < 2,35 = tidak ada autokorelasi
b) 1,21 < DW < 1,65 atau 2,35 < DW < 2,79 = tidak dapat

disimpulkan

c) DW < 1,21 atau DW > 2,79 = terjadi autokorelasi
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© c. Uji Hipotesis Penelitian

nely e3Ysng NN ! iw ejdio yeH
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1) Regresi Linier Berganda

Analisis regresi merupakan salah satu analisis yang
bertujuan untuk mengetahui pengaruh suatu variabel terhadap
variabel yang lain. Jika dalam persamaan regresi melibatkan lebih
dari sati variabel bebas maka disebut persamaan regresi berganda.

Dalam analisis regresi berganda digunakan untuk
mengetahui pengaruh dari variabel bebas terhadap variabel terikat.
Pengaruh dua variabel bebas terhadap variabel terikat dapat dibuat
persamaan sebagai berikut Y=a+b,X;+b,X,+b3X3+e
Y= variabel terikat (Perilaku konsumtif)

X1= variabel bebas (Iklan)

X,= variabel bebas (Konformitas)
X3= variable bebas (Gaya Hidup)
a= konstanta

b= koefisien regresi

e= standar eror (variabel pengganggu/tidak dihitung)

2) Uji F

Uji ini digunakan untuk mengetahui signifikansi pengaruh-

pengaruh variabel independen secara simultan terhadap variabel
dependen. Yaitu dengan cara membandingkan antara F hitung dengan

F tabel.
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Pengambilan keputusan dilakukan berdasarkan perbandingan
nilai F hitung dengan melihat tingkat signifikansinya, kemudian
membandingkan dengan taraf signifikansi yang telah ditetapkan (5%
atau 0,05). Jika F hitung lebih kecil dari F tabel, maka Ho diterima,
yang artinya variabel independen tidak berpengaruh terhadap variabel
dependen. Sedangkan jika F hitung lebih besar dari F tabel, maka Ho
ditolak, yang artinya variabel independen secara bersama sama
berpengaruh terhadap variabel dependen.

3) UjiT
Uji ini digunakan untuk mengetahui apakah dalam model
regresi variabel independen yaitu lklan (X;), Konformitas (Xy),
dan Gaya Hidup (X3) memiliki pengaruh secara signifikan
terhadap variabel dependen yaitu perilaku konsumtif (Y) pada

tingkat kepercayaan 95% atau moe = 5%

Dengan hipotesis :

Ho : Iklan tidak mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap

perilaku konsumtif mahasiswa kos di jalan Buluh Cina kelurahan

Simpang Baru.

H1: Iklan  mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap
perilaku konsumtif mahasiswa kos di jalan Buluh Cina
kelurahan Simpang Baru.

Ho : Konformitas tidak mempunyai pengaruh yang signifikan
terhadap perilaku konsumtif mahasiswa kos di jalan Buluh

Cina kelurahan Simpang Baru.
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H2 : Konformitas mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap
perilaku konsumtif mahasiswa kos di jalan Buluh Cina
kelurahan Simpang Baru.

Ho : Gaya Hidup tidak mempunyai pengaruh yang signifikan
terhadap perilaku konsumtif mahasiswa kos di jalan Buluh
Cina kelurahan Simpang Baru.

H3: Gaya Hidup mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap
perilaku konsumtif mahasiswa kos di jalan Buluh Cina
kelurahan Simpang Baru.

Dengan kriteria :

Apabila t hitung > t tabel, maka Ho ditolak dan H1 diterima

Apabila t hitung < t tabel, maka Ho diterima dan H1 ditolak.

Dalam mengambil kesimpulan untuk uji T peneliti
melakukan perhitungan sesuai dengan pendekatan alat statistika

yang dipergunakan (Aplikasi SPSS ).

4) Koefisien Determinasi

Koefisien determinasi (R?) menjadi alat untuk mengukur
seberapa jauh kemampuan model dalam menerangkan variasi-
variasi dependen. Nilai koefisien determinasi adalah antara 0 atau
1. Nilai R? yang kecil berarti kemapuan variabel-variabel
independen (Harga, konformitas, dan gaya hidup) dalam
menjelaskan variasi variabel dependen (Perilaku konsumtif) sangat
terbatas. Dan begitupun sebaliknya jika nilai yang mendekati 1

berarti variabel-variabel independen (Harga, konformitas, dan gaya
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I © hidup) memberikan hampir semua informasi yang dibutuhkan
=
a BB
g [ untuk memprediksi variabel dependen (Perilaku konsumtif).? Nilai
QO
o
g g koefisien determinasi adalah:
Q.
(= ~—
i B 2 _ g Mr-r)?
c 2 = S(Y-v) 2
tE
2_ - . . .
“é - r° = koefisien determinasi
3 =
§ i (Y -Y")?2 = jumlah keseluruhan selisih antara variabel
=
2 Perilaku konsumtif terhadap garis regresi.
Q
o 2(Y —Y)?% = jumlah keseluruhan selisih antara variabel Perilaku
)
= konsumtif terhadap rata-rata variabel Perilaku konsumtif.
d. Metode Penelitian
Adapun metode penulisan yang digunakan dalam penulisan ini
adalah:

a. Metode deduktif yaitu pengumpulan data-data yang ada hubungannya

18I 23¥3S

©

dengan masalah yang diteliti, kemudian data tersebut dianalisa dan
diambil kesimpulan secara khusus.
. Metode induktif yaitu pengumpulan data-data yang ada hubungannya
dengan masalah yang diteliti, kemudian data tersebut dianalisa dan
diambil kesimpulan secara umum.
Metode deskriptif yaitu dengan mengggambarkan secara tepat masalah
yang diteliti sesuai dengan yang diperoleh. Kemudian dianalisa sesuai

dengan masalah tersebut.

M JiieAg uejng jo A3isIaarupn drwe

® Ghozali, Aplikasi Ananlisis Multivariate dengan Program IBM SPSS, (Yogyakarta:

Univer%'r;tas Diponegoro, 2012), him, 97

nery w
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T F.@Penelitian Terdahulu
o [E Tabel 1.1
z B Penelitian Terdahulu
e g}
No. [dNama Peneliti | Judul Penelitian Variabel Hasil Penelitian
5 o
ol |sri AstutiPengaruh StatusiStatus Hasil penelitian ini
§ Setianingsih Sosial EkonomiEkonomi mempunyai
@ 2018) Orang Tua dan GayaOrang Tuakesimpulan  bahwa
s IS Hidup Terhadap|(X,), Gayaada pengaruh
5 2 Perilaku KonsumtifHidup ~ (X,),variabel Status Sosial
= g’ Mahasiswa  (Studisedangkan Ekonomi Orang Tua
» Kasus  MahasiswaPerilaku dan  Gaya  hidup
& Fakultas  EkonomilKonsumtif (Y).secara simultan
- dan Bisnis Islam terhadap perilaku
5 IAIN Purwokerto). konsumtif pada
= Mahasiswa Fakultas
Ekonomi dan Bisnis
IAIN Purwokerto.
2. |Muh Hasbi Pengaruh Konformitas Hasil penelitian ini
(2018) Konformitas (X1), mempunyai
Terhadap  Perilakusedangkan kesimpulan  bahwa
Konsumtif Perilaku Mahasiswa Fakultas
Mahasiswa FakultasKonsumtif (Y).|llmu Sosial angkatan
lImu Sosial 2016 yang menjadi
/Angkatan 2016 sampel penelitian ini
mempunyai  tingkat
konformitas pada
kategori sedang dan
perilaku  konsumtif
rendah.

Jaquuins ueyingaAusw uep uewnjuesusw edue) Ul Sin) eAJey ynunjas neje uelbegas diynbusaw Buele|iq L
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3 [Oktri  PermataPengaruh Iklanlklan Televisai|HasiI penelitian ini
& |bani (2016) Televisi MediaMedia Massamempunyai
g.' 2 Massa Terhadap|(Xy), kesimpulan ~ bahwa
o |o Perilaku Konsumtifisedangkan adanya pengaruh
5 © Masyarakat ~ DesalPerilaku iklan  televisimedia
S o Sari GaluhKonsumtif (). massa terhadap
< IS Kecamatan Tapung perilaku  konsumtif
a = Kabupaten Kampar, masyarakat Desa Sari
2 = Kiri Pekanbaru Galuh  kecamatan
c € Tapung  Kabupaten
§ =2 Kampar Kiri,
@ \»n Pekanbaru dalam
= berperilaku, yang
= tergolong
2 berpengaruh sedang.
=
e
4 Nafisah Faktor-Faktor yangFaktor  IklanUntuk  mengetahui
Raudhatil mempengaruhi (X1), Faktorseberapa besar|
Jannah (2020) Perilaku KonsumtifiKonformitas [Pengaruh Faktor
Mahasiswa Kos di|(X2), danjlklan, Faktor
Jalan Buluh CinaFaktor  GayaKonformitas dan
Kelurahan SimpangHidup  (X3).Faktor Gaya Hidup
Baru ditinjauSedangkan terhadap perilaku
o~ Menurut ~ EkonomilPerilaku Konsumtif
e Islam Konsumtif (Y) mahasiswa kos di
o jalan  Buluh Cindg
o Kelurahan  Simpang
5 Baru dan mengetahui
= tinjauan ekonomi
'C’: Islam tentang
= perilaku konsumtif.
<
m
@
G:zModel Kerangka Berfikir
=)
;; Model kerangka berfikir dari faktor-faktor yang mempengaruhi
c
§perilaku konsumtif mahasiswa kos di jalan Buluh Cina keluraha Simpang
‘%:Baru adalah sebagai berikut:

nery wisey jui
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© Gambar 1.1
= E
) Kerangka Penelitian
-~
gvariabel X (' Independen)
Faktor Iklan
(X1) Variabel Y
Dependen) Perilaku Konsumtif

Faktor Konformitas

(Y)

(X2)

nely eysns NiQ dIw e}

Faktor Gaya Hidup
(X3)

H. Definisi Operasional

Adapun definisi operasional variabel dapat dilihat pada tabel di bawah ini:

Prenhaltindo, 2010), him. 56
® Myers, David G, Psikologi Sosial Jilid 2, (Jakarta: Salemba Humanika, 2012), him.252

nery wise

Tabel 1.2
Definisi Operasional

No | . Variabel Penelitian Indikator

1. |IKlan adalah salah satu bentuk] 1. Perhatian (Attention)
promosi yang praktis, ekonomis, 2. Minat (Interest)
namun menjanjikan ekspektasi tinggii 3. Ketertarikan (Desire)
uhtuk membentuk nilai 4. Tindakan (Action)
bénchmarking produk atau jasa
dimata konsumen.**

2. |Kbnformitas adalah  perubahan| 1. Konformitas Normatif
périlaku atau kepercayaan agar, 2. Konformitas Informasional
sélaras dengan orang lain.”®

3. |Gaya Hidup adalah adaptasi aktifi 1. Aktivitas (Activity)
igdividu terhadap kondisi sosial 2. Minat (Interest)
dgiam rangka memenuhi kebutuhan| 3. Pendapat (Opinion)

]
wn
EZ" Kotler, Philip, Manajemen Pemasaran Edisi Milenium. Jilid Ke-2, (Jakarta:
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uatuk menyatu dan bersosialisasi
dengan orang lain.?

Buepun-Buepun 1Bunpuiig efhp yeH

Perilaku Konsumtif adalah konsumsi
barang secara berlebihan dan
pembelian produk yang bermacam-
macam untuk mencaapai kepuasan
dalam diri.

nNely elxsng NIN A!

Membeli produk karena iming-
iming hadiah
Membeli produk
kemasannya menarik
Membeli produk demi menjaga
penampilan gengsi

Membeli produk berdasarkan
pertimbangan harga (bukan atas
dassar atau manfaat)

Membeli produk hanya sekedar|
menjaga symbol atau status
Memakai produk karena unsur
konformitas terhadap model
yang mengiklankan produk
Munculnya penilaian bahwa
membeli produk dengan harga
mahal akan menimbulkan rasa

karena|

percaya diri

Keinginan mencoba lebih dari
dua produk sejenis yang
berbeda

Sistematika Penulisan

Sistematika penulisan penelitian ini penulis melakukan dengan

9}e3ls

cara membagi dalam bentuk bab-bab yaitu sebanyak 5 bab dengan tujuan

wuntuk mempermudah penulissn penelitian ini. Dengan kerangka dasar

e

?:sebagai berikut:

Ja
>
v3)

: PENDAHULUAN

Pada bab ini memuat Latar Belakang Masalah, Batasan

Masalah, Rumusan Masalah, Tujuan dan Manfaat

Penelitian, Metode Penelitian, Penelitian Terdahulu,

model kerangka berfikir, Definisi Operasional dan

Sistematika Penulisan.

Postm

6

s&mgxe&s uel[ng jo AJISIdAI

I

nery w

Bagong Suyanto, Sosiologi Ekonomi Kapitalisme dan Konsumsi di Era Masyarakat
ernisme, (Jakarta: Prenadamedia Group, 2014) him.138
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BAB IV

U dIwejsy 3jejs

BAB V
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: GAMBARAN UMUM LOKASI PENELITIAN

Gambaran umum lokasi penelitian meliputi: Letak
Geografi dan Monografi, visi, misi, Keadaan Penduduk
kalurahan Simpang Baru, serta kondisi penduduk di jalan

Buluh Cina.

: TINJAUAN TEORITIS

Pada bab ini penulis akan memaparkan landasan teori
tentang Pengertian perilaku konsumtif, Indikator Perilaku
konsumtif, Tinajuan Ekonomi Islam tentang Konsumsi,

faktor-faktor yang mempengaruhi perilaku konsumtif.

: HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini akan membahas tentang faktor iklan,
konformitas, dan gaya hidup berpengaruh positif dan
signifikan terhadap perilaku konsumtif mahasiswa kos di
jalan Buluh Cina kelurahan Simpang Baru dan tinjauan
ekonomi islam terhadap perilaku konsumtif mahasiswa

kos di jalan Buluh Cina kelurahan Simpang Baru.

: PENUTUP

Pada bab ini berisi kesimpulan dan saran.
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perganian musim Yyaitu musim hujan dan kemarau. Sebagian tanah
berlahan liat dan gambut.

Adapun batas wilayah kelurahan simpang baru adalah:

I © BAB Il
oo I
) ! 5 GAMBARAN UMUM KELURAHAN SIMPANG BARU
££22 6
B i © _ _
% 5 A5 Geografi dan Monografi
Q o 3
% g = Kelurahan simpang baru merupakan salah satu kelurahan yang ada
c =S -~
< 2: cdi kecamatan Tampan. Luas wilayah kelurahan simpang baru adalah 7,15
5 a =
§ § mKMz dan jumlah penduduk + 33.634 jiwa. Terdapat 10 RW dan 35 RT di
@ c
= “Kelurahan ini.?’
8 >
S P3| Secara geografis keseluruhan kelurahan ini merupakan daerah yang
=) 5
g Smemilikidaratan rendah dengan curah hujan yang tinggi serta memiliki dua
S
=
2
7))
@
Sy
Py
o)
c

1. Sebelah wutara berbatasan dengan kelurahan Labuh BaruBarat

kecamatan Payung sekaki

Jaquuins ueyingaAusw uep uewnjuesusw edue) Ul Sin) eAJey ynunjas neje uelbegas diynbusaw Buele|iq L

Y2. Sebelah Timur berbatasan dengan Kelurahan Delima Kecamatan
j+V)

®  Tampan

=

53. Sebelah Selatan berbatasan dengan Kelurahan Tuah Karya Kecamatan
=

— Tapan

=

=4. Sebelah Barat bebatasan dengan Kabupaten Kampar®®

-t

»
qu!s! dan Misi

7

Terwujudnya Kelurahan simpang Baru sebagai pusat pendikan yang

‘nery e)sng NiN uizi eduey undede ynjuaq wejep iul sijn} eA1ey yninjas neje ueibeqgas jyeAueqiadwaw uep ueywnuwnbuaw Buele|iq 'z

berazaskan iman dan taqwa

PAGQ uej[ng ;(&

=27 Kantor Camat Tampan 2019
® Geografi dan Demografi Kelurahan Simpang Baru, Kecamatan Tampan, Kota

Pekanbgru, 2015

A3

‘yejesew nyens uenelun neje ynuy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw| eAsey uesiinuad ‘ueniguad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uedinbuad ‘e
I

24

nery w



h)

2,

‘nery e)sng NiN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepn uedinbuad "q

‘nery e)sng NiN uizi eduey undede ynjuaq wejep iul sijn} eA1ey yninjas neje ueibeqgas jyeAueqiadwaw uep ueywnuwnbuaw Buele|iq 'z
‘yejesew nyens uenelun neje ynuy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw| eAsey uesiinuad ‘ueniguad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uedinbuad ‘e

AVIY VYSAS NIN
of0;
€

— 25
D)=
(=
P
;g @2. Terwujudnya Kelurahan Simpang Barusebagai pusat
= =
s O
O . .
s g & perekonomianyang berbasis kerakyatan
o
E 5 SMisi;
as |=
c 3
= Q
S c 31. Memberkan akses pelayanan yang seluas-luasnya kepada Masyarakat
o/ial =
o —s . . . .
S § = dalam mewujudkna pemerintahan yang bersih dan berwibawa.
e C

=y <
& & C.zKeadaan Penduduk
2 = g) Adapun jumlah penduduk sesuai dengan data yang penulis peroleh
£ o
5 adari kantor Kecamatan Tampan mencapai 307.947 jiwa pada tahun
el
Q

Py

5 520197
(= =
= Untuk mengetahui jumlah peduduk di Kecamatan Tampan dapat
v
§ dilihat dari table berikut ini:
3
3 Tabel 2.1
S Luas Wilayah, Jumlah Penduduk, Dan Jumlah RT dan RW
5 kecamatan Tampan Tahun 2019
§ No Kelurahan |Luas Wilayah (Km?) Fenaicul Jumlah RWJumlah RT]|
= ’ILaki-Laki] Perempuan | Jumlah
9 1 [Delima 5.76 15.006 14.795 29.801 8 48
5| 2 [Tobek Godang 4.64 16.831 16.031 32.862 15 73
@ [ 3 Sinigang Baru 7.15 17.336 16.298 33.634 10 35
S| 4 Binawidya 7.06 11.092 9.785 20.877 9 34
S| 5 |Airputih 6.44 12.897 11672 24.569 10 64
5| 6 [TuahrMadani 452 10.781 9.243 20.024 8 31
5[ 7 [TughKarya 5.28 24521 23.347 47.868 19 85
@[ 8 [Sialang Munggu 57 24.188 24523 48.711 31 127
3[ 9 [sidgmulyo Barat 7.9 25,543 24.058 49.601 25 106
®[10| . Total 54.44 158.195 | 149.752 | 307.947 137 614

~—

~ Sumber: Dokumen dan Arsip Kecamatan Tampan 2019

1S Jo A31s19A

g ue}

% 1bid

nery wisey jrred

terdapat 10 RW dan 35 RT.*

° Kantor Camat Tampan, Profil Kecamatan Tampan, 2019

Berdasarkan monografi jumlah penduduk kelurahan Simpang Baru
terdapat sebanyak 33.634 jiwa, dengan jumlah laki-laki sebanyak 17.336

iwa dan perempuan sebanyak 16.298 jiwa. Di kelurahan Simpang Baru
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D.@Penduduk Jalan Buluh Cina
T
2 Adapun di lokasi penelitian, berdasarkan data yang diperoleh dari
(@)

oRT setempat, penduduk yang tinggal di JI. Buluh Cina RT 03 RW 06

QO
sberjumlah 73 KK (Kepala Keluarga) sa,a dengan 257 jiwa. Data lebih rinci

=mengenai jumlah warga dapat dilihat pada table berikut ini.

(o
z Tabel 2.3

7)) Penduduk JI. Buluh Cina Tahun 2015

+No Jenis Kelamin Jumlah (orang) | Presentase (%)
~1 Laki-Laki 156 60,7%

a2 Perempuan 101 39,3%

= Jumlah 257 100

< Sumber: Data Olahan Berdasarkan Wawancara dengan Ketua RT
Berdasarkan table diatas terlihat bahwa penduduk yang bertempat

tinggal di JI. Buluh Cina lebih banyak terdiri dari kaum laki-laki yaitu
berjumlah sebanyak 156 jiwa atau 60,7% dan kaum perempuan berjumlah
101 jiwa atau 39,3%. Namun disebabkan JI. Buluh Cina ini adalah lokasi
kampus dan kos-kosan, terdapat + 39 kos-kosan mahasiswa di jalan Buluh

«Cina, maka banyak terdapat mahasiswa yang tinggal di daerah ini dan

Jje

~mereka wajib melapor ke RT setempat. Akan tetapi karena jumlahnya

IS

tidak tetap (Ada yang datang dan keluar) maka tidak dimiliki data tetap

e

g]D

leh RT setempat.®

! Data Olahan Berdasarkan Wawancara dengan RT

nery wisey juredAg uejng jo A3rsiaAru
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©
A.gPerIaku Konsumtif

1. ZPengertian Perilaku

Perilaku menurut kamus besar bahasa indonesia memiliki arti

Buepun-Buepun 1Bunpuljig e3di ey

NS NIN

tanggapan atau reaksi individu terhadap rangsangan atau lingkungan.®

eys

Menurut Kartono, Perilaku merupakan suatu reaksi yang dapat diamati

d

secara umum atau obyektif, sehingga hal-hal yang diperbuat akan tampak

nel

hasilnya dari perbuatan tersebut.** Menurut Syamsul Arifin perilaku
berarti perbuatan atau tindakan dan perkataan seseorang yang sifatnya

dapat diamati, digambarkan dan dicatat oleh orang lain ataupun orang

‘nery e)sng NiN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepn uedinbuad "q
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yang melakukannya.** Perilaku sangat erat hubungannya dengan sikap.
Menurut W.A Gerungan, Attitude adalah sikap terhadap objek tertentu,

;,cebisa berupa sikap pandangan atau sikap perasaan yang disertai dengan

9}

LI_kecenderungan untuk bertindak sesuai dengan sikap terhadap objek tadi.
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E. Berdasarkan pengertian diatas dapat disimpulkan bahwa perilaku
(a . . .
=adalah reaksi berupa tindakan ataupun perkataan seseorang yang sifatnya
<

m

mdapat diamati, digambarkan dan dicatat oleh orang lain akibat dari situasi
- dihadapi

oyang dihadapi.

w»n

=

]

ffz Kemendikbud, Kbbi daring perilaku, diakses pada 29 Januari 2020 dari

https://Rpbi.kemdikbud.go.id
=% Kartini Kartono, Patologi Sosial 3: Kenakalan Remaja, (Jakarta: CV. Rajawali, 1980),

him. 53;;34
V)

Bambang Syamsul Arifin, Psikologi Sosial, (Bandung: Pustaka Setia, 2015), him.8

Is
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2. @Pengertian Perilaku Konsumtif
aE
g; Konsumtif menurut kamus besar Indonesia memiliki arti bersifat
(@]

Skonsumsi (hanya memakai, tidak menghasilkan sendiri).*® Sedangkan

—

QO
smenurut Setiaji perilaku konsumtif adalah kecenderungan seseorang

=berperilaku berlebihan dalam membeli sesuatu atau membeli secara tidak

(e=

Zterencana. Sebagai akibatnya mereka kemudian membelanjakan uangnya
@)
,dengan membabi buta dan tidak rasional, sekedar untuk mendapatkan

i)arang-barang yang menurut anggapan mereka dapat menjadi symbol
g).keistimewaan.36

Menurut Djamaludin Ancok mendeskripsikan bahwa perilaku
konsumtif ialah lebih mengarah sikap masyarakat menjadi masyarakat
pembuang produk (throw-away society), yang mana masyarakat suka ganti
produk.®” Pandangan ini dapat diartikan bahwa perilaku konsumtif
merupakan konsumsi barang secara berlebihan dan pembelian produk
i':yang bermacam-macam untuk mencapi kepuasan dalam diri individu

<Zsehingga merasa individu yang bersifat konsumtif lebih baik dan berbeda
~

=]
=dengan individu lain.

e
E. Menurut Elly M. Setiadi dan Usman Kolip perilaku konsumtif
m
E_terjadi disebabkan adanya dampakdari globalisasi, yang mana pola-pola

uglng jo A3

> Kemendikbud, Kbbi daring Konsumtif, diakses pada 29 Januari 2020 dari

https:/4&Bbi.kemdikbud.go.id

236 Khoirunnas, Pola Konsumtif Mahasiswa di Kota Pekanbaru, Jurnal JOM FISIP Vol.4

No 1 —Eebruari 2017, him.5

" Djamaludin Ancok, Nuansa Psikologi Pembangunan, (Yogyakarta: Pustaka Pelajar,

1995), getakan pertama, him.60

I
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@hidup kemewahan (hedonisme) menjadi dambaan dan pujian bagi

H

Yseseorang.®

A

el Sumartono mengatakan bahwa perilaku konsumtif lebih mengarah

—

erbuang sia-sia.® Dalam hal ini menyatakan bahwa perilaku konsumtif

3
QO
3pada pemakaian produk yang berlebihan dan tidak dihabiskan atau
o kurang bermanfaat.

QO

=te
(o
Zpembelian barang konsumsi oleh konsumen cenderung produk yang
@)
=
Pyl

Dari beberapa pandangan tersebut dapat disimpulkan bahwa
5peri|aku konsumtif merupakan sebuah tindakan pada manusia sebagai
konsumen dalam membeli dan memanfaatkan barang hasil produksi yang
tidak didasarkan pada pertimbangan yang rasional dan memiliki
kecenderungan untuk mengkonsumsi suatu tanpa batas dimana konsumen

lebih mementingkan faktor keinginan daripada kebutuhan serta ditandai

oleh adanya kehidupan yang mewah dan berlebihan, penggunaan segala

s

§a:hal yang paling mewah yang memberikan kepuasan dan kenyamanan fisik.

I°

S

. 2Indikator Perilaku Konsumtif

Adapun indikator perilaku konsumtif yaitu:*

Membeli produk karena iming-iming hadiah

Pembelian barang tidak lagi melihat manfaatnya akan tetapi tujuannya
hanya untuk mendapatkan hadiah yang ditawarkan.

Membeli produk karena kemasannya menarik

uejng jo A;gsxa/\;’un drwe

o Elly M. Setiadi dan Usman Kolip, Pengantar Sosiologi: Pemahaman Fakta dan Gejala

A

Perma@lahan Sosial, (Jakarta: Kencana Prenada Media Grup, 2011), him. 734

Sumartono, Terperangkap dalam Iklan: Meneropong Imbas Pesan lklan Televisi,

(Bandupg Alfabeta, 2002), him. 19

% Mowen Minor, Perilaku Konsumen, (Jakarta: Erlangga, 2002), him. 43
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Individu tertarik untuk membeli suatu barang karena kemasannya yang
berbeda dari yang lainnya. Kemasan suatu barang yang menarik dan
unik akan membuat seseorang membeli barang tersebut.

Membeli produk demi menjaga penampilan gengsi.

Gengsi membuat individu lebih memilih membeli barang yang
dianggap dapat menjaga penampilan diri, dibandingkan dengan
membeli barang lain yang lebih dibutuhkan.

Membeli produk berdasarkan pertimbangan harga (bukan atas dasar
manfaat).

Konsumen cenderung berperilaku yang ditandakan oleh adanya
kehidupan mewah sehingga cenderung menggunakan segala hal yang
dianggap paling mewah.

Membeli produk hanya sekedar menjaga symbol atau status.

Individu menganggap barang yang digunakan adalah suatu symbol dari
status sosialnya. Dengan membeli suatu produk dapat memberikan
symbol status agar kelihatan lebih keren dimata orang lain.

Memakai produk karena unsur konformitas terhadap model yang
mengiklankan produk.

Individu memakai sebuah barang karena tertarik untuk bisa menjadi
seperti model iklan tersebut, ataupun karena model yang diiklankan
adalah seorang idola dari pembeli.

Munculnya penilaian bahwa membeli produk dengan harga mahl akan

menimbulkan rasa percaya diri.
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©® Individu membeli barang atau produk bukan berdasarkan kebutuhan
g tetapi karena memiliki harga yang mahal untuk menambah
% kepercayaan dirinya.
;h. Keinginan mencoba lebih dari dua produk sejenis yang berbeda.
;—v' Konsumen akan cenderung menggunakan produk dengan jenis yang
; sama dengan merk yang lain dari produk sebelumnya ia gunakan,
g meskipun produk tersebut belum habis dipakainya.
=
®

B.EJ-Tinjauan Ekonomi Islam tentang Konsumsi

ne

1. Teori Konsumsi

IImu ekonomi merupakan ilmu yang telah lama berkembang. Di
dalam ekonomi konvensional 1lmu ekonomi adalah ilmu yang membahas
tentang bagaimana cara manusia menentukan pilihan dalam mengelola
dan memanfaatkan sumber daya alam untuk memenuhi kebutuhan dan

wkeinginannya agar terpenuhi secara maksimal dan mencapai kepuasan dan
-

e

)
®kemakmuran yang paling maksimum.**

Menurut ekonomi Islam ilmu ekonomi merupakan ilmu yang

g dTurefs

empelajari cara dalam menyediakan dan menaikkan daya produksi

QATU

barang dan jasa atau berkaitan dengan produksi barang dan jasa. Ekonomi

Islam adalah ketentuan yang berkenaan dengan cara produksi, distribusi,

A31S1

an konsumsi serta kegiatan lainnya dalam mencari ma’isyah

N
(6)]

#! Sadono Sukirno, Mikro Ekonomi Teori Pengantar, (Jakarta: Raja Grafindo, 2012), him.

nery wisey| jiieAg uejng jo



\fyﬂ

‘nery e)sng NiN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw yepn uedinbuad "q

‘nery e)sng NiN uizi eduey undede ynjuaq wejep iul sijn} eA1ey yninjas neje ueibeqgas jyeAueqiadwaw uep ueywnuwnbuaw Buele|iq 'z
‘yejesew nyens uenelun neje ynuy uesinuad ‘uelode| ueunsnAuad ‘yeiw| eAsey uesiinuad ‘ueniguad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uedinbuad ‘e

h

AVIY VNSNS NIN
D‘/\
..fU

%

Jaquuins ueyingaAusw uep uewnjuesusw edue) Ul Sin) eAJey ynunjas neje uelbegas diynbusaw Buele|iq L

Buepun-Buepun 1Bunpuljig e3di ey

32

@(penghidupan individu kelompok atau Negara) sesuai dengan ajaran

T
Jslam.*

(@)

el Konsumsi merupakan bagian dari studi ilmu ekonomi. Kegiatan
QO

=ekonomi terdiri dari produksi, konsumsi, dan distribusi. Dalam kegiatan

=ekonomi konsumsi merupakan kegiatan yang paling penting. Dalam

n

Zekonomi konvensional perilaku konsumsi dituntun oleh dua nilai dasar,
@)
yaitu rasionalisme dan utilitrianisme. Kedua nilai dasar ini membentuk

=

;;suatu perilaku yang hedonistic materialistic serta boros. Karena

é‘rasionalisme kebutuhan dalam ekonomi konvensional adalah self interest,
perilaku yang cenderung individualistic, sehingga seringkali mengabaikan
keseimabanga dan keharmonisan sosial.*?

Rasionalisme dalam ekonomi konvensional memiliki arti bahwa

setiap konsumen yang melakukan konsumsi sesuai dengn sifatnya yaitu

homo economicus. Secara spesifik konsumen akan bertindak untuk

e3}g

memenuhi  kepentingannya sendiri. Oleh karena itu, rasionalisme

I°3}

“permakna pada usaha yang dilakukan untuk kepentingan sendiri yang
~

=

=senantiasa diukur dengan berapa banyak uang atau bentuk kekayaan lain

(@

Eyang diperoleh.**

m

@ Perilaku konsumsi secara konvensional tidak dapat diterima begitu

<

Ssaja di dalam ekonomi Islam. Dalam Islam, konsumsi tidak dapat

w»n

,E,dipisahkan dari peranan keimanan. Peranan keimanan menjadi tolak ukur

»

=)

kg"z Abul Aziz, Ekonomi Islam Analisis Mikro dan Makro (Yogyakarta: Graha Iimu, 2008),
him. 3 &

-t

119

=* Hendri Anto, Pengantar Ekonomika Mikro Islami, (Yogyakarta: Jalasutra, 2003), him.

2% |bid, him.120

1sey|
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@penting karena keimanan memberikan cara pandang dunia yang cenderung

T
~mempengaruhi kepribadian manusia, yaitu dalam bentuk perilaku, gaya

(@)
whidup, selera, sikap-sikap terhadap sesama manusia, sumber daya, dan

—

QO
sekologi. Keimanan sangat mempengaruhi sifat, kuantitas, dan kualitas

=konsumsi baik dalam bentuk kepuasan material maupun spiritual. Inilah

(e=

Zyang disebut sebagai bentuk upaya meningkatkan keseimbangan antara
@)
orientasi duniawi dan ukhrawi. Keimanan memberikan saringan moral

idalam membelanjakan harta dan sekaligus juga memotivasi pemanfaatan
gsumber daya (pendapatan) untuk hal-hal yang efektif. Saringan moral
bertujuan menjaga kepentingan diri tetap berada di dalam batas-batas
kepentingan sosial dengn mengubah preferensi individual semata menjadi
preferensi yang serasi antara individual dan sosial, serta termasuk pula

saringan dalam rangka mewujudkan kebaikan dan kemanfaatan.*

Konsumsi dalam Islam berpedoman pada ajaran Islam yang tujuan

e3}g

utamanya untuk mencapai maslahat. Kandungan maslahah terdiri dari

I°3

S

“manfaat dan berkah. Seorang konsumen akan mempertimbangkan manfaat

ue

Efdan berkah yang dihasilkan dari kegiatan konsumsinya. Konsumen
e

Emerasakan adanya manfaat suatu kegiatan konsumsi Kketika ia
m

Emendapatkan pemenuhan kebutuhan fisik atau psikis atau material.*°

Kemudian yang termasuk batasan konsumsi dalam syari’ah adalah

ng jo A

—pelarangan israf, atau berlebih-lebihan. Perilaku israf diharamkan

G ue

w45

1ef

Muhammad Muflih, Perilaku Konsumen dalam Perspektif llmu Ekonomi Islam,

(Jakarta:PT. Raja Grafindo Persada, 2006) him.12

Pusat Pengkajian dan Pengembangan Ekonomi Islam (P3EI) Universitas Islam

I

Indone%'r)a, Ekonomi Islam, (Yogyakarta: PT. Rajagrafindo Persada, 2008), him. 129
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@sekalipun komoditi yang dibelanjakan adalah halal. Namun demikian,

T
ZIslam tetap membolehkan seorang Muslim untuk menikmati karunia

(@)
Skehidupan, selama itu masih dalam batas kewajaran.*’ Dalam Al-Qur’an

—

Q

gsurah Al-A’raf [7]: 31 dikatakan:

g A Ao ’_,‘j},‘ f-‘j.- o A T -
LEE}SJUJY:Q\I;}J\J\l)ﬁjwkﬁk\%ﬁ_}%ﬁﬂj\_}ﬁ‘r;ll{__S,U'L"

AT Y,
— -
w
P

o Artinya: Hai anak Adam, pakailah pakaianmu yang indah di setiap
A(memasuki) mesjid, makan dan minumlah, dan janganlah berlebih-
cé’lebihan. Sesungguhnya Allah tidak menyukai orang-orang yang berlebih-
lebihan.(Q.S. Al-A’raf [7]: 31)*
Selanjutnya difirmankan dalam Al-Quran surah Al-Maidah [5]:87:

T _.‘5--’/ 1 :__,’:_ 7 - ¥ -7 '-: ﬁ:"'
EoaNANE) paaN 5 dalill o Taclgbl 2N JaT iy

-

Artinya: Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu

haramkan apa-apa yang baik yang telah Allah halalkan bagi kamu, dan

YJanganlah kamu melampaui batas. Sesungguhnya Allah tidak menyukai
~orang-orang yang melampaui batas.(Q.S. Al-Maidah [5]:87)*

:; Arti penting yang dapat dipelajari dari ayat-ayat diatas adalah
gkenyataan bahwa kebutuhan hidup itu harus terpenuhi secara wajar agar
: elangsungan hidup berjalan dengan baik. Namun, bila kebutuhan hidup
::Eitu dipenuhi dengan cara yang berlebih-lebihan, tentu akan menimbulkan
‘g'efek buruk pada diri manusia tersebut. Banyak sekali efek buruk yang
;(Editimbulkan karena israf, diantaranya adalah inefisiensi pemanfaatan
ésumber daya, egoisme, self interest, dan tunduknya diri terhadap hawa
<

=47 Muhammad Muflih, Op Cit, him. 15
#8 Depag RI, Al-Qur’an dan Terjemahan, (Bandung: Syaamil Qur’an,2007), him. 154
2% |bid, him.122
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@nafsu sehingga uang yang dibelanjakan hanya habis untuk hal-hal yang
T
Stidak perlu dan merugikan diri. Oleh sebab itu, dalam menghapuskan

(@)
operilaku israf Islam memerintahkan:

QO

31. Memprioritaskan  konsumsi yang lebih diperlukan dan lebih
>  bermanfaat

(o

Z2. Menjauhkan konsumsi yang berlebih-lebihan untuk semua jenis
@)

5 komoditi.

=

; Dari sinilah kesejahteraan yang Islami itu dibangun. Kesejahteraan
2itu tidak tepat apabila diukur dengan ukuran kemewahan seseorang.

Namun, kesejahteraan lebih tepat bila diukur menurut ukuran terpenuhinya
maslahat lima kebutuhan dasar yang disokong oleh kelengkapan hajiyat

dan tahsiniyat-nya.>

2. Perbedaan Kebutuhan dan keinginan

Kehendak seseorang untuk membeli atau memiliki suatu
ubarang/jasa bisa muncul karena faktor kebutuhan ataupun faktor

j+V)
akeinginan. Kebutuhan ini terkait dengan segala sesuatu yang harus

S

sdipenuhi agar suatu barang berfungsi secara sempurna. Sebagai misal,

Tux

'égenting dan pintu jendela merupakan kebutuhan suatu rumah tinggal.
=]
=Demikian pula, kebutuhan manusia adalah segala sesuatu yang harus
m
-t
Edipenuhi agar suatu barang berfungsi secara sempurna, berbeda dan lebih

S
Smulia daripada makhluk-makhluk lainnya, misalnya, baju sebagai penutup

S

Eaurat, sepatu sebagai pelindung kaki, dan sebagainya.*

)

pAg ue)

=2 |bid | him. 15-16
! Pusat Pengkajian dan Pengembangan Ekonomi Islam (P3EI) Universitas Islam

.3

Indone%'r;a,Op Cit, him. 130
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© Keinginan adalah terkit dengan hasrat atau hrapan seseorang yang
T
jika dipenuhi belum tentu akan meningkatkan kesempurnaan fungsi

(@)
—Mmanusia ataupun suatu barang. Misalnya, ketika seseorang membangun

—

QO
3suatu rumah ia menginginkan adanya warna yang nyaman, interior yang

=rapi dan indah, ruangan yang longgar, dan sebagainya. Kesemua hal ini
(o

Zbelum tentu menambah fungsi suatu rumah tinggal, namun akan
@)
o;memberikan suatu kepuasan bagi pemilik rumah. Keinginan terkait dengan

isuka atau tidak sukanya seseorang terhadap suatu barang/ jasa, dan hal ini
gbersifat subjektif tidak bisa dibandingkan antarasatu dengan orang lain.
Perbedaan pilihan warna, aroma, desain dan sebagainya adalah cerminan

mengenai perbedaan keinginan.>?
Secara umum, pemenuhan terhadap kebutuhan akan memberikan

tambahan manfaat fisik, spiritual, intelektual atau pun material, sedangkan

pemenuhan keinginan akan menambah kepuasan atau manfaat psikis di

e3}g

samping manfaat lainnya. Jika suatu kebutuhan diinginkan oleh seseorang,

I°3

S

“maka pemenuhan kebutuhan tersebut akan melahirkan maslahah sekaligus

ue

Ekepuasan, namun jika pemenuhan kebutuhan tidak dilandasi oleh
(=

Ekeinginan, maka hanya akan memberikan manfaat semata. Dalam kasus,
%;jika yang diinginkan bukan merupakan suatu kebutuhan, maka pemenuhan
;hkeinginan tersebut hanya akan memberikan kepuasan saja.

Secara umum dapat dibedakan antara kebutuhan dan keinginan

ebagaimana dalam table berikut.

2 1bid, hlm. 130
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I @ Tabel 3.1
o [E Karakteristik Kebutuhan dan Keinginan
g S Karakteristik Keinginan Kebutuhan
o o Sumber Hasrat (nafsu) Manusia Fitrah manusia
3 g Hasil Kepuasan Manfaat dan Berkah
é o Ukuran Preferensi atau selera Fungsi
c 3 Sifat Subjektif Objektif
z =
‘3 -~
¢ C Ajaran Islam tidak melarang manusia untuk memenuhi kebutuhan
& =z
=
«Q

Qataupun keinginannya, selama dengan pemenuhan tersebut, maka martabat

SN

smanusia akan meningkat. Semua yang ada di bumi ini diciptakanuntuk
o kepentingan manusia, namun manusia diperintahkan untuk mengkonsumsi
e

barang/jasa yang halal dan baik secara wajar, tidak berlebihan. Pemenuhan

kebutuhan ataupun keinginan tetap dibolehkan selama hal itu mampu

menambah maslahah atau tidak mendatangkan madharat.*?
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C. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Perilaku Konsumtif

1. Iklan

2}e}s

a. Pengertian Iklan
Iklan secara etimologi berasal dari bahsa Latin, yaitu ‘ad-vere”

yang berarti mengoperkan pikiran dan gagasan kepada pihak lain.

Jaquuins ueyingaAusw uep uewnjuesusw edue) Ul Sin) eAJey ynunjas neje uelbegas diynbusaw Buele|iq L

Sedangkan advertensi dalam bahasa Indonesia berasal dari bahasa
Inggris yaitu “advertising”. Menurut Kamus Besar Bahsa Indonesia
(KBBI) iklan memiliki arti berita pesanan untuk mendorong,
membujuk khalayak ramai agar tertarik pada barang dan jasa yang

ditawarkan.>* Secara sederhana, Rhenald Kasali mendefinisikan iklan

‘nery e)sng NiN uizi eduey undede ynjuaq wejep iul sijn} eA1ey yninjas neje ueibeqgas jyeAueqiadwaw uep ueywnuwnbuaw Buele|iq 'z
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=5 |bid, him. 131
%“Kemendikbud, Kbbi daring Iklan, diakses pada 19 Maret 2020 dari
https://kbbi.kemdikbud.go.id
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sebagai pesan yang menawarkan suatu produk yang ditujukan kepada
masyarakat lewat suatu media. Sedangkan menurut Philip kotler Iklan
adalah salah satu bentuk promosi yang praktis, ekonomis, namun
menjanjikan ekspektasi tinggi untuk membentuk nilai benchmarking
produk atau jasa dimata konsumen.> Dapat berupa promosi penjualan

sampal pemasaran langsung, acara dan sponsor, pengemasan, dan

penjualan personal.”®

Iklan juga dapat diartikan sebagai bentuk komunikasi pemsaran
dari produsen ke konsumen melalui media massa, seperti radio, surat
kabar, majalah, dan sebagainya.”’

b. Manfaat Iklan
Iklan mempunyai 4 manfaat utama yaitu

1. Untuk menginformasikan kepada masyarakat luas mengenai
seluk beluk produk (invormative)

2. Untuk mempengaruhi masyarakat untuk membeli (persuading)

3. Untuk memperbaharui dan mengingatkan kembali informasi
yang telah diterima masyarakat (reminding)

4. Menciptakan suasana yang menyenangkan saat masyarakat
menerima dan mencerna informasi yang diberikan

(entertainment).

2011) im. 6

2002),

-t

U

> Kotler, Philip, Op Cit, him. 56

é’m Sandra Moriarty, Nancy Mitchell, William Wells, Advertising, (Jakarta: Kencana,

=>" Marius P. Angipora, Dasar-Dasar Pemasaran, (Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada,

Is

nery w
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28 Fandi Tjiptono, Strategi Pemasaran, (Yogyakarta: ANDI), 2008, him. 226
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Indikator Iklan
Adapun indikator dalam iklan yaitu:

1. Attention (perhatian)

Tujuan sebuah iklan yang paling utama adalah
mendapatkan  perhatian. Suatu iklan harus dapat
memberikan pesan yang dapat menimbulkan perhatian,
baik dalam bentuk maupun media yang disampaikan yang
bertujuan secara umum atau khusus kepada konsumen yang
dijadikan target sasaran. Dengan kata lain, konsumen dapat
memperhatikan sebuah pesan tersebut.

Alat penarik perhatian tersebut dapat berupa kepala
berita yang besar, animasi computer, pernyataan
mengejutkan, model atraktif, dan sebagainya. Namun alat
penarik perhatian tidak boleh mengurangi, dan diharapkan
akan membimbing langkah berikutnya, memperhatikan
ketertarikan.>
Interest (Ketertarikan)

Tertarik merupakan pesan yang disampaikan dapat
menimbulkan perasaan ingin tahu, ingin mengamati, dan
ingin mendengar serta melihat lebih seksama. Hal tersebut
terjadi karena adanya minat yang menarik perhatian

konsumen terhadap pesan yang telah  berhasil

Pende

neryj lUIS§)Im_.H.II21(S uej[ng jo AJISIdATU) dDIWR]S] 3}e3S

® Joseph P. Cannon, Wiliam D. Perreault, Jr., E. Jerome McCarthy, Pemasaran Dasar
an Manajerial Global Edisi 16 Buku 2, (Jakarta: Salemba Empat, 2009) him. 156
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menyampaikan rasa keingin tahuan lenih lanjut kepada
calon pembeli atau calon konsumen.

Untuk memperhatikan ketertarikan, nada dan bahasa
dari iklan harus sesuai dengan pengalaman serta sikap dari
pelanggan target dan kelompok referensi mereka.®

3. Desire (Keinginan)
Menumbuhkan keinginan untuk membeli suatu produk
merupakan salah satu tugas tersulit iklan. Suatu iklan harus

bisa meyakinkn pelanggan bahwa produk yang

nelry eysng NN Y!tw eydio ey @

diiklankannya dapat memenuhi kebutuhan mereka.
Kesaksian (testimonial) dapat meyakinkan konsumen
bahwa orang lain dengan kebutuhan serupa menyukai
produk tersebut.”

4. Action (Tindakan)
Tindakan terjadi dengan adanya keinginan kuat konsumen
sehingga terjadi pengambilan keputusan dalam melakukan
pembelian produk yang ditawarkan. Keinginan Kkuat,
sehingga memutuskanuntuk membeli.

onformitas

a. Pengertian Konformitas

Menurut kamus besar bahasa Indonesia (KBBI)
konformitas adalah persesuaian, kecocokan, kesesuaian sikap dan

perilaku dengan nilai dan kaidah yang berlaku.®

2% Ibid, him.157
i—iﬁl H
Ibid, him. 158
2 Kemendikbud, Kbbi daring konformitas, diakses pada 29 Januari 2020 dari

https://kbbi.kemdikbud.go.id
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Manusia cenderung mengikuti aturan-aturan yang ada
dalam lingkungannya. Bila diperhatikan lebih luas, kebanyakan
manusia mengikuti aturan tersebut. Aturan-aturan yang mengatir
tentang cara kita bertingkah laku, disebut norma sosial (social
norms). Manusia mencoba menyesuaikan diri dengan lingkungan
agar dapat bertahan hidup. Cara yang termudah adalah melakukan
tindakan yang sesuai dengan norma, dalam psikologi sosial dikenal
sebagai konformitas. Konformitas adalah suatu bentuk pengaruh
sosial dimana individu mengubah sikap dan tingkah lakunya agar
sesuai dengan norma sosial.®®

Baron, Byrne dan Branscombe menjelaskan konformitas
adalah suatu bentuk pengaruh sosial dimana individu mengubah
sikap dan tingkah lakunya agar sesuai dengan norma sosial.®*
Norma sosial dapat berupa Injuctive Norms, apa yang kebanyakan
orang lakukan. Tekanan yang ada dalam norma sosial
sesungguhnya memiliki pengaruh yang sangat besar. Tekanan-
tekanan untuk melakukan konformitas sangat kuat, sehingga usaha
untuk menghindari situasi yang menekan dapat menenggelamkan
nilai-nilai personalnya.

Cialdini  dan  Goldtein  menyatakan  Conformity

(Konformitas) adalah tendensi untuk mengubah keyakinan atau

1ef

23 Sarwono, Psikologi Sosial, (Jakarta: Salemba Humanika,1997),him.105-106

:‘,f“ R. Fitriani, Widodo, B.P, Fauziyah, Hubugan Antara Konformitas Dengan Perilaku
Konsumgtif pada Mahasiswa di Gemuk Semarang, Journal Psikologi Undip, Volume 12 (1), 2013,
him.55%6
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perilaku seseorang agar sesuai dengan perilaku orang lain.®® David
O’Sears menyatakan apabila seseorang melakukan perilaku
tertentu secara sukarela karena disebabkan orang lain juga
melakukannya disebut dengan konformitas.®® Menurut Myers
konformitas adalah perubahan perilaku atau kepercayaan seseorang

sebagai akibt dari tekanan kelompok.®’

Buepun-Buepun 1Bunpuljig e3di ey

Konformitas tidak hanya sekedar bertindak dengan
tindakan yang dilakukan oleh orang lain, tetapi juga berarti

dipengaruhi oleh sebagaimana mereka bertindak. Konformitas

nelry eysng NN Y!tw eydio ey @

adalah bertindak atau berfikir secara berbeda diri tindakan dan
fikiran yang biasa kita lakukan oleh kita sendiri. Oleh karena itu
konformitas (Conformity) adalah perbuatan perilaku atau
kepercayaan agar selaras dengan orang lain agar terhindar dari
celaan dan ketersinggungan.

Pada umumnya individu cenderung untuk memiliki sikap
yang konformis atau searah dengan sikap orang yang dianggapnya
penting. Kecenderungan ini antara lain dimotivasi oleh keinginan
untuk berafiliasi dan keinginan untuk menghindari konflik dengan
orang yang biasanya dianggap penting bagi individu seperti orang
tua, orang yang status sosialnya lebih tinggi, teman sebaya, dan

sebagainya.®

ue}[ng Jo AJISIIATU) DIWR[S] 3}e)}§

Y% Hurlock. E.B, Psikologi Pengembangan Suatu Pendekatan Rentang Kehidupan

Terjemghan. Istiwi Daryati dan Soeradjo, (Jakarta: Erlangga, 2002), him. 29

=85 R. Fitriani, Widodo, B.P, Fauziyah, N, Op Cit, him. 55

" David G. Myers, Psikologi Sosial, (Jakarta: Salemba Empat, 2010),hIm. 253
® Sumartono, Op Cit, him. 95
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Indikator Konformitas

Ada dua dasar pembentukan konformitas, yaitu:

1)

2)

Pengaruh normatif

Pengaruh normatif yaitu konformitas berdasarkan pada
keinginan seseorang untuk memenuhi harapan dari orang lain,
sering kali untuk mendapatkan penerimaan dari orang
tersebut.®®

Konformitas normatif juga memainkan peran yang
sangat penting dalam perilaku pembelian konsumen, vyaitu
dengan melihat-lihat produk barang atau layanan jasa yang
digunakan oleh rekan, teman, atau kelompok sekitarnya.
Pengaruh informatif/informasional

Pengaruh informasional yaitu konformitas terjadi ketika
seseorang menerima bukti tentang kenyataan yang diberikan
oleh orang lain™ atau pengaruh sosial yng didasarkan pada
keinginan individu untuk menjadi benar.

Konformitas informasional mempengaruhi perilaku
pembelian konsumen dan membuat konsumen mencari
informasi ketika mereka hendak membeli sesuatu produk atau

jasa.

% 1bid,
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° David G. Myers, Op.Cit, him. 285
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z 3.@Gaya Hidup

S

g.' % a. Pengertian Gaya Hidup

% % Menurut KBBI gaya hidup merupakan pola tingkah laku

% ; sehari-hari segolongan manusia di dalam masyarakat.”* Menurut

g ;—v Doni Juni Priansa gaya hidup berkaitan dengan bagaimana cara

;i, ; seseorang menghabiskan waktunya (aktivitas), apa yang penting

: g orang pertimbngkanpada lingkungan (minat), dan apa yang orang
i pikirkan tentang diri sendiri dan dunia sekitar(opini).”* Gaya hidup
g suatu masyarakat akan berbeda dengan masyarakat lainnya.”

Menurut perspektif ekonomi, gaya hidup menuunjukkan
bagaimana seseorang mengalokasikan pendapatannya , dan
memilih produk maupun jasa dan berbagai pilihan lainnya ketika
memilih alternative dalam satu kategori jenis produk yang ada.”

Gaya hidup mempresentasikan bagaimana hubungan
individu dengan lingkungannya. Dapat disimpulkan bahwa gaya
hidup adalah cerminan kehidupan seseorang berupa kegiatan,
minat dan pendapatannya dalam membelanjakan uang yang
dimilikinya dan mengatur waktunya.

Jenis Gaya Hidup Konsumen

Secara umum, jenis gaya hidup konsumen terdiri dari:

3INS JO A31SIaATU() dTWIR[S] 93e3S

iy

»

Kemendikbud, Kbbi daring Gaya®>>Gaya Hidup, diakses pada 29 Januari 2020 dari

https://HJbi.kemdikbud.go.id
kgm Donni Juni Priansa, Perilaku Konsumen, (Bandung: Alfabeta, 2009), him.185
273 Nugroho J. Setiadi, Perilaku Konsumen Konsep dan Implikasi Untuk Strategi dan

Peneliti

Pemasaran, (JakartaTimur: Prenada Media, 2003), him. 148

* Tatik Suryani, Perilaku Konsumen:Implikasi Pada Strategi Pemasaran, (Yogyakarta:
Graha Ignu, 2008), him. 73
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a. Gaya Hidup Mandiri

Gaya hidup mandiri merupakan salah satu fenomena yang
popular dalam kehidupan perkotaan. Perusahaan harus
memahami dengan baik terkait dengan kebutuhan dan
keinginan konsumen dengan gaya hidup yang mandiri. Gaya
hidup mandiri biasanya mampu terlepas dari budaya
konsumerisme, karena konsumen tersebut menentukan
pilihannya secara bertanggung jawab, serta mampu berfikir
inovasi dan kreatif dalam menunjang kemandiriannya tersebut.
Gaya Hidup Sehat

Gaya hidup sehat adlaah pilihan sederhana yang sangat tepat
untuk dijalankan. Hidup dengan pola makan, pikir, kebiasaan
dan lingkungan yang sehat-sehat dalam arti kata mendasar
adalah segala hal yang dapat dilakukan untuk memberikan hasil
yang baik dan positif.

Gaya hidup modern

Di zaman sekarang ini yang serba modern dan praktis,
menuntut masyarakat untuk tidak ketinggalan dalam segala hal
termasuk dalam bidang teknologi. Gaya hidup modern
konsumen dimana dalam kehidupan sarat akan penggunaan
teknologi dan informasi digital. Konsumen jenis ini sering
melek dengan teknologi baru dan harga bukan merupakan
pertimbangan utama untuk memenuhi kebutuhan dan

keinginannya tersebut.
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d. Gaya hidup hedonis

Gaya hidup hedonis adalah suatu pola hidup yang aktivitas
untuk mencari kesenangan hidup, seperti lebih banyak bermain,
serta selalu ingin menjadi pusat perhatian.

Gaya hidup hemat

Konsumen dengan haya hidup yang hemat, adalah konsumen
yang mampu berfikir secara ketat terkait dengan pengelolaan
keuangan yang dilakukannya. Konsumen seperti ini mampu
berfikir mana konsumsi yang harus diproritaskan dan man
konsumsi yang dapat ditunda.

Gaya hidup bebas

Gaya hidup bebas adalah suatu seni yang budayawan oleh
setiap orang. Pilihan gaya hidup seseorang merupakan pilihan
bagaimana dan seperti apa ia menjadi anggota dalam
masyarakat. Gaya hidup bebas sedang marak di kalangan
remaja, terutama di kota besar. Gaya hidup bebas tersebut
dampak dari pemahaman bahwa yang update adalah yang
hidup bebas. Misalnya banyak remaja saat ini yang berpakaian
terbuka dan seksi, banyak yng tinggal dan hidup bersama
namun tanpa ikatan pernikahan, dan gayahidup bergaul dengan
mengkonsumsi narkoba. Konsumsi seperti ini biasanya
menampilkan diri sebagai konsumen yang rendah dalam

menggunakan kemampuan kognitifnya.”
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® Ibid, hIm.189

T © c. Indikator Gaya Hidup
=
a BB
g.' 2 Psiko grafis adalah ilmu tentang pengukuran dan
=) (@)
g el pengelompokan gaya hidup konsumen. Psiko grafis sering
(= ~
3 Q
‘% 3 diartikan sebagai pengukuran Activity, interest, opinion (AlO),
S =
°- =
2 B secara rinci dijabarkan sebagai berikut; "
& C
s =z a. Kegiatan (Activities)
& o
= Berkaitan dengan pernyataan apa yang dikerjakan konsumen,
=
; produk apa yang dibeli atau digunakan, kegiatan apa yang
g mereka lakukan untuk mengisi waktu luang, serta berbagai
aktivitas lainnya.
Minat (Interest)
Minat berhubungan dengan kesukaan, kegemaran dan prioritas
dalam hidup konsumen. Minat juga berkaitan dengan objek,
peristiwa, atautopik tertentu yang menjadi perhatian khusus
» maupun terus-menerus bagi konsumen.
j+V)
il Pendapat (Opinion)
1]
5 Pendapat merupakan pandangan dan perasaan konsumen dalam
=
c menanggapi  isu-isu  tertentu. Opini digunakan untuk
=]
= mendeskripsikan penafsiran, harapan, dan evaluasi seperti
-t
w»
sy kepercayaan mengenai maksud orang lain, antisipasi
=)
= sehubungan dengan peristiwa masa dating, dan penimbangan
c
E konsekuensi yang memberi ganjaran atau menghukum dari
& jalannya tindakan alternative.
=
=
4
i
=
=
&
o
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@) BAB V
T
2 PENUTUP
(@)
Kesimpulan
QO
5 Berdasarkan uraian yang telah dijabarkan di atas dari faktor-faktor
yang mempengaruhi perilaku konsumtif mahasiswa kos di jalan Buluh Cina
(o=
Keturahan Simpang Baru dapat di tarik kesimpulan sebagai berikut:
@)

1.5;Dari hasil uji hipotesis yang dilakukan, dapat diketahui bahwa faktor-

=
;;faktor yang mempengaruhi perilaku konsumtif mahasiswa kos di jalan

©Buluh Cina kelurahan Simpang Baru secara signifikan adalah faktor iklan
dan faktor gaya hidup. Dilihat dari masing-masing t hitung dan nilai
signifikannya yaitu faktor iklan ( 3,277 / sig. 0,001), dan faktor gaya hidup
(5,440 /sig. 0,000) > t table yakni sebesar 0,2028 dengan sig < 0,05. Dan
faktor konformitas tidak berpengaruh signifikan terhadap perilaku
konsumtif, dimana 0,677 > 0,2028 dengan signifikannya 0,5 > 0,05. Nilai
§R Square 38,3% yang berarti bahwa pengaruh variable independent (faktor
?klan, faktor konformitas, dan faktor gaya hidup) terhadap variable

=
Edependen (perilaku  konsumtif) sebesar 38,3% sedangkan 61,7%

(@
Edipengaruhi oleh variable lain yang tidak dimasukkan dalam penelitian ini.
m

2.§_Tinjauan Ekonomi Islam terhadap perilaku konsumtif mahasiswa kos di

S
Sjalan Buluh Cina kelurahan Simpang Baru tidak sesuai dengan Ekonomi

S

Elslam, karena mahasiswa dalam berbelanja melebihi batas kebutuhan yang

1

iperlukan, karena terdapat beberapa faktor yang mempengaruhinya.

79
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Sagan-Saran
T
&  Dari kesimpulan di atas, maka terdapat sejumlah saran yang dapat

10

menjadi pertimbangan. Beberapa saran tersebut adalah sebagai berikut:

el

1.5Untuk mahasiswa agar dalam membeli suatu produk/Jasa terlebih dahulu

=mencari informasi yang cukup dan Ketika membeli suatu produk tersebut
(o

Zpada saat benar-benar membutuhkannya.
@)

.;;Bagi peneliti selanjutnya agar bisa meneliti lebih dalam dan luas lagi

=
%nengenai permasalahan perilaku konsumtif. Melakukan penelitian yang

gtidak hanya dikalangan mahasiswa, tetapi masyarakat umum dengan
permasalahan yang lebih kompleks. Dan menambah variable-variabel lain

yang bisa mempengaruhi perilaku konsumtif.
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3s 9 KUESIONER
dpn
: Fg‘espogden yang terhormat,
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;S racamagsaya Nafisah Raudhatil Jannah, Saya adalah Mahasiswa S1 Ekonomi

.,
u

aria:g Universtas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau yang sedang

U,

pu@ﬁ

Iakalkan penelitian pada Mahasiswa kos di jalan Buluh Cina. Untuk itu,
'rgohoikesediaan Teman-teman untuk berpartisipasi dalam mengisi kuesioner
Hini. Tidak ada jawaban SALAH dalam pengisian kuesioner ini dan identitas
F temansteman akan kami rahasiakan. Atas bantuan teman-teman kami ucapkan

banyagE;Teri makasih.

=

i
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l. PETUNJUK PENGISIAN

1. Bacalah pertanyaan dengan teliti dan pilihlah jawaban yang
menurut Bapak/lbu sesuai

2. Berilah tanda ceklis (v) ataupun silang (X) pada jawaban yang
paling sesuai menurut Anda.

Keterangan Jawaban :

SS = Sangat Setuju

S =Setuju

:Jlaquins ueyingakusw uep ueywniuesusw edue) iUl S

N = Netral
TS =Tidak Setuju

STS = Sangat Tidak Setuju
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3. Jenis Kelamin : Laki — Laki / Perempuan
4. Jurusan T
PERTANYAAN
1. Siapakah teman yang sering bersama anda selama diperkuliahan?
a. Teman sekelas c. Teman sekolah dulu
b. Teman organisasi - ...
2. Apa pekerjaan orang tua anda saat ini?
a. Guru/Dosen c. Wiraswasta/Pegawai
b. Petani/Buruh T e, —
3. Dari mana sumber uang saku anda?
a. Orang tua c. Orang tua dan bekerja
b. Bekerja dscrest . ... . N
4. Berapa rata-rata uang saku anda perbulan?
a. 100.000 — 300.000 c. 500.000 — 1.000.000
b. 300.000 — 500.000 d. >1.000.000
5. Berapa besar biaya pengeluaran anda dalam belanja/bulannya?
a. 100.000 — 300.000 c. 500.000 — 1.000.000

b. 300.000 —500.000 d. >1.000.000
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1. 6KUESIONER PENELITIAN

na/ariabel (X1) Iklan

el eydid yeH

o

Pernyataan

Jawaban

SS

STS

Buepun-6uepur) 16un
|_\

P e3dig
<
QD

S8 sering memperhatikan  visualisasi,
model dan slogan iklan yang ditayangkan di
fredia cetak, media elektronik, dan media

Gutdoor.
w

N

gaya sering melihat iklan yang ditayangkan
melalui media offline (Televisi, Majalah,
Roran) dan media online (FB, WA,
Instagram, Twitter,Youtube).

Apabila saya merasa tertarik dengan
tayangan iklan suatu produk/layanan jasa
maka biasanya saya akan berusaha mencari
informasi secara detail.

Setelah  memiliki informs yang cukup
mengenai produk/layanan jasa yang menarik|
minat saya, saya akan merencanakan
membeli saat benar-benar butuh.

Saya akan membeli suatu produk/layanan
%’sa setelah memperoleh informasi yang
cukup mengenai produk tersebut dan benar-|
I:Enar sedang membutuhkannya.

0

Saya akan membeli suatu produk walaupun
saya tidak membutuhkannya.

nery wisey JireAg uejng yo AJIsIaArun
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Zr KBESIONER PENELITIAN
2 JVariabel (X,) Konformitas
Iy =
= 2 Jawaban
MNo. [2 Pernyataan
a [ SS N | TS| STS
e 2
i Saya akan melakukan apapun agar dapat
21 |diterima sebagai anggota kelompok dalam
€ kemunitas saya.
s 2
@ [9aya ingin tampil sama, serasi dan kompak|
2 lseperti teman/komunitas saya termasuk
dalam hal berpakaian, maupun memilih merk
@l’:r]oduk tertentu
gaya takut dibenci dan dikucilkan apabilal
3 fidak melakukan sesuatu seperti yang
dilakukan teman/kelompok/komunitas saya.
Saat ada ajakan untuk membeli suatu
4 produk/jasa dari teman-teman/komunitas,
saya terbiasa bertanya dahulu dan mencri
informasi dari produk/jasa yang akan saya
beli.
Bila produk/jasa yang ditawarkan oleh
5 teman-teman/komunitas tak sesuai dengan
$6lera saya dan tak memiliki benefit, maka
saya akan menolak membeli.
3
=
3. KHEESIONER PENELITIAN
(@
=Variabel (X3) Gaya Hidup
<
e Jawaban
No. |= Pernyataan
B S5 N | TS |STS
gmbelanja kegiatan yang saya sukai, saya
1 ering meluangkan waktu jalan-jalan
E’erbelanja atau melihat-lihat produk di Mall
[ersama teman atau kelompok.
1Y)
§'aya selalu update trend mode fashion dan
2 @dget terbaru yang menjadi gaya hidup

I

nery w
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0

sosialita saat ini.

w

gyaya lebih memilih untuk membeli produk
ﬁ)ﬁlport bermerk (branded) yang harganyal
mahal.

iSS

Saya membeli suatu produk atau layanan
jasa tertentu untuk menjaga penampilan dan
gengsi saya dimata teman-teman saya.

o1

Buepun-6uepun 1Buppuljig edig ey

Produk mahal bermerk (branded) yang saya
f5eli dapat mencerminkan selera tinggi dan
las status sosial saya.

2]
=
o
4. KgESIONER PENELITIAN
=

Variabel (Y) Perilaku Konsumtif

No.

Pernyataan

Jawaban

S5

N

TS

STS

Saya akan membeli suatu prodk apabila
disertai dengan potongan diskon dan
pemberian hadiah (bonus) tertentu.

Kemasan suatu produk yang rapi juga
menentukan saat saya ingin membeli produk
grsebut. Saya suka Dberbelanja produk
dengan kemasan yang unik dan lucu.

géya suka membeli produk yang membuat
&Enampilan saya menjadilebih keren, gaul

@an trendy.
=

TFerkadang saya membeli produk bermerk
g} .
yang harganya mahal untuk sekedar gengsi
gipaya tidak dibilang ketinggalan zaman.

Balam membeli produk, harga produk tidak
r%’enjadi prioritas pertimbangan utama. Saya
[ebih focus pada mutu, kualitas dan merk
E?nari produk yang saya beli.

Lf{lenurut saya, produk import, mahal, dan

Bérmerk merupakan jaminan kualitas dan

nery wisey
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kepuasan bagi pemiliknya.

\‘

Membeli dan memiliki produk import dan
fg’)%rmerek (branded) mencerminkan symbol
status sosial saya.

oo

Saya suka menggunakan produk yang
diiklankan oleh artis idola saya, karena saya
lﬁeyakini produk yang diiklankan oleh
ptblic figure adalah produk andalan.

Buepun-6uepun 1Buppuijig e3dig yeH

©

Saya meyakini bahwa dengan membeli dan

enggunakan produk mahal dan bermerek|
dkan meningkatkan rasa percaya diri
seseorang.

10

P3|

Terkadang saya suka membandingkan
kualitas produk dengan jalan membeli dan
menggunakan dua produk sejenis dengan
merek yang berbeda.

Disetujui pembimbing,

Madona Khairunisa, SE. I., ME. Sy.

nery wisey JrreAg uejng yo AJISIaAIu) drwe[sy ajelg
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lzampivan 2: Tabel-Tabel Statistik

Tabel r untuk df = 51 - 100

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
de0D 005 0025 o001 o0005| 0.0005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001

51 02284 | 02706 03188 | 03509 04393
§2| 02262 | 02681 03158 | 03477 04354
§3| 02241| 02656| 03129| 03445 04317
54 02221 02632 | 03102 03415 0.4280
55| 0220 0.2609 03074 | 03385 04244
56 0.2181 0.2586 0.3048 03357 04210
57| 02162 | 02564 | 03022 03328 04176
58| D2144| 02542| 02997| 0330 04143
§9| 02126 | 02521 02972 | 03274 04110
60 | 02108 02500 02948 | 03248 04079
61 02091 0.2480 02925| 03223 0.4048
62| 02075| 0.2461 02002 | 0319 04018
63| 02058 02441 | 02880 0ON7 0.3988
64| 02042 | 02423 02858 | 03150 0.3959
65| 02027 | 02404 02837 | 03126 0.3931
66 02012 0.2387 0.2816 03104 0.3903
67| 01997 | 02369 02796 | 03081 0.3876
68| 01982 02352| 02776| 03060 0.3850
69| 01968 | 02335| 02756| 03038 0.3823
70| 01954 02319 02737 | 03017 0.3798
n 01940 | 02303 02718 | 02997 0.3773
72| 01927 | 0.2287 02700 | 02977 0.3748
73 01914 0.2272 0.2682 02957 0.3724
74| 01901 0.2257 02664 | 02938 0.3701
75| 01888 | 02242| 02647 02919 0.3678
76| 01876 02227 | 02630 02900 0.3655
77| 01864 | 02213 02613 02882 0.3633
78| 01852 02199 02597 | 02864 0.3611
79| 01841 02185 | 0.2581 02847 0.3589
80| 01829| 02172| 02565| 02830 0.3568
81 01818 02159 0.2550 02813 0.3547
82| 01807 | 02146| 02535| 027% 0.3527
83 0.1796 0.2133 0.2520 02780 0.3507
84| 01786 02120 02505 | 02764 0.3487
85| 01775| 02108 0.2491 02748 0.3468
86| 01765 0209 02477 | 02732 0.3449
87 01755 | 02084 | 02463| 02017 0.3430
88| 01745| 02072 | 02449| 02702 0.3412
89| 01735 02061 02435| 02687 0.3393
90| 01726 02050 02422 | 02673 0.3375
91 01716 0.2039 0.2409 0265 0.3358
92| 01707 | 02028 0239 | 02645 0.3341
93| 01698 02017 | 02384| 02631 0.3323
94| 01689 | 02006 0.2371 02617 0.3307
95| 01680 0.19% 02359 | 02604 0.3290
96| 01671 01986 | 02347 | 0259 0.3274
97| 01663 01975| 02335| 02578 0.3258
98 01654 | 0.1966 02324 | 02565 0.3242
99| 01646 | 0.195 02312 02552 0.3226
100 0.1638 0.1946 0.2301 02540 03211

Diproduksi oleh: Junaidit€p://junaidichaniago.wordpress.3@n10
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Tabel Durbin-Watson (DW), a = 5%

k=1 k=2 k=3 k=4 k=5

dL du dL du dl du dL du dl du
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1.5865| 16435 18577 | 16733 1.5284 17041 | 14987 | 17358 | 14685 | 1.7685
1.5895 | 16457 | 15611 | 16751 | 1.5323 17054 | 1.5029 | 17366 | 14732 | 1.7688
15924 | 16479 | 15645 | 16768 | 15360 17067 [ 15071 | 17375 | 14778 | 1.769
15953 | 1.6500 | 15677 | 16785| 15397 17079 ( 15192 | 17383 | 1482 | 1.76%4
1.5981 1.6521 15709 | 1.6802 | 1.5432 17092 | 1.5151| 17390 | 1.4866 | 1.7698
16009 | 16541 15740 | 16819 | 1.5467 17104 | 1.5190 ( 17399 | 14909 | 1.7701
1.6036 | 1.6561 1571 | 1.6835| 1.5802 1717 | 1528 | 17407 | 14950 | 17704
16063 | 1.6581 15801 | 16851 | 15535 17129 1.5265| 17415| 1499 | 17708
16089 | 1.6601 15830 | 16867 | 1.5568 17141 | 15302 | 17423 | 15031 | 17712
16114 | 16620 | 15859 | 16882 | 15600 17153 | 1.8337 | 17430 1800 | 17716
16139 | 16639 | 15888 | 16898 | 15632 17164 ( 15372 | 17438 | 15109 | 17720
16164 | 16657 | 15915 | 16913 15663 17176 | 1.5406 | 17446 | 15146 | 17724
16188 | 16675 | 15942 | 16928 | 15693 17187 | 15040 | 17454 | 15183 | 17728
16212 | 16693 | 15969 | 16942 | 15723 17199 ( 1.5472| 17462 | 1.5219 | 17732
16235 | 16mM 1.5995 | 1.6957 | 1.5752 17210 | 1.5505| 17470 | 1.5254 | 1.7736
16258 | 16728 | 16021 | 16971 | 15780 17221 15536 | 17478 | 1.5289 | 1.7740
16280 | 16745 16046 | 1.6985( 1.5808 17232 | 1.55%7 | 17485 1532 | 17745
16302 | 16762 | 16071 | 1.6999 | 1.5836 17243 | 1.5597 | 17493 | 1.53% | 17749
16324 | 16778 | 16095 17013 | 1.5863 17254 | 1.562Z7 | 17501 | 1.5388 | 1774
1.6345| 16794 | 16119 | 17026 | 1.5889 17264 | 1.5656 | 17508 | 1.5420 | 17758
a 16366 | 16810 | 16143 | 17040 | 15915 17275 1.585| 17516 | 1542 | 17763
16387 | 16826 | 16166 | 17053 15941 17285 | 15113 | 17523 | 1348 | 17767
93 | 1.6407 | 1.6841 16188 | 17066 | 1.5966 17295 | 1.5741| 17531 | 15813 | 17772
16427 | 16857 | 16211 | 17078 | 15991 17306 15768 | 17538 | 1.55€2 | 17776
95| 16447 | 16872 | 16233 | 17091 | 16015 17316 | 1.5/95| 17546 | 1.5572| 17781
96 16466 | 16887 | 16254 | 17103 | 16039 17326 | 15821 | 17553 | 1.5600 | 17785
97 | 16485 | 1601 16275 | 17116 | 1.6063 17335 | 1.9847 | 17560 | 1.5628 | 1.77%
98
99
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16504 | 16976 16296 | 17128 | 1.608B6 17345 | 1.5872 | 17567 | 1.56% | 17795

16522 | 16930 | 16317 | 17140 | 16108 17355 15897 | 17575 | 15683 | 17799
100 16540 | 16944 | 16337 | 17152 | 16131 17364 | 1922 | 17582 | 1.5710 | 1.7804
m 1.6558 | 1.6858 | 16357 | 17163 | 16153 17374 | 1.9M6| 17589 | 1.573% | 17809
102 16576 | 1.6871 16376 | 17175 | 16174 17383 | 1.969 | 17596 | 1.5762 | 1.7813
103 | 16593 | 1.6985| 163% | 17186 | 1.6196 17392 | 1.5993| 1703 | 15788 ( 1.7818
104 16610 | 16098 | 16415 17198 | 16217 17402 | 1.6016 | 17610 | 15813 | 17823
105 16627 | 171 16433 | 17209 | 16237 17411 | 1.6088 | 17617 | 1.58%7 | 17827
106 16644 | 17024 | 16452 | 17220 | 1.6258 17420 | 1.6061 | 1.7624 | 1.5861 | 1.7832
107 | 16660 | 17037 | 16470 | 17231 | 16277 17428 | 1.6083 | 17631 | 1.5885| 1.7837
108 | 16676 | 17050 16488 | 17241 | 16297 17437 | 16104 | 17637 | 15909 | 17841
109 16692 | 17062 | 16505| 17252 | 16317 17446 | 16125| 17644 | 15932 | 17846
10 16708 | 17074 | 16523 | 17262 | 1.6336 17455 | 16146 | 17651 | 1.5955 | 1.7851
m 16723 | 17086 16540 | 17273 | 16355 17463 | 1.6167 | 17657 | 1.5977 | 1.7855
112 16738 | 17098 | 16557 | 17283 | 16373 17472 | 16187 | 17664 | 1.59% [ 17860
13 16753 170 | 16574 | 17293 | 1.6391 17480 | 1.6207 | 17670 | 1.6021 | 1.7864
14| 16768 | 122 | 16590 | 17303 | 1.6410 17488 | 1.6227 | 1777 | 1.6042 | 1.7869
115 16783 | 17133 | 16606 | 17313 | 1.64Z7 1749 | 1.6246| 17683 | 1.6063 | 1.7874
16 16797 | 1745| 16622 | 17323 | 16445 17504 | 1.6265| 17690 | 1.6084 | 17878
M7 16812 17156 | 16638 | 17332 | 16462 17512 | 16284 | 17696 | 1.6105| 17883
118 16826 | 17167 | 16653 | 17342 | 16479 17520 | 1.6303 | 17702 | 1.6125| 17887
119 16839 | 1778 | 16669 | 17352 | 16496 17528 | 1.6321 | 17709 | 1.6145( 1.7892
120 16853 | 17189 | 16684 | 17361 | 16513 17536 | 16339 | 17715| 16164 | 1789
21 16867 | 17200 | 16699 | 17370 | 1.6529 17544 [ 1.6357 | 17721 | 16184 | 17901
122 | 16880 | 17210 | 1674 | 17379 | 16545 17552 | 1.6375| 17727 | 16208 ( 1.7905
123 | 16893 | 17221 16728 | 17388 | 1.6561 17559 | 16392 | 17733 | 1622 | 17910
124 16906 | 1723 16743 | 17397 | 16577 17567 | 1.6409 | 17739 | 1.6240 | 1.7914
125 16919 | 17241 16757 | 17406 | 16592 17574 | 1.6426 | 17745| 16288 | 17919
126 | 16932 | 17252 | 16771 | 17415| 1.6608 17582 | 1.6443 | 17751 | 1.627% | 17923
127 | 16844 | 17261 16785 | 17424 | 1.6623 17589 | 1.6460 | 1.7/57 | 1.6294 | 1.7928
18| 16957 | 1721 16798 | 17432 | 16638 17596 | 1.6476 | 17763 | 16312 | 17932
129 | 16969 | 17281 16812 | 17441 | 1.6653 17603 | 1.6492 | 17769 | 1.639 | 1.7937
130 | 1.6981 17291 16825 | 17449 | 16667 17610 | 16508 | 17774 | 16346 | 17941
13 16993 | 1701 16838 | 17458 | 1.6682 17617 | 16523 | 17780 | 1.6363 | 1.7945
132 1L7005| 17310 | 16851 | 17466 | 1.6696 17624 | 1.6539 | 1.7786 | 1.6380 ( 17950
133 17017 | 17319 16864 | 17474 | 16710 17631 | 16554 | 17791 | 16397 | 1.79%4
134 17028| 17329 | 166877 | 17482 | 16724 17638 | 16569 | 17797 | 16413 | 17958
135 17040 | 17338 | 16889 | 17490 | 1.6738 17645 | 1.6584 | 17802 | 1.642 | 1.7962
136 | 1.7051 17347 | 16902 | 17498 | 16751 17652 | 1.6599| 17808 | 1.6445 | 1.7967
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| Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1)
df untuk 9

penyebut
(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9] 10| 1 12| 13| 14 15

91395 (310 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 2.04 | 1.98 [ 1.94 [ 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78

92394310 | 270 | 247 [ 231|220 211 (204 | 198|194 [1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78

93 394 1309|270 | 247 [ 231|220 211 (204 198|193 189|186 |183]180 178

94 | 394 |13.09 | 270 | 247 [ 231|220 211 (204 198|193 189|186 | 183|180 |1.77

95394 |3.09|270| 247|231 | 220|211 (204 198|193 189|186 | 182|180 177

96 | 394 | 3.09 | 270 | 247 [ 231 | 219|211 (204 | 198 | 193 [ 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.80 | 1.77

97 | 394 | 3.09 | 270 | 247 [ 231 | 219 | 211 (2,04 | 198 | 193 [ 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.80 | 1.77

98 394 |3.09 | 270 | 246 | 231|219 210 (203 | 198 | 1.93 [1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77

99 394 )3.09|270| 246 (231|219 210 (203 198|193 189 185|182 179|177
100 [ 394 | 3.09 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 [ 203 | 197 | 1.93 [ 1.89 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
101 [ 394 | 3.09 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 (203 | 197 | 1.93 [ 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.77
102 [ 393 | 3.09 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 (203 | 197 | 192 [ 1.88 | 1.85 | 182 | 1.79 | 1.77
103 [ 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 [ 203 | 197 | 192 [ 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 | 1.76
104 | 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 [ 1.92 | 1.88 | 1.85 | 182 [ 1.79 | 1.76
105 [ 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 [ 203 | 197 | 1.92 [ 1.88 | 1.85 | 1.81 | 1.79 | 1.76
106 | 3.93 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 (203 | 197 | 1.92 [ 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.79 | 1.76
107 [ 3.93 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 218 | 210 [ 203 | 197 | 1.92 [ 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.79 | 1.76
108 [ 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 218 | 210 [ 203 | 197 | 1.92 [ 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
109 [ 393 | 3.08 | 269 | 245 | 230 | 218 | 2.09 [ 202 | 197 | 192 [ 1.88 | 1.84 | 181 | 1.78 | 1.76
110 | 3.93 | 3.08 | 269 | 245 | 230 | 218 | 2.09 | 2.02 | 1.97 [ 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 [ 1.78 | 1.76
111 | 3.93 [ 3.08 | 269 | 245 | 230 | 218 [ 2.09 [ 202 | 197 | 1.92 | 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
112 [ 393 | 3.08 | 269 | 245 | 230 | 218 | 2.09 [ 202 | 196 | 1.92 [ 1.88 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
113 [ 393 | 3.08 | 268 | 245|229 | 218 | 2.09 [ 202 | 196 | 1.92 [ 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
114 [ 392 | 3.08 | 268 | 245 | 229 | 218 | 2.09 [ 202 | 196 | 1.91 [ 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.75
115 | 392 | 3.08 | 268 [ 245 | 229 | 218 | 2.09 | 202 | 196 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 181 [ 1.78 | 1.75
116 [ 392 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 218 | 2.09 [ 202 | 196 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.75
117 | 392 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 218 | 2.09 | 202 | 196 [ 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.80 [ 1.78 | 1.75
118 [ 392 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 218 | 2.09 [ 202 | 196 | 1.91 [ 1.87 | 1.84 | 1.80 | 1.78 | 1.75
119 ( 392 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 218 | 2.09 [ 202 | 196 | 1.91 [ 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.78 | 1.75
120 [ 392 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 218 | 2.09 [ 202 | 196 | 1.91 [ 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.78 | 1.75
121 (392 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 217 | 2.09 [ 2.02 | 196 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
122 | 392 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 217 | 2.09 | 202 | 196 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 [ 1.77 | 1.75
123 [ 392 | 3.07 | 268 | 245|229 | 217 | 2.08 [ 201 | 196 | 1.91 [ 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
124 | 392 | 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 | 2.08 | 201 | 196 [ 1.91 | 1.87 | 1.83 | 180 [ 1.77 | 1.75
125 [ 392 | 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 | 2.08 [ 2.01 | 196 | 1.91 [ 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
126 [ 392 | 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 | 2.08 [ 201 | 195 | 1.91 [ 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
127 ( 392 | 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 | 2.08 [ 201 | 195 | 1.91 [ 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
128 [ 392 | 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 | 2.08 [ 201 | 195 | 1.91 [ 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
129 [ 391 | 3.07 | 267 | 244 | 228 | 217 | 2.08 [ 2.01 | 195 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74
130 | 3.91 | 3.07 | 267 | 244 | 228 | 217 | 2.08 | 201 | 1.95 [ 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.80 [ 1.77 | 1.74
131 [ 391 | 3.07 | 267 | 244 | 228 | 217 | 2.08 [ 201 | 195|190 [ 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74
132 | 3.91 | 3.06 | 267 | 244 | 228 | 217 | 2.08 | 2.01 | 1.95 [ 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.79 [ 1.77 | 1.74
133 [ 391 | 3.06 | 267 | 244 | 228 | 217 | 2.08 [ 201 | 195|190 | 1.86 | 1.83 | 1.79 | 1.77 | 1.74
134 [ 391 | 3.06 | 267 | 244 | 228 | 217 | 2.08 [ 2.01 | 195 | 1.90 [ 1.86 | 1.83 | 1.79 | 1.77 | 1.74
135 [ 391 | 3.06 | 267 | 244 | 228 | 217 | 2.08 {201 ] 195|190 | 1.86 | 182 [1.79 ]| 177 | 1.74
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aQ % 5% =
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a2 2e Z UJI INSTRUMEN PENELITIAN
8833 o A. UJI VALIDITAS
Correlations
P1 P2 P3 P4 P5 P6 TOTAL_IKLAN
P1 Pearson Correlation 1 507" -.023 -.099 024 .081 511"
Sig. (2-tailed) .000 826 .336 815 431 .000]
N 96 96 96 96 96 96 96
P2 Pearson Correlation 507" 1 .097 -.041 -.016 -.025 476"
Sig. (2-tailed) .000 .349 691 .879 .806 .000]
N 96 96 96 96 96 96 96
P3 Pearson Correlation -.023 .097 1 187 262" 115 5117
Sig. (2-tailed) .826 .349 .068 .010 264 .000]
N 96 96 96 96 96 96 96
P4 Pearson Correlation -.099 -.041 .187 1 3717 .038 414"
Sig. (2-tailed) 336 .691 .068 .000 712 .000]
N 96 96 96 96 96 96 96
P5 Pearson Correlation .024 -.016 262" 371" 1 -.065 439"
Sig. (2-tailed) 815 .879 .010 .000 532 .000]
N 96 96 96 96 96 96 96
P6 Pearson Correlation .081 -.025 115 .038 -.065 1 558"
g) = rh
(%) % N
5 g
e 5 =
) ®
QC) <
=) =
2] e




O U0 2 Q‘)“
g @098
Steas® B
26289 I8
235%33 o
= | 33 S 2 —-
«Q Q £
cegsae ©
38885% 3
5 DS =
- 3 =S g o —
Sig. (2-tailed) 431 .806 264 712 532 .oool
N 96 96 96 96 96 96 96
TOTAL_IKLAN Pearson Correlation 5117 476" 511" 414" 4397 558" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96 96
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
orrelations
Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 TOTAL_KOMFIRMITAS
Q1 Pearson Correlation 1 338" 258" -.025 224 661"
Sig. (2-tailed) .001 011 811 .028 .000}|
N 96 96 96 96 96 96
Q2 Pearson Correlation 338" 1 3107 .100 115 7177
Sig. (2-tailed) .001 .002 333 263 .000]
N 96 96 96 96 96 96
Q3 Pearson Correlation 258" 310" 1 .005 -.102 608"
Sig. (2-tailed) 011 .002 .964 322 .000]
N 96 96 96 96 96 96
Q4 Pearson Correlation -.025 .100 .005 1 .082 3447
Sig. (2-tailed) 811 333 .964 425 .001
N 96 96 96 96 96 96
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Q5 Pearson Correlation 224 115 -.102 .082 1 405"
Sig. (2-tailed) .028 .263 322 425 .000
N 96 96 96 96 96 96
TOTAL_KOMFIRMITAS Pearson Correlation 661" 717" 608" 344" 405" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000
N 96 96 96 96 96 96
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Correlations
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 TOTAL_GAYA_HIDUP
Y1 Pearson Correlation 1 .188 .153 -.046 .075 400"
Sig. (2-tailed) .066 136 653 467 .000}
N 96 96 96 96 96 96
Y2 Pearson Correlation .188 1 290" 129 -.100 587"
Sig. (2-tailed) .066 .004 .210 331 .000}
N 96 96 96 96 96 96
Y3 Pearson Correlation .153 290" 1 .140 131 669"
Sig. (2-tailed) .136 .004 174 .205 .000}
N 96 96 96 96 96 96
Y4 Pearson Correlation -.046 129 .140 1 262" 5717
Sig. (2-tailed) .653 .210 174 .010 .000]
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N 96 96 96 96 96 96
Y5 Pearson Correlation .075 -.100 131 262" 1 479"
Sig. (2-tailed) 467 331 .205 .010 .000]
N 96 96 96 96 96 96
TOTAL_GAYA HIDUP Pearson Correlation 400" 587" 669" 5717 479”7 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 96 96 96 96 96 96
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
c = =0
O o
8253
Correlations
z1 z2 Z3 Z4 z5 Z6 z7 Z8 Z9 Z10 | TOTAL_PRILAKU_KONSUMTIF
z1 Pearson Correlation 1 158  .092| .140| -.008| .049] .239"| .064| .064| -.038 .3407
Sig. (2-tailed) 125|372 175 .937] 638/ .019] 539 537 712 .001
N 96 96 96 96| 96 96 96 96 96 96 96
z2 Pearson Correlation .158 1| 2501 .001| .133] .021| -.041| -.068] 071 .047 275"
Sig. (2-tailed) 125 014| .990| .197 837 .692| .512| 493 650 .007
N 96 96 96 96| 96 96 96 96 96 96 96
Z3 Pearson Correlation .092 250" 1| .288”| .191] .051| .140| 017 .171] .085 4327
Sig. (2-tailed) 372 014 .004| .062| 624 173 871 .096| .408 .000
N 96 96 96 96| 96 96 96 96 96 96 96
z4 Pearson Correlation .140 .001| .288" 1| 2437 154 3767 2207 .3447| 237 644"
» 3 "
(e, —_
[ = n
5 o £
e 5 =
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=) =
2] e



) e T Q“)'
8 22 g T
e
~55°9 |8
38833 o
= | == S5 2 R
«Q Q £
coeeze 2 B
38385% 3
5 DS =
—_ 3 = <.2. o —
Sig. (2-tailed) 175 990 .004 017 135 .000| .031] .001] .020 .000
N 96 96 96 96| 96 96 96 96 96 96 96
Z5 Pearson Correlation -.008 133 191 243 1| .o78| .067| .2467 .2897| .096 466
Sig. (2-tailed) .937 197 02| 017 451 515  .016| .004| .353 .000
N 96 96 96 96| 96 96 96 96 96 96 96
Z6 Pearson Correlation .049 021 .051| .154| .078 1| 3977 .081| .3167 .206 489"
Sig. (2-tailed) .638 837 624 135 .451 000 .432| .002| 044 .000
N 96 96 96 96| 96 96 96 96 96 96 96
z7 Pearson Correlation 239" -.041| .140| .3767| .067| .397" 1| 3477 .2687| .148 616"
Sig. (2-tailed) .019 692| .173| .000[ .515| .000 001 .008] .151 .000
N 96 96 96 96| 96 96 96 96 96 96 96
z8 Pearson Correlation .064 -068| .017] .2207| 2467 .081| .347" 1| 2547 128 4907
Sig. (2-tailed) 539 512|  .871| .031| .016] .432] .001 012| .213 .000
N 96 96 96 96| 96 96 96 96 96 96 96
Z9 Pearson Correlation .064 071  .a71| 3447 2897 3167 .2687| .254° 1| .3347 647"
Sig. (2-tailed) 537 493| .096| .001| .004| .002| .008| .012 .001 .000
N 96 96 96 96| 96 96 96 96 96 96 96
Z10 Pearson Correlation -.038 .047| 085 .237°| .096] 2067 .148| 128 .334" 1 476"
Sig. (2-tailed) 712 650| .408| .020 .353] .044] 151 213 .001 .000
N 96 96 96 96| 96 96 96 96 96 96 96
TOTAL_PRI Pearson Correlation 340" 2757 .4327| .6447| 4667 4897 6167 .4907| .6477| .476" 1
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lak cipta mil

Cipta Dilindungi Und
larang mengutip sel
Pengutipan hanya t
Pengutipan tidak m
larang mengumumk

.000 .000 .000 .000 .000

.000

.000 .000

.007

.001

g. (2-tailed)

LAKU_KON Si
SUMTIF

96

96

96

96

96

96

96

96

96

96

96

*_Correlation is significant at the 0.05 level

(2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level

(2-tailed).

au State Islamic University of Sultan Syarif

tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

ikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan st
ig wajar UIN Suska Riau.

sbagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.
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1. Dil8Bang me .. 8 Saryatu. o < _ £ menyebutkan sumber:
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a. Pengutipan 3m3 a untuk kepentingan pendidikan, um:m_;_m: penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
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b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.
=:0) g 9 gan yang waj

R o 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.
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$% = 3. FAKTOR GAYA HIDUP
«
5 Case Processing Summary
N %

Cases  Valid 96 100.0 Reliability Statistics
q EXClUdeda 0 .0 Cronbach's

Total 96 100.0 Alpha N of ltems
:a. Listwise deletion based on all variables in the .700 6
{
iprocedure.
= ~
x - 4. PERILAKU KONSUMTIF
1 Case Processing Summary

N %
] Reliability Statistics
Cases Valid 96 98.0
Cronbach's
Excluded?® 2 2.0
Alpha N of Items
Total 98 100.0]
655 10}

ia. Listwise deletion based on all variables in the

iprocedure.

UJl ASUMSI KLASIK

A. UJI NORMALITAS
Histogram
Dependent Variable: TOTAL_PERILAKU_KONSUMTIF

:Jaquins ueyNgaAusw uep ur

Mean =-1.02E-15

7 Std. Dev. =0.084
N =96

@
i\

Frequency
3

T T T T T T
3 2 A 1 2 3

Regression Standardized Residual
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UIN SUSKA RIAU

Normal P-P Plot of Regression Standarized Residual

© Hak cipt

Dependent Variable: TOTAL_PERILAKU-KONSUMTIF

1 1 I
] ] =+

0.2

qodd wn) payradxg

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang .
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini t8dpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

Observed Cum Prob

UJI HETEROSKEDASTISITAS

PERILAKU_KONSUMTIF

Scatterplot

Dependent Variable: TOTAL

T
4]

T T T T T
ol - (=] — ol

[enpisay paznusapms :.o_mmw.__mwm

State Islamic University of Sultan Syarif Kasim Riau

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar UIN Suska Riau.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.
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Regression Standardized Predicted Value
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C. UJI MULTIKGLINIERITAS
S0 & Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 6.808 4.484 1.518 132
TOTAL_IKLAN 525 .160 276 3.277 .001 .945 1.058)
TOTAL_KOMFORMITAS 112 .165 .061 677 .500 .840 1.191
TOTAL_GAYA_ HIDUP .810 .149 481 5.440 .000 .858 1.165
2] =
i =L
c Lg
c o3

D. UJI AUTOKGREE

@
3
|

Model Summaryb

Adjusted R Std. Error of the
R Square Square Estimate
.383 .362 3.187

a. Predictors: (Constant), TOTAL_GAYA_HIDUP, TOTAL_IKLAN,
TOTAL_KOMFORMITAS
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o =TS C C
25802 Z A. ANALISIS REGRESI LINEAR BERGANDA
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 6.808 4.484 1.518 132
TOTAL_IKLAN .525 .160 .276 3.277 .001 .945 1.058)
TOTAL_KOMFORMITAS 112 .165 .061 677 .500 .840 1.191
TOTAL_GAYA_ HIDUP .810 .149 481 5.440 .000 .858 1.165
a. Dependent Variable: TOTAL_PRILAKU_KONSUMTIF
QS ~ -
e B3
» B a
5 =85 C. UJI PARSIAL (UJI T)
D. Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 6.808 4.484 1.518 132
TOTAL_IKLAN .525 .160 .276 3.277 .001 .945 1.058
TOTAL_KOMFORMITAS 112 .165 .061 .677 .500 .840 1.191
TOTAL_GAYA_HIDUP .810 .149 .481 5.440 .000 .858 1.165
g) =k =
[ = 0]
5 o 3
= =5 7
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D. Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 6.808 4.484 1.518 132
TOTAL_IKLAN .525 .160 .276 3.277 .001 .945 1.058
TOTAL_KOMFORMITAS 112 .165 .061 677 .500 .840 1.191
TOTAL_GAYA_HIDUP .810 .149 .481 5.440 .000 .858 1.165
a. Dependent Variable: TOTAL_PRILAKU_KONSUMTIF
C XT O
eh s 3
el =
58 g2
BegE C. UJI SIMULTAN (UJI F)
ANOVA"
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 579.046 3 193.015 19.006 .000%
Residual 934.288 92 10.155
Total 1513.333 95

a. Predictors: (Constant), TOTAL_GAYA_HIDUP, TOTAL_IKLAN, TOTAL_KOMFORMITAS

b. Dependent Variable: TOTAL_PRILAKU_KONSUMTIF
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D. KOEFISIEN DETERMINASI (RZ)

lak cipta milik UIN

Cipta Dilindungi Undang-Unda
larang mengutip sebagian at:
Pengutipan hanya untuk kep
Pengutipan tidak merugikan
larang mengumumkan dan

Model Summary®

Durbin-

Watson

2.295

Std. Error of

the Estimate

3.187

Adjusted R

Square

.362

R Square

.383

R

.619%

Model

, TOTAL_GAYA_HIDUP, TOTAL_IKLAN,

a. Predictors: (Constant)
TOTAL_KOMFORMITAS

AL_PRILAKU_KONSUMTIF

(0]

State Islamic University of Sultan Syarif

mencantumkan dan menyebutkan sumber:

=1, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan st

+ uska Riau.

[
B

b. Dependent Variabl

eluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin UIN Suska Riau.



AVIY VNSNS NIN

‘nery eysng NN uizi edue) undede ynuaq wejep iul siin} eAiey yninjas neje ueibeges yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw Buele|q 'z

‘nery eysng NiN Jefem BueA uebunuaday ueyibniaw epn uedinbuad °q

‘yejesew nyens uenelun neje iy uesinuad ‘uesode] ueunsnAuad ‘yeiw| eAiey uesiinuad ‘uenipuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbuad ‘e

JJlaquuns ueyingaAusw uep uewnjuesusw edue) Ul Siny eA1ey yninjas neje uelbegas diynbusw Buele|iq L

nery wisey jrreig ue.

LEMBAR PENGESAHAN
PERBAIKAN SKRIPSI

Skripsi dengan judul “FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI
PERILAKU KONSUMTIF MAHASISWA KOS DI JALAN BULUH CINA
KELURAHAN SIMPANG BARU DITINJAU MENURUT EKONOMI
ISLAM™, yang ditulis oleh:

Nama : NAFISAH RAUDHATIL JANNAH
NIM : 11625200907
Program Studi  : Ekonomi Syariah

Telah di perbaiki sesuai dengan permintaan Tim Penguji Munaqasyah
Fakultas Syariah dan Hukum Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

Pekanbaru, 9 Juli 2020
TIM PENGUJI MUNAQASYAH

Ketua
Dr. Drs. H. Heri Sunandar, MCL

Sekretaris
Nuryanti, SE.I, ME, Sy

Penguji I
Muhammad Nurwahid, MA

Penguji 11
Dr. H. Muh. Said, HM, MA, MM

Mengetahui :
Kepala Bagian ik Kemahasiswaan dan Alumni
Fak yariah dan Hukum

NIP. 19750801 200701 1 023
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JURNAL HUKUM ISLAM

-
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Journal For Islamic Law
JL. H.R. Soebrantas No. 155 KM 18 Simpang Baru, Panam Pekanbaru 28293
Po. Box 1004 Telp. (0761) 561645 Fax. (0761) 562052
www. Jurnalhukumislam.com email.
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SURAT KETERANGAN

Pengelola Jurnal Hukum Islam dengan ini menerangkan bahwa:

Nama . NAFISAH RAUDHATIL JANNAH

NIM : 11625200907

Program Studi: EKONOMI SYARIAH

Judul : Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Perilaku Konsumtf Mahasiswa Kos Di
Jalan Buluh Cina Kelurahan Simpang Baru Ditinjau Menurut Ekonomi Islam

Pembimbing : Madona Khairunisa, SE. L, ME. Sy

Nama tersebut diatas telah menyerahkan jumnal skripsi sesuai dengan pedoman yang
telah ditetapkan

Pekanbaru, l\, Juli 2020

)...Pimpinan Redaksi
AUKUM ;
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FAKULTAS SYARI’AH DAN HUKUM

?‘ﬂfﬂ' ogléll g aey all <

KEMENTERIAN AGAMA
"’m‘ Ut UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SULTAN SYARIF KASIM RIAU
[—

FACULTY OF SYARI’AH AND LAW
JI. H.R. Socbrantas No. 155 KM. 15 Simpang Baru Panam Pekanbaru 28293 PO.Bos. 1004 Telp. 0761-561645
UIN SUSKA RIAU Fax. 0761-562052 Web. www uin-suska.ac.id, E-mail: rekior@uin-suska.ac.id

PENGESAHAN PERBAIKAN SEMINAR PROPOSAL
FAKULTAS SYARIAH DAN HUKUM
E TAN SY U

Proposal dengan judul Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Perilaku Konsumtif
Mahasiswa Kost Di Jalan Buluh Cina Kelurahan Simpang Baru Ditinjau Menurut Ekonomi
Islam, ditulis oleh saudari :

Nama : Nafisah Raudhatil Jannah
NIM : 11625200907

Program Studi : Ekonomi Syariah
Diseminarkan pada : 16 Desember 2019

Hari / Tanggal : Senin, 16 Desember 2019
Narasumber : Jonnius, SE, MM

Telah diperbaiki sesuai dengan saran narasumber seminar proposal mahasiswa
Fakultas Syariah dan Hukum Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau.

Fakultas Syariah dan Hukum Narasumber

Eri Surianto, SH.I
NIP. 196702181993031006

P.196806162014111002

nery urrsey JIJE&S ueling .
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N\ KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
! .’!U (._ UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SULTAN SYARIF KASIM RIAU

FAKULTAS SYARI’AH & HUKUM

o S . 3 a
Y i ogplall g acy all auls

FACULTY OF SYARPAH AND LAW

suncssmeinus SR~ 7 o o gt i L
Nomor  : Un.04/F.I/PP.00.9/3336/2020 Pekanbaru,09 Juni 2020
Sifat : Biasa
Lamp. : 1 (Satu) Proposal
Hal : Mohon Izin Riset
Kepada
Yth.Kepala Dinas Penanaman Modal dan PTSP
Provinsi Riau
Assalamu ‘alaikum warahmatullahi wabarakatuh
; Disampaikan bahwa salah seorang mahasiswa Fakultas Syari'ah dan Hukum
Universitas Sultan Syarif Kasim Riau -
Nama :NAFISAH RAUDHATIL J.
NIM 11625200907
Jurusan :Ekonomi Syariah S1
Semester :VIII (Delapan)
Lokasi :Kelurahan Simpang Baru
bermaksud akan mengadakan riset guna menyelesaikan Penulisan Skripsi yang berjudul
:F.aktor-Faklor yang Mempengaruhi Perilaku Konsumtif Mahasiswa Kost di Jalan Buluh
Cina Kelurahan Simpang Baru Ditinjau Menurut Ekonomi Islam
Pelaksanaan kegiatan riset ini berlangsung selama 3 (tiga) bulan terhitung mulai
tanggal surat ini dibuat. Untuk itu kami mohon kiranya kepada Saudara berkenan
memberikan izin guna terlaksanya riset dimaksud.‘
Demikian disampaikan, terima kasih.
)s. H. Hajar., M.Ag
oiNHY 19580712 198603 1
Tembusan :

Rektor UIN Suska Riau .
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SURAT PERNYATAAN KEABSAHAN SKRIPSI

Yang bertanda tangan dibawah ini :

Nama : Nafisah Raudhatil Jannah

NIM : 11625200907

Tempat/Tanggal Lahir  : Pekanbaru, 22 April 1998

Program Studi . Ekonomi Syariah

Fakultas : Syariah dan Hukum

Universitas . Universitas Islam Negeri Sultan Syarif Kasim

Riau (UIN SUSKA RIAU)

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi yang berjudul “Faktor-
Faktor yang Mempengaruhi Perilaku Konsumtif Mahasiswa Kos di Jalan
Buluh Cina Kelurahan Simpang Baru Ditinjau Menurut Ekonomi Islam”
adalah benar dari hasil karya sava sendiri.

Apabila dikemudian hari saya terbukti bahwa skripsi ini bukan dari hasil
karya saya sendiri, duplikat, plagiat atau dibuat oleh orang lain, baik secara
keseluruhan atau sebagian besar, maka saya bersedia menerima sanksi sesuaii
dengan ketentuan perundang-undangan yang berlaku. Demikian surat pernyataan
ini saya buat untuk dapat dipergunakan sebagaimana mestinya.

Pekanbaru, Juli 2020
Yang Membuat Pernyataan

NAFISAH RAUDHATIL JANNAH
NIM. 11625200907
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PEMERINTAH KOTA PEKANBARU
KECAMATAN TAMPAN

ALAMAT : JALAN HR SUBRANTAS NO.52 TELP. (0761) 63317
PEKANBARU

NOMOR : 42 /KT / VII / 2020

NAMA : NAFISAH RAUDHATIL JANNAH

NIM 1 11625200907

FAKULTAS : SYARIAH DAN HUKUM UIN SUSKA RIAU
JURUSAN : EKONOMI SYARIAH

JENJANG s 54

Berkenaan dengan surat Badan Kesatuan Bangsa dan Politik Kota

Pekanbaru Nomor: 071/BKBP-SKP/2020/1408 tanggal 22 Juni 2020 perihal
Rekomendasi Penelitian, bahwa nama tersebut di atas telah melakukan
pengambilan data / meneliti di wilayah Kecamatan Tampan Kota Pekanbaru
dengan judul penelitiannya :
FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PERILAKU
KONSUMTIF MAHASISWA KOST DI JALAN BULUH CINA
KELURAHAN SIMPANG BARU DITINJAU MENURUT EKONOMI
ISLAM

Demikian surat keterangan ini dibuat untuk dapat dipergunakan
sebagaimana mestinya.
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PEMERINTAH KOTA PEKANBARU

BADAN KESATUAN BANGSA DAN POLITIK

JL. ARIFIN AHMAD NO. 39 TELP. / FAX. (0761) 39399 PEKANBARU

SURAT KETERANGAN PENELITIAN

Nomor : 071/BKBP-SKP/2020/1408

% i

a. Dasar . 1. Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 14 Tahun 2008 Tentang

Keterbukaan Informasi Publik.

2. Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 25 Tahun 2009 Tentang
Pelayanan Publik.

3. Peraturan Pemerintah Republik Indonesia Nomor 18 Tahun 2016 Tentang
Perangkat Daerah.

4 Peraturan Menteri Dalam Negeri Nomor 3 Tahun 2018 Tentang Penerbitan
Surat Keterangan Penelitian

5 Peraturan Daerah Kota Pekanbaru Nomor 9 Tahun 2016 Tentang
Pembentukan dan Susunan Perangkat Daerah Kota Pekanbaru.

b. Menimbang : Rekmpndw dari Kopda Dinas Penanaman Modal dan Pelayanan Terpadu

0 503109!_!?TSPINON,IZ]N-RISETI32974 tanggal

i 1.;{ ‘.c;sra‘_'." , ‘m m Riset/Pra Riset dan
MEMBERITAHUKAN BAHWA :
1. Nama . NAFISAH RAUDHATIL JANNAH
2 NIM . 11625200907 ,
3. Fakultas " SYARIAH DAN HUKUM UIN SUSKA RIAU
4. Jurusan . EKONOMI SYARIAH g
5. Jenjang - 35U R P OOODOOO
6 Alamat ¢ LCTERATAK DESA PASIR SIALANG KEC. BANGKINANG SEBERANG-
7. JudulPensliian  : FAKTORFAKTOR YANG ENGARUHI PERILAKU KONSUMTIF

8. Lokasi Penelitian

_ WA KOST DI JALAN BULUH CINA KELURAHAN SIMPANG
BARU DITINJAU MENURUT EKONOMI ISLAM.
KANTOR KECAMATAN TAMPAN KOTA PEKANBARU

Untuk Melakukan PW dengan ketentuan sebagai berikut

1)

2
3
4 Melaporkan hasil Penelitian kepada Walikota Pekanbaru c.q Kepala Badan Kesatuan Bangsa

. Pelaksanaan kegiatan Riset ini berlangsung selama 1 (satu)

Tidak melakukan kegiatan yang menyimpang dari ketentuan yang telah ditetapkan yang tidak
ada hubungan dengan kegiatan WmmWandaan
: terhitung mulai tanggal Surat

Keterangan Penglitian ini dibuat., ¢
Berpakaian sopan, mematuhi etika Kantor/Lokasi Penelitian, bersedia meninggalkan fhoto copy

Kartu Tanda Pengenal.
dan Politik Kota Pekanbaru, paling lambat 1 (satu) minggu setelah selesai.

Demikian Rekomendasi ini dibuat Ufituk dipergunakan sebagaimana mestinya.

Yth:

" Pekanbaru, 22 Juni 2020

'émbina
NIP. 19710514 199403 1 007

1. Dekan Fakultas Syariah dan Hukum UIN SUSKA Riau di Pekanbaru.
2. Yang Bersangkutan.
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PEMERINTAH PROVINSI RIAU
DINAS PENANAMAN MODAL DAN PELAYANAN TERPADU SATU PINTU
Gedung Menara Lancang Kuning Lantai | dan Il Komp. Kantor Gubermur Riau
J1. Jend. Sudirman No. 460 Telp. (0761) 39064 Fax. (0761) 38117 PEKANB AR U

Email : dpmptsp@riau.go.id

—— —_—

Nomor : 503/DPMPTSP/NON IZIN-RISET/32974
TENTANG

PELAKSANAAN KEGIATAN RISET/PRA RISET
DAN PENGUMPULAN DATA UNTUK BAHAN SKRIPS|

1.04.02.01
Kepala Dinas Penanaman Modal dan Pelayanan Terpadu Satu Pintu Provinsi Riau, setelah membaca Surat
Permohonan Riset dari : Dekan Fakultas Syariah dan Hukum UIN Suska Riau, Nomor
Un.04/F /PP .00.9/3336/2020 Tanggal 8 Juni 2020, dengan ini memberikan rekomendasi kepada:

1. Nama . NAFISAH RAUDHATIL JANNAH

2. NIM/KTP : 11625200907

3. Program Studi . EKONOMI SYARIAH

4. Jenjang : S

5. Alamat :  PEKANBARU

6. Judul Penelitian : FAKTORFAKTOR YANG MEMPENGARUHI PERILAKU  KONSUMTIF

MAHASISWA KOST DI JALAN BULUH CINA KELURAHAN SIMPANG BARU
DITINJAU MENURUT EKONOM! ISLAM

7. Lokasi Penelitian :  KOST DI JALAN BULUH CINA KELURAHAN SIMPANG BARU
Dengan ketentuan sebagai berikut:

1. Tidak melakukan kegiatan yang menyimpang dari ketentuan yang telah ditetapkan.

2. Pelaksanaan Kegiatan Penelitian dan Pengumpulan Data ini berfangsung selama 6 (enam) bulan terhitung mulai
1anggal rekomendasi ini diterbitkan.

3. Kepada pihak yang terkait diharapkan dapat memberikan kemudahan serta membantu kelancaran kegiatan
Penelitian dan Pengumpulan Data dimaksud.

Demikian rekomendasi ini dibuat untuk dipergunakan seperiunya.

Dibuat di : Pekanbaru
Pada Tanggal : 11 Juni 2020

Ditandatangani Secara Eiektronik Melalui :
Sistem Inf i Manaj Py (SIMPEL)

DINAS PENANAMAN MODAL DAN
PELAYANAN TERPADU SATU PINTU
PROVINSI RIAU

Tembusan :

Disampaikan Kepada Yth :

1. Kepala Badan Kesatuan Bangsa dan Politik Provinsi Riau di Pekanbaru
2. Walikota Pekanbaru

Up. Kaban Kesbangpal dan Linmas di Pekanbaru

Dekan Fakultas Syariah dan Hukum UIN Suska Riau di Pekanbaru
Yang Bersangkutan

g

nery wisey jrredg u
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RIWAYAT HIDUP PENULIS

Nama lengkap penulis adalah Nafisah Raudhatil
Jannah lahir di Kota Pekanbaru, Riau 22 April 1998,
penulis adalah anak sulung dari pasangan bapak Drs.
Muhammad Saleh dan ibu Elvi Yulismi S.Pd, penulis
sekarang bertempat tinggal di Lingkungan Teratak,

Kelurahan Pasir Sialang, Kecamatan Bangkinang

QO
Seberang, Kabupaten Kampar, Provinsi Riau. Pendidikan yang ditempuh penulis
W)

<=

SDN 022 Muara Mahat Baru Kecamatan Tapung Sampai Tahun 2007
SDN 039 Muara Uwai Kecamatan Bangkinang Seberang Lulus Tahun
2010

SMPN 1 Bangkinang Lulus Tahun 2013

SMAN 1 Bangkinang Lulus Tahu 2016

93je}g

S1 UIN Sultan Syarif Kasim Riau Lulus Tahun 2020

151

Pada saat jenjang S1 penulis berada di jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas

e

Syaria% dan Hukum, Universitas Islam Negeri Sultan Suarif Kasim Riau. Penulis

u

meny%'esaikan skripsi yang berjudul “ Faktor-Faktor yang Mempengaruhi
H

w»
Perilagij Konsumtif Mahasiswa Kos di Jalan Buluh Cina Kelurahan Simpang Baru

o
Ditinj{thenumt Ekonomi Islam” dan Alhamdulillah penulis dinyatakan LULUS

=

dan se;_éaligus mendapatkan gelar Sarjana Ekonomi (SE) tepat pada tanggal 30

..\
Jun|2§20.
o
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