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BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan uraian dan analisa yang telah dipaparkan pada pembahasan

bab-bab sebelumnya, maka dapat disimpulkan bahwa:

1. Member Herbalife di Klub Alma Ceria Pekanbaru melakukan pendekatan

individual kepada sasaran penjualan personalnya agar produk yang

dikonsumsi menghasilkan manfaat bagi konsumen dan member menjadi

konsultan pribadi tiap konsumennya.

2. Oleh karena ini, hasil produk Herbalife Nutrition Shake Mix merupakan

kekuatan yang dimiliki oleh member dan Perusahaan Herbalife untuk menarik

minat masyarakat dengan didukung dengan perencanaan dan pelaksanaan

strategi yang telah disusun dan diatur oleh member.

3. Cara yang dilakukan oleh member adalah dengan melakukan bauran

pemasaran, model ini menjadi faktor utama dalam kegiatan pemasaran karena

member merupakan komunikator berhasil atautidaknya proses penjualan.

4. Perkembangan teknologi saat ini dijadikan sebagai strategi yang mendukung

dalam melakukan penjualan personal, media yang digunakan seperti: akun

pribadi facebook, twitter, whatsApp, blog.
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A. Saran

Sebagai langkah terakhir dari proses penulisan penelitian ini, maka peneliti

mencoba memberikan beberapa saran ataupun masukan yang berkaitan dengan

masalah yang peneliti kaji. Hal ini tentunya sesuai dengan kemampuan peneliti

saat ini, maka menurut peneliti, ada beberapa stressing point yang ingin peneliti

sarankan kepada Klub Alma Ceria Pekanbaru (Distributor Herbalife) diantaranya

adalah sebagai berikut:

1. Dengan adanya penelitian ini, diharapkan Klub Alma Ceria Pekanbaru

(Distributor Herbalife) dapat mengadakan kegiatan-kegiatan yang lebih

variatif selain kegiatan fit club maupun kegiatan yang mengacu pada buku

pedoman, hal ini bertujuan untuk lebih menarik minat masyarakat dalam

penggunaan produk.

2. Ragam kegiatan yang dilaksanakan member yang tergabung dalam Klub Alma

Ceria diharapkan mampu menjadi contoh bagi Klub yang baru didirikan di

Kota Pekanbaru dan diwilayah lainnya.

3. Member yang tergabung dalam Klub Alma Ceria Pekanbaru diharapkan

mampu mendirikan klub lain guna untuk mensosialisasikan pola hidup sehat

dan hasil dari manfaat produk kepada masyarakat luas.
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Gambar 1. Dokumentasi wawancara

Gambar 2. Distributor produk Herbalife (Nutrition Shake Mix)

(Dokumentasi peneliti)
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Gambar 3.  Produk Herbalife (Nutrition Shake Mix)

(Dokumentasi milik Klub Alma Ceria Pekanbaru)

(Dokumentasi milik Klub Alma Ceria Pekanbaru)
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Gambar 4. Promosi penjualan personal melalui media cetak

a. Brosur

(Dokumentasi milik Klub Alma Ceria Pekanbaru)

b. Iklan di Koran
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Gambar 5. Promosi penjualan personal melalui media sosial

(Dokumentasi Peneliti)

Gambar 6. Hasil evaluasi kebugaran tubuh

(Dokumentasi Peneliti)
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Gambar 7. Accecories Herbalife

((Dokumentasi milik Klub Alma Ceria Pekanbaru)

Gambar 8. Testimoni keberhasilan penggunaan produk Herbalife.

116

(Dokumentasi milik Klub Alma Ceria Pekanbaru)
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Gambar 9. Strategi promosi member di Klub Alma Ceria

a. Gambar Fit Club

(Dokumentasi Peneliti)

b. Gambar Sosialisasi pola hidup sehat kepada calon pembeli produk
c.

(Dokumentasi Peneliti)


