
 i 

PENGARUH KREATIFITAS IKLAN, DAYA TARIK IKLAN DAN 

KUALITAS PESAN IKLAN TERHADAP BRAND ATTITUDE 

PADA PRODUK OPPO F1 PLUS 

Studi Kasus Pada Konsumen di Plaza Senapelan Pekanbaru 

 

Oleh : 

 

PRISKA RENDANI PUTRI 

NIM. 11071201893 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan pada konsumen di Plaza Senapelan Pekanbaru. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kreatifitas iklan, daya tarik 

iklan, dan kualitas pesan iklan terhadap  brand attitude pada produk Oppo F1 Plus 

di Plaza Senapelan Pekanbaru. Dalam penelitian ini terdiri dari satu variabel 

terikat yaitu brand attitude (Y), dan tiga variabel  bebas yang terdiri dari 

kreatifitas iklan (X1), daya tarik iklan (X2), dan kualitas pesan iklan (X3). 

Populasi dari penelitian ini adalah konsumen di Plaza Senapelan  Pekanbaru 

dengan sampel sebanyak 100 responden dengan kriteria berusia 15-35 tahun yang 

pernah menonton iklan Oppo F1 Plus. Penelitian ini menggunakan teknik 

pengambilan sampling yaitu purposive sampling dan dari analisis data penelitian 

menggunakan metode kualitatif, kuantitatif dan persamaan regresi berganda 

dengan bantuan aplikasi SPSS. Dari hasil penelitian ini diperoleh bahwa 

kreatifitas iklan, daya tarik iklan dan kualitas pesan iklan terhadap brand attitude 

pada produk Oppo F1 Plus berpengaruh signifikan di Plaza Senapelan Pekanbaru. 

Dari perhitungan metode r square ini mengindikasikan bahwa kreatifitas iklan, 

daya tarik iklan, dan kualitas pesan iklan berpengaruh sebesar enam puluh dua 

koma enam persen terhadap brand attitude sisanya tiga puluh tujuh koma empat 

persen dipengaruhi variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
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