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BAB VI 

PENUTUP 

6.1 Kesimpulan 

Dari hasil penelitian mengenai pengaruh Kreatifitas iklan, Daya tarik 

iklan, dan Kualitas pesan iklan terhdap Brand attitude pada produk Oppo F1 

Plus, diperoleh kesimpulan sebagai berikut : 

1. Bahwa kreatifitas iklan berpengaruh signifikan terhadap brand attitude 

pada produk Oppo F1 Plus di Plaza Senapelan Pekanbaru. 

2. Bahwa Daya tarik iklan berpengaruh signifikan terhadap brand attitude 

pada produk Oppo F1 Plus di Plaza Senapelan Pekanbaru. 

3. Bahwa Kualitas pesan iklan berpengaruh signifikan terhadap brand 

attitude pada produk Oppo F1 Plus di Plaza Senapelan Pekanbaru. 

4. Secara keseluruhan bahwa Kreatifitas Iklan, Daya tarik iklan, dan Kualitas 

pesan iklan  baik secara parsial maupun simultan berpengaruh terhadap 

Brand Attitude pada produk Oppo F1 Plus di Plaza Senapelan Pekanbaru. 

5. Diketahui variabel Kualitas Pesan Iklan mempunyai pengaruh paling kuat 

terhadap Brand attitude dibandingkan variabel lainnya. 

 

6.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang telah diuraikan, maka penulis dapat 

mengemukakan bebrapa saran : 

1. Sebaiknya Oppo F1 Plus untuk lebih mreningkatkan Kreatifitas iklan agar 

lebih menarik dan membuat inovasi-inovasi terhadap iklan, agar iklan 

tersebut lebih kreatif dan daya tarik agar menimbulkan kesan dan 
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ketertarikan bagi orang yang menyaksikan iklan tersebut. Mulai dari jingle 

serta tagline yang mudah diingat, menggunakan bintang iklan yang sedang 

naik daun, serta iklan yang mengikuti trend serta keinginan konsumen. 

Oleh karena itu kedepannya untuk dapat lebih banyak lagi variabel 

terhadap iklan yang disampaikan. 

2. Diharapkan peneliti selanjutnya agar dapat memasukkan variabel-variabel 

independen lain yang belum diteliti dalam penelitian ini sebagai bahan 

analisis berikutnya. 

 


