PENGARUH CUSTOMER VALUE DAN CUSTOMER EXPERIENCE
TERHADAP PEMBELIAN ULANG (STUDI KASUS PADA
KOSUMEN RUMAH MAKAN AYAM TUMIS
MAS EDI PEKANBARU)

SKRIPSI

OLEH:

WIWIT OCTA PRAMBUDI
NIM: 11371105005

g%

UIN SUSKA RIAU

KONSENTRASI MANAJEMEN PEMASARAN
PROGRAM STUDI MANAJEMEN S1
FAKULTAS EKONOMI DAN ILMU SOSIAL
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SULTAN SYARIF KASIM RIAU
PEKANBARU
2017



PENGARUH CUSTOMER VALUE DAN CUSTOMER EXPERIENCE
TERHADAP PEMBELIAN ULANG (STUDI KASUS PADA
KOSUMEN RUMAH MAKAN AYAM TUMIS
MAS EDI PEKANBARU)

SKRIPSI

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana
Ekonomi Pada Fakultas Ekonomi dan Ilmu Sosial Universitas
Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau

OLEH:

WIWIT OCTA PRAMBUDI
NIM: 11371105005

g:$

UIN SUSKA RIAU

KONSENTRASI MANAJEMEN PEMASARAN
PROGRAM STUDI MANAJEMEN S1
FAKULTAS EKONOMI DAN ILMU SOSIAL
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SULTAN SYARIF KASIM RIAU
PEKANBARU
2017



