
PENGARUH KESADARAN MEREK, LABEL HALAL, DAN BAHAN 

MAKANAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

MAKANAN MIE INSTAN SAMYANG  

(STUDI KASUS PADA MASYARAKAT MUSLIM KOTA PEKANBARU) 

 

SKRIPSI 

OLEH: 

ZIKRILLAH 

NIM. 11371103628 

 

 

 

KONSENTRASI  MANAJEMEN PEMASARAN 

PROGRAM STUDI S1 MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN ILMU SOSIAL 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI 

SULTAN SYARIF KASIM RIAU 

PEKANBARU 

2017 

 



PENGARUH KESADARAN MEREK, LABEL HALAL, DAN BAHAN 

MAKANAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

MAKANAN MIE INSTAN SAMYANG  

(STUDI KASUS PADA MASYARAKAT MUSLIM KOTA PEKANBARU) 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Mengikuti Ujian 

Oral Comprehensive Strata 1 Pada Fakultas Ekonomi dan Ilmu Sosial Universitas 

Islam Negeri Sultan Syarif Kasim Riau 

 

OLEH: 

ZIKRILLAH 

11371103628 

 

 

 

KONSENTRASI MANAJEMEN PEMASARAN 

PROGRAM STUDI S1 MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN ILMU SOSIAL 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI 

SULTAN SYARIF KASIM RIAU 

PEKANBARU 

2017 


