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Penelitian ini dilakukan di Fakultas Ekonomi dan Ilmu Sosial UIN 

SUSKA Riau. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh 

motivasi dan persepsi konsumen dalam keputusan membeli handphone merek 

Asus, baik secara persial maupun simultan. Populasi pada penelitian ini berjumlah 

5966 orang, dan sampelnya 100 orang. Pengambilan sampel dilakukan dengan 

menggunakan metode accidental sampling, sedangkan untuk mengetahui 

besarnya pengaruh variable (x) terhadap variable (y) digunakan analisis regresi 

linier berganda dengan bantuan SPSS 22.0. Hasil uji f menunjukkan bahwa 

variabel motivasi dan persepsi berpengaruh secara simultan dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Dengan melihat nilai R Square yang telah 

dijelaskan pada pembahasan membuktikan bahwa motivasi dan persepsi memiliki 

pengaruh terhadap keputusan pembelian handphone merek Asus sebesar 54,5% 

dan sisanya 45,5% dipengaruhi oleh variable lain yang tidak diteliti pada 

penelitian ini. 
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