PENGARUH ISLAMIC MARKETING MIX TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA
TOKO ONLINE DI KOTA PEKANBARU

TESIS

Diajukan untuk melengkapi salah satu syarat guna memperoleh
Gelar Magister Ekonomi (M.E) pada Program
Studi Ekonomi Syari’ah
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UIN SUSKA RIAU

Oleh:

RIDA RIZKIKA
NIM: 21693204717

PROGRAM PASCASARJANA (PPs)
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI (UIN)
SULTAN SYARIF KASIM RIAU
1440 H /2018 M



