BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil pembahasan sebelumnya, maka penulis mengambil
kesimpulan sebagai berikut :

1. Faktor — faktor yang yang mempengaruhi konsumen dalam keputusan
pembelian di pasar kaget desa Simpang Beringin, kabupaten Pelalawan
adalah faktor fasilitas atau tempat, faktor harga dan faktor pribadi atau
individu. Faktor yang paling berpengaruh konsumen dalam keputusan
pembelian di pasar kaget desa Simpang Beringin, kabupaten Pelalawan
adalah faktor harga. Sedangkan faktor fasilitas atau tempat dan faktor
pribadi atau individu tidak menjadi faktor yang menyebabkan konsumen
dalam keputusan pembelian di pasar kaget. Selain ketiga faktor ini ada
juga faktor budaya dan faktor agama.

2. Tinjauan Ekonomi Islam Terhadap Faktor — Faktor Yang Mempengaruhi
Konsumen Dalam Keputusan Pembelian Di Pasar Kaget Desa Simpang
Beringin, Kabupaten Pelalawan, berdasarkan keputusan pembelian
masyarakat di desa Simpang Beringin, semua faktor — faktor yang ada
tidak melenceng dari syariah Islam. Dan selalu berpedoman terhadap

syariah Islam dan Ekonomi Islam
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B. Saran
Berdasarkan kepada kesimpulan yang diambil berkaitan dengan
penelitian ini, maka penulis menyampaikan saran yang kiranya dapat
dilakukan dan bermanfaat bagi kemajuan pasar yaitu :

1. Dengan diketahuinya faktor — faktor yang mempengaruhi konsumen dalam
keputusan pembelian di pasar kaget desa Simpang Beringin, pengelola
pasar lebih memperhatikan lagi pasar kaget dari segi fasilitas atau tempat
dan harga agar konsumen lebih nyaman dan memilih untuk berbelanja di
pasar kaget

2. Dan bagi konsumen agar lebih bisa memenuhi kebutuhannya sesuai yang
dibutuhkan sehari — hari dan tidak boros. Dan sesuai dengan pendapatan

ekonomi keluarga.



