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Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah harga, lokasi,
dan keragaman produk secara parsial dan simultan berpengaruh terhadap
keputusan pembelian konsumen pada Minimarket Indah Teluk Kuantan.
Penelitian ini dilaksanakan pada Minimarket Indah Teluk Kuantan dengan jumlah
responden sebanyak 100 orang. Teknik pengumpulan data pada penelitian ini
menggunakan teknik kuesioner, wawancara dan observasi. Data yang diperoleh
dianalisa secara kuantitatif dengan menggunakan alat analisis berupa uji validitas,
uji reliabilitas, regresi linier berganda, serta pengujian hipotesis menggunakan uji
F dan uji t dengan bantuan program Statistical Package for the Social Science
(SPSS). Hasil penelitian yang telah dilaksanakan diperoleh persamaan regresi
linear berganda Y = -0,665+ 0,524 X; + 0,292 X, + 0,218 X3 + e. Nilai t hitung
harga sebesar 7,575 > t tabel sebesar 1,984 dengan nilai signifikasi 0,000 terdapat
pengaruh positif yang signifikan antara harga terhadap keputusan pembelian
konsumen. Nilai t hitung lokasi sebesar 4,962 > t tabel sebesar 1,984 dengan nilai
signifikasi sebesar 0,000 terdapat pengaruh positif yang signifikan antara variabel
lokasi terhadap keputusan pembelian konsumen. Nilai t hitung keragaman produk
sebesar 3,166 > tabel sebesar 1,984 dengan nilai signifikasi sebesar 0,002 terdapat
pengaruh positif yang signifikan antara keragaman produk terhadap keputusan
pembelian. Nilai F hitung sebesar 56,516 > F tabel sebesar 2,699 dengan nilai
signifikasi sebesar 0,000 maka terdapat pengaruh simultan antara harga, lokasi,
dan keragaman produk terhadap keputusan pembelian. Dengan nilai korelasi (nilai
R) sebesar 0,799 atau 79,9%. Berarti terdapat hubungan antara harga, lokasi, dan
keragaman produk terhadap keputusan pembelian. Nilai R square sebesar 0,638
atau 63,8%.
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