BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
A. Kesimpulan

1. Strategi pemasaran yang diterapkan dari segi produk yang ditawarkan
sudah memiliki mutu dan kualitas yang bagus serta sesuai dengan
permintaan konsumen, harga yang ditawarkan murah sesuai kualitas
produk, tempat berada dilokasi yang strategis, model promosi yang
dilakukan seperti penjualan pribadi, spanduk yang ditempel di tempat
usaha, membangun hubungan baik dengan masyarakat sekitar. Strategi
pemasaran memberikan dua dampak yang pertama adanya peningkatan
pendapatan dan ada juga pendapatan yang belum meningkat.

2. Strategi pemasaran menurut perspektif ekonomi syariah tidak bertentangan
dengan ekonomi syariah karena dari segi produk jelas , harga terjangkau
sesuai kualitas barang, promosi menerapkan prinsip kejujuran dan tempat

strategis serta tidak melanggar syariat Islam.

B. Saran
1. Bagi pengusaha roster, sebaiknya menambah modal usaha agar dapat
meningkatkan kapasitas produksi. Meningkatkan media promosi yang di
terapkan seperti mebuat iklan di media masa dan online, terjun
kelapangan, dan melakukan kerja sama dengan toko bangunan dan pihak
developer, serta pengusaha roster hendaknya belajar lebih mahir dalam

mengelola usaha.
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2. Pihak pemerintah, agar lebih memperhatikan usaha kecil menengah
seperti usaha roster ini supaya lebih berkembang dan dapat
mensejahterakan masyarakat sekitar. Dan masyarakat bisa lebih Kkritis
dalam mememilih produk yang berkualitas dan bermutu serta mencintai

produk daerah sendiri.



