BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan penelitian dan pembahasannya, maka penulis dapat
menarik kesimpulan adalah sebagai berikut :

1. Strategi pemasaran yang digunakan oleh PT. AXA Financial antara lain
yaitu strategi produk, dimana Produk Cerdas Amanah Syariah pilihan yang
tepat untuk asuransi pendidikan. Strategi harga dimana nasabah merasa
puas dengan keuntungan yang diperoleh dari premi yang dibayarkan.
Strategi tempat dimana lokasinya strategis sehingga nasabah mudah
menjangkau lokasi perusahaan dan akomodasi menuju lokasi. Dan strategi
promosi produk Cerdas Amanah Syariah yaitu dengan cara membuka
stand di mall, promosi di acara pengajian, di car free day, dan lain-lain.

2. Dalam ekonomi syariah, strategi pemasaran yang dibenarkan adalah yang
mengandung nilai kejujuran, transparan, bebas dari unsur eksploitasi dan
menjelaskan apa adanya. Di dalamnya tidak terdapat unsur-unsur
kebohongan dan penipuan baik dari segi kualitas dan kuantitas. Secara
umum strategi pemasaran produk Cerdas Amanah Syariah yang dilakukan
PT. AXA Financial Pekanbaru belum sepenuhnya melaksanakan promosi
secara efektif. Namun di sisi lain, perusahaan ini menjalankan strategi
pemasaran tidak terlepas dari kaedah-kaedah Islam, diantaranya kualitas

produk, pelayanan, serta harga.
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B. Saran
Berdasarkan hasil uraian dan kesimpulan diatas, ada beberapa saran
yang menurut penulis perlu untuk dipertimbangkan, diantaranya :
1. Kepada PT. AXA Financial Pekanbaru diharapkan dalam menjalankan
pemasaran produk Cerdas Amanah Syaria harus sesuai dengan syariat
Islam vyaitu tidak bertentangan dengan ajaran Islam. Selain itu dalam
pemasarannya, diharapkan untuk ditingkatkan lagi dalam memasarkan
produk Cerdas Amanah Syariah.
2. Untuk penulis sendiri semoga skripsi yang ditulis dapat menjadikan
khazanah keilmuan di bidang ilmu pengetahuan terkait dengan ekonomi

syariah.



