ABSTRAK

Skripsi ini berjudul : “Pengaruh Harga dan Varian Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Pada Sepeda Motor Merk Suzuki Ditinjau Dari
Perspektif Ekonomi Islam”.

Penelitian ini dilatar belakangi oleh asumsi bahwa konsumen dalam
melakukan pembelian suatu produk akan mempertimbangkan harga yang
ditawarkan. Konsumen dalam melakukan pembelian juga banyak memilih bentuk
(variasi) produk. Harga dan Variasi produk merupakan faktor yang mempengaruhi
keputusan pembelian konsumen dan seringkali digunakan oleh konsumen sebagai
dasar pertimbangan tertarik atau tidak terhadap suatu produk PT. Suzuki Duta
Expo Labuhanbatu, namun dari data tahun 2017 terjadi fluktuasi terhadap jumlah
konsumen setiap bulannya. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui
pengaruh harga terhadap keputusan pembelian, pengaruh varian produk terhadap
keputusan pembelian, pengaruh harga dan variasi produk secara bersama-sama
terhadap keputusan pembelian dan bagaimana tinjauan ekonomi Islam dalam
harga dan varian produk terhadap keputusan pembelian pada PT. Suzuki Duta
Expo Labuhanbatu.

Penelitian ini dilakukan terhadap konsumen PT. Suzuki Duta Expo
Labuhanbatu. Adapun populasi dari penelitian ini adalah sejumlah 835 orang
konsumen dan yang dijadikan sampel adalah sejumlah 89 orang dengan metode
pengambilan sampel secara accidental sampling yaitu teknik memilih sampel dari
orang atau unit yang paling mudah dijumpai. Teknik pengumpulan data melalui
studi observasi, wawancara, angket, dan dokumentasi. Penulis menganalisa data
dengan menggunakan metode deskriptif kuantitatif yaitu melakukan uji statistik.
Untuk menganalis data, peneliti menggunakan uji instrument penelitian, uji
asumsi klasik dan uji hipotesis. .

Berdasarkan hasil penelitian terbukti bahwa harga dan varian produk secara
bersama-sama pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Kemudian uji
secara parsial, dari pengujian ini di ketahui bahwa variabel harga berpengaruh
terhadap keputusan pembelian di PT. Suzuki Duta Expo Labuhanbatu. Variabel
varian produk juga memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
pembelian di PT. Suzuki Duta Expo Labuhanbatu. Pengaruh yang diberikan harga
dan varian produk terhadap keputusan pembelian di Pt. Suzuki Duta Expo
Labuhanbatu sebesar 50,2%.

Menurut tinjauan ekonomi Islam, harga dan varian produk yang diberikan
oleh PT. Suzuki Duta Expo Labuhanbatu sudah sesuai dengan prinsip ekonomi
Islam dan tidak bertentangan. Dalam Islam dalam meletakan harga harus sesuai
dengan harga pasar dan tidak menjatuhkan pesaing. Sementara variasi yang
diberikan sesuai dengan daya tahan yang seharusnya, harga dan variasi yang
diberikan tidak ada unsur penipuaan. Dan keputusan pembelian yang dilakukan
konsumen hanyalah sebagai spemenuhan kebutuhan.



