ABSTRAK

Rindi Lustari, (2018): Strategi Pemasaran Usaha Jual Beli Bibit Kurma
dalam Meningkatkan Pendapatan Thailand di
Kecamatan Tenayan Raya Pekanbaru Ditinjau
menurut Ekonomi Islam.

Latar belakang penulis mengambil judul ini adalah penulis melihat bahwa
pendapatan pengusaha bibit kurma Thailand di Kecamatan Tenayan Raya
mengalami peningkatan setiap tahunnya, meskipun strategi pemasaran yang
digunakan pengusaha bibit kurma Thailand dalam memasarkan produknya hanya
melalui mulut kemulut tanpa adanya penyuluhan bahkan promosi yang kurang.
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran, faktor
penghambat dan pendukung serta tinjauan Ekonomi Islam terhadap usaha jual beli
bibit kurma Thailand di KecamatanTenayan Raya Pekanbaru.

Penelitian ini dilakukan di Kecamatan Tenayan Raya Pekanbaru. Populasi
penelitian ini adalah 10 pengusaha bibit kurma Thailand di Kecamatan Tenayan
Raya Kota Pekanbaru. Dikarenakan populasi ini tidak besar maka seluruh
populasi dijadikan sampel sehingga metode pengambilan sampel yang digunakan
adalah Total Sampling. Selanjutnya penulis menganalisa data dengan
menggunakan metode kualitatif, pengumpulan data dilakukan dengan observasi,
wawancara dan dokumentasi kepada para pengusaha bibit kurma Thailand di
Kecamatan Tenayan Raya.

Hasil dari penelitian adalah strategi pemasaran yang dilakukan para penjual
bibit kurma Thailand di Kecamatan Tenayan Raya dari segi produk memiliki
kualitas da nmutu yang bagus. Para pengusaha menjual bibit kurma Thailand ini
100% asli dan tidak menjual bibit kurma yang lain. Para pengusaha bibit kurma
Thailand memberikan garansi bagi bibit kurma yang cacat serta harga harga yang
ditawarkan sangat bervariasi. Adapun promosi yang dilakukan adalah
menggunakan metode secara lisan dan media online. Sedangkan distribusi
pemasaran produk dilakukan di dalam dan luar daerah pekanbaru dan tidak
melakukan pendistribusian kepada pedagang eceran serta tidak memiliki cabang
ditempat lain. Faktor penghambat dari strtegi pemasaran bibit kurma Thailand di
Kecamatan Tenayan Raya ini adalah kondisi perekonomian masyarakat yang tidak
stabil, kurangnya pengetahuan penjual akan dunia internet dan minimnya
pengetahuan masyarakat terhadap bibit kurma Thailand. Sedangkan faktor
pendukungnya adalah bibit yang selalutersedia, harga yang ditawarkan bervariasi
serta belum cukup banyak saingan yang berjualan bibit kurma Tahailand di
Kecamatan Tenayan Raya.Adapun tinjauan Ekonomi Islam terhadap strategi
pemasaran usaha jual beli bibit kurma Thailand di Kecamatan Tenayan Raya
tidaklah bertentangan dengan ekonomi Islam.



