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ABSTRAK 

PENGARUH BRAND IMAGE DAN PENGETAHUAN KONSUMEN 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIANN KIPAS ANGIN MIYAKO 

PADA MASYARAKAT KELURAHAN TUAH KARYA KECAMATAN 

TAMPAN PEKANBARU 
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Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengeathui apakah brand image 

dan pengetahuan konsumen terhadap keputusan pembelian kipas angin miyako 

pada masyarakat kelurahan Tuah Karya kecamatan Tampan Pekanbaru. Penelitian 

ini dilakukan di Kelurahan Tuah Karya Kecamatan Tampan Pekanbaru. Jumlah 

sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 orang responden. Dalam penelitian ini 

menggunakan deskriptif kuantitatif dengan analisis liniear berganda. Hasil 

penelitian yang telah dilaksanakan diperoleh persamaan regresi liniear berganda  

Y= 6,128 + 0,290X1+ 0,427X2 + e, berdasarkan uji parsial variabel brand image, 

dan variabel pengetahuan konsumen memiliki pengaruh secara  parsial tehadap 

keputusan pembelian. Dan berdasarkan uji simultan variabel brand image dan 

pengetahuan konsumen memiliki pengaruh secra simultan terhadap keputusan 

pembelian kipas angin Miyako pada masyarakat kelurahan Tuah Karya 

Kecamatan Tampan Pekanbaru. Sementara nilai R menunjukkan adanya pengaruh 

antara variabel brand image dan pengetahuan konsumen terhadap keputusan 

pembelian kipas angin Miyako pada masyarakat Kelurahan Tuah Karya 

Kecamatan Tampan Pekanbaru sebesar 48,5% dan sisanya 51,5% dipengaruhi 

oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.   
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