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Labelisasi halal merupakan pencatuman tulisan atau pernyataan halal pada 
kemasan produk untuk menunjukkan bahwa produk yang dimaksud berstatus 
sebagai produk halal. Tujuan penelitian ini yaitu untuk menganalisis persepsi 
konsumen tentang labelisasi halal pada pembelian produk makanan impor dalam 
kemasan ditinjau perspektif ekonomi syariah di Kecamatan Bengkalis Kabupaten 
Bengkalis dan untuk mengetahui faktor-faktor yang menentukan persepsi 
konsumen tentang labelisasi halal pada pembelian produk makanan impor dalam 
kemasan. Lokasi penelitian ini pada Kecamatan Bengkalis Kabupaten Bengkalis. 
Populasi penelitian ini berjumlah 442.211 orang dan sampel yang diperoleh 
sebanyak 100 orang dengan teknik sampel menggunakan rumus slovin yang 
kemudian diklasifikasikan dengan menggunakan simple random sampling. 
Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan angket secara langsung 
kepada konsumen di Kecamatan Bengkalis Kabupaten Bengkalis dengan 
menggunakan skala likert kemudian diberi skor. Analisis data yang digunakan 
adalah menggunakan deskriptif kualitatif dengan menggunakan kategori 
pengukuran “Sangat Baik” pada kategori 81%-100%, “Baik” pada kategori 
61%-80%, “Tidak Pasti” pada kategori 41%-60%, “Buruk” pada kategori 21%-
40%, dan “Sangat Buruk” pada kategori 0%-20%. Berdasarkan analis data 
dapat diketahui analisis persepsi konsumen tentang labelisasi halal pada 
pembelian produk makanan impor dalam kemasan ditinjau perspektif ekonomi 
syariah di Kecamatan Bengkalis Kabupaten Bengkalis dikatakan “Baik” dengan 
persentase 74% yang berada pada 60%-80%. Adapun faktor yang menentukan 
persepsi konsumen tentang labelisasi halal pada pembelian produk makanan 
impor dalam kemasan ditinjau perspektif ekonomi syariah di Kecamatan 
Bengkalis Kabupaten Bengkalis yaitu faktor memilih. Dalam menentukan 
(mengambil dan sebagainya) sesuatu yang dianggap sesuai dengan kesukaan 
selera dan sebagainya. Sedangkan mengatur yakni tentang kepastian hukum yang 
berlaku tentang produk makanan yang berlabel halal. Menafsirkan apakah 
produk makanan impor dalam kemasan sudah berlabel halal MUI.   
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Halal labeling is a writing or halal statement on the product packaging to indicate 
that the product is a halal product. The purpose of this study is to analyze 
consumer perceptions on halal labeling on imported food products package 
purchase in terms of sharia economic perspective in Bengkalis District Bengkalis 
Regency and to determine what factors determine consumer perceptions on halal 
labeling on the purchase of imported food products in the packaging. The location 
of this research is Bengkalis Sub-district of Bengkalis Regency. The population of 
this study is 442.211 people and samples obtained as many as 100 people with a 
sampling technique using the Slovin’s formula which then classified using simple 
random sampling. Data collection is done by spreading the questionnaire directly 
to the consumer in Bengkalis Sub-district of Bengkalis Regency by using Likert 
scale then scored. The data analysis used was qualitative descriptive by using 
"Very Good" category of measurement category 81% -100%, "Good" in category 
61% -80%, "Uncertain" in category 41% - 60%, "Bad" in the category of 21% - 
40%, and "Very Poor" in category 0% - 20%. Based on data analysis, it can be 
discovered that the analysis of consumer perception about halal labeling on the 
purchase of imported food products in packaging in the perspective of Islamic 
economics in Bengkalis District Bengkalis Regency is considered "Good" with 
74% percent which is at 60% - 80%. The factors that determine consumer 
perceptions about halal labeling on purchasing imported food products in 
packaging in terms of sharia economic perspective in Bengkalis District Bengkalis 
Regency is the factor of choosing, in determining (taking, etc.) something that is 
considered in accordance with the tastes and so forth, while Setting, i.e. about the 
applicable legal certainty concerning halal labeled food products, Interpreting 
whether imported food products are labeled halal by MUI.  
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