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INTI SARI 

 

          Penelitian ini dilakukan pada tiga pasar tradisional, pasar Kampar, Rumbio 

dan Air tiris. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui karakteristik konsumen 

yang membeli daging burung puyuh, mengetahui atribut daging burung puyuh 

yang menjadi preferensi konsumen, dan mengetahui faktor-faktor yang 

mempengaruhi konsumen dalam mengkonsumsi daging burung puyuh di 

Kecamatan Kampar. Total jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah 90 responden. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Karakteristik 

konsumen pembeli daging burung puyuh didominasi oleh perempuan (81%) 

dengan umur 40-50 tahun (31%), jumlah anggota keluarga 3-5 orang (57%), 

tingkat pendidikan SMA (32%) dan pekerjaan petani (43%). Atribut daging 

burung puyuh yang paling dipertimbangkan oleh konsumen adalah adalah harga 

daging burung puyuh, Bentuk konsumsi daging burung puyuh, perubah warna 

daging merah tua, kulit daging burung puyuh bersih, bau daging burung puyuh 

tidak menyengat dan daging terlihat masih segar. Faktor-faktor yang 

mempengaruhi konsumen mengkonsumsi daging burung puyuh adalah 

pendapatan, jumlah anggota keluarga dan harga daging ayam broiler.   

 

Kata kunci : Preferensi konsumen, daging burung puyuh, pasar tradisional 

kecamatan Kampar. 
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ABSTRACT 

 

This research  was conducted in  three traditional markets, market 

Kampar, Rumbio and water leak in the district of Kampar. This study aims to 

investigate the characteristics of consumer who buy meat quail, know the 

attributes of quail meat into consumer preferences and determines the factor that 

influence consumers to consume the meat of quail in district of Kampar. The data 

analysis used in this study by using descriptive statistic grouping, simplification, 

and the presentation of data such as the frequency distribution table. Total 

number of samples used in this study were 90 respondents. The results of this 

study indicate that consumer characteristics quail meat buyers dominated by 

women (81%), with ages 40-50 years (31%), the number of member of the family 

of 3-5 people (57%), the level of high school education (32%) and the work of 

farmers (43%). Quail meat attributes most considered by consumers is the price 

of quail meat, quail meat intake form, deep red flesh color changer, leather quail 

meat is clean,  the smeel of meat was not seared quail and meat still looks fresh. 

Factors which influence consumer to consume the meat of quail are income, 

household size and price of broiler meat. 
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