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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh produk, harga, dan  

lokasi terhadap keputusan pembelian konsumen Sparepart mobil pada PT. Astra 

International,Tbk Daihatsu dikota Pekanbaru,baik secara parsial maupun 

simultan. Metode penelitian yang digunakan adalah metode penelitian kuantitatif 

dengan jenis penelitian deskriptif. Sampel dalam penelitian ini diperoleh dengan 

menggunakan metode survey dengan menyebar kuesioner terhadap 100 konsumen 

sparepart mobil secara occidental sampling dan dianalisis dengan menggunakan 

SPSS 21,  

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial produk 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan tingkat signifikansi 

sebesar 6.077 > 1.985. harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian hal ini ditunjukkan dengan nilai signifikansi sebesar 3.289 > 1.985. 

Lokasi tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, hal ini 

ditunjukkan dengan tingkat signifikansi sebesar 1.132 < 1.985. Untuk hasil 

pengujian secara simultan diperoleh Fhitung>Ftabel=50.141>2.466 berarti hipotesis 

secara simultan antara produk, harga, dan  lokasi secara bersama-sama 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Dari hasil penelitian ini 

juga diperoleh Koefisien Determinasi (R
2
) dengan nilai 0.598 atau 59.8% yang 

berarti bahwa keputusan pembelian dapat dipengaruhi produk, harga, dan  lokasi 

dan sebesar 40.2% sisanya merupakan variabel yang tidak dijelaskan dalam 

penelitian. 

 

Kata Kunci:  Produk, Harga, Lokasi dan Keputusan Pembelian 

 


