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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan, 

dapat disimpulkan bahwa, dalam mempertahankan eksistensinya sebagai 

radio pariwisata, Radio El John 102.6 Fm Pekanbaru memperkuat strateginya 

dalam meraih content, audience dan capital. Manajemen penyiaran yang 

dilakukan oleh Radio El John 102.6 Fm Pekanbaru diantara lain adalah:  

1. Melakukan strategi program radio (melakukan perencanaan program, 

melakukan survei minat dan kebutuhan audien, menyiarkan program 

seputar pariwisata, bisnis dan investasi, penempatan jadwal program, 

serta melakukan pengawasan evaluasi program).  

2. Melakukan strategi menarik audience (melakukan segmentasi dan 

targeting audience, Membangun persepsi pendengar melalui image 

dan tagline (positioning), Pemanfaatan teknologi media baru 

(internet), Memperbanyak event-event dan program-program off-air). 

3. Melakukan strategi pemasaran program (Penentuan dan mengenali 

calon klien, melakukan strategi penawaran sesuai dengan kebutuhan 

pengiklan, melakukan promosi program secara berkesinambungan).  

B. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah peneliti lakukan, ada beberapa 

saran yang ingin penulis sampaikan, diantara lain adalah:  

1. Radio El John 102.6 Fm Pekanbaru diharapkan agar lebih 

meningkatkan kualitas-kualitas programnya, baik dari segi konten 

maupun teknisnya, agar kepuasan pendengar semakin meningkat 

terhadap Radio El John Fm Pekanbaru.  

2. Radio El John Fm Pekanbaru juga diharapkan dapat melakukan 

pengembangan program secara berkala, dan membuat program yang 

lebih kreatif, bagaimana mengkombinasikan konten pariwisata dengan 

minat pendengar-pendengar muda saat ini.  
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3. Peneliti menyarankan agar Radio El John Fm Pekanbaru semakin 

menggencarkan live streaming agar memperluas coverage area.  

4. Dalam melakukan strategi pengembangannya, khalayak berharap 

Radio El John 102.6 Fm Pekanbaru jangan sampai mengurangi 

apalagi sampai menghilangkan konten pariwisatanya.  

 


