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BAB VI 

PENUTUP 

6.1 Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variable Cita Rasa, 

Lokasi dan Promosi terhadap keputusan pembelian konsumen pada kafe Abah 

burger Jl. Dahlia Pekanbaru. 

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Variable cita rasa secara parsial berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian konsumen pada kafe Abah burger Jl. Dahlia Pekanbaru. 

2. Variable lokasi secara parsial berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian konsumen pada kafe Abah burger Jl. Dahlia Pekanbaru. 

3. Variable promosi secara parsial berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian konsumen pada kafe Abah burger Jl. Dahlia Pekanbaru. 

4. Variable cita rasa, lokasi dan promosi secara simultan berpengaruh 

positif terhadap keputusan pembelian konsumen pada kafe Abah burger 

Jl. Dahlia Pekanbaru. 

6.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan, dan kesimpulan yang telah 

diperoleh, dapat diberikan saran sebagai berikut: 

1. Berdasarkan penilaian responden dalam penelitian ini, menjaga cita rasa 

produk yang telah dikenal baik oleh konsumen agar tetap mampu 

mempertahankan kualitas produk. 
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2. Berdasarkan penilaian responden dalam penelitian ini, kafe Abah burger 

perlu mempertahankan faktor lokasi. Khususnya halaman parkir yang 

kurang memadai, Abah burger harus memperluas halaman parkir agar 

konsumen leboh nyaman dan aman saat mengunjungi kafe Abah burger. 

3. Berdasarkan penilaian responden dalam penelitian ini, promosi harus 

ditingkatkan untuk menarik konsumen, terutama mempertahankan 

konsumen yang sudah ada sebelumnya untuk tetap loyal melakukan 

pembelian di kafe Abah burger Jl. Dahlia kota Pekanbaru. Promosi dapat 

dilakukan melalui expo – expo kuliner dan berbagai acara kuliner 

lainnya. 

 

 


