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Khairul Akmal (2018):  Penerapan Strategi Pemasaran Untuk Meningkatkan 

Penjualan Pada Produk Sari Roti CV. Karyasa 

Pekanbaru Menurut Tinjauan Ekonomi Syariah  

 

Pemasaran memang sangat mempengaruhi jumlah penjualan yang diperoleh 

oleh suatu usaha baik itu itu usaha berbentuk PT ataupun CV, termasuk dengan 

penjualan Sari Roti yang diperoleh oleh CV. Karyasa Pekanbaru yang mengalami 

fluktasi setiap bulannnya walaupun roti yang dijual oleh CV. Karyasa Pekanbaru 

memiliki tekstur yang lembut serta memiliki berbagai macam rasa. 

 Adapun yang menjadi rumusan masalah dalam penelitian ini adalah apa 

saja faktor-faktor yang mempengaruhi pemasaran produk sari roti pada distributor 

CV. Karyasa Pekanbaru dan bagaimana tinjauan ekonomi Islam terhadap faktor-

faktor yang mempengaruhi pemasaran produk sari roti pada distributor CV. 

Karyasa Pekanbaru. 

Penelitian ini dilakukan di Jalan Suka Karya, Pekanbaru. Subjek dalam 

penelitian ini adalah pemilik (pimpinan) dan seluruh karyawan di CV. Karyasa 

Pekanbaru yang berjumlah 7 orang dan penelitian ini adalah penelitian kualitatif 

dengan metode wawancara untuk mengumpulkan data. Dan adapun key informant 

berjumlah 7 orang yang terdiri dari pimpinan CV. Karyasa, koordinator, 

administrasi 1&2 dan 3 salesman. Dan sampel dalam penelitian ini menggunakan 

teknik Total Sampling. 

 Dari hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa produk yang ada di CV. 

Karyasa Pekanbaru memiliki berbagai rasa varian yang bisa dipilih oleh para 

konsumennya. Dan harga setiap produk sari roti menurut peneliti tergolong mahal 

melihat dari segi ukuran rotinya dibandingkan dengan roti sejenisnya. 

Tempat/lokasi pendistribusian sari roti hanya disekitar Pekanbaru saja serta 

promosi yang dilakukan oleh CV. Karyasa Pekanbaru dan juga lokasi CV. 

Karyasa tidak berada dijalan utama. Promosi yang dilakukan oleh CV. Karyasa 

Pekanbaru hanya melalui pemasangan stiker, spanduk serta brosur yang 

disebarkan. 

Tinjauan ekonomi Islam tentang penerapan strategi pemasaran untuk 

meningkatkan penjualan pada produk sari roti CV. Karyasa Pekanbaru dilakukan 

dengan baik dan sesuai dengan standar syariat-syariat Islam baik itu dari segi 

faktor produk, segi faktor harga, segi faktor tempat/lokasi ataupun dari segi faktor 

promosinya hal ini dibuktikan dengan sudah terdaftarnya setiap produk sari roti 

pada BPOM serta adanya label halal dari MUI pada setiap produk sari roti. 
 


