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LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI

NAMA : M.HILAL FAHMI
NIM 111571101666
KONSENTRASI : MANAJEMEN PEMASARAN

PROGRAM STUDI  : S1 MANAJEMEN
SEMESTER : VIII (DELAPAN)
FAKULTAS : EKONOMI DAN ILMU SOSIAL

JUDUL : PENGARUH PERSEPSI DAN MOTIVASI KONSUMEN
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DISTRO KAOS
MIKO KOTA DUMAI
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