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BAB VI 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Model komunikasi dalam perencanaan pembangunan dan 

pemberdayaan masyarakat di Desa Harapan Jaya Kecamatan Tempuling 

Kabupaten Indragiri Hilir Riau tidak terlepas dari indikator-indikator 

komunikasi seperti yang dikemukakan oleh Harold Lasswell. Yang 

dijelaskan sebagai berikut : 

1. Komunikator 

Tahapan awal ini Yayasan Mitra Insani (YMI) memiliki tugas utama 

dalam melakukan perencanaan pembangunan dan pemberdayaan 

masyarakat, yang menjadi indikator dalam “siapa/komunikator” adalah 

seluruh insan Yayasan Mitra Insani (YMI) dan mitra-mitra Yayasan Mitra 

Insani (YMI) yang akan menjadi pembicara dalam melakukan perencanaan 

pembangunan dan pemberdayaan masyarakat di Desa Harapan Jaya 

Kecamatan Tempuling Kabupaten Indragiri Hilir Riau 

2. Pesan 

Pesan yang disampaikan oleh Yayasan Mitra Insani (YMI) adalah 

pesan berbentuk informasi, edukasi dan persuasif tentang penyadartahuan 

yang akan membangun desa di bidang politik, ekonomi, sosialbudaya 

maupun lingkungan. Bentuk penyampaian pesan yang digunakan dengan 

melakukan koordinasi dan kerjasama melaksanakan workshop, talkshow 

dan seminar untuk ikut berpartisipasi dalam pembangunan dan 

pemberdayaan masyarakat desa. 

3. Media 

Berbagai alat atau media yang digunakan oleh Yayasan Mitra Insani 

(YMI) dalam perencanaan pembangunan dan pemberdayaan masyarakat di 

Desa Harapan Jaya. Media-media yang digunakan adalah media cetak 
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seperti pemberitaan di koran, penerbitan buku, media online seperti 

pembuatan website desa dan media audio visual seperti pembangunan radio 

desa dan media sosial seperti facebook dan twitter. Dengan menggunakan 

beberapa media tersebut dapat membantu perencanaan pembangunan dan 

pemberdayaan masyarakat dibidang politik, ekonomi, sosialbudaya, maupun 

lingkungan. 

4. Komunikan 

Dengan keberhasilan Yayasan Mitra Insani (YMI) membangun visi 

bersama masyarakat Desa Harapan Jaya merupakan satu langkah 

membangun dan memberdayakan masyarakat Desa Harapan Jaya. Dengan 

demikian dalam hal penggunaan model komunikasi Yayasan Mitra Insani 

(YMI) yang menjadi komunikan dalam perencanaan pembangunan dan 

pemberdayaan masyarakat di Desa Harapan Jaya adalah seluruh lapisan 

masyarakat desa yang akan menjalan seluruh kegiatan yang telah direncakan 

bersama. 

5. Efek 

Efek merupakan pengaruh atau suatu kondisi disaat melakukan 

kegiatan ataupun setelah melakukan kegiatan. Efek yang sangat terlihat 

yang setelah adanya visi yang sama dalam membangun dan memberdayakan 

desa yaitu masyarakat desa yang teroganisir, misalnya adalanya saling 

percaya, interaksi yang baik dan berkesinambungan, kemampuan warga 

membangun kesepahaman dan kesepakatan, berlangsungnya fungsi-fungsi 

publik dan pembagian tugas yang terorganisir. 

Jadi berdasarkan data penelitian yang di dapat model komunikasi 

Yayasan Mitra Insani (YMI) dalam perencanaan pembangunan dan 

pemberdayaan masyarakat di Desa Harapan Jaya Kecamatan Tempuling 

Kabupaten Indragiri Hilir Riau adalah model komunikasi berlo. Dimana 

model komunikasi ini mengacu pada tindakan satu orang atau lebih yang 

mengirim dan menerima pesan. Dengan arti sempit bahwa model 
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komunikasi ini berarti komunikasi yang saling mempengaruhi. Model 

komunikasi berlo tidak terbatas pada komunikasi public atau komunikasi 

massa namun juga komunikasi antar pribadi dan berbagai bentuk 

komunikasi tertulis. 

B. Saran 

Sebagai langkah terakhir dari proses penulisan ini, maka penulis 

mencoba memberikan beberapa saran ataupun masukan yang berkaitan 

dengan persoalan yang penulis angkat, hal ini tentunya sesuai dengan 

kemampuan penulis, maka ada beberapa hal yang ingin penulis sarankan 

diantaranya : 

1. Dalam melakukan perencanaan masyarakat hendaknya Yayasan Mitra 

Insani (YMI) mengajak lembaga pemerintah terkait untuk aktif  

berperan untuk mewujudkan pembangunan dan pemberdayaan 

masyarkat desa. 

2. Dalam penggunaan model komunikasi interaksional Yayasan Mitra 

Insani (YMI) harus lebih membangkitkan respon langsung atas pesan 

yang sudah disampaikan. 

3. Hendaknya setiap hasil karya masyarakat desa yang bernilai ekonomi 

di pasarkan dan Yayasan Mitra Insani (YMI) sebagai koordinator 

pemasaran jadi perekonomian desa juga bisa terbantu. 

4. Dalam penyelenggaraan kegiatan hendaknya Yayasan Mitra Insani 

(YMI) bekerjasama dengan media nasional bahkan internasional untuk 

memperkenalkan desa serta memperkenalkan juga Yayasan Mitra 

Insani (YMI). 

 

 

 


